UFBA

UNIVERSIDADE FEDERAL DA BAHIA

FACULDADE DE EDUCACAO
PROGRAMA DE POS -GRADUACAO EM EDUCACAO

MARIA DA CONCEICAO CARVALHO DANTAS

“VALE A PENA VER DE NOVO?”

Juventude, escola e televisao.

Salvador
2007



MARIA DA CONCEICAO CARVALHO DANTAS

“VALE A PENA VER DE NOVO?”
Juventude, escola e televisao.

Salvador
2007

Dissertacdo apresentada ao Programa de
P&s-Graduagdo da Faculdade de Educacdo,
pela Universidade Federal da Bahia, como
requisito parcial para obtencdo do grau de
Mestre em Educacao.

Orientador: Prof. Dr. Alamo Pimentel.



Biblioteca Anisio Teixeira — Faculdade de Educacao/UFBA

D192 Dantas, Maria da Conceigdo Carvalho.
“Vale a pena ver de novo?” : juventude, escola e televisao /
Maria da Conceigao Carvalho Dantas. — 2007.
137

Orientador: Prof. Dr. Alamo Pimentel.
Dissertacao (mestrado) — Universidade Federal da Bahia.
Faculdade de Educagdo, 2007.

1. Comunicagdo de massa e juventude. 2. Televisado e
juventude. 3. Comunicagao de massa na educagao. 4. Formacao
cultural. I. Pimentel, Alamo. II. Universidade Federal da Bahia.
Faculdade de Educacao. III. Titulo.

CDD 302.23 — 22. ed.




TERMO DE APROVACAO

MARIA DA CONCEICAO CARVALHO DANTAS

VALE A PENA VER DE NOVOQO?
Juventude, escola e televisdo.

Dissertacdo aprovada como requisito parcial para obtengdo do grau de Mestre em
Educacdo, Universidade Federal da Bahia, pela seguinte banca examinadora:

Dora Leal Rosa
Doutora em Educacdo, Universidade Federal da Bahia. (UFBA)
Universidade Federal da Bahia

Soénia Sampaio
Doutora em Educagao, Universidade Federal da Bahia (UFBA) /Paris 8
Universidade Federal da Bahia

Alamo Pimentel (Orientador)
Doutor em Educacdo, Universidade Federal do Rio Grande do Sul (UFRGS)
Universidade Federal da Bahia

Salvador, 08 de maio de 2007.



Aos meus pais Carlos e Beré por terem me dado a vida duas vezes:
uma, pela forma natural da concep¢do humana e a outra, a mais
importante, por me amar, me aceitar, me respeitar antes mesmo de
conhecerem a minha condigdo fisica e mental, ja que minha mde
contraiu rubéola em periodo critico da gravidez e recebeu
autorizagdo do governo para abortar.



AGRADECIMENTOS

Segundo diciondrio de Houaiss, o verbo agradecer possui acepgdes e regéncias das
mais variadas que perpassam significacdes que vao desde mostrar gratidao a alguém, por
alguém até retribuir, recompensar uma gentileza. Creio, portanto, que estou diante de uma
grande oportunidade de agradecer por escrito (a escrita eterniza) as pessoas que
contribuiram para realizacdo deste trabalho e a algumas outras que sdo importantes para
mim ou que foram um dia...

A Deus, aos Santos e aos Orixas pela protegao espiritual...

Ao Prof. Dr. Alamo Pimentel pelo apoio, paciéncia e estimulo na busca de
caminhos para a realizacdo deste trabalho, também pela maneira gentil de valorizar e
apontar as dificuldades encontradas no texto da pesquisa.

A professora Dra Theresinha Miranda pelo apoio e preocupacio na realizagao deste
trabalho.

As professoras Dras. Dora Leal, sempre elegante, ¢ Sonia Sampaio pelas valiosas
orientagdes que me fizeram repensar e melhorar este trabalho.

Ao Colégio Edvaldo Brandao Correia - direcdo, professores e as amigas Cacilda de
Santana, Jucy Lobo e Regina Gomes. Em especial, aos alunos que, de forma muito simples
e auténtica, permitiram que eu “adentrasse” no seu universo cultural.

As instituigdes em que leciono - SENAI-Cimatec, principalmente, aos colegas
Maria Célia, Gisele e Ricardo pelo apoio na produgdo deste trabalho. A Escola Parque por
manter sempre viva a chama da possibilidade de uma escola publica de qualidade,
respeitando o aluno e valorizando o processo de ensino-aprendizagem. Em especial, as
colegas Arilene Serra e Luciene Brandao.

A pr6 Conchita, diretora e proprietaria da Escola Santo Antonio de Padua, na qual
me alfabetizei. Na década de 70, antes mesmo de se falar ou de se institucionalizar a
inclusdo, ela ja a praticava, permitindo de forma muito “bacana” que meninos € meninas
portadores de necessidades especiais estudassem na institui¢do, proporcionando, assim, a
convivéncia saudavel entre todos os alunos.

Aos meus irmaos Marilia, Antunes, Rogério e Nete pela nossa forma particular de

nos respeitarmos € nos amarmos no espaco familiar e também pelos meus sobrinhos que me



proporcionam a alegria de exercer com muita intensidade e amor o meu papel de Tia e Tia-
avo. Adoro ser tia!

A Marluce prima querida, pela confianga e por muitos anos em que subimos e
descemos a Ladeira da Praga...

Aos Tios Cecé e Teixeira pelo carinho de pais que sempre me ofereceram.

As minhas colegas de mestrado Miralva e Diana pelos dias que precisavamos ouvir:
“Calma, vai dar tudo certo”.

Aos amigos que escolhi para fazerem parte da minha historia, compartilhando
alegrias e tristezas: meu eterno carinho para Francilio, Gedean, Hamilton, Helena (que
ainda me deu Mateus), Bernar, Carol, Harrison, Regina, Thalita, Gica, Rita e a todos os
outros que o pequeno espago ndo me permitiu citar.

Meus agradecimentos postumos, pois a estes talvez eu nunca tenha agradecido: ao
meu avo Antunes pelo seu vasto conhecimento e por me ensinar a ler jornal sem
desarrumar e a ouvir radio; a minha avé Ritinha e Dinda pelo exemplo de terem sido
mulheres fortes e dignas; aos tios Lilito e Meru que “partiram” no periodo que estava

produzindo este trabalho.



“Diga quem vocé &, me diga [...] Tira a mascara que cobre o seu rosto [...]
Ninguém merece ser s6 mais um bonitinho. Nem transparecer consciente
ou inconseqliente. Sem se preocupar em ser adulto ou crianga. O
importante é ser voc€, mesmo que seja estranho. Seja vocé, mesmo que
seja bizarro, bizarro, bizarro. Mesmo que seja estranho. Seja vocé€, mesmo
que seja. Meu cabelo ndo ¢ igual. A sua roupa nao ¢ igual. Ao meu
tamanho, ndo ¢ igual. Ao seu carater, ndo ¢ igual. Nao ¢ igual, ndo ¢
igual”(PYTTY, Interprete: Pitty. In: Admiravel chip novo. Mdscara. Desckdisc,
2003).



RESUMO

Esta dissertacdo apresenta a importancia dos meios de comunicagdo para formagao cultural
dos estudantes do Colégio Edvaldo Branddao Correia (CEBC), escola de Ensino Médio,
localizada no bairro da periferia de Salvador. A metodologia utilizada foi a pesquisa
etnografica, através de observagdes participativas, entrevistas, oficinas que resultou na
produ¢ao do diario de campo com a descricdo da cultura daqueles estudantes. A
importancia da televisdo era visivel naquele ambiente, percebida pela relevancia dada pelos
alunos as informagdes divulgadas pela tevé. E também na organizacdo de grupos em torno
de identidades sugeridas pela midia, na identificagdo dos estudantes com as personagens de
novelas ou idolos musicais, visualizadas na escola, pela forma de vestir e de se comportar
de alguns estudantes que se intitulam roqueiros e pagodeiros. A institui¢do pesquisada ¢é
reconhecida como referéncia no bairro, e os professores participam efetivamente das
reunides de coordenacdo e planejamento das aulas, produzindo atividades interdisciplinar,
mesmo assim, inexiste um planejamento que traga para sala de aula discussdes postas pela
televisdo. Dessa forma, a midia ndo ¢ incorporada ao curriculo e a televisdo deixa de ser
vista como um recurso de leitura didria e constante dos fatos do cotidiano que precisa ser
problematizada como um elemento formador das pessoas, principalmente das novas
geragdes. A partir, da redefinicdo da pratica pedagdgica que estabelega um curriculo
pautado na compreensao dos Estudos Culturais, capaz de compreender a juventude e a sua
cultura, os fundamentos da diversidade, da identidade ¢ da diferencga, para criar autonomia

no sujeito e valorizar as suas multiplas dimensdes.

Palavras-chave: Juventude; Escola, Televisdo; Identidade; Estudos Culturais.



ABSTRACT

This work describes the importance of communication means for the cultural formation of
the students of Edvaldo Brandao Correia High School (C.E.B.C), located in the outskirts of
Salvador, Brazil. The methodology used was the ethnographic research based on participant
observation, interviews, workshops which resulted in a field notebook describing the
culture of the students. The influence of television was evident in the students’
environment, because they had information provided by television in a high regard. That
made student form groups based on the identities suggested by the media. Therefore
television acts as a social institution that has pedagogical aspects in its structure which can
interfere in people formation, mainly because it raises a power relation between a
prestigious and a no prestigious group. Consequently the school needs to redefine its
pedagogical practice and regard television as a source of information on daily facts, through
a curriculum grounded in Cultural Studies, which should be able to consider youth and its
culture, diversity, identity and difference basis, focusing on the goal of creating subject

autonomy and value its multiple dimensions.

Key-words: Youth, School, Television, Identity, Cultural Studies.
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INTRODUCAO - estamos apresentando...

O estudo se constitui pela preocupagdo com a escola na formacgao dos jovens diante
do uso das novas tecnologias, trazendo a importancia dos meios de comunicagdo na vida da
sociedade contemporanea organizada cada vez mais em torno dos consumos simbolicos
propostos pela midia, principalmente a televisdo, que figura como um grande instrumento
de formagao cultural das novas geragdes.

Esta inquietacdo nasceu da minha experiéncia como professora da rede de ensino
publica e privada no ensino fundamental, médio e superior, que no final da década de 90 e
inicio de 2000 trabalhava em duas escolas de ensino médio. Uma localizada em um bairro
de periferia de Salvador e a outra em um bairro de classe média alta, freqiientada por alunos
moradores daquela regido, de bairros adjacentes e também bairros mais distantes, em que
os pais pretendiam dar o chamado “ensino de qualidade”, que acreditavam acontecer fora
da escola publica. Nesta escola, aparentemente, os alunos e alunas tinham melhor condi¢ao
financeira que os alunos da periferia, com maiores oportunidades de acesso aos bens
culturais: freqiientavam cinema, teatro, festas da moda, porém se vestiam (resguardando as
devidas etiquetas), e se agrupavam de forma muito proxima as dos seus colegas da

periferia.

Nas duas escolas, percebi como os estudantes nos dialogos com os colegas e comigo
comentavam, validavam e faziam referéncia as informa¢des que adquiriam através da
televisdo. Outro ponto que me chamou a atencao foi a existéncia de grupos diferentes na
escola, organizados pela forma de vestir, de usar os acessorios, para lembrar os seus idolos,
que tanto poderia ser um cantor ou uma personagem de novela. Porém, quando um aluno
ou aluna fugia deste padrdo de beleza exposto pela midia, muitas vezes, eram comparados e
apelidados com os nomes das personagens de programas de tevé, também considerados
“diferentes”.

A escolha pelo Colégio Estadual Edvaldo Branddo Correia, que ao longo deste
trabalho, vou me referir a escola utilizando a sigla CEBC foi uma forma de voltar a uma

escola onde comecei minha carreira no magistério propriamente dito, € minha
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compreensao, a partir do comportamento dos alunos, da importancia da midia televisiva
para formagao e informagao daqueles estudantes.

Ao retornar ao CEBC, agora com um olhar etnografico, encontrei dois grandes
grupos que se organizavam de forma distinta nas salas de aula, nos bancos e mesas do patio
da escola. Estes grupos traziam nos uniformes marcas que os identificavam como fa de
determinado ritmo musical, no CEBC, eles se caracterizavam como roqueiros ¢ pagodeiros.
Estas descrigdes vao estar expostas no diario de campo, no segundo capitulo.

Na final da investigagcdo na escola e apos leitura de tedricos contemporaneos que
falavam sobre juventude, consumo, identidade, midia, estudos culturais, que vou cita-los de
forma mais sistematica a seguir, pude comprovar minha hipotese de que o papel da escola,
hoje, € buscar projetos educativos que reconhegam a educagdo € a comunicagdo como um
processo cada vez mais (inter) relacionado.

Dessa forma, a escola e os professores na producdo do seu curriculo e na
organizagdo da sua pratica pedagogica, devem levar em consideragdo, que a nova geracao
de jovens que freqlientam a escola, atualmente, nasceu e cresceu em meio aos avangos
tecnologicos e as mudangas socioculturais em torno dos meios de comunicagdo em massa.
Logo, estes estudantes valorizam os conhecimentos e as informagdes que adquirem através
da televisdo, e se organizam em comunidades de consumidores que se formam a partir de
programas de tevé e do que propde a midia.

Para expor estes questionamentos, levei em consideracdo a estética, o visual do
trabalho e organizei a dissertagdo em dois grandes capitulos, em que todas as se¢des levam
os nomes de programas de televisdo da atualidade e antigos divulgados nas redes de tevé
aberta de Salvador.

O primeiro capitulo estd divido em duas partes: a primeira parte se compoe de
textos que alicer¢am a fundamentagao tedrica. Como o tema da pesquisa demandou um viés
muito grande de informacdes sobre juventude, escola e televisdo, identidade, utilizei a
contribuicdo de varios teoricos para melhor compreender como os jovens do CEBC se
organizavam culturalmente, no espago escolar, a partir de informagdes da televisdo. Por
isso, no inicio da primeira parte, utilizo os argumentos de Sevcenko (2001), com um breve
histérico, de como o rapido processo de industrializagdo ¢ concentragdao urbana alterou o

comportamento das pessoas, provocando mudangas, nos quadros de valores da sociedade,



15

na passagem da cultura oral para a cultura visual. Principalmente, com o aparecimento da
televisdo, e 0 acesso de todas classes sociais a este eletrodoméstico, marcando o interesse
da midia e da publicidade pela juventude. Abramo (1994) e Groppo (2000) se juntam a
Sevcenko (2001), os quais contribuiram com o conceito social de juventude que vai além
da faixa etaria, e faz com que as novas geragdes se organizem mais em torno dos circuitos
socioculturais da comunicagdo em massa. Subsidiam o estudo Hall (1997) e Canclini
(2005), porque ambos afirmam que as novas identidades sdo construidas e socializadas, a
partir da logica do consumo e principalmente do que propde a televisdo, ressaltando a
importancia da telenovela na vida das pessoas, pois estas narrativas colocam em jogo o
“drama do reconhecimento”, aparecendo uma nova forma de sociabilidade.

Valho-me ainda dos estudos de Fischer que me proporcionaram refletir sobre o
dispositivo pedagogico da midia (televisdo), na producao de saberes que sdo direcionados
para “educacdo” das pessoas, com o objetivo de ensinar-lhes os modos de ser e estar na
cultura que estdo inseridos. Dessa forma, cito Silva (2000) e Escosteguy (2000) que
argumentam em favor de uma concepgao curricular inspirada nos Estudos Culturais, que
valoriza conhecimento adquirido no cotidiano das pessoas, no caso dos alunos.

Embora defenda a proposta de inclusdo no curriculo escolar e na pratica pedagogica
dos docentes de assuntos e temas relacionados ao cotidiano dos alunos, inclusive os
adquiridos nos meios de comunicagao — televisao, aqui neste estudo, ndo me aprofundei nas
discussodes sobre curriculo. Compreendo curriculo como uma construgdo social, assim
como, a tev€, a escola, a igreja, que implicam em relagdes de poder de um grupo de
prestigio em detrimento a outro grupo, logo precisam ser problematizados.

As conclusodes a respeito de curriculo como um artefato social e cultural foram
adquiridas a partir de leituras feitas nas obras de Moreira (2005), Silva (2000) etc. Ao longo
deste trabalho, cito autores como: Woodward (2000), Cogo e Gomes (2001), Dayrell
(1996), Sposito (1996), Fanfani (2001), Sacristan (2002) e outros também que contribuiram
para a reflexdo a cerca dos temas que compdem este estudo.

Na segunda parte, apresento a metodologia de pesquisa utilizada no trabalho. A
escolha foi pela pesquisa etnografica, com o suporte teérico dos autores Geertz, André e
Mattos, que permitiu focar o estudo na descrigdo da cultura de um grupo social especifico,

alunos dos CEBC, como eles compreendem e estruturam o seu dia-a-dia na escola, levando
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em consideracdo os processos educativos e os meios de comunicagdo — televisdo - na
formacao de novas identidade e como estas se manifestam no espago escolar.

O segundo capitulo — a primeira parte consta do diario de campo com os registros
feitos no periodo de visitas a escola, a analise do material a partir das reflexdes sobre a
organizacdo cultural do grupo utilizando-me da leitura dos tedricos usados na
fundamentacdo e outros que julguei importante para a compreensdo do trabalho. Ja a
segunda parte indico o resultado dos questionarios respondidos pelos alunos, com algumas
questdes visualizadas em forma de grafico.

Concluo reafirmando a importancia dos meios de comunicagao na formagao cultural
dos jovens estudantes do CEBC, e a necessidade da escola repensar o seu curriculo e
redefinir a sua pratica pedagodgica no sentido de compreender a juventude e promover o
desenvolvimento cognitivo, moral, ético dos alunos, e “ensinar” a viver e conviver com as

diversidades humana.
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CAPITULO I

A escola tem que dar ouvidos a todos e a
todos servir. Sera o teste de sua
flexibilidade. Anisio Teixeira

1.0. Primeira parte - o Referencial Teorico

Teoricamente, se constitui a partir de estudos que subsidiaram a analise sobre a
importancia dos meios de comunicagdo na formagao cultural dos jovens. Pela a abrangéncia
do tema foram utilizados estudos com autores contemporaneos que abordam o processo de
mudangas tecnoldgicas e avango nos meios de comunicacdo de massa, as definicdes sobre
juventude, a democratizacdo da escola, a formacdo da identidade a partir da 6tica do
consumo, os dispositivos pedagogicos da midia e a contribuicao dos Estudos Culturais para

o curriculo escolar.

1.1 LINHA DIRETA' - com os teéricos.

A sociedade contemporanea, decorrente da revolugdo tecnologica e seus
desdobramentos na produgao e na area de informagao, apresenta caracteristicas possiveis de
assegurar a educagio uma autonomia ainda nio alcangada. E importante conhecer esta
realidade para que a escola nao se distancie dela, pois, como espaco institucional de acesso
ao conhecimento, precisa atender as demandas das transformagdes culturais dos estudantes.
Pois, diante do grande fluxo de informagdes e da evolucao dos meios de comunicagdo, a
escola apresenta-se como um centro gerador de cultura, devendo, portanto, servir como
mediadora dos novos consumos tecnologicos.

O rapido processo de industrializagdo gerou o crescimento € concentragdo urbana

dando origem as grandes metropoles, as quais se caracterizam, entre outros aspectos, pela

' Programa veiculado pela Rede Globo com carater investigativo.
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passagem da cultura tradicional (assentada no ambito rural e na oralidade, de
predominancia acustica, auditiva), para a cultura centrada na visdo, na imagem, atribuindo
um novo papel ao olhar. Tudo isso contribuiu para a redefini¢do da cultura como processo
de comercializagdo, “transformada num campo de investimento, especulagdo e consumo”
(SEVCENKO, 2001, p.62).

No livro 4 corrida para o século XXI: no loop da montanha-russa, o historiador e
critico da cultura Nicolau Sevcenko, avalia a passagem do século XX para o século XXI
como um processo de aceleragdo continua e mudangas que sdo aplicadas aos
conhecimentos cientificos na criagdo de novas tecnologias que se iniciou com o
desenvolvimento dos poderosos recursos energéticos, como a eletricidade e os derivados de
petréleo, a revolugdo da microeletronica e das comunicagdes por satélite e cabo de fibra
optica.

O autor acredita que as inovagdes tecnologicas alteraram as estruturas economica,
social e politica, concomitante ha modificagdes nas condigdes de vida das pessoas e nas
rotinas do seu cotidiano. Esse crescimento, em escala colossal, faz com que toda a
populacdo tenha a sua vida administrada por uma complexa engenharia de fluxos que
controla os sistemas de abastecimento publico como: agua, luz, telefone, gés, transporte,
via de comunicagdo, distribuicdo de géneros alimenticios, servigos de satde, educagdo,
seguranca, transporte e lazer.

Ainda segundo Sevcenko (2001), a alteragdo no padrdo do comportamento das
pessoas imposta pelas maquinas, pelas engenharias de fluxos, pelo compasso acelerado do
conjunto, provoca mudancas também no quadro de valores da sociedade. Para ele, os
individuos ndo sdo mais avaliados pelas suas qualidades pessoais ou pelas diferencas que
tornam Unica a sua personalidade. Nas grandes metropoles nao hd tempo nem espago para
isso, a forma pratica, rapida e direta de identificar o Outro ¢ pela maneira como se veste,
pelos objetos simbolicos que exibe, pelo modo e pelo tom que fala, pelo seu jeito de se
comportar:

A comunicagdo basica, aquela que precede a fala e estabelece as condi¢des de
aproximacdo, ¢ toda ela externa e baseada em simbolos exteriores. Como esses
codigos mudam com extrema rapidez, exatamente para evitar que alguém possa
imitar ou representar caracteristicas e posi¢do que ndo condizem com sua real

condi¢do, estamos ja no império das modas. As pessoas sdo aquilo que
consomem (SEVCENKO, 2001, p.64).
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No final do século XIX e inicio do XX, as lutas e greves constantes dos
trabalhadores por melhores condigdes de vida acabaram se convertendo em ganhos
salariais, reducdo da jornada de trabalho, folgas semanais e férias. A partir dai, segundo
Sevcenko, se formaram grandes contingentes de pessoas com algum recurso para gastar e
com tempo livre. Como a Opera, o teatro, os saldes de bailes eram luxos reservados aos
mais abastados, logo, alguns empresarios comegaram a investir em duas formas de lazer,
possibilitadas pelo desenvolvimento da eletricidade e direcionadas a classe popular - os
parques de diversoes (1884) e o cinema (1894), chamado nos Estados Unidos de “mercado
das emogoOes baratas”.

Nos anos 1930, surge o que Sevcenko chama da “criatura chave do século XX”, a
televisdo, que até hoje, continua encantando os telespectadores e vem evoluindo desde os
recursos técnicos e tecnologicos até os culturais, participando da construcao das identidades
das nagoes, inclusive a brasileira. Estes fendmenos foram denominados ao longo da historia
como: “cultura de massa”, “revolugdo do entretenimento”, “sociedade do espetaculo”.

Para Sevcenko, o sistema cultural adquiriu, a medida que a eletronica avangava,
uma “interagdo sinérgica” entre todos esse recursos, Isto €, as radios tocavam musicas da
industria fonografica que eram langados pelos filmes da industria cinematografica, ao qual
fornecia o quadro de astros e atrizes, cantores e cantoras em que as vidas pessoais eram
expostas pelos programas de auditorio e sessdes de fofocas de radio.

Esta “interag@o sinérgica” continua, atualmente, muito mais especializada. Existem
varios programas que ocupam o horario nobre dos canais de televisdes abertas e fechadas,
além das revistas especializadas em divulgar e promover “artistas” e sua ascensdo no
mundo da midia, cujo modo de vida ¢ considerado um modelo para ser seguido pela
juventude.

Para entender a cultura do século XX, Sevcenko cita o historiador Eric Hobsbawm
que chamou esse periodo turbulento de “era dos extremos”. Pois, foram as instancias de

poder que primeiro se valeram dessa tendéncia contemporanea para “vender” ilusao:
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Instancias que correspondiam a interagdo entre os solidos interesses econdmicos e
os grupos politicos articulados ao redor de plataformas que refiguravam as
pessoas como herdis, suas lutas épicas, os inimigos como demonios, a vitdria
final como a liberdade e a felicidade conquistadas num campo de batalha
sangrento ¢ fumegante (SEVCENKO, 2001, p.83).

Sevcenko também se espelha em Guy Debord, que chamou a atencdo sobre a
ditadura publicitaria e a utilizacdo coordenada da imprensa, do cinema, de cangdes, radio,
posteres, slogans, cores, simbolos, monumentos, rituais os quais propiciaram aos grupos
poderes de comunicagdo, sedugdo e apoio politico com um entusiasmo em escala jamais
vista:

Nas décadas de 1920, 30 e 40, Estados potencializados por esse virtual
monopolio das novas tecnologias comunicacionais instituiram praticas de politica
cultural concebidas como auténticas engenharias de imagina¢des, emogdes,
desejos e comportamentos. Estados baseados nesses arcabougos eletro-eletronico
e em efeitos espetaculares assumiram diferentes feigdes, cada qual com suas
caracteristicas peculiares, desde nazi-fascistas e stalinistas da Europa, até o

populismo de Roosevelt na América e a formulas hibridas das nagdes periféricas,
Perdn na Argentina e Vargas no Brasil (SEVCENKO, 2001, p.84).

Com a Guerra Fria, apos 1945, se reformulou o jogo politico, e entrou em cena um
duelo de propaganda, entre as poténcias capitalistas e o bloco soviético, “que manteriam
seu enfrentamento, ja que as armas atomicas tornavam o conflito direto inviavel por meio
do controle das comunicagdes, da politica e dos sistemas educacionais”, (SEVCENKO,
2001, p. 77).

E nesse periodo que a juventude “ganha a rua” e se destaca nas manifestagdes que
comega na rebelido juvenil dos anos de 1960, resistindo a intervengdo norte-americana no
Vietna, e repudiando a repressdo da Primavera de Praga pelas tropas soviéticas. Segundo
Sevcenko, a partir dai, foi aberto um campo de representagdo cultural autdbnomo que nascia
desvinculado da polarizagdo da Guerra Fria. Toda essa reag@o da juventude foi aproveitada

pela industria publicitaria:

A indignacdo, o idealismo, a generosidade, a disposicao de sacrificio dos jovens,
associados as suas mensagens de humanismo, o pacifismo ¢ espontaneidade no
retorno aos valores da natureza, do corpo, do prazer, da espiritualidade, abalaram
o campo politico estagnado e os transportaram para a industria do espetaculo
(SEVCENKO, 2001, p.85).
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O autor chama a aten¢do para o fato de que a palavra de ordem do momento
utilizada pelos jovens - Faga amor, ndo faca a guerra - seguia a mesma formula concisa dos
slogans publicitarios, isso demonstra quanto os jovens se apropriaram das técnicas do
mercado de consumo, ou melhor, o quanto o mercado publicitario j& influenciava os jovens,
fazendo parte da sua vida cotidiana. Para comprovar essa afirmacao esta o fato de como,
imediatamente, o mercado publicitario, incorporou o “prestigio” da rebeldia juvenil, para
langar produtos de consumo considerados “irreverentes” e “desreprimidos”. A estratégia se
revelaria em varias pecas publicitarias, como: “A liberdade ¢ uma cal¢a velha, azul e
desbotada”., para promover a venda de calga jeans ou “Corra para bem longe da sua casa”
para vender ténis esportivos apropriados para corridas.

O interesse da midia pelos jovens, naquela época, ¢ sinalizado por Sevcenko (2001),
como positivo, pois a ditadura da moda, do estilo e do consumo substitui a l6gica dual da

Guerra Fria:

Gragas, a0 modo como as novas geragdes se voltaram para valores sensoriais,
sensuais e espirituais, forcas econdmicas até entdo submetidos ao dualismo
redutivo da atmosfera politica puderam tanto se desprender da tutela do Estado,
como investir a mercadoria de uma aura de glamour e sensaco, recolocando-a no
amago do imaginario cultural, recoberto pelos novos vernizes da juventude, do
hedonismo e da liberdade de escolha (SEVCENKO, 2001, p.86, 87).

Artistas dos anos 50, como Richard Hamilton e Eduardo Paolozzi dentre outros,
perceberam que a mercadoria assumia o centro da cena cultural, apoiado em dois processos
basicos, as abstragdes em icones visuais sedutores pela publicidade, em especial a tevé, e a
grande transformag¢do do consumo em um ato simultineo de “liberdade” e “desejos
reprimidos”. Para o autor citado, o consumismo, na sociedade da mercadoria, seria proposto
como terapia para aliviar o mal-estar gerado pelo proprio sistema capitalista, centrado no

mercado e ndo nos valores humanos.
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1.2.MALHACAOQ? - ¢ afinal, o que é juventude?

Definir juventude faz dela algo mais do que uma faixa etaria, um periodo da vida
que se completa o desenvolvimento fisico do individuo, ou quando ocorre o abandono a
infancia para processar a sua entrada na vida adulta.

As diversas definicdes sobre juventude aparecem de forma mais contundente a
partir de trés termos, que explicam o periodo de transi¢do da fase de ingresso a sociedade

até a tdo esperada maturidade:

As ciéncias médicas criaram a concep¢do de puberdade, referente a fase de
transformagdo no corpo do individuo que era crianga e que esta se tornando
maduro; a psicologia, a psicanalise e a pedagogia criaram a concepcdo de
adolescente, relativa as mudangas na personalidade, na mente e no
comportamento do individuo que se torna adulto; a sociologia costuma trabalhar
com a concepcdo de juventude quando trata do periodo intersticio entre as
fungdes sociais da infancia e as fung¢des sociais do homem adulto (GROPPO,
2000, p.13).

Para Groppo (2000) e Abramo (1994) a juventude pode ser definida como categoria
social, baseando-se no argumento de Eisenstadt e Mannheim, uma vez que tal defini¢do faz
da juventude algo mais do que uma faixa etdria torna-se a0 mesmo tempo uma
representagdo sociocultural, simbolica fabricada pelos grupos sociais ou pelos proprios
individuos tidos como jovens.

Cada sociedade define as etapas de vida e atribui significados a uma série de
comportamentos e atitudes, que nem sempre resultam na formacdo de grupos etarios
homogéneos. Para Abramo (1994), o “nascimento” da juventude como um grande
contingente social, ocorre depois da Segunda Guerra Mundial, com mudangas “na
configuracdo e problematizacdo dos jovens, centrada na ampliagdo e vinculacdo dos
espacos de lazer, a industria cultural e aos meios de comunicagao”.

Tracando um breve historico sobre juventude, Abramo (1994) se vale das idéias de
Ariés quando argumenta que na sociedade medieval ndo havia separagdao entre o mundo

infantil e o mundo adulto. O desenvolvimento social do individuo, naquela época, fazia-se

* Novela juvenil veiculado pela Rede Globo.
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sem grandes rupturas, ndo existindo a fase de transi¢do. Segundo ela, a socializacdo era
feita por meio de um tipo de aprendizagem que misturava adulto e crianga. A familia ndo
era o nucleo basico da sociabilidade, logo as trocas afetivas e as comunicagdes eram
realizadas em espagos coletivos.

No século XVII, segundo Abramo (1994), mudangas foram operadas em torno de
dois fendmenos. Primeiro, a transformagdo da familia, a qual se reorganiza em torno da
crianga, surgindo um novo conceito de familia - as familias burguesas - desaparecendo a
antiga sociabilidade coletiva e criando a sociedade privada. O outro importante fendmeno ¢é
o aparecimento da escola que separa o adulto da crianga. A escola substitui o aprendizado
informal e valoriza a etapa intermediaria entre a infancia € o mundo adulto. Naquele século,
os jovens de familias burguesas, os filhos de nobres, e em niumero reduzido os filhos de
artesdos e camponeses eram o nucleo principal da populagao escolar.

Abrangendo um pouco mais as informagdes acrescento o fato de que no século
XVIII, a escolarizagao era monopo6lio dos homens, e se instalava o sistema duplo de ensino
que passa a ter dois ciclos: um curto, para o povo, que era a escola. O outro longo, o liceu,
para os burgueses, exigindo mais tempo de dedica¢do. O prolongamento do periodo escolar
era a condi¢do juvenil, como etapa intermediaria entre a infancia e o mundo adulto, afirma
Abramo. S¢6 a partir do século XIX, a escolarizacao foi ampliada para as mulheres.

As mudangas para proteger criangas e jovens foram muitas, atingindo até a
arquitetura das casas, uma vez que, antes, os quartos ndo existiam, todos dormiam em um
mesmo espago: criangas, adultos, e as provaveis visitas ocasionais.

A juventude, também, aparece como problema quando grupos de jovens ou jovens
individualmente, fogem aos padrdes comportamentais aos quais deveriam estar submetidos.
Abramo (1994, p.10) define como “o surgimento de um comportamento anormal por parte
de grupos de jovens delingiientes, ou excéntricos, ou contestadores, implicando todos,
embora de formas diferentes, em um contraste com os padrdes vigentes”.

O tema sobre desvio e delinqgiiéncia juvenil produziu varios estudos. Segundo
Abramo, este comportamento ja chamava a atencao da sociedade, desde a ultima década do
século XIX. Nos anos 20 e 30, do século XX, a Sociologia norte-americana manteve sua
aten¢do voltada para a mesma tematica. SO na década de 40, a Sociologia Funcionalista

norte-americana ampliou o seu foco para pesquisar, no espaco escolar, o comportamento de
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grupos de adolescentes considerados ‘“normais”. Ainda de acordo com Abramo, os
adolescentes com a finalidade de marcar sua identidade e se diferenciar de outros grupos
etarios, desenvolvem no interior da sua turma rituais, simbolos, modas e linguagens
proprias.

Groppo (2000) utiliza o termo juventude no plural. Para ele, cada grupo pode
reinterpretar a seu modo o que ¢é ser jovem. A pluralidade se refere aos recortes:
sociocultural, classe social, estrato, etnia, religido, mundo urbano ou rural, género, ou nas

palavras do proprio autor:

A caracteristica mais recente da juventude ¢ a formagdo dos grupos sociais
concretos que constroem identidades juvenis diferenciadas, de acordo com os
simbolos e estilos adotados em cada grupo em particular, inclusive, nos casos em
que ha coincidéncia étnica, de classe, de género e de localidade. (GROPPO, 2000,

p-17)

A formagao de grupos sociais concretos comentados por Groppo (2000), confirma o
que Juarez Dayrell (1996) defende sobre diversidade cultural na sociedade brasileira e a
forte influéncia dos aspectos socioecondmicos. Para ele a heterogeneidade cultural tem uma
concepgdo politica-ideoldgica, pois € fruto do acesso diferenciado as informagdes. As
instituigdes que asseguram a distribuicdo dos recursos materiais, culturais e politicos
promovem a utilizacdo distinta do universo simbdlico: “na perspectiva tanto de expressar as
especificidades das condigdes de existéncia quanto de formular interesses divergentes”
(DAYRELL, 1996, p.143).

Logo, o conceito de juventude defendido por Groppo ndo se baseia,
especificamente, na experiéncia comum de uma transformagdo bioldgica ou ao curso
natural da vida. As faixas etarias e as categorias sociais sdo criagdes socioculturais, jamais
um dado puro e simples da natureza.

A juventude e as novas geracdes, conforme Groppo (2000), “aparecem como
elementos dinamicos de um tempo de constantes mudangas”, como forga transformadora da
modernidade, independente de ser “progressista ou conservadora”. O autor afirma que as
categorias sociais da juventude, baseadas nas faixas etdrias, t€ém importancia crucial para o

entendimento das diversas caracteristicas das sociedades modernas:
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Acompanhar as metamorfoses dos significados e vivéncias sociais da juventude
para compreender a metamorfose da propria modernidade em diversos aspectos,
como arte-cultura, lazer, o mercado de consumo, as relagdes cotidianas. Pois,
percebe-se que a sociedade moderna ndo € apenas constituida sobre as estruturas
de classe e estratificag@o social. (GROPPO, 2000, p. 12).

Outro conceito importante para entender a formacao da juventude € o de Geragdo. E
para discutir esse assunto me utilizo, ainda, dos argumentos de Groppo (2000), para tentar
explicar, a pesquisa, encomendada pela propria midia sobre as geragdes X,Y e Z, que foi
publicada em uma revista nao especializada, porém bastante interessante para compreender
o sentido de geracdo na sociedade globalizada, a partir na no¢@o de mitos, que possibilitou
o surgimento de uma cultura jovem, expressa principalmente pela musica de forma
individualizada ou em pequenos grupos.

O crescimento dos espacos modernos do lazer, da cultura de consumo e da industria
cultural no século XX, se iniciou juntamente com a multiplicacdo dos grupos juvenis

informais na passagem do século XIX ao XX:

O lazer tornou-se um espago e um tempo cada vez mais reconhecido pela
sociedade e cada vez mais importante para os habitos contemporaneos de
consumo. Neles, os grupos juvenis informais encontram momentos e locais
extremamente favoraveis para o desenvolvimento de suas atividades
diferenciadas e relativamente autdbnomas em relagdo aos adultos.

(GROPPO, 2000, p.52)

Hé crescente abrangéncia da condi¢do da juventude no século XX, abarcando outros
setores sociais, diversificando cada vez mais: “Transformando seus significados e formas
de aparigdo, seus referenciais e limites etarios” (ABRAMO, 1994, p.13).

E o que observamos na reportagem da Revista Veja que traga o perfil da cultura
jovem, como uma cultura de tendéncia, a partir dos anos 50, e o aparecimento dos icones
do cinema e da musica como: James Dean, Elvis Presley, Beatles, Rolling Stones. De
acordo com a reportagem, o adolescente se identificava com os mesmos idolos, nao
importava a nacionalidade, uma vez que, no passado recente as geragdes se definiam pelos
icones que as representavam.

A matéria publicada em Veja, mas que pode contribuir para esta reflexdo, aborda

trés tipos de geragdo, analisada do ponto de vista da sociedade de consumo, que sinaliza a
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mudanga na postura ou no consumo dos adolescentes e jovens, nas ultimas décadas do
Século XX, e sdo identificados como: “Geracdo X, Y e Z”.

A Geragdo X foi aquela que substituiu os Yuppies dos anos 80. A primeira preferia o
“bermuddo” e a camisa de flanela, e ndo usava a gravata colorida nem o reldégio Rolex,
icones de seus antecessores no inicio dos anos 90. Recentemente, o mercado publicitario
sondou a maioridade da Geragao Y, formada pelos jovens nascidos em meados da década
de 70 e que assistiram a revolugdo tecnologica. Ao contrario dos seus antecessores, esses
adolescentes dos anos 90 tornaram-se mais consumistas, ndo de roupas, mas sim de
produtos eletronicos.

A Geracdo Z engloba os nascidos em meados da década de 80. A sua grande marca
¢ zapear, dai o Z. E tem em comum, o habito de mudar de um canal para outro na televisao.
Vai da Internet para o telefone, do telefone para o video e retorna novamente a Internet. Os
meninos ¢ meninas da Geragdo Z, em sua maioria, nunca vao conceber o planeta sem
computador, Chat, telefone celular etc.

Acredita-se que a maneira de pensar da Geragao Z foi influenciada desde o “ber¢o”
pelo mundo complexo e veloz que a tecnologia engendrou, pois ndo foi um valor adquirido
no meio da vida, mas essa geragdo aprendeu a conviver com as novas tecnologias desde a
infancia, neste sentido, estdo a frente dos mais velhos, concentrados em adaptar-se aos
novos tempos.

Tentando compreender a classificagdo de geragdo utilizada por Veja, busco em
Groppo o conceito sociologico de Geragao. Ele cita Karl Mannheim, que define geragao
como um “fato coletivo”, como uma forma de situacdo social. A unidade de uma geragao
nao € um grupo concreto como familia, tribo ou seita. O autor compara geragao, em relacao
a sua estrutura, a posicao de classe de um individuo na sociedade, baseada na relagdo de

poder:

A juventude proporcionaria aos individuos participantes uma situagdo comum no
processo historico e social e, portanto, os restringe a uma especifica de
experiéncia potencial e a um tipo caracteristicos de agdo relevante (Mannheim
apud Groppo 2000, p.21).

A chamada cria¢@o sociocultural, comentada por Groppo (2000) e Sevcenko (2001),

em relagdo as geragdes criadas na sociedade de consumo, coincide, com a expansao
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econdmica dos Estados Unidos, durante e apds a Segunda Guerra Mundial que
influenciaram de forma globalizada toda uma geragao “mundial”.

Outro fator importante foi o desenvolvimento da tecnologia, cada vez mais
sofisticada, principalmente nos meios de comunicagdo, que passou a atingir grande nimero
de pessoas dando origem a chamada “cultura de massa”.

No segundo capitulo “Juventude e Modernidade”, do seu livro Juventude, Groppo
(2000), faz uma interessante avaliacdo do questionamento de Eisenstadt, que, de forma
negativa, avalia a performance dos grupos juvenis diante da orientacdo excessiva para
“viver” na sociedade moderna. Groppo questiona dois pontos, o primeiro € a autonomia da
juventude em construir o seu proprio mundo, suas producdes e suas relagdes de
sociabilidade e subculturas, independentemente da sociedade adulta; o segundo ponto diz
respeito a possibilidade de “outras instituigdes modernas estar constituindo novos canais de
controle ou aproveitamento das potencialidades desses grupos juvenis”.

E o que podemos verificar na reportagem da Veja e ja fundamentada, antes por
Sevcenko (2001). Para ele os jovens se tornaram o grupo social mais atraente para
sociedade de consumo e para a sociedade de lazer, desde os esportes até a radio, passando
pela televisdo, o cinema, a musica, a locagdo de videocassete € como consumidores de
revistas.

O poder de consumo dos jovens ¢ um fildo que agrada varios setores da economia.
As grandes marcas desenvolvem estratégias milionarias para tornar esse publico fiel, desde
ja, pois a maior parte do que se produz no mercado publicitario, sdo os jovens e
adolescentes que fornecem o ideério da propaganda, enchendo os anuncios com mensagens
de liberdade e desprendimento.

Groppo (2000) explica que existe uma relacdo real e simbolica entre lazer e
juventude, funcionando muito bem para o sucesso das instituicdes. Dai a preocupagao dos
estudiosos e da escola com os jovens na formag¢do de uma consciéncia critica, vivendo
como parte importante na sociedade de consumo. Como a escola e a familia tentam
identificar e “barrar” a chamada avalanche de consumo juvenil?

E o que verificamos nos argumentos de José¢ Outeiral, no seu artigo Adolescéncia:

modernidade e pés-modernidade:
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Como nos, adultos “antigos”, posto que “modernos”, conseguiremos entender e
nos comunicar com adolescentes (inclusive os de periferia) que, por exemplo,
queiram comprar um ténis de marca americana ¢ um boné do The Lakers usados
por adolescentes da classe média alta de Boston e Chicago?

(OUTEIRAL, 2001, p.24).

A aquisi¢do de roupas e aderecos para os jovens dos setores populares, gera uma
identificagdo com uma “imagem genérica de juventude, valorizada socialmente” e no caso
da musica, “assume um papel importante na demarcagdo de diferentes identidades no
interior do universo juvenil” (ABRAMO, 1994, p.71).

Voltando a Outeiral, o seu questionamento reflete a realidade da sociedade de
consumo ¢ o papel da familia e da escola, em acompanhar a légica cultural do capitalismo
avancado e globalizado, necessitando pensar a rapidez com que os meios de comunicagao
criam estes desejos de consumo e impdem um modelo estético sinalizador de status social,
“almejado por esses jovens como uma forma de inclusdo e circulagdo no espaco publico”
Abramo (1994, p.73).

A resposta, talvez, ndo seja animadora, ¢ o desalento nos comentarios da jornalista
Alissa Quart, em entrevista publicada na revista Veja, para lancamento do livro que fala
sobre o consumismo juvenil. Para ela todo mundo € consumista, em maior ou menor grau.
Segundo Quart, em 2001, os jovens americanos gastaram 155 bilhdes de dolares. E mesmo
assim, o consumismo ndo ¢ considerado um problema para os pais. O que preocupa a eles €
se as filhas v@o engravidar ou se os filhos vdo se viciar em crack. Nesse contexto, o
consumo ¢ inofensivo, e ¢ visto como uma conquista do adolescente, sua primeira inser¢ao
no mundo “adulto”. Segundo a autora, o consumismo sé se torna perigoso quando assume
proporcdes exageradas.

De que forma se pode mostrar ao jovem que um produto de luxo que ele deseja esta
fora da realidade? Os pais, a escola, juntamente, com os seus filhos e alunos deveriam
langar um olhar critico em relagdo a midia e a publicidade, pois o marketing utiliza-se de
técnicas modernas para atingir o jovem consumidor, o qual passa a ser visto apenas como
um mero consumidor ¢ ndo um cidaddo em constru¢do que necessita incorporar outros

valores: sociais, €ticos ¢ de respeito a diversidade.
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1.3 ATITUDE.COM? - a diversidade escolar.

\

Os jovens que hoje chegam a escola j4 estdo submetidos ao processo de
massificagdo tanto da industria cultural como da reforma do ensino. Dai a relevancia de se
discutir o papel da escola na formagdo de novos sujeitos sociais, principalmente, frente a
diversidade de sujeitos que adentram mais democraticamente o espago escolar.

Para Fanfani (2001), a democratizacdo do ensino estd acompanhada de uma
mudanga bastante significativa, pois além de aumentar a quantidade de jovens que estdo se
escolarizando, estes jovens sdo diferentes. Teoricamente, os primeiros alunos da sociedade
moderna, eram ‘“herdeiros e bolsistas” que mais tarde se somaram aos filhos dos grupos
sociais de trabalhadores das areas urbanas e também aqueles chegados das zonas rurais.

A obrigatoriedade da escolarizagdo muda ou deveria mudar o sentido e a forma de
fazer nas instituicdes de ensino, pois a adolescéncia e a juventude sdo construgdes sociais,
sdo “classes de idade” que “apesar de possuirem uma base material bioldgica, tém diversas
representagdes historicas”, ¢ o que aponta Fanfani (2001) e Groppo (2000).

A cultura popular, as “culturas juvenis” ndo podem ficar fora do espaco escolar,
pois essas formas culturais sdo as que melhor traduzem os interesses, preocupagdes e
expectativas da juventude, seus sentimentos, suas crengas, seus valores, suas praticas. E por
isso que o tema juventude ¢ importante para entender melhor o que se passa no interior da
escola, enquanto espago de sociabilidade e de praticas culturais.

O artigo A4 escola como espago socio-cultural da autoria de Juarez Dayrell (1996),
reforca os argumentos de Fanfani em relagdo a uma nova vertente (desde a década de 80)
de andlise da instituicdo escolar que coloca a pessoa no centro do conhecimento, como
autor e sujeito do mundo, “tanto a natureza quanto as estruturas estao no centro da pessoa,
ou seja, a natureza e a sociedade sao antes de tudo humanas” (DAYRELL, 1996, p.137).
Antes deste periodo, a instituicdo escolar era pensada nos marcos das analises macro-
estruturais, de um lado as teorias funcionalistas de outro, as teorias da reprodugao.

O reflexo dessa vertente no espago educacional compreende a escola como uma

construcdo social, na relacdo cotidiana, em que o sujeito ndo ¢ apenas um agente passivo

* Programa de variedades para o publico jovem veiculado na TVE - Bahia — Canal 2
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diante da estrutura: “trata-se de uma relacdo em continua constru¢do de conflitos e
negociagdes em fun¢do de circunstancias determinadas” (DAYRELL, 1996, p.149).
Para o autor, a escola como espago sociocultural, exige que o processo educativo

seja construido e reconstruido a cada instante:

Cotidianamente, por uma complexa trama de relagdes sociais entre sujeitos
envolvidos, que incluem aliangas e conflitos, imposi¢cdes de normas e estratégias
individuais, ou coletivos, de transgressdo e¢ de acordos. Um processo de
apropriagdo constante dos espagos, das normas, das praticas ¢ dos saberes que
dao forma a vida escolar (DAYRELL, 1996, p. 137).

Com a democratizagdo do ensino, a escola ndo se deu conta que os jovens
matriculados sdo diferentes, sendo assim, busca atender a todos da mesma forma, mantendo
a mesma organizagdo do trabalho escolar. A diversidade, neste sentido, ¢ reduzida a
diferencas na otica da cogni¢do (bom ou mau aluno, esfor¢cado ou preguicoso) ou na do
comportamento (obediente ou rebelde, disciplinado ou indisciplinado), enfatiza Dayrell
(1996): “O tratamento uniforme dado pela escola s6 vem consagrar a desigualdade e as
injusticas das origens sociais dos alunos”.

A pratica escolar, nessa otica, desconsidera a totalidade das dimensdes humanas dos
sujeitos envolvidos no processo educacional como: alunos, professores, funcionérios. O
discurso da democratizagdo da escola, na perspectiva homogeneizante, ¢ raro, uma vez que
o conhecimento ¢ visto como produto; valoriza-se o resultado, € ndo o processo; padroniza-
se os contetidos, os ritmos e estratégias; esquecendo-se de que os alunos chegam a escola
marcados pela diversidade - reflexo do desenvolvimento cognitivo, afetivo, cultural e
social.

A escola deveria ser o espago de ampliacdo de experiéncias culturais e significativas
para o aluno, partindo, por exemplo, da propria cultura juvenil, é o que afirma Dayrell
(1996): “Deslocar o eixo central da escola para o aluno, como adolescentes e adultos reais”.
Dessa forma o aluno ¢ percebido como “Outro”. Talvez, a apatia dos jovens por atividades
desenvolvidas em sala de aula sejam frutos da falta de didlogo entre professores e alunos. A

escola ndo se interessa por aquilo que o aluno ouve, assiste ou 1€. E o que afirma Santomé
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(1998, p.136): “As culturas juvenis serdo aquelas que traduzem a juventude. No entanto,
esta realidade juvenil € algo que a institui¢cdo escolar tentara esconder”.

O perigo da omissdo, a falta de dialogo, a partir de temas reais, € que ndo sio
trabalhados no espaco escolar e continuam sendo tratados de forma hierarquizada e
preconceituosa, como as variaveis de género, sexualidade, raga, etnia, geragdo, rural ou
urbano que circulam nos produtos produzidos pela midia e consumidos pelos diferentes
grupos de adolescentes. E necessario admitir a diversidade, as diferentes orientagdes e
representagdes, pois ndo basta dizer que a escola aceita a diferenga ¢ preciso que ela
“ensine” a conviver com a diversidade, para deixar de afirmar que qualquer fracasso que
ocorra na escola nunca ¢ um problema dela ou do professor, e sim exclusivamente dos
alunos, atribuido a sua origem social, racial, cultural.

Os argumentos de Sposito (1996) vao ao encontro das minhas preocupagdes quando
ressalta a necessidade de trabalhar com o conceito de identidade, para a compreensao do
que ¢ juventude, pois a tendéncia da escola ¢ considerar os jovens a partir de esteredtipos
quase sempre nascidos pela elaboracdo de uma imagem originada da midia. A autora
enfatiza os argumentos de Erikson em — Identidade, Juventude e Crise, para citar o
universo juvenil, quando visto sem o recorte de classe social. A tendéncia ¢ considerar os
jovens consumistas ou alienados. Se a avaliacdo ¢ feita sob a oOtica da extragdo de classe, os
alunos da escola publica sdo considerados quase sempre como violentos ou marginais. De

acordo com Sposito este processo de estigmatizacdo € gravissimo para juventude:

E preciso considerar que 0o momento da juventude é rico em manifestagdo da
sociabilidade, sendo as dimensdes expressivas muito mais fortes do que as
orientacdes de carater instrumental. Ou seja, as formas coletivas e grupais que
surgem, as vezes de modo fluido e fragmentario, tendem a incidir muito mais
para a manifestacdo de um desejo de ser, dai a sua natureza expressiva, do que
para a logica racional-instrumental voltada para a consecu¢do de algum fim
imediato (SPOSITO, 1996, p.100).

Ainda me valendo da voz da referida autora, pois ela levanta pontos importantes que
advém de situagdes freqiientes no trabalho educativo. O esteredtipo traduzido por estigmas
deforma ou conforma a identidade jovem quando aliado ao preconceito, atribuindo
determinadas caracteristicas ao aluno, dessa forma ¢ negado ao jovem o direito de fala, o

direito que ele teria para falar sobre ele mesmo. A autora afirma que o esteredtipo termina
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anulando todo o processo de autonomia dos jovens, pois eles sdo considerados incapazes de
produzir orientagdes a partir de si mesmos.

Os estigmas sdo criados a cada geracdo e refor¢ados nas escolas e na midia. Na
sociedade brasileira, os jovens das décadas de 1960 e 1970 eram os politizados, com a
capacidade de mudar as injusticas vigentes na sociedade, apesar do ideal de mudanca eram
vistos como subversivos que pregavam a libertinagem, ¢ ndo a liberdade. Na década de
1980, eram os jovens alienados, ndo gostavam de politica. O atributo “alienado” deveria
revelar outra preocupacao e outra forma de interrogar, ao invés de o porqué o jovem nao se
interessa pela politica, deveria ser: “O que acontece com a politica que ndo interessa ao
jovem?” (SPOSITO, 1996, p.100).

Hoje, a juventude ¢ identificada por aquilo que ela consome, € ndo por aquilo que
ela produz. A critica de Sposito ao modelo vigente (ou ao nosso como educador), ¢ que
escola deve alertar, interrogar, pensar sobre o consumismo, e nao designar, simplesmente, o
jovem como consumista, desconsiderando a significagdo de uma identidade que precisa ser
construida, ndo s6 com a orientagcdo do grupo familiar, mas também a compreensdo que 0s
processos simbolicos e culturais estdo cada vez mais globais neste mundo em que o jovem
esta inserido.

E importante conhecer a realidade para que a escola ndo se distancie dela, pois,
como espaco institucional de acesso ao conhecimento, precisa atender as demandas das

transformacgoes culturais dos estudantes.

1.4 APROVADO": onde se aprende o olhar critico?

A escola tem uma funcdo social importante na formacdo e na produgdo de
conhecimentos na sociedade moderna; adjetivada quase sempre como complexa, urbana,
industrial, marcada pelas desigualdades na divisdo social do trabalho, na riqueza, na

distribuicao dos bens culturais.

* Programa regional veiculado pela Rede Bahia, canal 11 e 28.
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Os produtos de baixa qualidade sdo bons exemplos que invadem nossas casas e
superlotam a maior parte do mercado com séries televisivas norte-americanas, telenovelas,
cinemas de efeitos especiais, best sellers, editorias, musicas com duplo sentido preocupadas
exclusivamente com o ritmo, programas televisivos sensacionalistas, os quais expdem a
vida dos atores e atrizes e também de pessoas “comuns”.

A escola ndo pode deixar de abordar no seu curriculo, os meios de comunicagao em
massa, estando atenta ao cotidiano em que os alunos estdo inseridos, para transformar os
supostos espectadores em sujeitos criticos e autdnomos, capazes de selecionar “aquilo que €
bom, daquilo que ndo é”.

Enguita (2004, p.57) aborda o outro lado da Globaliza¢ao Cultural, o que ele chama
do lado bom. As recentes intervengoes humanitarias, sobre os crimes contra a humanidade;
o debate sobre a divida dos paises mais pobres; os direitos individuais; a solidariedade; a
democracia; a liberdade; a justica universalista que ja ndo se fala de uma raga superior, nem
de um grupo privilegiado, mas de direitos humanos, de igualdade entre homens; de deuses
de todos; de sujeitos autobnomos por serem racionais e morais e sao elencados pelo o autor
COmo avangos positivos nos programas televisivos.

O autor acredita, por exemplo, que os educadores tém papel muito importante no
desenvolvimento e na consolidagdo da comunidade moral, pois sdo os mediadores entre o
conhecimento formal e os conhecimentos adquiridos pelos alunos na sua vida cotidiana.
Assim, a escola ¢ vista como provedora do processo de construg¢do social, em que os alunos
ndo sdo apenas sujeitos passivos diante da estrutura imposta. Sao sujeitos capazes de ver e
se colocar diante dos processos de construgao ou compreensao da sociedade.

A polémica sobre Escola (instituicao oficial do saber) versus TV (manifestagdo da
cultura de massa), e o papel da escola em produzir projetos pedagogicos que abordem os
meios de comunicacdo e sejam capazes de transformar o receptor em sujeito critico €
grande. Autores como Cogo e Gomes (2001), citam a pesquisa de Fuenzalida e Hermosilla
em que afirmam: “A TV exibe modelos de comportamento € consumo 0s quais parecem
influir ativamente na juventude”.

Dessa forma acredito nas vantagens de uma concepc¢ao de curriculo inspirada nos
Estudos Culturais, que defende nao haver separagdo rigida entre o conhecimento

tradicionalmente escolar e o cotidiano das pessoas, adquiridos nos meios de comunicagao.
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A concepgao de cultura de massa transmitida nos livros populares, nos tabloides,
nas radios, na televisdo, na midia em geral manifestou-se como uma forma global de vida,
como experiéncia vivida por um grupo social. Logo, os Estudos Culturais concebem a
cultura como um campo de luta em torno da significacdo social e da producdo de

significados. Estes argumentos sdo concebidos por Raymond Williams:

Os Estudos Culturais concebem a cultura como campo de luta em torno da
significacdo social. A cultura é um campo de producdo de significado no
qual os diferentes grupos sociais, situados em posi¢des diferentes de
poder, lutam pela imposi¢@o de seus significados a sociedade mais ampla.
A cultura é, nessa concep¢do, um campo contestado de significagdo
(WILLIAMS, 1958 apud SILVA, 2001, p.133).

Silva (2001) enfatiza que os argumentos de Williams em relacdo aos Estudos
Culturais tornam-se importante para escola, no sentido de compreender que tanto os
conhecimentos desenvolvidos nas grandes obras literarias, por exemplo, quanto os
desenvolvidos nos meios de comunicacdo de massa buscam influenciar ¢ modificar as
pessoas, e estdo envolvidos em complexa relagdo de poder, buscando produzir certo tipo de

subjetividade e identidade social construida pela classe dominante.

1.5 TUDO A VER? - os Estudos Cultuais na escola.

A importancia dos Estudos Culturais para este trabalho, se justifica por se tratar de
um campo de estudo interdisciplinar que se interessa pelos aspectos culturais da sociedade
contemporanea. O eixo principal da pesquisa em Estudos Culturais sdo as formas culturais,
instituigdes e praticas sociais, assim como, as suas relagdes com a sociedade e as mudangas
sociais.

Muitos dos argumentos citados neste trabalho sobre Estudos Culturais foram
retirados dos livros: O que é, afinal, Estudos Culturais?, que traz artigos de pesquisadores

como Johnson, Escosteguy e Schulmam e do livro Estudos Culturais em educagdo: midia,

> Programa veiculado pela Rede Record de Televisdo, no canal 5, Salvador- Bahia.
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arquitetura, brinquedo, biologia, cinema.... E também do artigo A paternidade na
contemporaneidade: um estudo de midia sob a perspectiva dos Estudos Culturais — de
Hennigen e Guareschi (2002). A leitura possibilitou um levantamento historico sobre as
primeiras publicacdes e intengdes dos Estudos Culturais e a compreensao da importancia
desses argumentos para o curriculo escolar.

As primeiras publicagdes britanicas dos Estudos Culturais surgiram no final dos
anos 50, com questionamentos sobre a compreensdo de cultura na visdo elitista, que
separava a chamada alta cultura, das grandes obras, da cultura da vida real que foram
analisadas, a partir das alteragdes dos valores tradicionais da classe operaria da Inglaterra
no poés-guerra. Foi nesse periodo que surgiu o Centre for Contemporary Cultural Studies
(CCCS) da Universidade de Birmingham, segundo Johnson (2000).

O Centro Cultural de Estudos Contemporaneos teve varios diretores como Richard
Hoggart, Stuart Hall, Richard Johnson, dentre outros. No decorrer das décadas, também
mudou o foco de atencdo do Centro. Nos anos 60, a énfase foi nas lutas de classe; nos 70
foi nos textos da midia que eram vistos como exemplos que continham a ideologia dos
grupos dominantes. Nos anos 80, a cultura popular como forma de resisténcia, afirma
Schulman.

Segundo Escosteguy (2000) ¢ no final de 60 e inicio de 70, que a temadtica -
recep¢do e densidade dos consumos medidticos - comegam a chamar a atencdo dos
pesquisadores do Centro. A preocupagao com o momento da recepgao abrange o assunto do
retorno ao sujeito; a subjetividade e a intersubjetividade. Trazendo a problematica das
novas relagdes de poder € dominagao.

Segundo Escosteguy foi com essa preocupacdo que na década de 70, se produziu
um importante encontro entre os Estudos Culturais com os Estudos Feministas,
proporcionando a introdu¢do de novas varidveis na constituicdo dos processos de
construgdo da identidade, deixando de ser compreendidos “unicamente através da cultura
de classe e de transmissao geracional”. (ESCOSTEGUY, 2000, p. 146).

Escosteguy cita Hall, que naquele periodo argumentava e insistia sobre “a
pluralidade, socialmente determinada, das modalidades de recep¢do dos programas

televisivos”, e defendia trés posi¢des hipotéticas de interpretagdo de mensagem televisiva:
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Uma posicdo “dominante” ou “preferencial” quando o sentido da mensagem ¢
decodificado segundo as referéncias da sua constru¢do; uma posigdo “negociada” quando
o sentido da mensagem entra “em negocia¢do” com as condig¢des particulares dos
receptores; € uma posicdo de “oposi¢ao”, quando o receptor entende a proposta dominante
da mensagem, mas a interpreta segundo uma estrutura de referéncia alternativa
(ESCOSTEGUY, 2000, p.151).

Na década de 80, definem-se novas modalidades de analises dos meios de
comunicacao ¢ multiplicam-se os estudos de recep¢ao dos meios massivos, principalmente
os programas televisivos. Para Johnson (2000), os programas de televisdo aparecem como
um produto bastante abstrato e até etéreo, mas também como representagdes da “vida real”

(grifo de Johnson):

Por um lado, eles sdo muito mais claramente uma representacdo da “vida real”
(na melhor das hipdteses) do que as narrativas (usualmente construida) da vida
cotidiana. Eles assumem — sob a aparéncia do programa ou do texto — uma forma
separada, abstraida ou objetiva. Eles chegam até nos de um lugar especial fixo,
uma caixa de forma e tamanho padronizado, no canto de nossa sala de estar
(JOHNSON, 2000, p.46).

Os anos 90, para alguns analistas, significou a despolitizagdo dos Estudos Culturais,
pois ndo contemplava mais como antes as categorias de luta e resisténcia, tendo um novo

foco:

E um projeto de pensar através das implicacdes da extensdo do termo cultura para
que inclua atividades e significados da gente comum, precisamente esses
coletivos excluidos da participagdo na cultura quando é a definicdo elitista de
cultura a que governa (ESCOSTEGUY apud BARKER ¢ BEEZER).

Segundo as autoras Henningen e Guareschi (2002), o foco na cultura tem
interessado as varias areas do conhecimento, pois esta relacionado a estrutura e organizacao
da sociedade: “as industrias culturais sdo, a0 mesmo tempo, infra-estrutura material e meio
de circulagdo de idéias e imagens”, no papel constitutivo de todos os aspectos da vida
social, que vai desde a utilizagdo dos sistemas ou coddigos para regular e organizar a
conduta e da sentido as proprias agdes e as agdes do outro.

As autoras alertam, seguindo os estudos de Hall (2000), que o nivel macro nao pode

esconder que a revolucao cultural foi um acontecimento importantissimo na vida cotidiana
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das pessoas comuns. Pois, “o encontro, através, dos sistemas de comunicagdo, com
histdrias sociais distintas e com diferentes modos de vida causa impacto sobre o sentido que
as pessoas dao a sua vida e a seus projetos”. (HENNIGEN e GUARESCHI, 2002). Ao citar
esses pontos de vista defendido por outros autores como Canclini (2005), Sevcenko,
Groppo, tenho como objetivo reforcar que a revolugdo cultural que inclui os meios de
comunicacdo de massa trouxeram mudancas importantes no cotidiano da sociedade
contemporanea, cabendo a escola a compreensao de que também ¢ parte deste contexto.

Nos ultimos anos, segundo Escosteguy (2000), os Estudos Culturais tém
direcionado seu interesse as questdoes da subjetividade, da identidade e dos textos culturais
que sdo dirigidos ao dominio privado e doméstico. Hall (2000), enfatiza a importancia
direta do movimento feminista juntamente com outros movimentos sociais, na década de
60, que contribuiram para questionamentos sobre dicotomias como publico-privado,
homossexual-heterossexual, rico-pobre. As complexas mudangas que estdo ocorrendo no
mundo contemporaneo, as estruturas e os processos centrais das sociedades modernas estao
sofrendo alteragdes que desestabilizam os atuais quadros de referéncia, afirma Hall (2000).

A discussdo sobre identidade torna-se importante para este trabalho, primeiro por
Hall (2000, p. 108) afirmar que “os processos de globalizagdo que coincidem com a
modernidade”, contribuiu com o entendimento que as identidades ndo sao unificadas, elas
sao na modernidade tardia fragmentadas, elas ndo sao nunca singulares, mas multiplamente
construidas ao longo de discursos, praticas, posi¢des antagonicas ou cruzadas e que estdo
em processo constante de transformag@o e mudanca.

Outro ponto importante sobre identidade ¢ o cruzamento de posi¢des que cotejo,
entre Hall (2000) e Canclini (2005), e a contribui¢do para o entendimento do espaco
escolar. Canclini (2005) coloca a importancia de se pensar a Globaliza¢do, ndo como um
simples processo de homogeneizagdo, mas de reordenamento das diferencas e
desigualdades: “ndao se pode mais pensar e agir deixando de lado os processos
globalizadores, ou dito de outro modo, as tendéncias hegemonicas da urbaniza¢do e da
industrializag@o da cultura” (Canclini, 2005, p.12).

Canclini (2005) defende que atualmente, “as identidades se organizam cada vez
mais em torno do que propdem Hollywood, Televisa, MTV”, e muito menos em torno dos

simbolos nacionais, isto devido as mudangas econdmicas, tecnologicas e culturais. Para o
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autor, as mudan¢as na maneira de consumir, alteram as possibilidades e as formas de
exercer a cidadania. Tanto Canclini (2005) como Sevcenko (2001), afirmam que a saida do
campo para cidade, os avangos da industrializagdo, a chegada e existéncia de novos itens de
conforto, a exemplo da luz elétrica, radio, televisdo etc, associadas as lutas de geragdes
sobre o0 necessario e desejavel, “mostram outro modo de estabelecer identidades e construir
a nossa diferencga — a identidade se definindo pela logica do consumo” (CANCLINI, 2005).

Para o autor, as mudangas na maneira de consumir alteram a possibilidade e as
formas de exercer a cidadania, associadas a capacidade de apropriagao de bens de consumo
¢ a maneira de usa-los. O autor supde que as diferencas poderiam ser compensadas pela
igualdade nos direitos de votar, de se sentir representado por um partido politico ou um
sindicato, mas com a degradag¢dao da politica e a descrenca em suas institui¢des, outros
modos de participacdo se fortaleceram e as respostas sdo encontradas em outras
instituigoes:

Homens e mulheres percebem que muitas das perguntas proprias dos cidadidos — a
que lugar pertenco e que direitos isso me da, como posso me informar, quem
representa meus interesses — recebem sua resposta mais através do consumo
privado de bens e dos meios de comunicacdo de massa do que pelas regras
abstratas da democracia ou pela participagdo coletiva em espagos
publicos.(Canclini, 2005, p.29).

Segundo Hall, a concep¢ao de uma identidade unificada que estabilizava o mundo
social desmoronou. As paisagens culturais de classe, género, sexualidade, etnia, raga e
nacionalidade estdo fragmentadas ou deslocadas. Essas transformacdes estdo mudando as
identidades pessoais como sujeitos integrados, pois as identidades sao multiplas e muitas

vezes temporarias:

A identidade plenamente unificada, completa, segura e coerente ¢ uma fantasia.
Ao invés disso, a medida que os sistemas de significacdo e representacdo cultural
se multiplicam, somos confrontados por uma multiplicidade desconcertante e
cambiante de identidades possiveis, com cada uma das quais poderiamos nos
identificar — ao menos temporariamente (HALL, 2001, p.13).

Para Hall (2000), a identificagdo ndo ¢ automatica, pode se ganhar ou perder. A
identidade muda a depender da forma como o sujeito € interpelado ou representado. O autor
também descreve a politizacdo da identidade, na mudanga de uma “politica de identidade

(de classe) para uma politica de diferenga”.
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Para complementar os pressupostos de Hall (2000), cito Canclini (2005), o qual
destaca que as novas formas heterogéneas de pertencimento se entrelacam com as redes de
consumo, logo, as novas geragdes se organizam mais em torno dos “circuitos socioculturais
da comunicacdo de massa e dos sistemas restritos de comunicagdo do que em torno do
circuito historico-territorial”. E o que Hall (2000) chama de deslocamento das identidades
nacionais que se deu no fim do século XX.

A globalizac¢do contribui com o deslocamento das identidades nacionais, e também
serviu para conectar comunidades e organizagdes em novas combinagdes de espago-tempo,
tornando o mundo mais interconectado, € as distdncias mais curtas: “os eventos em um
determinado lugar tém um impacto imediato sobre pessoas e lugares situados a uma grande

distancia” (Hall, 2001).

1.6. HOJE EM DIA® - as diversas identidades na sala de aula.

Woodward (2000) traz algo de muito significativo para este estudo, ao analisar as
narrativas das telenovelas e a semiotica da publicidade, que ajudam a construir certas
identidades ou novas identidades como a do ‘“adolescente esperto”; o “trabalhador em

ascensdo”, a “mae sensivel”; “o novo homem”, o metrossexual.

Segundo Woodward (2000), para conceituar a identidade ¢ necessario o exame dos
sistemas classificatorios, que mostram que as relagdes sociais sdo organizadas e divididas
em ao menos dois grupos — “nés e eles”. E por meio da diferenciacio social que as
classificagdes sdo vividas e observadas. Para ela, a representagdo como processo cultural,
que inclui as praticas de significagdo, estabelece identidades coletivas e individuais e os
sistemas simbolicos nos quais se baseia e fornecem respostas as questdes do tipo: “Quem

sou eu?”; “O que eu podia ser?”; “Quem eu quero ser?”.

A preocupacdo ¢ como a escola lida com as varias identidades e com as “novas”

identidades, construidas a partir da midia, ja que a escola prega a formag¢ao de uma unica

% Programa exibido pela Rede Record, canal 5, Salvador -Bahia.
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identidade, que € a de ser aluno, ou melhor, a de ser “bom aluno”. Ainda de acordo com
Woodward (2000), que acredita que o apelo da midia s6 serd eficaz no seu objetivo, se os
jovens se identificarem com as imagens criadas, o apelo ¢ grande, intenso e sedutor na
sociedade de consumo. Para reforcar o seu posicionamento, Woodward se baseia em Hall e
Du Gay, os quais enfatizam o papel chave da cultura na producao dos significados que

permeiam todas as relagdes sociais:

A cultura molda a identidade ao dar sentido a experiéncia e ao
tornar possivel optar, entre as varias identidades possiveis, por um
modo especifico de subjetividade — tal como a da feminilidade loira
ou da masculinidade ativa, atrativa e sofisticada dos anuncios do
Walkman da Sony (WOODWARD. 2000 p.19).

Para Canclini (2005), as novidades aparecem para maioria apenas como consumo,
porém “o direito de decidir como produzir, como distribuir e utilizar estes bens se restringe
mais uma vez a elite”. Para confirmar esta posi¢do, Hall argumenta que os impactos da
globalizag@o sobre a identidade: “¢ que o espago e tempo sdao coordenados basicas de todo
sistema de representacao”.

Logo, consumir para Canclini (2005), “¢ participar de um cendrio de disputas por
aquilo que a sociedade produz e pelos modos de usa-los”. O autor defende o consumo como
o lugar de diferenciagdo e distingao entre classes e grupos. Os grupos se formam através do
consumo e dos simbolos que representam o ter, o poder ter, pois assim o reconhecimento se
dar pela l6gica do consumo. A apropriagdo de bens e signos que representam uma forma de
identidade valorizada e aceita por aqueles que ditam. O autor defende que o consumo nao ¢é
um ato banal desprovido de acdes politicas, hoje, existem varias organizagdes que atuam
em torno dos direitos do consumidor. Além da compreensdo de consumo pela sua
racionalidade econdmica como um ciclo de producao e reproducao social.

Para Hall (1997), o consumismo global, os fluxos culturais criam possibilidades de
“identidades partilhadas™ (grifo do autor antes e depois), como “consumidores” para os

mesmos bens, “clientes” para os mesmos servicos; “publico” para as mesmas mensagens €
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imagens. Essa relacdo também ¢ criada, entre pessoas que estdo distantes no espago € no
tempo e sdo fornecidas através de aparelhos de TV, radios, novas redes de comunicagao.

Para exemplificar as identidades partilhadas, Hall (2000) cita o “uniforme” utilizado
por jovens, na cultura juvenil ocidental. Jeans, camiseta, t€nis “sdo onipresentes tanto no
sudeste da Asia quanto na Europa e Estados Unidos”. Para o autor, isto nio é so6 devido ao
crescimento da mercantilizacdo em escala mundial da imagem do jovem consumidor, mas
porque esses itens estdo sendo realmente produzidos em Taiwan ou em Hong Kong ou na
Coréia do Sul, para ser vendido nas lojas finas de Nova York, Los Angeles, Londres ou
Roma (Hall, 2000, p.75).

Para Canclini (2005), quanto mais jovem for a pessoa, mas seus comportamentos
dependem dos circuitos da comunicacdo em massa. Os estudos sobre consumo cultural
mostram que nas novas geragdes, as identidades se organizam menos em torno dos

simbolos historicos territoriais € muito mais em torno da midia:

A identidade passa a ser concebida como um repertério fragmentado de
minipapéis mais do que como nucleo de hipotética interioridade contida e
definida pela familia, pelo bairro, pela cidade, pela na¢do ou por qualquer um
desses enquadramentos em declinio” (Canclini, 2005, p.48).

Fischer (2005) ressalta que a participagdio dos meios de comunicagdo,
principalmente a televisdo, na formacao cotidiana dos jovens e adolescentes. A autora
utiliza o termo “o comércio dos sentidos”, para enfatizar as infinitas possibilidades de
circulacdao das imagens, sons, textos nos programas de TV e em outras midias que se cria e
se multiplica na possibilidade ou “na necessidade basica de ultrapassar nossa contingéncia”.

Para Fischer (2005), “a midia delineia, sugere e estimula determinadas formas de
existéncia coletiva ou de relacdo consigo mesmo e com o outro”. Consistindo na producao
de novas subjetividades e novas aprendizagens efetuadas com o outro, através da
“publicagdo” da vida privada e exposi¢do da intimidade nos espacos publicos na midia.

Fischer (2005) cita Arendt, e levanta dois pontos importantes: o primeiro ¢ o da
impossibilidade de existir uma comunicagao por completo no que diz respeito ao intimo. O
outro ponto ¢ o da necessidade de sermos ouvidos e vistos no espago publico da midia

como garantia de uma espécie de realidade. Fischer (2005) enfatiza que de forma
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consciente ou ndo, a midia ¢ um lugar de aprendizado que vai desde a forma de ler e
receber as mensagens até a classificacao de herois, bandidos, cidaddaos de bem.

Desde a década de 1980, que pesquisadores europeus e latino-americanos da
comunicacao, sob a denominagao de “Investigacdo em Recep¢ao”, problematiza: o que faz
a audiéncia com a televisdo em lugar de o que a televisdo faz com a audiéncia. O enfoque
da pesquisa se pauta em dois pontos: o primeiro ¢ a compreensao sobre o que faz o publico
com os meios de comunicacao de massa, como a televisdo € as mensagens que emitem e, o
outro ponto esta relacionado ao papel que desempenham a cultura e as institui¢des sociais
na mediagdo dos processos de recepgao. Pois para Cogo e Gomes (2001), € na recepgao e
ndo na emissao que se produz a comunicagao.

Os mesmos autores citam a pesquisa do investigador Guillermo Orozco Gomez,
realizada na cidade do México, que levanta pressupostos para formulacdo de uma teoria, a
partir da analise dos resultados das interacdes entre oferta televisivas e jovens adolescentes
de uma escola particular, com idades de 14 e 15 anos, filhos de familias catolicas. Das

conclusoes levantadas pela pesquisa, o autor destaca:

a) a perspectiva moralista que domina a vinculagdo dos jovens com a
programacdo televisiva; b) os adolescentes se percebem vulneraveis e outorgam a
tevé um poder quase ilimitado para afetar seu presente e seu futuro; c) efeitos
fortes e ilimitados da televisdo sobre suas vidas — jovens enquanto sujeitos em
processo de formacgdo, de constru¢do da sua propria personalidade — efeitos
irreversiveis e inevitaveis, a menos que se deixe de se expor a determinada
programacao (COGO; GOMES, 2001, p.27).

Ainda citando Cogo e Gomes (2001), a andlise dos resultados da pesquisa de
Gomez permitiu observar entre os jovens “uma acentuada auto percepcao de classe,
associada a uma mediagdo racista que orienta os critérios e juizo de valor a respeito dos
contetidos dos programas”. (COGO e GOMES, 2001, p.27). Os autores argumentam que
em relacdo a programacdo e preferéncias, os jovens, em seus discursos, demonstram
preocupacao no que se refere aos efeitos exercidos pela programagao da televisdao sobre os
temas saude, consciéncia, boas maneiras ¢ conduta. Para esses estudiosos, os entrevistados
demonstram pouca competéncia comunicativa para distinguir os formatos, as estratégias do

programa a partir do seu género.
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Em outra pesquisa citada em Cogo e Gomes, feita por Mauro Wilton de Sousa, com
os pais e ex-alunos de escolas técnica de Sao Paulo. O pesquisador destaca o trindmio
(familia, escola e trabalho) que forma uma rede de significados que a telenovela assume no
cotidiano dos receptores. A televisdo-telenovela ao mediar os vinculos com a esfera publica
acaba criando um canal de acesso ao social que possibilita um tipo de participacdo e de
critica que “subverte a énfase no subjetivo-privado ante o social publico que pautam os
discursos e as praticas dos entrevistados”. Este canal estabelece também sintonia com o
campo da escolarizagdo “a medida que a televisao-telenovela aborda um mundo diferente
daquele que ¢ abordado pela escola” (Cogo e Gomes apud Sousa, 2001, p.32).

A mudanga no perfil da juventude e a necessidade de repensar a pedagogia e
curriculo, fazem validar em Cogo (2001) a citagdo de Henry Giroux que convida os
educadores a superarem a rejei¢do ao pensamento pés-moderno e lancarem novos olhares
sobre essa juventude, buscando compreender a pluralidade que marcam as culturas de: “um
novo tipo de estudante, forjado na organizagdo de principios criados pela interseccdo da
imagem eletronica, da cultura popular e do sentimento fatal de indeterminagao”.

Partindo dessa logica, Fischer (2001) defende que existe uma complexa relacao
entre a pratica pedagogica escolar e os meios de comunicagdo (e seus produtos), no
cotidiano dos grupos sdcias particularmente alunos e professores do ensino fundamental e
médio:

Uma das constatagdes mais importantes que se fazem sobre a cultura de
nosso tempo € que hoje quase desaparece a separagao entre o publico e o
privado. Os meios de comunicagdo praticamente vivem das emogdes, dos
sentimentos das pessoas, dos seus desejos, de suas frustragdes, das suas
esperangas. As reportagens das revistas e jornais, os noticiarios de TV, as
telenovelas, as mensagens publicitarias, todos esses produtos da midia se

constroem a partir daquilo que é mais privado e intimo na vida das pessoas
(FISCHER, 2001, p. 55)

Sendo assim, deve-se exigir que a escola pense a midia como um espago de
formagdo das geragdes mais jovens, ou seja, a separacdo entre o que ¢ educativo e o que
¢ meramente um produto de diversdo, de informac¢do ou de publicidade. A midia
merece ser problematizada, pois se constitui como um elemento formador das pessoas,
afirma Fischer (2001). A autora comprova o que citamos em Cogo e Gomes, isto &, que

as analises feitas em produtos televisivos mostram que a valorizacdo da vida privada



44

leva além da “exacerbag¢do do individualismo, leva a divisdo e até a oposicdo entre
esfera privada e as esferas sociais e politicas do outro”.

A preocupacdo de Fischer e deste estudo aparecem no momento, em que a
escola ndo problematiza os assuntos do cotidiano, que estdo relacionados com os meios
de comunicagdo. A autora defende em seu artigo O dispositivo pedagogico da midia:
modos de educar na (e pela) TV, o conceito de subjetivagdo e de sexualidade de Michel
Foucault, importante para conceituar este trabalho em relagdo ao modo que a midia,
especificamente, a televisdo, opera na constituigdo de sujeitos e subjetividades da
sociedade contemporanea. Na medida em que produz imagens, significagdes e saberes
que se destinam a “educar” as pessoas e “ensinar”’ os modos de ser, de estar na cultura

em que vive, afirma a autora.

Segundo Fischer (2002), a compreensdo de curriculo deve ir além da grade
seqiiencial das disciplinas e contetidos escolar, pois a producao de significacdo ocorre
nos diferentes espagos culturais, como a veiculagdo de uma série de produtos que
circulam nas radios, na televisao, no cinema, nos jornais e revistas e estdo diretamente
relacionados aos curriculos escolares. Fischer apud Hall (2002), que caracteriza o
tempo atual a partir da revolucao cultural que corresponde aos processos de atribuigao
de sentido, nas praticas sociais, inclusive as lutas de poder que predominam no campo

simbodlico e discursivo.

Para Fischer (2002), a importancia dos meios de comunicacdao de massa ¢ visivel
nas praticas escolares no proprio sentido do que € educagdo. O que se percebe na escola
¢ que os diversos aprendizados “aprendidos ou apreendidos”, a partir da interagdo com
os meios de comunicagdo, sdo visiveis, desde a forma de vestir, pentear, falar. Eo que
afirma a autora: “Os modos de existéncia, modos de comportar-se, modo de constituir a
si mesmo — para os diferentes grupos sociais, particularmente para as populagdes mais

jovens — e se fazem com a contribui¢do inegével dos meios de comunicagdo”.

O que se percebe no grupo do CEBC. ¢ o que Fischer ja aponta como
“dispositivo pedagdgico da midia”. Para ele a midia ¢ muito mais do que um simples
meio de lazer e informagdo ¢ um espaco de formagao “extremamente poderoso”, assim

como a escola, a familia, a religido:
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[...] no que tange a producgdo e a circulagdo de uma série de valores, concepgoes,
representacdes — relacionadas a um aprendizado cotidiano sobre quem nés somos,
o que devemos fazer com o nosso corpo, como devemos educar nossos filhos, de
que modo deve ser feita a nossa alimentacdo diaria, como devem ser vistos por
nés os negros, as mulheres, pessoas das camadas populares, portadores de
deficiéncias, grupos religiosos, partidos politicos e assim por diante (FISCHER,
2002).

O que preocupa ¢ o fato da escola ndo perceber aquilo que esta visivel nos patios
e salas de aula. Nao se discute a midia como problemas pedagogicos por ndo fazer parte
do curriculo basico, nem os conflitos gerados culturalmente nao discutidos na escola. O
problema é quando outras instituicdes como a midia comeca a sinalizar os conflitos
escolares, sob forma de reportagem em revistas ndo especializadas e de grande

circulacdo nacional, tida como “formadoras de opiniao”.

Na matéria de Oyama, “A divisdo das classes”, publicada em Veja, de
02/07/2003, aborda conflitos e o sistema de casta que impera nas escolas, criando alunos
“populares” e “excluidos”. Segundo a autora, a idéia da divisdo de classes, inspirada em
padrdes mais competitivos de sucesso social, e influenciada pelo comportamento

disseminado pelos filmes, novelas e seriados de TV:

Criangas e adolescentes brasileiros criaram uma hierarquia de fazer inveja
ao mais implacavel sistema de castas para definir quem sdo os donos do
pedago. O modelo funciona de forma praticamente idéntica: no topo da
pirdmide estdo extrovertidos, bonitinhos e bons de bola — os antigos
lideres da panelinha, hoje denominados populares. Timidos, desajeitados e
solitarios viraram excluidos ou nerds. Aos primeiros estdo reservados
direitos e privilégios de classe dominante. Aos segundos, uma ardua
batalha pela eventual aceitagdo.(OYAMA, VEJA, 2003).

Para Fischer (2002) o significado do dispositivo pedagogico da midia ¢ o de tratar a
comunicagao como um processo concreto, ndo sé como questdes de linguagem e estratégias
de construgdo de produtos culturais, mas como questdes que relacionam o poder e as
formas de subjetivacdo. A autora argumenta que no estudo sobre dispositivos utilizou duas
pesquisas “O estatuto pedagogico da midia” e a “Subjetividade feminina e diferenca no

dispositivo pedagdgico da midia”, para comprovar as estratégias da televisdo em se firmar
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“como um lugar especial de educar, de fazer justica, de promover a verdadeira investigacao

dos fatos”, e as varias mudangas sugeridas no cotidiano.

Outro ponto que Fischer (2002) comprovou no mesmo estudo sobre dispositivo
pedagogico da midia, e a relacdo da tevé com os chamados “diferentes”, ¢ o tratamento
dado as diferengas (género, etnia, geragdo, condi¢do social, orientagdao sexual, outros). Para
Fischer, os meios de comunicacdo t€ém uma imensa responsabilidade, principalmente a
televisdo, nos modos de nomear os diferentes. Ela questiona como a tevé nomeia as
minorias.” Os sem-terras, os adolescentes de periferia, os jovens drogados, as donas-de-
casa, os portadores de necessidades especiais, os homossexuais. “Em medida todos esses
diferentes sdo tratados como diferenca a ser excluida ou normalizada; ou entdo, numa outra
perspectiva: em que medida esses ‘outros’ ganham visibilidade como diferenca a ser

reconhecida socialmente?”(FISCHER, 2002).

Para Fischer (2002), os programas de tevé analisados na sua pesquisa, mostram
tratamentos distintos do considerado Outro, pois envolvem relagdes de poder, questdes de
ordem ideologica complexas, que para ela muitas vezes vao além da existéncia de um

programa de teve.

1.7. VISAO SOCIALS? -0 verdadeiro olhar da escola.

r

Sawaia (1999, p. 123) explica que: “A identidade ¢ uma categoria politica
disciplinadora das relagdes entre pessoas, grupo ou sociedade, usada para transformar o
Outro em estranho, igual, inimigo ou exotico”. Diante disso, reflito sobre o papel da escola
e as provaveis intervencdes para questionar os conflitos que causam a exclusdo,
demonstrados por criangas e adolescentes na reprodugdo dos valores que sdo cultivados no
mundo dos adultos, em que se destacam os ricos, bonitos e socialmente habilidosos, que

sao valorizados nos programas de tevé e nas telenovelas brasileiras.

7 O uso da palavra “minoria” utilizada para se referir as diversas identidades sociais, se avaliada de forma
criteriosa,obedece a um conceito perverso, formulado para desestabilizar e ndo unir os ditos diferentes.
¥ Programa local exibido na TV Bandeirante.
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A Série Midia e Mobilizagdo Social — Remoto Controle (2004, p. 13) publicou
pesquisa com dados colhidos pelo UNICEF, e reforcado pela pesquisa Jovem Brasil,
realizada pela CPM Market Research, que em abril de 2000 entrevistou 2.098 adolescentes
e jovens (de 12 a 20 anos) de sete capitais brasileiras — Sdo Paulo, Rio de Janeiro, Belo
Horizonte, Recife, Salvador, Porto Alegre e Brasilia. Dos participantes do levantamento
74% responderam que “sempre” assistem a tevé, sendo que as porcentagens sao maiores
nas classes de menor poder aquisitivo: foram 69% na classe A, 75% na B, 78% na C e 76%
na D.

A mesma pesquisa aborda os motivos da preferéncia: “Por que os adolescentes e
jovens assistem a tevé?” As respostas foram: “falta do que fazer (31%), “para ter
informacao” (29%), “para me divertir” (23%), “para relaxar” (12%) e “para ndo pensar nos
problemas” (4%).

Em relacdo a preferéncia diversdo, a pergunta feita é: o quanto serd que a tevé
“diverte”? Os programas humoristicos provocam risadas, mas muitas vezes inspiradas em
vexames, humilhagdes, preconceitos e na propria violéncia, como o Zorra Total, A Praga ¢
Nossa, Show do Tom, outros.

Se muitas vezes, colegas comparam seus proprios colegas a personagem de tevé,
tidos diferentes, estranhos, este conflito é visivel na escola, e causa sofrimentos aos
“excluidos”, cabe a institui¢do escolar adotar projetos educativos preocupados com
questoes ligadas a diversidade que, efetivamente, promovam a melhoria da educagdo e das
relagdes interpessoais. Parece haver um modelo de curriculo tradicional nas escolas

brasileiras, que ndo contempla a diversidade e o que afirma Silva:

A partir das teorias criticas que defendem o curriculo como um espago de poder,
o conhecimento corporificado nele, carrega as marcas indeléveis dessa relagdo,
pois o curriculo reproduz culturalmente as estruturas sociais de poder (SILVA,
2001, p.24).

Por outro lado, Gonzélez (2001, p.128) defende um modelo de escola compreensiva
capaz de criar instrumentos para promover o desenvolvimento, compensar e compartilhar
as desigualdades sociais e culturais, a partir da construgdo de projeto curricular com base

em trés aspectos considerados chaves: “Curriculo como fator de mudanca que favorece o
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processo de atengdo a diversidade; o delineamento de curriculo em nosso sistema
educacional; e a proposta curricular para uma escola compreensiva”.

Nessa perspectiva, o Ministério da Educacdo (MEC) produziu os Pardmetros
Curriculares Nacionais (PCNs), documento que entende que a relagdo educativa ¢ uma
relacdo politica, por isso a democracia se apresenta para a escola, assim como, se apresenta
para sociedade. Os PCNs incorporaram os Temas Transversais na organizagao do trabalho
didatico. A transversalidade ndo significa que se criaram novas areas curriculares ou
disciplinas, mas que deve ser incorporado naquelas existentes e no trabalho educativo da
escola, tratando as questdes da Etica, Pluralidade Cultural, Meio Ambiente, Saude,
Orientacdo Sexual, Trabalho e Consumo.

A prética escolar preocupada em trabalhar os conteudos procedimentais, atitudinais
e também conceituais com a inten¢do de formar cidaddos criticos que os PCNs sugerem,
deve levar em consideragdo o que Silva (2001) defende: a identidade e a diferenca devem
ser questionadas como relagdes de poder e como essas relagdes se organizam, isto significa
problematizar os binarismos: feminino e masculino, branco e negro, homossexual e
heterossexual, pobre e rico, outros. Pois, estas dicotomias sao organizadas para desvalorizar
um dos elementos. E como cita Woodward (2000), “podem as mulheres ser diferentes dos
homens sem ser oposta a eles?”. O argumento da autora ¢ proximo do de Silva quando cita,
por exemplo, a mulher ¢ o homem tém a sexualidade diferente e ndo oposta, pois a
oposicao ¢ a identificacdo das mulheres com a natureza ¢ dos homens com cultura.

Os membros de uma oposi¢do bindria ndo recebem peso igual, um é sempre mais
valorizado, pois vai ser sempre a norma e o outro sempre o Outro, o diferente. Ao analisar
como as identidades sdo construidas, coloca-se a diferenca como crucial para compreender
as identidades, pois ¢ aquela que separa uma identidade da outra, afirmam Woodward
(2001) e Silva (2001). No artigo, Identidade e diferengca: uma introdugdo teorica e
conceitual, Woodward (2000) cita Rutherford o qual afirma que a identidade marca o
encontro do passado com as relagdes sociais, econdmicas e culturais nas quais se vive,
servindo de interseccdo da vida cotidiana com as relagdes politicas de subordinagdo e
dominagao.

A Pedagogia e o curriculo escolar deveriam ser capazes de oferecer oportunidade

para que criancas e jovens desenvolvessem a consciéncia critica, compreendendo os
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sistemas e as formas dominantes de representacdo da identidade e da diferenca. O
multiculturalismo em educagdo ndo deve limitar-se, apenas, a atividades relacionadas com
os temas transversais, em datas comemorativas como: “Dia Internacional da Mulher”, “Dia
do Indio”, “Dia da Consciéncia Negra”, “Dia de Defesa do Consumidor” etc.

A escola nao pode dedicar apenas um dia por ano a luta contra preconceitos e a
marginalizag@o. Para Santomé (1998): “Um curriculo democratico e respeitador de todas as
culturas ¢ aquele no qual estdo presentes estas problematicas durante todo o curso escolar,
todos os dias, em todas as tarefas e em todos os recursos didaticos”. Silva (2001) e Santomé
(1998) concordam em relacdo ao multiculturalismo que ndo pode ser abordado como uma
questao de tolerancia e respeito com a diversidade cultural, pois estes sentimentos impedem
que vejamos a identidade-diferenga como processo de producao social que envolve relagdes
de poder, deixando de analisar quais os mecanismos € as institui¢des que estdo ativamente
envolvidas na criagao da identidade ¢ da sua fixagao.

O projeto pedagogico da escola, como ponto de referéncia para definir a sua pratica,
deve orientar a operacionalizacdo do curriculo como recurso para promover o
desenvolvimento e a aprendizagem dos alunos. Com as novas concepc¢des de ensino,
teoricamente, a escola deixou de voltar-se especificamente para o ensino-aprendizagem de
conteudos conceituais, € passou a preocupar-se, também, com a constru¢do da cidadania,
dos valores morais, dos direitos e responsabilidades em relagdo a vida pessoal e coletiva e o
principio de participacdo politica.

Espera-se do curriculo e da pedagogia que na selecao de seus contetidos, a escola
inclua questdes que possibilitem a compreensdo e a critica da realidade, ao invés de trata-
los como dados abstratos a serem aprendidos apenas para “passar de ano”. Devendo,
assim, oferecer ao aluno a oportunidade de apropriar-se deles como instrumento para
reflexdo e mudanga da sua propria vida.

As opgodes didaticas, os métodos, a organizagao do tempo e espago devem garantir a
experiéncia educativa que privilegie valores, atitudes, conceitos e praticas sociais capazes
do individuo perceber as diversidades, as diferengas como parte inseparavel da
singularidade do ser humano, evitando a exclusdo, que é perversa, principalmente, por meio
de modelos da midia interessados em massificar a forma, o jeito, o comportamento do

cidaddo. A contribuicdo da escola, portanto, ¢ desenvolver um projeto de educagdo
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comprometido com o aprimoramento reflexivo do educando que lhe permita intervir na
realidade para transforma-la em uma sociedade mais justa e igualitaria e nela as diferencas

sejam respeitadas e ndo colocadas a margem da sociedade, da escola.
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2.0. Segunda Parte — a Metodologia.

2.1. BIG BROTHER’: vamos dar uma espiadinha?

Nesta se¢do apresento a metodologia utilizada no estudo, os instrumentos, o local da
pesquisa, caracterizagdo dos alunos construido nas visitas a escola. Também explico o
motivo de nomear esta parte do trabalho com o nome do programa televiso Big Brother, um
reality show, produzido pela Rede Globo, que mostra a convivéncia entre os participantes
confinados em uma casa, isolados da familia e disputam fama e prémio em dinheiro.

A relacdo do nome do programa com o estudo ndo ¢ por admirar o formato do
reality show, mas pela importancia da midia na sociedade contemporanea, ¢ a vontade de
alguns, ou melhor, de muitos em conquistar fama, dinheiro saindo do “anonimato” para a
vida publica. Também por compreender que a etnografia ¢ uma modalidade de pesquisa
que se interessa pela descri¢ao, interpretagao do que as pessoas fazem em um determinado
ambiente, sendo assim, possivel de uma “espiadinha”, termo utilizado pelo apresentador do
Big Bhother, que aqui, relaciono com a metodologia escolhida.

A opg¢ao metodoldgica para esta pesquisa foi a etnografia por entender que o foco
do estudo esta relacionado com a descri¢ao da cultura de um grupo social especifico, no
caso, estudantes do ensino médio do Colégio Estadual Edvaldo Brandao Correia (CEBC) e
como estes individuos compreendem e produzem o seu dia-a-dia, levando em consideracao
o processo educativo, os meios de comunicagdo — televisdo, na formacao da identidade

daqueles estudantes e como estas identidades se manifestam no espago escolar.

Para Mattos (2001), a etnografia preocupa-se com uma analise dialética da cultura,
logo: “a cultura ndo € vista como um mero reflexo de forgas estruturais da sociedade, mas
como um sistema de significados mediados entre as estruturas sociais ¢ a acdo humana”

(Mattos, 2001, p.1).

? Programa veiculado pela Rede Globo de Televisdo, desde 2002 em temporadas alternadas.
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Seguindo o pensamento de outra pesquisadora André (2004), a pesquisa sO €
considerada etnografica quando segue as técnicas que estdo tradicionalmente atreladas a
etnografia, a autora cita algumas caracteristicas importantes que foram utilizadas na

pesquisa.

O primeiro passo foi a observagdo participante, a entrevista e a analise de
documentos. Com a observagao constante, o pesquisador interage com a situacao estudada,
utilizando-se da entrevista para aprofundar questdes e esclarecer os problemas,
contextualizando e explicando os fendmenos. Essa caracteristica marca a chegada do

pesquisador na escola.

A segunda caracteristica ¢ tida como o instrumento principal da pesquisa, nela o
pesquisador assume o importante papel de mediador que tera de assumir no decorrer da
pesquisa: na coleta de dados; responde ativamente as circunstancias que o cercam; modifica

as técnicas; rever questdes que precisam ser mudadas.

Das observacdes de André (2004) trago Geertz e Mattos para afirmar que o
pesquisador ¢ o instrumento principal da pesquisa etnografica, pois analisa o significado
dentro de um dado contexto, que outro instrumento por si s6 ndo identificaria. J4 que o
interesse do trabalho etnografico ¢ mais na proposta da pesquisa € menos nos
procedimentos de coleta de dados. Mesmo as atividades mais rotineiras que o pesquisador
da etnografia enfrenta na coleta de dados, fazer etnografia: ¢ “tentar constituir uma leitura

de” (GEERTZ, 1989, p. 15).

A outra caracteristica bastante importante ¢ a €énfase no processo, valorizando aquilo
que esta ocorrendo e ndo o resultado final. Utilizando-se de perguntas tipo: O que

caracteriza esse fenomeno? O que esta acontecendo nesse momento? Como tem evoluido?

A quarta caracteristica ¢ a preocupacdo com o significado, a visdo pessoal do
participante ¢ a visdo que as pessoas tém de si mesma, valorizando as experiéncias € o
mundo dos envolvidos. A quinta caracteristica ¢ o trabalho de campo, a aproximagdo do
pesquisador com as pessoas, com a situagdo, com os eventos sem a pretensdo de mudar o

ambiente.

Ainda de acordo com André (2004), a utilizagdo da descri¢ao e da indugao também

sdo importantes para a pesquisa etnografica, a descrigao das situagdes, pessoas, didlogos de
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forma literal, buscando formular conceitos, abstracdes, teorias e nao-testagem, garantindo,
assim, um plano de trabalho aberto e flexivel, em que o foco da investigagdo ¢é revisto,
repensado e reavaliado no processo com a finalidade de compreender e buscar a
“descoberta de novos conceitos, novas relagdes, novas formas de entendimento da

realidade” (ANDRE, 2004, p.29).

Foi a partir dos argumentos de Geertz (1989), André (2004) e Mattos (2001) que
procurei subsidios para utilizacdo, reflexdo sobre a metodologia da pesquisa etnografica em
educagdo. Pois, compreendo o espago escolar como um espago de diversidade cultural, que
contribui para construgdo do sujeito social. A pratica escolar cotidiana sempre foi pensada
de forma tnica, para moldar, para ndo se criar conflitos, ou melhor, para esconder os
conflitos e preparar o jovem para “vida futura”, esquecendo de trabalhar o presente, temas e
modos de vida da sociedade contemporanea que exigem outras formas de pensar e se

relacionar com o outro.

Com o avango tecnoldgico e o surgimento da chamada industria do entretenimento,
outras instituicdes que deveriam cumprir o papel de informar, entreter terminam por
cumprir papel importante na formacdo dos jovens que estdo na escola, um papel
supostamente “educativo” na abordagem de temas contemporaneos, ou “reais” que a escola
teme em ndo “ensinar”’ a lidar, a refletir sobre os conflitos do cotidiano, muitas vezes,

proprio da idade, da diversidade cultural encontradas na escola.

A escolha pela pesquisa etnografica me tentar compreender o papel e atuagdo de
cada sujeito, em um espaco de extrema complexidade como afirma André: “A investigacao
de sala de aula ocorre sempre por uma multiplicidade de sentidos, que fazem parte de um

universo cultural que deve ser estudado pelo pesquisador”. (ANDRE, 2004)

Os argumentos apresentados por Geertz (1989) foram importantes para a
compreender a formacgao cultural no espaco do CEBC. Para o autor, o conceito de cultura
aparece como contexto, e os fatos, comportamentos, instituicdes podem ser descritas e

podem ser interpretados, como sistemas entrelacados de signos:
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A cultura n3o ¢ um poder, algo ao qual podem ser atribuidos casualmente os
acontecimentos sociais, 0s comportamentos, as instituicdes ou os processo; ela ¢ um
contexto, algo dentro do qual eles podem ser descritos de forma inteligivel — isto &,
descritos com densidade.(GEERTZ, 1989, p. 24)

Para Geertz (1989), praticar a etnografia se faz necessario estabelecer relagdes a
partir da sele¢do de informantes, do mapeamento de campos e da manutenc¢ao de um diario.
Porém, o autor afirma que as técnicas e os processos sozinhos nao vao definir a pesquisa
por si sO, mas “o esfor¢o intelectual que ele representa” (pesquisador), de compreender o
contexto, onde fatos, comportamentos sdo descritos, confirmando, assim, que cultura ¢

contexto.

Mattos (2001) propde ampliar o entendimento de contexto para poder compreender
Geertz. Para ela, considerar cultura como contexto, ¢ entender o contexto como parte
integrante do fato, do evento, ndo como um simples local, pois “a cultura ¢ a forma como o
homem significa o seu mundo, a partir da teia de simbolos que ele criou e teceu ao longo se

sua historia”, para esta conclusao Mattos cita Geertz, Weber e Erickson.

Logo, este trabalho ndo esta pautado s6 na televisdao ou s6 nos estudantes ou s6 na

escola, mas na rela¢do da midia com os estudantes do CEBC.

Nao se pode divorciar o que acontece naquele lugar (escola), com aquelas pessoas
(estudantes); naquele momento (dado periodo histérico), o que aquelas pessoas especificas
dizem; o que fazem; daquilo que se propde de fato interpretar. O relatdrio etnografico tem
que esclarecer o que ocorre em tais lugares, “tentando combinar a andlise detalhada de
comportamentos, seus significados no dia-a-dia de interagdo social com o contexto social

maior em que este comportamento esta inserido” (MATTOS, 2001, p.4).

Logo Geertz defende que a coeréncia, ndo pode ser o principal teste de validade da
descricdo cultural. A cultura ja tem o seu proprio sistema, e a “forca de nossas
interpretacdes ndo pode repousar na rigidez com que elas se mantém ou na seguranga que
sao argumentadas”. (1989, p.21). Para o autor citado, o descrédito da analise cultural se da
“na construcdo de representacdes impecaveis de ordem formal, em cuja existéncia

verdadeira ninguém pode acreditar” (GEERTZ, 1989).
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Ainda trilhando a exposicdo de Mattos (2001), percebo que para o trabalho
etnografico se tornar de fato etnografico, as descrigdes e as narragdes devem ser feitas
usando os termos mais proximos dos problemas e dos significados, dentro da perspectiva
dessas pessoas descritas, porém temos que colocar os atores como eles se apresentam sob a
perspectiva deles mesmos. Para Mattos (2001), o ponto fraco da utilizagdo da abordagem
etnografica ¢ justamente a tentativa de dar sentido as formas de organizacdo dos outros,
sem que ndo pareca comprometedor, nem invasor, nem opressor, nem excludente, o
cuidado tem que ser redobrado. Geertz afirma que o material produzido pode até apresentar
alguma incoeréncia, comentarios tendenciosos, porém o pesquisador tem que fazer a leitura
“ndo com os sinais convencionais do som, mas com exemplos transitorios de

comportamento modelado” (GEERTZ, 1989, p. 20).

2.2. CONVERSA AFINADA!® _entre a escola e a midia.

Os argumentos de André foram importantes, pois a autora faz uma diferenciacao da
utilizagdo da pesquisa etnografica na educagdo. A autora cita Spadley (1995, p.19), que
afirma: “A principal preocupacdo na etnografia ¢ com o significado, que as agdes e 0s

eventos tém para as pessoas ou os grupos estudados”.

Alguns desses significados sdo diretamente expressos pela linguagem e outros
indiretamente expressos por meio das agdes. Esses sistemas de significados constituem a
sua cultura, pois o foco de atencdo dos etndgrafos ¢ a propria descrigdo da cultura, ja na
educagdo, os estudiosos t€ém a preocupagdo voltada para o processo educativo, logo esta

afirmagao leva a autora a concluir que:

' Programa exibido no canal 2 — TVE — Bahia.
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Na educagdo ndo se faz a etnografia no sentido estrito e sim estudos do
tipo etnografico, pois nido se precisa cumprir certos requisitos, como a
longa permanéncia do pesquisador em campo, nem o contato com outras
culturas, nem o uso de amplas categorias sociais na andlise de
dados.(ANDRE, 1995, p.28)

O proximo topico contém o corpus da pesquisa e os instrumentos utilizados nos
relatos € nas observagdes dos alunos, pois o interesse da pesquisa etnografica ¢ muito mais
na proposta, no tema da pesquisa do que nos procedimentos utilizados, por isso, o trabalho
de investigag¢do precisa ser visualizado em sua totalidade com propdsitos bem definidos,

como enfatiza Mattos.

O corpus foi constituido por estudantes de Ensino Médio do Colégio Estadual
Edvaldo Branddo Correia (CEBC). Pela observacdo participante, entrevistas e analise de
documentos. Como forma de delimitar o universo do trabalho selecionei alunos de duas
turmas especificas e outros alunos que mesmo trajando o uniforme escolar, trazem marcas
que os diferenciam dos demais, principalmente aqueles que se autodenominam pagodeiros

e roqueiros.

Os procedimentos adotados para realizacao desta pesquisa incluem:

o pesquisa bibliografica;

o questiondrios e entrevistas semi-estruturadas junto aos estudantes
sobre a pratica cultural a ser pesquisada: midia, televisiva e os programas e
telenovelas a que assistem com freqiiéncia ;

o gravagdo e veiculacdo de duas edicdes de programas e/ou novelas
que tratavam de temas como — homossexualidade, mulher, idoso, “pobres”, tipo
fisico considerado “estranho”, negros e outros;

° descricao do ambiente, situagdes, pessoas;

J verificagdo do plano de ensino dos professores objetivando
identificar como sdo trabalhados os recursos tecnoldgicos como a televisao e temas
relacionados as minorias € a grupos marginalizados.

Os dados obtidos a partir dos questionarios e entrevistas possibilitaram um quadro
que caracterizou, de maneira geral, o consumo cultural dos alunos, comprovando a

importancia dos meios de comunicagdo para os pesquisados. E o papel da escola na
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elaboracdo do seu projeto pedagdgico comprometido com o desenvolvimento de
capacidades que permitam intervir na realidade, construindo um ambiente mais saudavel,
através do aprender a refletir e a conviver com a diversidade.

As varias etapas foram seguidas, desde a observagdo: nos passeios pelos corredores
e patio da escola, nas aulas; a observacdo participativa; oficinas com a reproducdo das
cenas de novelas e programas de televisdo, produgdo de texto; conversas informais com
professores e alunos; entrevistas semi-estruturadas e registradas em gravadores; construgao
de um didrio; fotos e aplicagdo de um questionario que quantificou o tempo, a quantidade
de horas e de dias que os alunos passam na frente da tevé, também para saber se os
professores daquela escola trabalham de forma sistematizada com os produtos veiculados
pela televisdo em sala de aula.

O estudo comecou com as visitas, utilizando a principio a conversa informal,
explicando o objetivo da minha permanéncia na escola, o pedido de autorizagdo para a
realizacdo do trabalho e conversas com os professores muitos dos quais ja tinham sido
meus colegas de trabalho.

Na visita seguinte, conversei com a dire¢do da Escola de forma mais sistematizada
procurando informagdes sobre o nimero de matriculados e o funcionamento do CEBC. que
descrevo no proximo capitulo. Também busquei algumas informagdes relevantes sobre o
bairro de Cajazeiras, local onde se situa a escola, sua construgdo, ja& que ¢ um bairro
considerado novo, de periferia com particularidades importantes para compreensao deste

estudo.

A conversa com os professores também foi importante para esclarecer o motivo das
visitas, o tema da pesquisa, a solicitagdo para utilizar o espaco da sala de aula de alguns
professores, observando o mais disposto em colaborar, e principalmente, explicar que a
finalidade do trabalho nao era de avaliar a didatica e competéncia do professor, nem a
gestdo do diretor, mas de confirmar a importancia da televisao para formagdo cultural dos

estudantes daquela escola.

A visita seguinte foi de observagao do ja “conhecido” espaco fisico da escola, mas
agora com um outro olhar, o olhar etnografico, pois “a etnografia ¢ a escrita do visivel”

(MATTOS, 2001, p. 4). O patio, a quadra, os corredores, os murais informativos, os murais
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pintados pelos os alunos, a radio, sala dos professores, movimento dos funcionarios,

professores, alunos.

Apurei a minha percep¢do na forma dos alunos se vestir, como se agrupavam nas
mesas, bancos e quiosque do patio da escola. Observei também os cabelos, as calcas, saias,
os ténis, as sobrancelhas, as maquiagens, todas estas caracteristicas foram importantes para
constru¢do do corpus da pesquisa. Para Mattos, a etnografia busca descrever de forma
completa o que um grupo particular faz, e o “significado das perspectivas imediatas que
eles ttm do que eles fazem”. Para autora, o objeto da etnografia: “é esse conjunto de
significantes em termos dos quais os eventos, as agoes, fatos, e contextos, sdo produzidos,
percebidos e interpretados, € sem os quais ndo existem como categoria cultural”

(MATTOS, 2001).

As observacdes foram constantes, tiveram apenas data para comecar; cada visita era
ampliada e re-vista (literalmente). A observagdo participante foi importante para registrar
os encontros na sala de aula e observar algumas atividades planejadas pelo professor,
também desenvolver atividades a partir de dois produtos veiculados pela Rede Globo de
Televisdo, que abordassem temas variados, principalmente os que tratavam sobre
preconceito em relagdo a sexualidade, a mulher, homossexualidade, o idoso, o “diferente”,
outros que estdo na midia e sdo muitas vezes mostrados de forma pejorativa perpetuando,

assim, a exclusao.

Os produtos escolhidos foram a novela América e o programa de “humor” Zorra
Total, ambos veiculados pela Rede Globo. O segundo ¢ exibido nos sabados a noite. Os
programas foram gravados em video cassete e reproduzido em sala de aula nas oficinas. Os
quadros selecionados foram o Carimbasso e Patrick Pax e capitulos da novela com vérios
temas expostos na trama, porém as personagens escolhidas pelas turmas foram Junior e

Patrick que retratavam a homossexualidade, assunto recorrente nas salas de aula.
Para o trabalho, selecionei as turmas do Ensino Médio — 1% e 2? séries turmas 37 €

46 respectivamente, depois de conversar com os professores e constatar casos de

preconceito a partir dos personagens da midia. As entrevistas gravadas foram feitas com
alguns alunos das turmas citadas e alunos de outras turmas que circulavam no patio na hora

do intervalo ou quando estavam em aula vaga. A principio, o critério de escolha para as
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entrevistas foi a forma de se vestir, pois com as observagdes identifiquei dois grupos
distintos que predominavam na escola — os roqueiros e os pagodeiros. A diferenga entre os
dois grupos era visivel pelas roupas, indumentarias, penteados etc. As entrevistas foram
semi-estruturadas, pois quando sentava & mesa com os estudantes, pelo menos, a primeira

pergunta estava programada, mas no decorrer da conversa outras questdes apareciam.

Como a minha presenca era notada, pois sempre estava com um gravador ¢ uma
maquina fotografica, a abordagem aos estudantes sempre comecava com a apresentacao,
esclarecendo o motivo das visitas constantes na escola. Dos alunos solicitava o nome,
turma, onde morava, para depois langar a perguntava chave: qual o motivo de se vestir
daquela forma, que critérios para escolha das roupas que eles usavam? Em outro momento

da entrevista questionava a que programas televisivos eles assistiam.

Outro instrumento utilizado foi um questiondrio composto de 35 questdes
abordando temas como juventude, escola e midia que foram aplicados em duas turmas do
CEBC. Nas turmas de 1% série V 37, a outra de 2* série V 46. Das 35 questdes respondidas
pelos alunos, foram usadas onze questdes objetivas para quantificar: o tempo e o periodo
que levam assistido a televisdao, quantos dias na semana, além de saber com que freqiiéncia
eles Iéem jornais e revistas, porém para este estudo me detive nas questdes 14,15 e 16 que
abordavam o tempo, os dias, a quantidade de horas de utilizagdo da televisdo, estas
questdes estdo expostas no proximo capitulo, quando descrevo e analiso este instrumento (o
questionario) que sera exposto na integra em anexo.

As questOes subjetivas procuraram identificar os canais de televisdo que eles mais
assistem; programas preferidos; se temas contemporaneos (homossexualidade, aborto,
outros) sdo trabalhados em sala de aula, j4 que sdo abordados em varios programas de
televisdo e comentados por eles (alunos). Também utilizei questdes sobre juventude e
escola. O carater subjetivo das questdes abertas permitiu analisar o que eles pensam sobre a

escola, a imagem que a midia faz deles e o que € ser jovem para eles.

Mattos (2001) aponta que em pesquisa qualitativa, o uso de instrumentos
quantitativos ndo invalida o processo de analise, contribui, desde que a quantificagdo seja
utilizada de maneira sensivel. Dessa forma, o uso dos niimeros, torna-se de grande valor

para a pesquisa etnografica. A autora cita a importancia do significado e da organizacao
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local para a etnografia garantindo que os fendmenos ndo sejam quantificados de forma
abstrata, pois quando as pessoas estdo reunidas para se socializar, existe uma ordem social
desenvolvida por cada grupo em particular, que precisa ser visualizada, ndo s6 quantificada,

afirma Mattos.

O CEBC nao esta fora dessa “hierarquia estratificada de estrutura significante”
como argumenta Geertz, pois para ele existe uma ordem particular, uma organizagao socio-
cultural, um significado que ¢ peculiar ao grupo, uma forma especifica de convivéncia
daquele ambiente. O que observei no CEBC. foi uma forma paralela de organizacdo, como
se fosse um codigo criado pelos alunos e que funciona paralelo ao cédigo oferecido pela

escola.

O uniforme escolar que aparentemente serve para padronizar um determinado grupo
apresenta a marca da diferenca; que ndo ¢ a de ser um bom ou mau aluno criado pela
escola. E algo além, ¢ uma identificagio proposta pelos proprios alunos, para o
reconhecimento de quem ¢ quem, de como cada um se comporta, se veste, se reconhece,
como forma de se sentir parte integrante daquele contexto ou ndo, a forma como eles se
identificam, se aceitam, se prestigiam ou ignoram o outro. E uma organizagio, uma

identificacdo que perpassa os muros da escola, embora estivesse dentro dela.

Para entender o contexto, tornou-se necessario considerar a classe social que o
grupo esta inserido, e a propria localizacdo da escola. A percepcao deles e delas sobre estas

condi¢des também ficou clara nas entrevistas.

Canclini destaca que ¢ por meio dos rituais que os grupos fixam os acordos
coletivos e os significados que regulam a propria vida. Para o autor: “os rituais servem para
conter o curso dos significados e tornar explicitos as defini¢cdes publicas de que o consenso

geral julga valioso” (CANCLINI, 2005, p.64).

O fato de reconhecer que sdao moradores da periferia € o que isto representa no
contexto de representagdo social, os leva, muitas vezes, a necessidade, ou melhor, a vontade
de ter algo que muitas vezes estar fora da realidade de consumo deles, algo proximo
daquilo que ¢ aceito tanto no ambiente que eles vivem como fora desse ambiente. Para
sustentar esta argumentacao cito Canclini (2005), pois me parece apropriado para a reflexao

sobre consumo que nao ¢ s6 de bens materiais, também, de idéias, de valores. Para o autor,
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“Consumir ¢ participar de um cendrio de disputas por aquilo que a sociedade produz e pelos
modos de usa-los” (Canclini, 2005, p.60). E o que o referido autor considera de disputa em

relacdo a apropriacao dos meios de distingao simbolica.

Com as observacdes, este codigo era percebido, principalmente, na suposta

e 1 ” . . . . . .
rivalidade” da maneira de vestir entre pagodeiros e roqueiros, o interessante ¢ que a
rivalidade ndo leva a exclusdo ou a violéncia, ela se apresenta de certa forma pacifica, pois
presenciei os alunos e alunas convivendo no mesmo espaco, reunidos na mesma mesa. A
“rivalidade” talvez seja a forma de se sentir o melhor, o mais aceito na forma de vestir e na

escolha do melhor som e ritmo para ouvir, o ritmo mais reconhecido socialmente.

Em outros encontros, desenvolvi uma atividade que solicitava dos estudantes uma
producao de texto, a partir de algumas personagens que eles se identificam nos programas
de televisdo, englobando cantores, esportistas e outras personalidades da midia. A atividade
foi importante por perceber a identificagdo dos estudantes com o seu idolo. Inclusive, uma
parte deste trabalho foi desenvolvida no periodo da Copa do Mundo de Futebol, no ano e
més da entrevista, a identificacdo com jogadores foi grande, acredito que pela cultura do
futebol na sociedade brasileira e pelo apelo da midia, em expor os jogadores da selecao
brasileira, como profissionais bem sucedidos financeiramente, que viviam nas comunidades
carentes, eram “pobres” e hoje ganham salarios altissimos e circulam na midia como

estrelas.

Na realidade este apelo funciona como exemplo a ser seguido, pois os idolos deles
foram pessoas carentes economicamente, que sairam do anonimato, se tornaram ricos, sem
precisar dos conhecimentos oferecidos pela escola. Foram descobertos pelas suas
habilidades, que a escola muitas vezes ndo valoriza. Alguns alunos sonham em ser
“descoberto” e conseguir uma vida bem sucedida proxima do seu idolo. E oportuno chamar
a aten¢do que a escola também ¢ omissa nesse ponto, uma vez que ela precisa mostrar ao
estudante que o conhecimento escolar ¢ indispensavel para aqueles que tém talento e para

0s que nao tém.

O proximo capitulo o “diario de campo” e as analises, produzidos nas visitas, além

de informacgdes sobre o bairro de Cajazeiras. O diario foi dividido em partes que levam os
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nomes de programas de tevé. Comega com “Soterdpolis''”, programa que retrata um caso,
um fato, igualmente como descreverei a seguir. A outra parte, chama-se “Na Carona '*”
programa que retrata a cultura local dos municipios baianos, visitados pela a apresentadora,
assim como fiz no CEBC. Também nomeie a outra parte desse estudo de “Vocé decide”
programa de tevé “interativo” no qual o espectador supostamente decidia sobre o final da
histdria, aqui ¢ a secdo que analiso o questionario respondido pelos alunos e que eles de
fato decidem as respostas. A relagdo com os programas midiaticos ja foi citada em outro
bloco, ¢ meramente ilustrativa para ressaltar a importancia da televisdo na formacao

cultural da sociedade contemporanea.
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CAPITULO 11

As escolas de qualidade sdo espagos
educativos de construgdo de personalidades
humanas auténomas, criticas, espagos onde
criangas e jovens aprendem a ser pessoas.
Mantoan

1.0. Primeira parte — as analises e o diario de campo.

Este capitulo estd dividido em duas partes. Na primeira parte apresento o diario de
campo do periodo que passei na escola, observando, entrevistando, refletindo, a partir da
etnografia e de tedricos contemporaneos que possibilitaram a andlise detalhada de
comportamentos e seus significados no contexto de interagdo dos alunos do CEBC do turno
vespertino. A segunda parte contém os graficos que correspondem as respostas do

questionario respondido pelos alunos.

1.1. O Aprendiz _a reflexiio etnografica e a pesquisa na escola.

Para a andlise das entrevistas, das observagoes, dos textos produzidos pelos alunos
do CEBC.,, trago a posi¢cdo de Geertz, em relagdo ao relatorio etnografico. Para o autor, a
exigéncia de atencdo na produgcdo do texto etnografico, parte da capacidade que o
pesquisador tem “de esclarecer o que ocorre em tais lugares” com a intengdo e
responsabilidade de diferenciar da simples capacidade de captar os fatos, e leva-los para
casa como se fosse um suvenir e da capacidade. Para Geertz na avaliagdo desses textos
torna-se importante considerar o contexto, no intuito de saber separar o comportamento da

acdo.

" Programa exibido pela Rede Record de Televisio, canal 5 — Salvador - BA.
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Mattos (2001) defende que na pratica da pesquisa etnografica € importante
compreender a natureza dos termos: interagdo, comportamento e acao para visualizagdo do
contexto:

Interac@o ¢ o processo que ocorre quando pessoas agem em relagdo reciproca, em
contexto social. Este conceito implica numa distingdo entre agdo e
comportamento. Comportamento inclui tudo que o individuo faz. A¢do ¢ um
comportamento intencional baseado na idéia de como outras pessoas o
interpretardo e a ele reagirdo (MATTOS, 2001, p.11).

As sugestdoes de Geertz (1989) e Mattos (2001) contribuiram para redobrar o
processo de concentragdo na avaliagdo dos textos produzidos na pesquisa e ressaltar a
importancia de compreender o carater ficcional do texto etnografico. O uso do termo ficgdo
ndo deve ser entendido no sentido de falso, ndo-factuais ou apenas experimento de
pensamento, mas com o sentido de “fabricacdo”, de algo construido a partir de métodos e
procedimentos indutivos para sele¢ao do que vai ser importante para pesquisa.

Outro ponto importante mencionado por Mattos (2001) e percebido na construgao
do trabalho, é que as categorias e temas, nem sempre, sao escolhidos previamente, “na
maioria das vezes esta escolha se da a partir do desenvolvimento do trabalho de campo™.

No inicio, a proposta de pesquisa previa o estudo da importincia dos meios de
comunicacdo na formacao cultural dos estudantes daquela escola, a partir dos conflitos
gerados por comportamento de jovens em excluir do grupo os considerados “diferentes”
que sao comparados a personagens de filmes, novelas, programas de humor, também
considerados “diferentes” e tratados de forma pejorativa e perversa.

Na realidade, ndo existiu uma mudanca de rumo, mas uma derivacdo conceitual,
pois a importancia da midia, naquele ambiente foi reforcada. A mudanga de olhar foi a
partir da demanda oferecida pela organizacao cultural dos alunos e alunas, daquela escola,
naquele momento, pois existiam grupos que se identificavam ndo apenas por ser jovem
estudante da escola e morador da regido, tinha algo mais ali representado.

Nas conversas informais, entrevistas e participacdes nas atividades, a cada dia,
ficava mais visivel a relevancia das informacdes que eles traziam a partir da midia,
identificadas no comportamento, no jeito de falar e vestir. Era visivel a importancia da
televisdo para formacao e informacdo daqueles jovens, mesmo daqueles que criticamente

avaliavam a programacao da televisdo brasileira.
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Para delimitar o corpus da pesquisa selecionei duas turmas de Ensino Médio, 1?
série V. 37 e 2% série V. 46 (37 e 46), para observar, participar das aulas e oficinas,
reproduzindo videos com cenas da novela e do programa de humor. O critério de escolha
para as entrevistas, a principio, foi a forma particular de alunos e alunas usarem o uniforme
e acessorios, que os identificavam com dois grupos distintos denominados pagodeiros e
roqueiros. Posteriormente, surgiu a necessidade também de entrevistar outros alunos que
trajavam o uniforme escolar sem nenhuma caracteristica aparente que o relacionasse com
grupos especificos, como ja foi dito anteriormente.

A selecao dos programas televisivos para trabalhar com as turmas partiu da minha
inquietagdo de como a escola desenvolve atividades com temas que sdo veiculados na
midia televisiva, com muita freqiiéncia como sexualidade, aborto, idosos, drogas, familia,
consumo, padrdes de beleza etc, e sdo analisados, comentados, criticados, validados pelos
alunos e alunas no dia seguinte. Os estudantes demonstravam interesse pelos assuntos,
muitas vezes se identificavam; comparavam e apelidavam os colegas com os nomes das
personagens de tevé. Quando eram questionados sobre determinada informacdo, nos

didlogos em sala de aula ou nas entrevistas realizadas na escola, respondiam: “Vi na

2 2

televisao”, “Vi na novela”, “Apareceu na televisao”, “Deu no jornal das sete”. Uma aluna
da 1? série do ensino médio comentou que comecou a assistir televisdo para nao se sentir

excluida das conversas do grupo da escola.

As entrevistas, as observagdes, o questiondrio, o registro no didrio de campo
serviram para demonstrar a importancia da midia na formagao cultural dos alunos e alunas
daquela escola. O questionario foi utilizado para fornecer uma visdo mais geral das turmas,
sobre o lazer, a visdo dos estudantes em relagdo ao que a midia e a escola pensam sobre
juventude, e se os professores trabalhavam de forma sistematizada com programas de
televisao.

Os alunos nas entrevistas citam diversos programas de sua preferéncia exibidos na
televisdo como Malhagdo (produto produzido para atingir o publico jovem, exibido as
17:30 pela Rede Globo). Apesar de ter gravado varias cenas da novela, ndo as utilizei nas
oficinas, pois os alunos entrevistados estudavam no turno vespertino e geralmente quando

retornavam para casa a novela ja havia terminado.
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Na época, a novela de maior audiéncia era América, também, muito citada pelos
alunos e alunas, veiculada no hordrio das 21 horas pela Rede Globo de Televisdo que
abordava temas como homossexualidade, trai¢do entre casais, a mae que queria determinar
a profissao do filho, o sonho de ganhar a vida fora do Brasil, portadores de necessidades
especiais como a cegueira, gravidez na adolescéncia com namorados eventuais, outros. Os
varios temas foram apresentados no video, porém o que despertava maior interesse ao
grupo era a homossexualidade da personagem Junior.

Pelo andamento do trabalho, escolhi os produtos que abordassem a
homossexualidade, pois a novela América estava em evidéncia na expectativa que no final
haveria um beijo entre um casal homossexual, o que seria o primeiro da teledramaturgia
brasileira.

O outro produto selecionado para ser exibido nas oficinas foi o Zorra Total'’,
também veiculado pela Rede Globo nas noites de sabado no chamado horario nobre. O
interesse por este programa de “humor” é por apresentar piadas que refor¢gam o preconceito
contra homossexuais, mulheres, idosos, nordestinos, outros grupos identitarios. A
personagem selecionada foi Patrick Pax, supostamente um homossexual, com
caracteristicas femininas, porém como se diz popularmente, bom de briga. A escolha por
este quadro foi proposital, pois permitiu comparar a abordagem dada as duas personagens
homossexuais em dois programas distintos, o de humor com o tom pejorativo € a novela
com o tom mais real € menos pejorativo.

A freqliente abordagem na midia sobre a homossexualidade vem me chamado a
atencdo, principalmente na Rede Globo, por ser uma emissora lider de audiéncia na
transmissao e producdo de novelas, além do tema ser recorrente nas discussdes entre alunos
nas aulas observadas.

As novelas que antecederam América (2005), como Senhora do Destino (2004) e
Mulheres Apaixonadas (2003), todas da Rede Globo de Televisdo, tratavam do assunto;
ambas mostravam a relagdo homossexual de duas meninas. Em outras novelas exibidas pela
emissora, o tema era tratado de forma velada pelos autores no intuito, como foi noticiado

em diversos jornais e revistas de grande circula¢do nacional, de ndo “desagradar” a opinido

' O programa Zorra Total esta no ar desde 1999.
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publica como ocorreu na novela Torre de Babel (1998), por isso 0s que personagens gays
foram retiradas da histdria antes do final da trama.

A importancia das novelas em abordar a homossexualidade, principalmente a Rede
Globo, de certa forma, contribui para dar visibilidade as diversas identidades, como algo
que existe, que ¢ real, possibilitando o que Canclini e Barbero chamam de “drama do
reconhecimento”. Porém, temos que estar atentos, e deveria também ser fun¢ao da escola,
para refletimos criticamente e questionar como as diversas identidades estdo sendo tratadas
e discutidas na midia. Pois, a depender da abordagem, os programas de tevé refor¢am o
preconceito diante das identidades encontradas na escola.

No programa Zorra Total ¢ em outros de humor, o homossexual aparece sempre
estereotipados, exotico, afeminado; a l1ésbica masculinizada; a mulher objeto; o idoso tolo;
o gordo “engracado”, muitos alunos sdo comparados a essas personagens de forma
ofensiva, causando uma atitude bullying'® que pode levar o aluno (agredido) a evadir da
escola, além de causar problemas de ordem psicoldgica como a depressdo, a baixa auto-
estima, por exemplo.

Nas proximas segdes apresento o diario de campo com algumas observacdes
seguidas das andlises e reflexdes sobre o estudo desenvolvido no CEBC, também trago um
breve relato sobre o bairro de Cajazeiras, por julgar importante para contextualizar o meio

em que os alunos do CEBC. vivem.

1.2. SOTEROPOLIS" - Cajazeiras IV.

O trabalho foi realizado no CEBC, situado na periferia de Salvador, no bairro de

Cajazeiras, em Cajazeiras IV, Quadra 3, Caminho 01, Salvador-Bahia.

' Segundo Neto e Saavedra (2003, por defini¢io, bullying sio todas as atitudes agressivas, intencionais e
repetidas, que ocorrem sem motivacao evidente, adotadas por um ou mais estudantes contra outro(s),
causando dor e angustia em uma relacdo desigual de poder com a vitima através de apelidos, ofensas,
exclusdo, assédios, outros).

"7 Programa veiculado pela TVE-Bahia, canal 2.
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Cajazeiras ¢ um conjunto habitacional que tem mais ou menos 22 anos de
nascimento, criado pelo Governo do Estado, através da URBIS (Empresa de Habitacdo e
Urbanismo da Bahia), previamente planejado, porém cresceu bastante e sofre com o
processo de habitagdo desordenado. E composto dos seguintes setores: Cajazeiras II, III,
1V, V, VI, VII, VIII, X e XI Fazenda Grande II, III e IV, Aguas Claras, Boca da Mata e
Palestina, com cerca de 600 mil habitantes.

A estrutura projetada tornou-se insuficiente para atender a atual demanda
populacional, pois cresceu numa propor¢ao inimaginavel. Cajazeiras tornou-se um bairro
inchado e carente de apoio nos setores basicos de saude, educagdo e transporte, e até hoje
ndo conta com agéncia bancaria, cemitério nem cinema. Possui comércio proprio, hospital,
posto de saude, escolas de nivel fundamental e médio e delegacia de policia.

Elton Santos, morador do bairro, afirma que o crescimento de Cajazeiras deve-se,
principalmente, a chegada de grandes redes de lojas ao bairro, pois para ele, a economia de
um determinado local aquece quando existe concorréncia, fazendo com que os
consumidores tenham opgdes de escolha e, sobretudo, pregos mais condizentes com a
realidade. As empresas chegaram em grande escala, no inicio do ano 2006, para disputar a
nova clientela, e conseqiientemente aumentar o faturamento das empresas.

Talvez Santos tenha razdo em relacdo ao suposto crescimento econdmico de
Cajazeiras, que nao ¢ diferente da economia globalizada. Em 2004, alunos e professores do
CEBC participaram de uma audiéncia publica, na Camara dos Vereadores de Salvador, o
debate era para reivindicar a implantacdo de uma universidade gratuita no bairro, que até
hoje, maio de 2006, o projeto ndo foi priorizado, nem a Universidade construida. Um
estudo feito pelo proprio Colégio, no mesmo ano, confirmou uma triste estatistica: para
cada dez mil alunos do bairro que ingressam no ensino médio, apenas dez chegam a
universidade, e apenas um conclui o curso superior. E um bom exemplo do modelo mais

perverso do suposto progresso.
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1.3. NA CARONA '8 - as visitas na escola.

As visitas ao CEBC. comegaram na segunda quinzena do més de setembro de 2005.
Os primeiros contatos foram com a direcdo da escola para autorizacdo da pesquisa e
observagao do ambiente escolar.

A diregdo escolar afirmou que em 2005, o numero de matricula chegou
aproximadamente a 3.700 alunos, sendo que 1.300 no turno da manha, 980 no turno da
tarde e 1.300 a noite. Segundo informagdes do Diretor da escola, a maioria dos alunos do
turno matutino € proveniente de escola particular do bairro. Esses alunos procuraram a
escola publica porque os pais ndo tém condigdes financeiras de manté-los nas escolas
particulares, o que garante, assim, menor indice de evasdo, freqiiéncia e organizagao,
diferente, portanto dos turnos vespertino e noturno. A diferenga, segundo o diretor da
escola, ¢ no uso do uniforme escolar e no aproveitamento das disciplinas. O CEBC nao foi
visitado nem no turno da manha nem noite.

A escola ¢ referéncia no bairro, por isso ha um alto nimero de matriculados. As
salas estdo equipadas com tevé e video, possui ainda sala de informatica, quiosque
equipado com mesas e cadeiras e um aparelho de televisdo que ¢ ligado no intervalo das
aulas (recreio).Existe também sala de jogos e uma radio interna organizada pelos alunos.

Os professores estdo construindo o Projeto Politico Pedagdgico da escola, as
disciplinas sdo divididas por 4rea, a saber: Area I - Linguagens, Codigos e suas
Tecnologias; Area II - Ciéncias da Natureza, Matematica e suas Tecnologias e a Area III -
Ciéncias Humanas e suas Tecnologias, condizente portanto aos Pardmetros Curriculares
Nacionais do Ensino Médio. Cada area possui um articulador (coordenador) que se retine
semanalmente com os professores para o planejamento das aulas. O grupo desenvolve
atividades interdisciplinares como SAMP (Semana de Arte, Musica e Poesia), Consciéncia

Negra etc.

'8 Programa regional veiculado pela Rede Bahia, Canal 11, em que a apresentadora viaja pelos municipios
baianos mostrando a cultura local.



70

1.4. Tela Quente — “O Mito da Caverna”

As visitas seguintes foram de observacao do espago, conversa com o0s professores
até chegar as salas de aula e as entrevistas com os alunos. Em um dos encontros com a
Professora de Filosofia, que estava trabalhando com o tema “O Mito da Caverna” de Platao
produzindo, conjuntamente com as turmas 37 e 38, a op¢do de pesquisa foi a turma 37. A
atividade desenvolvida na disciplina foi a avaliacao e andlise das letras de musica de grupos
de pagode, que trazem temas recorrentes como a desmoralizacdo da mulher, frases com
duplo sentido e a utilizagdo da sexualidade de forma pejorativa e vulgar.

No debate sobre a musica de pagode observei a consciéncia que os alunos e alunas
tém sobre a vulgaridade e futilidade das letras, porém justifica o gosto pelo o ritmo, a
musicalidade que contamina e faz dangar, eles também informam que as festas de grupos
de pagode com “camisa e casadinha” (ingresso duplo com pre¢o de um) sdo mais acessiveis
financeiramente para participacdo deles que sdo moradores de bairros da periferia de
Salvador como Cajazeiras, Castelo Branco, Vila Canaria, Aguas Claras, dentre outros.

Nas observagdes, percebi que o pagode proporciona o sentimento de pertencimento,
a partir do que argumenta Canclini, “as identidades se organizam cada vez mais em torno
do que propdoem Hollywood, MTV e Televisa e muito menos em torno dos simbolos
nacionais” (Canclini, 2005), na nossa realidade do que propde a Rede Globo. Porém, um
aluno declarou que circula em varios ambientes quando tem oportunidade, principalmente,
se for sem despesas financeiras.

Nas freqiientes visitas ao CEBC. constatei a formagdo de varios grupos distintos que
freqlientavam a escola, porém dois desses grupos me chamou a aten¢do pela quantidade de
alunos com este perfil e por existir uma certa “rivalidade” entre os pagodeiros e roqueiros, a
forma utilizada para identificar os grupos foi a maneira de vestir e de se comportar.

Os meninos e meninas pagodeiros sdo reconhecidos e apelidados como “periguete e

< o 19 . .
putdes” . As alunas procuram estar sempre bem trajadas e se apresentam maquiadas com

' O uso do termo para as meninas mantém o aspecto pejorativo —mulheres sdo criadas e educadas para
namorar apenas um homem, quando saem dessa forma sdo chamadas de galinhas, piranhas e agora periguetes,
diferentes dos homens que embora sejam putdes reafirmam a sua identidade masculina.
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sombra nos olhos e cabelos bem penteados, elas ndo podem entrar na escola com as saias
curtas, mas ¢ visivel o grupo formado com estas caracteristicas.

Uma aluna que se declara roqueira descreveu as colegas de seguinte maneira: “As
periguetes sao meninas que freqiientam as festas de pagode e se vestem com blusas curtas,
saia também curta, mostrando a virilha e com tamancos com saltos altos” Segundo ela, as
meninas ficam em frente ao palco e dangam como uma “prostitutas”. Questionei a
quantidade de informacao sobre o assunto, ja que se declarava roqueira. A aluna respondeu
que tem vdrias colegas pagodeiras.

Os meninos sd3o chamados “putdes”, e se vestem igual aos seus idolos pagodeiros,
com camisa apertada (baby look), 6culos na cabega, cal¢a jeans ou bermudas, eles também
procuram estar bem trajados, com sobrancelhas feitas e os cabelos bem cortados. Tém

2 L
»20 com viérias nas festas

como caracteristica seduzir o maior nimero de meninas, “ficando
de pagode. Na escola, também se comportam com este perfil, sdo os paqueradores e
sedutores das colegas.

Em uma das aulas observadas, na turma 37, percebi um certo conflito entre os
estudantes que gostam e ouvem rock contra os chamados pagodeiros. Existe uma critica dos
“roqueiros”, em relacao as letras e a musicalidade do pagode, eles alegam que falta critica
ao sistema e aos problemas sociais, 0 pagode enquanto género musical, para eles apresenta
um ritmo muito “pobre”. Além dos roqueiros, o grupo do Ahip hop também reagiu ao pagode
com criticas duras a futilidade das letras. A professora reafirmou as criticas e fez com que
os alunos percebessem o teor de cada letra, porém defendeu o direito de cada um gostar do
estilo “que quiser".

O papel da professora tornou-se importante para o processo de ensino-aprendizagem
em relagdo a convivéncia com as diferengas culturais. O respeito e a tolerancia colocam o
individuo em situacdo privilegiada na capacidade de compreender, respeitar ou tolerar o
Outro, talvez o grande desafio da inclusdo seja a convivéncia saudavel com a diversidade
humana, cultural etc.

Nos textos produzidos pelos alunos sobre as musicas de pagode, as declara¢des sao

variadas, como da aluna que afirma: “Eu sou 100% pagode, o pagode ¢ uma coisa muito

20 o~ - - . .. . , .
Giria utilizada pelos alunos e alunas que significa namorar ou beijar o maior numero de parceiros (as) nas
festas.
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boa de ouvir, de dancar e muitas pessoas criticam, mas eu amo o pagode, pois pagode ¢
alegria”. Outra declaracdo foi de uma aluna que nao se identifica diretamente com nenhum
grupo, mas afirma: “O pagode pode fazer bem para o nosso corpo fisico e como fica o
nosso intelectual?”.

Os alunos roqueiros se vestem de forma diferente dos pagodeiros, geralmente trajam
roupas pretas, calgam ténis ou basqueteira®’ da marca A/l Star ou outra marca similar. Nas
turmas que visitei observei um nimero maior de meninas que se declaram roqueiras, tanto
nos textos produzidos, como nas vestimentas. Algumas tém cabelos longos, lisos ou
escovados, pintados de vermelho, usam sombra preta ou escura. . Um grupo de alunos e
alunas roqueiros produziu um texto em forma de acrdstico com a palavra pagode para

criticar de forma grosseira os colegas:

e poluicao

e auditiva

e gerada por
e otarios

e dementes e

e estupidos.

No segundo encontro com a turma, conversamos sobre o que eles fazem nos
horarios de lazer, queria chegar a tevé. Muitos responderam que assistem a televisao para se
divertir, e gostam de novelas, principalmente as que passam na Rede Globo, no horario das
21 horas. Neste periodo a novela de maior audiéncia era América (que estreou no dia 14 de
marco de 2005 e terminou no dia 05 de novembro de 2005), da autora Gloria Perez, tratava
de assuntos como a homossexualidade; gravidez na adolescéncia com namorados eventuais,
os “ficantes”; namoro de pessoas mais velhas com pessoas mais jovens; deficiéncia visual;

outros.

2! Ténis com cano longo.

22 Observei que 14 no C.E.B.C, ha um numero maior de meninas que se caracterizam como roqueiras do que
de meninos. E possivel que a feminilizagdo do rock, no C.E.B.C. se deva, em parte, ao aparecimento e
sucesso da cantora roqueira Pitty.
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No mesmo encontro alguns alunos declararam que para eles a tevé esclarece mais
que a escola, e dizem assistir ao Cine Privé, filmes “bizarros” que sdo veiculados nas
madrugadas de sabado na Rede Bandeirantes, que exploram encontros sexuais. Alguns
alunos acreditam que a tevé também aliena e influencia os jovens a praticarem “coisas
erradas”, como a homossexualidade que deveria ser proibida de exibir na televisdo. J& um
outro grupo de aluno defendeu que a homossexualidade deve ser tratada na midia e na
escola, ja que existe na sociedade.

O tema gerou muita polémica e imediatamente ja apelidaram um determinado aluno
de Junior, (personagem gay da novela América interpretado pelo ator Bruno Gagliasso). A
insisténcia em relacionar o aluno a personagem foi ostensiva, sendo repetida diversas vezes,
principalmente, por um certo estudante que apresenta o perfil de machao.

Antes de encerrar a discussdo sobre tevé, um grupo de estudante declarou que a
midia influencia o consumo, mas as pessoas nao devem comprar s6 por conta do apelo da
midia, pois esta atitude pode induzir ao consumidor a se endividar ou desviar muitos jovens
para o mundo do crime, com o desejo de consumir produtos fora da sua realidade
financeira. O grupo salientou a importancia do didlogo entre pais e filhos, no sentido de
orienta-los para o consumo de bens, de drogas, dos valores morais, pois “a tevé tem que
mostrar tudo”.

Para os estudantes ¢ papel da familia orientar os filhos em relagdo a televisao, e nao
a escola. Nesse aspecto, acredito que o argumento do grupo perpassa pela compreensao ou
falta dela, que a televis@o ¢ ainda um eletrodoméstico que ¢ socializado no ambito privado
ou privativo da familia reunida em torno do aparelho, ndo percebendo a abrangéncia das
mudancas nos padroes de comportamento ou nas “novas” formas de se socializar e de criar
novas identidades que a televisao exercer.

Outro ponto interessante que observei nos encontros foi a participacdo efetiva das
turmas nas oficinas, em relacio ao interesse pelo tema discutido. Acredito que a
problematica desenvolvida nos grupos faz parte da cultura jovem, do cotidiano dos alunos,
e poderia ser relacionado com os diversos assuntos das disciplinas que compdem o
curriculo escolar como Historia, Geografia, Lingua Portuguesa, Matematica etc.

O encontro seguinte foi na turma 2* série V.46, a professora de Lingua Portuguesa

me apresentou a turma. Franqueada a palavra, expus o motivo da visita a escola
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esclarecendo os pontos que iriamos trabalhar. Falamos sobre a midia, particularmente a
tevé, como eles avaliam a televisdo brasileira atualmente, os programas apresentados, a
importancia da tevé na vida de cada um e como eles se véem na tevé.

Surgiram varios questionamentos, desde os pontos negativos como o apelo ao
consumo irrefletido até a divulgag¢do de programas informativos. Um dos alunos (aluno 1)
comentou que as novelas, atualmente: “falam até da homossexualidade” achando a
abordagem, de certa forma, positiva, ja um outro aluno (aluno 2) declarou: “E um absurdo
colocar temas como este na midia, eu ndo gosto disso”. A homossexualidade novamente
apareceu nas discussoes em sala de aula.

Ap6s varias declaragdes do grupo, comparei a personagem de Jinior, em América,
com Patrick (a personagem ¢ representada pelo ator Rodrigo Fagundes no Zorra Total),
rapaz com caracteristica “feminina”, porém quando ameagado e criticado por ter este perfil,
assume, uma personalidade “masculina”, e se torna violento, “bom de briga”, adjetivo
aparentemente nao atribuido a Patrick pelo seus “trejeitos”.

O aluno que chamo de 2, disse que Patrick, embora tenha jeito feminino ndo oferece
nenhum risco de influenciar os jovens, pois “sdo personagens criados para divertir, a
homossexualidade ¢ abordada do ponto de vista da comédia, sem muito compromisso com
a formagao”. De fato as piadas sdo criadas para fazer rir, muitas vezes a partir de vexames,
e situagdes humilhantes dos chamados “diferentes”. Observei que os alunos ndo percebem
que determinadas piadas reforcam o preconceito sobre diversos grupos, além dos
homossexuais, as loiras, os portugueses, os negros, os gordos sdo vitimas constantes dessa
forma de exclusdo, da valorizagdo de determinadas identidades que sdo aceitas pela midia
em detrimentos a outras que aparecem sempre a margem, escamoteadas do “padrao” social,
moral.

Discutimos sobre orienta¢do sexual, ¢ como cles tratam a homossexualidade no
cotidiano escolar. Um aluno informou que naquela sala existia um Junior (referéncia ao
personagem gay da novela América) e também existia “Creuzas” (personagem da novela
América, interpretada pela atriz Juliana Paes, que retrata uma mulher que finge ser
religiosa, bem comportada, mas de forma clandestina foge dos padrdes sociais femininos,

se envolvendo com outros homens, traindo o marido), neste momento se criou uma
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celeuma na sala com risos e insinuagdes a respeito de alunas (0s) que eles compararam com
Creuza e Junior.

Perguntei se a comparacao entre alunos e personagens da midia ¢ comum naquela
sala. A resposta foi afirmativa, porém ndo indicaram quem sao os alunos que sofrem este
tipo de abordagem. S6 um aluno citou o nome do colega. Questionei de que forma
reagiriam se fossem comparados, de forma negativa, com alguma personagem de novela.
Nao obtive uma resposta direta do grupo, s6 observei as expressoes reflexivas.

No inicio do encontro, uma aluna afirmou que a tevé brasileira “ndo retrata o povo
pobre brasileiro, s6 o rico”, pois tanto em América quanto em Malhacdo, “O pobre vive
bem”. A aluna exemplificou que as personagens do ‘“nucleo pobre” de América, os
moradores de Vila Isabel, ndo passam por privagdes basicas, como se espera de pessoas
com aquela situagdo financeira, além de telefonar constantemente para Miami nos Estados
Unidos e ligagdo internacional custa muito caro, também ressaltou a proximidade da
comunidade pobre com artistas consagrados pela midia.

Em Malhacdo, os alunos alegam que so retrata o jovem da escola particular. Os
pobres da novela vivem bem e estudam na mesma escola dos ricos, o “Colégio Multipla
Escolha”. Outro ponto sinalizado foi a gravidez em Malhagdo, na ficcdo as meninas vao
morar com a familia do namorado, como se fosse uma situagdo normal, ja aqui, na vida
real, os namorados desaparecem e alegam que o filho ndo ¢ dele. Finalizei marcando outro
encontro com o grupo para a semana seguinte.

Conversei com a Professora do PEI (Programa de Enriquecimento Instrumental), da
turma 46, e ela confirmou que na turma tinha um aluno com “caracteristicas” homossexual,
com freqiiéncia baixa, chegando a evadir da escola por um periodo. A professora procurou
informacgdes sobre o afastamento do aluno, uma outra aluna colocou que o motivo da
evasdo era o de nao suportar as “brincadeiras” dos colegas em relagdo a sua sexualidade.
Em outro encontro com a professora de portugués da turma, ela informou que o aluno
voltou a estudar, conseguindo “tolerar” as brincadeiras. Porém, ficou visivel que nem a
escola nem as professoras agiram de forma mais elaborada, sistematizada, buscando levar o

tema preconceito para ser discutido em sala de aula.
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1.5. Supercine: o Halloween.

A escola no inicio de novembro estava bastante agitada, pois algumas turmas
encerravam as atividades da disciplina de Lingua Inglesa e estava acontecendo uma festa: o
Halloween. Muitos alunos vestiam fantasias pretas e distribuiam doces pela escola.
Segundo informacdes, a atividade ndo se resumia apenas a festejar o dia das bruxas, mas ao
trabalho com leitura e pesquisa da cultura norte-americana. Segundo Canclini na maioria
das sociedades latino-americanas a dependéncia cultural ndo se acentua, tanto em relagao a
producao global, mas a producao norte-americana (CANCLINI, 2005, p.137).

Aqui vale a pena uma digressdo. Ultimamente tenho observado, sem nenhum dado
concreto de pesquisa ou registro etnografico, que algumas escolas de Salvador,
principalmente do Ensino Médio, deixaram de festejar o S@o Jodo que ¢ uma manifestagao
cultural tipica da Bahia e de forma mais ampla do Nordeste do Brasil, mas festejam com
muita pompa o halloween. E o retrato da globalizagdo cultural e da valorizagdo da cultura
norte-americana inserido no curriculo escolar das escolas baianas, mas sem generalizar.

O tema escolhido para trabalhar na terceira unidade no CEBC., em todas as
disciplinas foi a “Consciéncia Negra”, com a realizacdo de varias atividades em classe e
extraclasse. No periodo de 01/10/2005 a 23/11/2005, aconteceu semanalmente o “Ciclo de
Palestras e Oficinas” com o tema: “Reafirmando as nossas Origens”, e o objetivo era
discutir as agdes afirmativas do governo em relagao as politicas de discriminagdo. Também
produziram o “Festival da Consciéncia Negra” com a seguinte programag¢ao: Gincana com
corrida atlética; participagao de um bloco afro; concurso do melhor trangado de cabelo afro,
festival de hip hop, “Feira das Nagdes” (com os paises africanos que falam a lingua
portuguesa); “Festival de Capoeira” e o concurso “Beleza Negra” para escolha do aluno e
aluna negros mais bonitos.

Em visita a turma 37, observei a apresentacao da atividade realizada pela professora
de histdria, com o tema O estereotipo no livro da escola que abordava a seguinte reflexao:
Como se apresenta o preconceito racial institucional dentro da escola, a partir do livro
didatico? O trabalho foi realizado em varias etapas desde a analise dos livros, discussdo e

apresentacdo final com a produgdo de um painel, que constava textos de livros didaticos
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que trazia o preconceito em forma de poesias, aparentemente “inofensivo”. A atividade foi
bastante importante para a reflexdo o preconceito em relagdo a cultura afro-brasileira na
sociedade contemporanea.

Na semana seguinte apresentei para as turmas trechos, em videocassete, da novela
América e do programa Zorra Total para analisarmos. Como o tempo era exiguo,
comecamos com América, procurei reunir na fita, trechos de Zeca (ator Eron Cordeiro),
Neuta (personagem vivido pela atriz Eliane Giardini), Raissa (interpretado pela atriz
Mariana Ximenez) e a participacdo nos bailes funk, Feitosa (ator Ailton Graga) e a relagao
conflituosa com a esposa que o traia; Carreirinha (interpretado pelo ator Matheus
Nachtergaele). Na oficina, pedi que levantassem pontos positivos e negativos da novela. O
escolhido, primeiramente, e que perdurou até o final, foi a sexualidade de Junior e a relacao
dele com a mae.

Varios pontos do capitulo foram analisados: desde a importancia da novela em
abordar a sexualidade; o tema ajuda a muitos assumirem a homossexualidade para familia,
pois muitas maes ndo apdiam os seus filhos e agem como Neuta, impondo um modo de
vida diferente do escolhido pelo filho. A aluna se posicionou e afirmou que, até hoje, t€ém
familias que tentam decidir a carreira dos filhos, pois héa profissdes como estilista, que sao
discriminadas e atribuida a profissionais homossexuais, 0 que causa muito preconceito na
sociedade. Para a estudante nem todo estilista ¢ gay.

Um outro aluno achou um abuso a tevé mostrar comportamentos homossexuais,
“como € que uma pessoa nasce homem e quer virar mulher?”’, questionou. O encontro foi
polémico, e toda a discussdo ocorreu em torno da sexualidade da personagem Junior.
Observei que a homossexualidade ¢ um tema recorrente em sala de aula e foi abordada em
todas as turmas e mesmo assim ficou uma diivida: como a escola aborda a sexualidade em
sala de aula?

Percebi que o comportamento dos alunos ¢ quase sempre de deboche quando o tema
¢ sexualidade, orientacdo sexual, virilidade. Também houve um certo constrangimento
entre os meninos, eles foram comparados com outra personagem da novela América -
Feitosa (interpretado pelo ator Ailton Graga), homem negro, bonito, o “malandro”, o
sambista carioca que tinha uma mulher infiel, a Creuza, que representava o simbolo da

“pureza” e usava roupas sem decote e a saia abaixo dos joelhos. A personagem Feitosa
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causou uma grande reviravolta na sala,entre eles, pois em uma sociedade machista nio se
concebe o papel de homem traido. Encerramos a atividade e marcamos o proximo encontro
para aplicag@o do questionario.

O tltimo encontro com as turmas em 2005 foi na segunda quinzena de dezembro,
para que eles respondessem o questionario com 35 perguntas, sobre a escola, a concepgao
de juventude e de que forma eles utilizam o espago livre e a midia. Distribui um
questionario para os professores que continha perguntas iguais ou parecidas as dos alunos,
com o objetivo de comparar a importancia da midia na vida de alunos e professores, pois
sdo grupos que podem compartilhar as mesmas informagdes via tevé, € como os temas
contemporaneos sao trabalhados em sala de aula e compreendidos por ambos. Porém nao
vou utilizar as informagdes sobre o questionario dos professores aqui neste trabalho de
forma sistematizada, s6 queria saber o qué eles ouvem e véem no seu cotidiano, nesta
atividade encontrei resisténcia de alguns professores de ndo me entregar os questionarios
dos aproximadamente quinze distribuidos, so cinco devolveram.

Na primeira semana de abril de 2006, retomei as visitas a0 CEBC com uma camera
fotografica, pedi autorizagdo a Direcdo da escola para fotografar, fui atendida sem muitos
problemas. O motivo do retorno no més de abril foi para aguardar a socializacdo ou re-
socializagdo dos alunos, apds o inicio do ano letivo, muitos ja tinham sido colegas e outros
eram calouros, ingressando na 1?* série do Ensino Médio.

Na chegada fui identificada com festa por alguns estudantes que trabalhei no ano
anterior, comecei a andar pela escola com a maquina na mao. Ficou dificil ndo ser notada
pelos alunos que estavam no patio sentados as mesas ou quiosque. Alguns me pediram para
ser fotografados, nas poses faziam sinal de positivo e outros que eles utilizam para se
comunicar. Atendi, praticamente, a todos os pedidos de fotos para ser simpatica e também
como forma de me aproximar deles. Os que ndo me conheciam, pediram explicagdo sobre o
motivo das fotos. Falei que estava fazendo um trabalho sobre os jovens na escola.

Continuei andando, tive acesso a algumas salas de aula, cujo professor me conhecia,
entrei e fotografei alguns alunos que mesmo utilizando o uniforme escolar se diferenciavam
dos outros colegas em algum detalhe que aparecia no cabelo, nos acessorios, no calgado ou
nas roupas (saia, bermuda, calga). Observei que muitos usavam tiara, um penteado aftro,

com enfeites chamados “tereré”. Os penteados eram bonitos ¢ bem feitos.
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No patio me aproximei de outros alunos que estavam sentados no banco ou mesas
que sdo distribuidas no grande patio da escola com caracteristicas que diferenciavam da
grande maioria do grupo, porém observei que mesmo de um ano para outro, 0s grupos
formados por roqueiros e pagodeiros permaneciam na escola € eram maioria.

Resolvi me aproximar de uma mesa com quatro alunos sentados; uma menina de
bermuda e basqueteira, cabelos longos e uma maquiagem (sombra azul) nos olhos (1), tinha
mais duas meninas, uma bem maquiada, com sombra rosa, colares de bijuteria, cabelos
longos e arrumados (2). A outra bem simples, sem maquiagem, sobrancelhas bem feitas (3)
e um aluno com o cabelo trangado na frente, sobrancelhas grossas bem feitas, colar de
semente grandes e os 6culos na cabega como se fosse uma tiara.

Sentei @ mesa, me apresentei, comegamos a conversar sobre varios temas. O
primeiro a musica, cada um colocou a sua preferéncia, constatei que naquela mesa, cada um
tinha um gosto musical diferente. As meninas que agora vou chamar de 1 e 3, ouviam rock
e funk, mas se declaravam roqueira, gostavam de Pitty, ndo assumiam que imitavam a
cantora na forma de vestir, uma das alunas declarou que era o “estilo dela”, para enfatizar:
“proprio dela, do gosto dela”. A aluna 2 se declarou, absolutamente, pagodeira e
freqlientava as festas que exploravam o ritmo musical.

A unica resposta que ndo senti muita sinceridade foi a do aluno, que declarou gostar
de MPB e samba, ndo gostava de pagode, porém se vestia e se comportava (paquerador,
simpatico) como um auténtico pagodeiro. Na realidade, o que me chamou a atencao foi a
convivéncia pacifica dos quatro. Perguntei se eles eram amigos, informaram que eram
colegas, e que o gosto musical ndo interferia na amizade. Tive que interromper a conversa,
pois o sinal que avisa o inicio da aula tocou.

A convivéncia dos diversos grupos no mesmo espago mostra que alguns alunos
perceberam a diversidade no espaco escolar e convivem com ela. Cada jovem representa
um estilo, um idolo que, no momento, estd presente na midia local ou na grande midia

nacional.



80

1.6. CASO VERDADE % - as entrevistas.

Conversei com duas alunas na mesa dois, ambas se intitulavam roqueiras, mas
gostavam de reggae e rap. Uma delas se vestia com saia e basqueteiras, caracteristicas que
identificam, atualmente uma roqueira, ndo usava maquiagem, tinha um estilo mais
despojado, a outra estava com um estilo mais basico, sandalia, uma cal¢a jeans com a
camisa da escola, mas compartilhavam o mesmo gosto musical, faziam as mesmas criticas
ao pagode. Para as alunas, “musicas deste estilo desclassificam a mulher”, além das roupas,
e do comportamento, para uma das alunas se uma pagodeira estiver na esquina na
madrugada, pode ser confundida com uma garota de programa.

Estas alunas acham inadmissivel meninas que gostam de pagode permitirem o titulo
de “periguete”, e as letras das musicas que depreciam a mulher e mesmo assim, retribuirem
a “gentileza”, elogiando e valorizando os cantores e a banda. As alunas citam uma musica
de pagode em que as mulheres sdo chamadas de “pomba suja”, “¢ bonita, mas ¢ pomba
suja”. Segundo as alunas, na musica o cantor pergunta se a sua melhor amiga te traiu, caso
ela tenha traido, a mulher ¢ chamada de pomba suja, “vai pomba suja”. Outra critica feita
foi aos meninos pagodeiros, que s6 dangam mexendo e remexendo os quadris, “valorizando
a genitalia”, segundo depoimento, elas acham o estilo de danga feio e vulgar.

O que me chamou a atencdo foi quando uma das alunas relacionou o tipo de vestir,
gosto musical e comportamento a grupos determinados. Ela cita exemplos de meninas que
se dizem roqueiras e assumem o papel de periguetes™.

A aluna conta que em um show de rock, ndo se vé meninas vestidas de forma vulgar
com saias e blusas curtas, porém algumas apresentam comportamento de periguete, s
freqlientam os shows para ficar com os meninos e depois sair falando que beijou um e
outro. Para ela este ndo ¢ um comportamento tipico das meninas que gostam de rock, estas
meninas vao fantasiadas de roqueira, pois nao adianta s6 se vestir de preto para ser

roqueira.

> Programa exibido pela Rede Globo nas décadas de 70 e 80.

0 termo periguete ainda ndo esta dicionarizado, no falar ‘baianés” se refere a mulher perigosa, que tem
varios parceiros. Putdo se refere ao homem que também sai com varias parceiras. O termo periguete
desqualifica a mulher, o putio nao.
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Como a forma de vestir, o comportamento demarca territorios, sdo as identidades
produzidas pelos sistemas de representacdo. Segundo Woodward (2000), a representagdo ¢
compreendida como um processo cultural que estabelece as identidades individuais ou
coletivas e os sistemas simbolicos nos quais elas se baseiam e que podem fornecer
respostas as questdoes como: “Quem eu sou ?”’ ou “Quem eu quero ser?”

No caso da aluna entrevistada fica visivel que naquele momento, shows de rock, ela
¢ “a roqueira”, ndo apenas a que se veste de preto, ¢ aquela que ndo se comporta como
periguete, ndo ¢ vulgar, ndo anda com roupas curtas, nem vai as festas s6 para beijar na
boca. Woodward (2000) argumenta que as identidades sdo fabricadas por meio de
marcacdo da diferenca. Para a autora, a identidade nao é o oposto da diferenca, “a
identidade depende (grifo da autora) da diferenca” (Woodward, 2000, p. 39). Logo a
marcagdo da diferenga pode ocorrer tanto por meio de sistemas simbdlicos de representacao
ou por meio de formas de exclusdo dos sistemas classificatorios.

A medida que a entrevista foi se desenrolando, aproveitei para me informar sobre os
diversos temas que apareciam em meio a conversa. A estudante cita o exemplo de um outro
grupo especifico. A aluna narra um festival de skate, ocorrido em Lauro de Freitas, cidade
da regido metropolitana de Salvador, e compara o comportamento de algumas meninas que
vao assistir a competicdo e se vestem de forma ‘“masculinizadas”, entretanto as
competidoras se vestem de forma mais feminina, com trangas, roupas mais apertadas, para
dar mais visibilidade ao corpo e agradar aos meninos, uma vez que eles ndo gostam de
meninas que se vestem de forma masculina, afinal “a mulher tem que ser feminina”.

Este trecho da entrevista levanta um ponto importante do trabalho, o papel da
cultura na producao dos significados que permeiam todas as relagdes sociais como afirma
Woodward. A autora afirma o que percebo nas entrevistas, a fun¢do da cultura em moldar a
identidade, e a possibilidade de optar por um modo especifico de subjetividade, como
“feminilidade loira” ou as roqueiras de preto ou as skatista femininas ou masculinizadas ou
periguetes etc. A aluna valoriza a representagdo que ela tem como ideal de ser mulher, pois
apesar dela se declarar roqueira, um grupo que até hoje ¢ alvo de preconceito social, pela
forma de vestir, pelas tatuagens no corpo, pelo o ritmo rebelde do rock, a aluna preserva a
identidade aceita socialmente da mulher, feminina, bem comportada que tem que mostrar o

corpo para ser valorizado pelo sexo oposto.
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Voltando a entrevista perguntei para as estudantes se o rock, reggae e rap, o estilo
musical que elas gostam desclassificam a mulher. Disseram que nao, pois “o cara (o cantor)
tem muita ilusdo em relagdo ao amor, chama a mulher de meu amor”, ndo desvaloriza a
mulher, trata a mulher bem. A segunda aluna afirmou que nas letras de reggae e rap falam
da realidade, do mundo deles, de como ¢ o mundo, de como a sociedade e os governantes
lidam com a politica do pais, da miséria em que se vivem.

A entrevista tomou um novo rumo quando a aluna fez criticas ao programa
veiculado pela Rede Globo, “Periferia”, apresentado por Regina Casé. O programa mostra
como as pessoas vivem nas periferias dos grandes centros urbanos, a partir de
manifestagdes culturais. O programa geralmente mostra a cultura musical que ndo esta na
grande midia, mas que faz sucesso, vendendo discos produzidos artesanalmente, atraindo
um grande publico local aos shows, realizados nos bairros da propria periferia. As alunas
também criticaram o ritmo musical - “arrocha”, mostrado no programa e que faz sucesso na
periferia de Salvador, ¢ um ritmo vulgar, ¢ um “roga-roga”, o casal ndo danca, remexe 0s
quadris de forma vulgar.

Perguntei o motivo da critica ao programa de Regina Casé, ja que da visibilidade a
periferia. Ela respondeu que o programa nao € ruim, mas nao consegue entender o interesse
da Rede Globo pela periferia, ja que a emissora ¢ uma formadora de opinido e exibiu uma
série de programas como o documentario “Falcdo: meninos do trafico” no “Fantéstico”,
depois o programa “Periferia” de Regina Casé, depois o filme “Cidade de Deus”, para o
povo ter uma visao da periferia que as vezes ¢ fora da realidade do local. Para ela, ¢ uma
forma de se vender para midia, e ndo resolver os problemas da comunidade. Elas acham
que varios estilos musicais se venderam para midia como o pagode, arrocha, até o rap.

Encerrei a conversa, pois as alunas teriam que ir para sala de aula.

1.7. BOM D+ - mais uma entrevista.

Nas entrevistas seguintes, procurei me aproximar dos alunos, que nos uniformes,

apresentavam caracteristicas visiveis de pertencerem aos grupos de roqueiro ou pagodeiro.

** Programa com a grafia original, bom demais, exibido na TV Itapoan-Bahia, canal 5.
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Conversamos sobre televisdo e os programas preferidos das alunas, disseram que
gostavam de desenho animado, mas que hoje em dia estdo mais violentos como Dragon
bawl, Power Rangeres os quais procuram influenciar as criangas a assumir o lugar das
personagens que brigam. Por isso, preferem os desenhos que elas chamam de antigos, pois
trazem outra mensagem, que ela identificam como diversao.

Quando perguntei sobre novela uma das alunas respondeu que ndo gostava do
género televisivo, a outra respondeu que gostava de Malhagdo. Perguntei o motivo. Ela (1)
disse que Malhagao aborda mensagens positivas para os jovens, (atualmente a trama conta a
historia de dois grupos de skatista, um representa o colégio Multipla Escolha em que os
alunos resolvem os problemas a partir do didlogo), o outro grupo opta pela briga. Neste
caso, a aluna revelou que a novela retrata um comportamento positivo, pois ensina aos
jovens a dialogar, a ndo brigar.

A outra aluna (2) disse que ndo gostava de novela, porque mostra muita “coisa
errada e o mundo j4 est4 cheio de coisa errada e a novela acaba incentivando”. Perguntei o
que ela considera “coisa errada”. Respondeu: violéncia, falsidade, droga. Ela (2), afirmou
que ¢ “viciada” em telejornal.

Perguntei para as alunas, se a novela retrata a sociedade ou se as narrativas criam
algo que ndo existe na sociedade, e se a criagdo incentiva o telepectador com
comportamentos fora do padrdo exigido pela propria sociedade? As duas afirmaram que a
novela, ao longo da trama acaba por incentivar a sociedade. Elas analisam as novelas que
estdo no ar: a aluna (1) disse que a novela da Rede Record — “Prova de Amor”, retrata
problemas sociais como seqiiestro de criangas, meninos de rua, ja as da Rede Globo sao
futeis, falam mais de moda, de vaidade, de meninas que querem ser modelo e acabam sendo
enganadas com promessas de sucesso, mas que esbarram na prostitui¢do (se refere a novela
Belissima que substituiu América).

Perguntei se elas se identificam com alguma personagem de filme, novela, dos
programas de tevé que assistem. Uma delas (1), se identificou com a personagem do
desenho animado “As Meninas Super Poderosas”, a Florzinha, que demonstra uma
personalidade bem calminha, porém “quando se irrita, se irrita mesmo”. A aluna (1)
declarou semelhanca com a personalidade da personagem. A aluna (2) que ndo gosta de

novela confessou que eventualmente assiste Malhacdo. Notei uma contradi¢do na fala da



84

aluna, ela afirmou nao gostar de novelas, mas conhece muitas informagdes detalhadas sobre
temas e personagens das tramas. Talvez isso de deva ao poder das telenovelas em socializar
as conversas entre os alunos na escola. As estudantes acreditam que a tevé retrata o lado
mais negativo do que positivo da sociedade, pois mostra muita violéncia, drogas, cigarro,
arma etc.

Como a entrevista foi realizada em Junho de 2006, observei que as alunas estavam
com pulseiras verde e amarela e a tabela do Campeonato Mundial de Futebol. Resolvi
perguntar sobre a Copa do Mundo e se elas tinham orgulho de ser brasileiras. Responderam
que sim, mesmo reconhecendo os problemas sociais do Brasil, como violéncia, fome,
miséria, “elas se orgulham de ser brasileiras”. Questionei se este orgulho ndo ¢ de ser
torcedor, que s6 acontece no periodo da Copa do Mundo. A aluna (1) disse que torce,
porém nao se empolga muito, s6 no final quando a vitoria estd garantida e a selegdo vai
levantar o troféu.

Afirmou ainda ndo gostar de sair enfeitando o “mundo” de verde-amarelo, pois tem
medo do Brasil ndo ganhar e ela perder o dinheiro que investiu na decoragdo. A aluna (2),
disse que assiste até no campeonato baiano, mas nao ¢ fanatica. Perguntei se quando a
selecdo brasileira ndo estd jogando se elas torcem por outra sele¢do? Uma (2) respondeu
Italia, pois tem parente que mora la e um dia ela pretende visita-lo, ndo para morar, s6 para
passear. A outra respondeu Estados Unidos, mas ndo disse o motivo.

A outra pergunta feita foi em relagdo a discriminag@o, e se elas discriminam algum
colega pelas atitudes, modo de vestir, gosto diferente do delas. Elas afirmam que andam
com varios tipos de pessoas, que s6 ndo gostam de se envolver com pessoas que usam
drogas e armas, mas que se relacionam com meninas que os mais velhos desaconselham,
pois sdo meninas baderneiras, mesmo assim, elas andam, apesar de existir muita critica. A
aluna (2) afirmou que nunca gostou de discriminar, pois “ela € o que €, cada um vive sua
vida”. A outra aluna (1), disse ter uma atitude proxima a da colega, pois anda com alunos
que “fumam cigarro mesmo (tabaco e ndo maconha) e bebem normalmente sem exageros”,
ndo se envolve, mas procura ser amiga de todos. Tivemos que encerrar a conversa, pois a

professora das alunas ja estava em sala de aula.
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1.8. VITRINE? - outra entrevista.

Nas entrevistas com alunos e alunas sem muitos aderecos que o identificassem com
o gosto musical ou idolos das novelas, procurei saber o que elas assistiam, ouviam e
gostavam. As duas sdo alunas da 2* série do Ensino Médio. A entrevista trilhou por vérios
assuntos, inclusive a discriminagao racial.

Uma das alunas se declarou pagodeira (1), mas que ouve todos os ritmos, desde o
hip hop até forro, principalmente o grupo “Limao com Mel™?, cujas musicas falam de amor
de “coisas proximas da gente”. A outra aluna (2), disse gostar de musica romantica que
aborda os sentimentos, 0 amor como as composi¢des de Djavan e do grupo musical Roupa
Nova, também gosta de funk, mas de pagode ela ndo gosta, “pode até ouvir, mas nao
gosta”. As alunas declararam que os pais ndo as deixam irem para as festas, pela faixa
etaria, pois tém 16 anos. Perguntei se a diferenga no gosto musical nao atrapalha a amizade
das duas? Elas disseram que ndo, pois sdo amigas também fora da escola, ja estudaram
quatro anos juntas em outro colégio.

Perguntei o que elas assistem na tevé e o motivo. As duas responderam Malhacao,
“pois fala sobre a gente, retrata a realidade dos jovens e ensina a lidar com a personalidade
de outras pessoas, com o cardter”. A personagem que as duas se identificam em Malhagao ¢
Manuela, protagonista desta fase. Elas afirmam que Manuela ¢ uma pessoa realista. Uma
das alunas (1), se considera realista como a personagem, principalmente, por falar tudo que
sente e acha verdadeiro sobre as pessoas, “mesmo que doa, o importante ¢ falar a verdade”.
J4 a aluna (2), também se considera realista, mas espera a hora certa para falar, evitando
que a outra pessoa fique constrangida.

Perguntei se tem outro programa que elas gostam e assistem. Responderam a novela

“Sinha Moga™® (interpretado por Débora Falabella), “pelo o qué ela representa na trama”,

*® Programa exibido pela TVE-Brasil, canal 2.
27 Grupo de forro eletronico diferente do auténtico “Pé de Serra”, que tem varios cantores e dangarinas quase

nuas, ¢ que ¢ uma “febre” atualmente, em quase todo Brasil, ndo s6 nas regides Norte e Nordeste, aparecendo
varios grupos com a mesma estrutura e performance.

B Novela de época da Rede Globo, exibida no horario das 18 horas, no ano de 2006, narra a historia de uma
jovem, Sinhd Moga, que luta contra o regime escravocrata liderado pelo préprio pai. Matéria no jornal A
Tarde, de 04 mar 2007, divulgou que o Ministério Publico da Bahia esta exigindo que a Rede Globo refaga a
novela Sinha Moga, com o objetivo de mostrar os negros em condi¢des diferentes daquelas vistas na novela,
consideradas humilhantes a auto-estima da populag@o negra.
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pois a personagem defende os negros que sdo discriminados, mostrando que todos sdo
iguais, mesmo que pertencam as classes sociais diferente como a novela retrata o periodo
da escravidao, perguntei se atualmente, os negros continuam sendo discriminados. Elas
disseram que sim, a aluna (2) revelou que pretende fazer vestibular para medicina e, na
Faculdade de Medicina, ela acredita que vai ser discriminada por ser negra.

Neste momento da entrevista, perguntei se elas discriminam algum colega na escola,
pelo jeito de vestir ou pelo comportamento diferente do delas. Uma das meninas (2),
revelou que ndo anda com as meninas da sala, porque sdo metidas, “tem o nariz em pé”, ¢
se acham melhor que os outros. Elas acham que todos s3o iguais com caracteristicas
diferentes, uma das alunas citou Cleiton (personagem de Fabricio Santana, em Malhacao),
skatista, discriminado por alguns alunos por ser pobre e negro. E argumenta que a novela,
mostra de forma superficial o racismo, pois na “vida real” o pobre e o negro continuam
sendo discriminados, principalmente nas universidades.

Perguntei se ja tinham sido vitima de preconceito por ser negra, mulher ou
moradora da periferia. Elas disseram que diretamente ndo, mas que ouvem falar que negro ¢
metido, pois “o negro ¢ uma pessoa como outra qualquer”. Resolvi perguntar como a tevé
retrata o jovem. Uma das estudantes acha negativa, e narra a noticia que um jovem invadiu
uma escola atirando e ferindo véarios alunos, para ela a midia explorou bastante o fato, a
partir da juventude do acusado. Também falaram da violéncia em Cajazeiras VI, onde
diversos tiroteios vém acontecendo com muita freqiiéncia no bairro. Segundo ela (2), a
maioria dos envolvidos s3o jovens moradores com idade entre 15 e 17 anos, entram no
mundo do crime. A menina (1) citou a noticia de uma moga que roubou uma caixa de
manteiga e foi presa. Perguntei se era um caso acontecido no bairro, ela disse que viu na
televisdo, e acha um absurdo alguém ser preso por este motivo. Fiz uma intervencao, no
sentido de mostrar que o ato de roubar ndo se justifica, mesmo que seja uma manteiga ou
uma grande quantidade de dinheiro publico, o que deve ser revisto ¢ a forma de punir os
delitos.

Aproveitei a descontragdo das alunas e o periodo da Copa do Mundo, para inquirir
se elas tinham orgulho de ser brasileira. Responderam de forma positiva, ¢ uma delas para
afirmar acrescentou o orgulho que tem de ser afro-brasileira, embora reconhecesse que o

Brasil precisava melhorar as condigdes sociais ¢ econdmicas, ¢ que cada cidadao tem
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obrigacao “de fazer a sua parte”. Voltei a perguntar, se o sentimento de patriota ndo estava
atrelado ao de torcedor no periodo da Copa do Mundo existindo mais unido entre as
pessoas. Uma delas respondeu que ndo sabia. Refiz a pergunta: Vocés acham que neste
periodo as pessoas se unem para torcer? Afirmaram que para torcer o povo se une de
verdade, que no bairro que moram vao colocar um teldo, para formar uma grande torcida
em prol da selecdo brasileira.

As alunas afirmaram que o povo brasileiro ndo se une para reivindicar os seus
direitos politicos, so fica reclamando que os candidatos ndo cumprem o seu papel na hora
de representar o povo. A aluna (2) declarou que no bairro em que mora e que nasceu,
atualmente ndo tem seguranga, esta muito violento, conta que teve até tiroteio, assustando a
todos, inclusive as criangas que ja nao podem mais brincar na rua.

Neste momento, a aluna (1), disse que estava com medo da violéncia também no
Rio de Janeiro, pois o irmao dela, de 15 anos de idade, tinha viajado para o Rio sozinho, foi
fazer um teste para ser jogador de futebol de um clube carioca. Franziu a testa e concluiu:
“€¢ o destino dele, né!” Encerramos a entrevista com comentarios sobre os politicos

brasileiros.

1.9. PASSAPORTE? - outra mesa outra declaracao.

Comecei a entrevista com mais duas alunas perguntando sobre a forma de vestir. As
estudantes afirmaram de forma convincente que se vestem a partir do proprio gosto, nao
por influéncia de algum artista, “que os cabelos, as roupas sao usados do jeito que ela quer,
se 0s outros nao gostarem, problema!”. “Eu me visto para mim, para me agradar”. As
alunas expuseram que quando vao para o pagode, procuram ir com uma “roupa bem
comportada”, sem decotes ou muito curta, pois os meninos abordam de forma grosseira,
que ndo agrada a elas como, por exemplo: “E ai gostosa, vamos ficar?”. Ela acha (1) que os
meninos de hoje em dia ndo chamam as meninas para conversar, ja quer “logo ficar,

agarrar”.Uma das alunas (2) confessa que ndo gosta nem da abordagem, nem do termo

* Programa exibido na TVE, canal 2.
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“ficar”, pois acha que este palavreado compara a mulher com um produto descartavel, “usa
hoje, joga fora amanha, por nao servir mais para nada”. A atitude de “ficar” em todas as
festas, torna as meninas mal faladas.

Perguntei se elas freqiientam alguma festa no bairro, disseram que s na sexta-feira:
“quando termina as aulas e tem partido”. Procurei saber o significado, pensei em partido
politico, j& que é ano de eleigdo. “Partido alto” ¢ um ritmo de samba, porém em Cajazeiras
as musicas sao colocadas no carro de som que fica estacionado em uma rua paralela a
escola, com o volume bem alto, as pessoas se reunem ao redor do carro, dancam e
paqueram.

Perguntei sobre o repertorio do carro de som. Explicaram que € bem diverso toca de
tudo, do pagode ao funk. Inquiri sobre as pessoas que freqiientavam o local. Responderam
que a maioria sao alunos do CEBC, e jovens moradores da regido. Fui mais precisa, queria
saber como os diferentes grupos que freqiientavam o “partido” se organizavam, se existia
algum tipo de interacdo entre os grupos. Segundo as estudantes, ficavam proximos, ja que
eram todos colegas, e terminava todo mundo dangando tudo, “até quem ndo gosta de
pagode acabava se remexendo”.

As alunas afirmaram que a festa acontece o dia todo, desde o final da manha até a
madrugada. Perguntei se elas gostam deste tipo de atividade cultural, elas disseram que sim,
“porque antes ndo tinha nada, s6 indo para Cajazeiras V.” Perguntei sobre a programacao
da V (como eles chamam as diversas Cajazeiras). A resposta foi surpreendente, 0 mesmo
carro de som, tocando diversos estilos musicais, em um espago ¢ publico, nos sabados ¢
domingos. Encerei a entrevista agradecendo a colaboragdo das alunas.

Infelizmente, a partir das entrevistas com alunos e alunas moradores do bairro,
percebe-se que nao ha atividade cultural para os jovens. O bairro ndo dispde de cinema,
teatro, quadra esportiva, como ja havia alertado em outra se¢ao deste trabalho. Isso
circunscreve a diversdo do jovem a tevé, as festas comandadas pelo carro de som e as festas
de camisetas, negando ao jovem a possibilidade de ter acesso a outras manifestagoes

culturais favoraveis ao desenvolvimento cognitivo dos estudantes.
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1.10. PROVOCAC()ES'” - os videos na sala de aula.

Nesta secdo retorno com alguns trechos citados nas entrevistas anteriores como
forma de sistematizar e aprofundar as reflexdes sobre a postura dos alunos do CEBC, no
periodo de desenvolvimento da pesquisa.

Nas oficinas realizadas nas salas de aula, na reproducao dos videos com os quadros
que abordavam o tema homossexualidade, a discussao foi muita polémica tanto na turma 37
quanto na 46. Os pontos avaliados e as criticas eram proximos nas duas turmas, embora
uma fosse de 1? e outra de 2° série. Nota-se a dificuldade de se discutir sobre a sexualidade
nos grupos. A posi¢ao que a midia sugere sobre o tema torna-se extremamente valiosa para
a formacao do conceito que o grupo tem sobre o assunto.

Nas discussdes, muitos afirmaram que a televisdo esclarece mais que a escola.
Outros assumiram que assistem a filmes que abordam a sexualidade como o Cine Privé, da
Rede Bandeirante, pois ndo encontram espaco para tal discussdo na escola e na familia.

E praticamente unanime no discurso dos alunos das turmas 37 e 46, o poder
apelativo da televisdo em influenciar (palavra utilizada pelos estudantes) os jovens,
principalmente em relacdo ao consumo, as drogas e “até” a homossexualidade (para alguns
alunos). Outro ponto observado foi a importancia da informagdo adquirida via tevé para
vida dos estudantes e a credibilidade que depositam nessas informagoes.

Como citei anteriormente, muitas vezes, o programa humoristico, no intuito de
provocar risos termina validando o preconceito, a violéncia. Como ¢ o caso do quadro de
Patrick, o final da historia ¢ marcado sempre com briga e pancadaria. Em artigo publicado
na série “Controle Remoto”, Severino Francisco cita o pesquisador Guilherme Orozco que
afirma: “que mesmo o pior programa de televisdo pode se tornar educativo se houver uma
mediagdo”.

Refletindo a partir do argumento do autor, acredito que os priores programas de teve
sd0 os que mais precisam de mediagdo, pois muitas vezes sdo os campedes de audiéncia,
“caindo no gosto popular”. E neste ponto que volto a ressaltar a importancia da escola em

trabalhar com os meios de comunicagdo, com o intuito de ensinar ao aluno a ler nas

%0 Programa produzido pela TV Cultura e exibido na TVE, canal 2.
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entrelinhas, textos com imagens, sons, simbolos, movimentos, ritmos que sdo divulgados
pela televisdao e que muitas vezes trazem mensagens preconceituosas, que criam padroes de
beleza e de eterna juventude, que estimulam o consumo de bens matérias e culturais. A
televisdo, nem sempre, tem o interesse de produzir produtos de qualidade para adultos ou
jovens.

Como forma de compreender a formagao da identidade homossexual na escola e na
midia, trago na discussdo que se segue, a contribui¢do de autores como Beatriz Roland
(2003) e Moita Lopes (2002) que embora ndo os tenha citado no referencial teorico,
tornaram-se importantes para este trabalho para entender o motivo da homossexualidade ser
um tema tao polémico para os alunos do CEBC.

No texto A adolescéncia homoerotica no contexto escolar: uma historia de vida,
Beatriz Roland, analisa a constru¢do da masculinidade homossexual na interacdo com as
experiéncias escolares do entrevistado. A referida autora demonstra que a construgdo da
identidade masculina é um processo perverso de negacdo continuo, pois nega trés vezes
para afirmar a identidade masculina: “ndo sou mulher, ndo sou bebé, ndo sou
homossexual”.

Roland afirma ainda que se criou uma associagao natural entre heterossexualidade e
masculinidade, que legitima a hegemonia masculina nas relacdes com a familia patriarcal,
com a mulher submissa, criando um discurso binario que classifica, divide, separa e exclui.
Pautado na divisdo do masculino-feminino, heterossexual-homossexual etc. Dessa forma,
valoriza-se uma unica identidade, construida na otica da cultura ocidental do homem
branco, heterossexual, bem sucedido.

A sexualidade, para Roland, ¢ uma das identidades que marcam a subjetividade, e
que ¢ vista como um conjunto complexo de processos sociais, culturais e historicos, que ao
longo do tempo podem ser interpretados com significados diferentes. Dessa forma, o tema
deve sair do ambito privado das familias para o espaco publico como forma de (re)
significar o posicionamento das diversas identidades através da midia.

A aparicao recorrente da homossexualidade nas novelas pode, em parte, ser de um
processo de (re) significacdo da identidade homossexual com o auxilio da midia. Na novela

Torre de Babel que foi ao ar no ano 1998, o tema foi vedado e velado, porém nos anos de
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2003, 2004, 2005 e 2006, inclusive na novela atual, Paginas da Vida®!, o assunto também
foi abordado, através de personagens sem estereétipos, trabalhadores, socializados e aceitos
pelas familias e comunidade, mesmo depois de terem passado por algum tipo de
constrangimento ou sofrimento.

Em uma cena de América, que se passava no nucleo rural da novela, um grupo de
pedes, representante da identidade heterossexual, masculina, apelidava Junior de “Frutinha”
e criticava a personagem por ser gay. Na seqiiéncia, a cena mostrava o conflito, o
sofrimento vivido por Junior por se achar diferente daquele contexto, esta cena pode
representar o sofrimento de varios alunos que sdo apelidados e identificados dessa forma
tanto na familia quanto na escola. O perigo continua se a escola e a midia, ainda reproduzir,
sem discussoes ou “mediacdo”, o discurso soberano da masculinidade heterossexual.

No livro Identidade Fragmentada, Moita Lopes (2002) levanta pontos importantes
para a formagdo da identidade do aluno. O autor expde a importancia do professor em nao
se tornar cimplice da reproducdo e da manuten¢do de uma tnica identidade. Logo, torna-se
importante, trabalhar com as diversas identidades existentes no espago escolar como forma
de evitar a exclusdo. Segundo o autor citado, “quando um aluno ndo consegue se encontrar
no mundo descrito pelo professor ¢ como sua vida ndo existisse”.

Essa afirmagdo pode ser comprovada no caso citado por uma professora do CEBC,
e também ja referido anteriormente, do aluno que evadiu da escola por ndo suportar
“brincadeiras” que o comparavam aos personagens gays da novela América e Zorra Total.
Logo a importancia de se trabalhar com as diversas identidades de forma sistematizada na
escola, ressaltando, principalmente, a abordagem dos programas de televisdo, que muitas
vezes reforcam o preconceito social e estimula a exclusdo.

A minha preocupagdo ¢ como a escola lida com as diferentes identidades existentes
no espago escolar, a falta de reconhecimento das identidades ndo valorizadas pela midia
pode causar o sofrimento a alunos que estdo fora desse padrao, como os homossexuais, 0s
gordos, os altos etc, € que ndo conseguem se véem nem na tevé, nem na escola, nas duas

institui¢des reconhecidas e valorizadas socialmente pelos jovens que.

3! A novela Paginas da Vida — até a presente data da avaliagio dos dados ainda encontra-se no ar, novembro
de 2006.
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Fischer (2005) ¢ outra autora que argumenta que os alunos ndo querem pertencer a
condi¢do de “anormalidade” que a novela e o programa de humor trazem para o debate
publico. Nas entrevistas, varios alunos se comparavam aos protagonistas da historia que sao
sempre “perfeitos”, bonitos, inteligentes, aceitos pela maioria, o popular, o preferido para
ser imitado. O gordo, o esquisito, o gay, o diferente sempre ¢ o Outro.

A escola ¢ uma das primeiras instituigdes fora da familia que a crianga tem contato,
logo, tem a fungdo de legitimar ou recusar as identidades que foram construidas
previamente. Ja a midia com o seu alcance espetacular cumpre um papel interessante, pois
a0 mesmo tempo em que aproxima o mundo com o risco de homogeneiza-lo, contribui para
que se perceba a diferenga de que somos feitos, argumenta Moita Lopes (2002).

A compreensdao do conceito sugerido por Moita Lopes pode contribuir para uma
mudanca de postura da escola em relagdo a importancia dos meios de comunicagdo de
massa, principalmente a televisdo na formagdo cultural do estudante. No sentido de
aproveitar a midia e transformar os temas em conteudos, com o objetivo de formar leitores
capazes de compreender a multiplicidade de géneros, de imagens, de simbolos, que
circulam socialmente e podem proporcionar o pensar o real no tempo atual, valorizar a

cultural juvenil, aproximar o estudante da escola na logica da diferenca e nao da igualdade.

1.11. ENTRELINHAS - a tevé e a formacao das novas identidades.

Os livros escolares, os museus, os rituais ¢ discursos politicos foram durante muito
tempo os dispositivos com que se formulou a identidade de cada nagdo, consagrando a sua
retorica narrativa. Segundo Canclini (2005), na primeira metade do século XX, o radio e o
cinema contribuiram para organizar, os ‘“relatos da identidade nacional” numa cultura
visual de massa. Com a chegada da televisdo na década de 60, esta fung¢do se renova com a
modernizacdo do imaginario e o desenvolvimento dos padrdes de consumo. Pois, para o

autor citado: “A identidade ¢ a construgdo que se narra” (Canclini 2005, p.129).

32 Programa exibido pela TV E, canal 2.
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As personagens dos filmes e tevé se tornaram ponto de referéncia comum para
milhdes de individuos que nunca podem interagir um com o outro, mas que partilham uma
cultura mediada, uma experiéncia comum de uma memoria coletiva, afirma Thompson
(2002). Na leitura feita em Thompson, o autor argumenta que: “a producao e circulacao das
formas simbolicas nas sociedades modernas € inseparavel das atividades de industrias da

midia” (THOMPSON, 2002, p. 219).

Canclini (2005) destaca ainda importancia da telenovela, do melodrama para as
pessoas. Para ele nunca nenhum género recebeu tanto destaque entre os setores populares
como o melodrama. O autor questiona: “Por que a novela influencia tanto as pessoas?”.
Para o autor a narrativa das telenovelas coloca em jogo o “drama do reconhecimento”. As
pessoas se reconhecem em cada personagem: “do filho pelo pai ou pela mae, da mulher
pelo marido, amante ou vizinha”, dos adolescentes rebeldes, consumistas ou apaixonados.
Segundo Canclini (2005) o sucesso do melodrama fez aparecer outra forma de
sociabilidade, em que as pessoas se identificam com as personagens da trama, muitas vezes

por desconhecer seus direitos nos contratos sociais das grandes estruturas sociopoliticas.

O conceito do autor, talvez explique o sucesso das novelas brasileiras e a
identificacdo dos alunos do CEBC. com as historias contadas nas tramas e relatadas nas
entrevistas. O impressionante ¢ como os estudantes se identificam com as personagens das

novelas e como a identificagdo muda de acordo com a estréia de novas historias.

No periodo que comecei a visitar a escola, era exibida a novela América, existindo a
identificacdo dos alunos com as personagens da trama. Com a estréia de Belissima,
personagens e historias da nova novela, com pouco tempo de exibicdo, foi citada por
algumas alunas entrevistadas. A exemplo da historia da personagem Tais (representada pela
atriz Maria Flor), com o sonho de ser modelo, mudar de vida e para seu infortinio, foi
envolvida em uma rede de prostitui¢do internacional. O interessante ¢ observar o rapido
movimento dos alunos em acompanhar as mudancgas de historias, de imagens, de simbolos
proposta pela midia. E se a escola ndo mediar essa discussdo, corre-se o risco de assistirmos
a continua exploragdo da mulher brasileira, principalmente nos paises da Europa,
(divulgada nos noticidrios dos telejornais brasileiros). Muitas meninas pobres, inclusive

alunas do CEBC, sonham em mudar de vida, através de casamento com estrangeiros, logo a
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discussao nao pode ser adiada pela sociedade, pela escola, pois estd em jogo a identidade da

menina pobre que freqiienta a escola publica.

Maffesoli (1996) apud Cogo e Gomes (2001), para explicar o processo de (re)
configuracdo das sociabilidades em torno das tribos urbanas. Afirmam que o territorio de
formacao da identidade juvenil ndo € mais fixo nem duradouro, o que atualmente congrega
e aglutina as chamadas tribos urbanas no estilo de vida p6s-moderna sdo as categorias como
“idade, género, repertdrios estéticos, gostos sexuais, estilos de vida e vivéncias religiosas
que constituem os sinais de um estar junto pdés-moderno que substitui o antigo ideal
democratico da modernidade, fazendo nascer uma nova solidariedade organica”.(Cogo e

Gomes apud Maffesoli, p.23).

Como a identidade juvenil ndo ¢ fixa, talvez possamos analisar a mudanga rapida de
identificacdo dos jovens com o seu “idolo”, a medida que uma novela acaba e se inicia
outra, a medida que vao surgindo novas bandas musicais ou novos cantores ou cantoras, 0s
alunos e alunas vao se reconhecendo nas personagens das novelas ou musicais, utilizando a
moda e acessorios que compdem o artista em evidéncia, e cada mudanga de histéria com o
aparecimento de nova personagem aumenta a possibilidade de uma nova identificacdo. A
escola ndo pode mais negar no seu curriculo, pois corre o risco de se afastar da cultura
jovem dos estudantes, € que as tecnologias da comunicag¢do constituem uma das novas

mediagdes sociais e culturais.

Nas entrevistas percebemos a necessidade de alguns grupos ou alunos em particular,
de se sentirem representados pela midia nas personagens das novelas. E também da
dificuldade de alguns telespectadores (alunos), em separar a fic¢do da realidade. Quando
surge alguma situag@o inverossimil nas cenas das novelas, ¢ comum o comentario sobre a
falta de “realidade” do autor. A exigéncia dos telespectadores pela verossimilhanga nessas
tramas pode ser o sinal mais forte de como a novela esta incorporada no cotidiano das
pessoas, a ponto de muitos nao reconhecer a novela como uma obra de ficgdo. Assim sendo
¢ correto afirmar que a escola e a midia fazem parte do cotidiano cultural dos alunos e
professores, ndo sdo representacdes isoladas e desassociadas do seu dia-a-dia. O que o
aluno e a aluna véem na tev€ pode contribuir para o seu processo de aprendizagem na

escola, relacionar o conhecimento prévio do aluno com o conhecimento escolar, entretanto
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esta relagdo ndo acontece e, muitas vezes, o que se percebe € que a escola “obriga” o aluno
a viver vidas distintas. Ao chegar a escola, suas experiéncias, sua cultura sao

desvalorizadas, pois ndo sdo “escolarmente viaveis”.

Para reforgar a importancia das informagdes que os alunos adquirem com a tevé, me
reporto a Canclini (2005) que enumera cinco processos de mudancas socioculturais na
sociedade contemporanea em torno da comunicacdo em massa, porém aqui sO citarei um
{inico processo por julgar importante para esta analise. E o processo de redefini¢do do senso
de pertencimento e de organizagdo das identidades das novas gera¢des em comunidades
transnacionais de consumidores que se formam a partir dos programas de tevé e do que
propde a midia, e estdo organizadas em torno de fas como os de rock roll etc. Sao as

identidades concebidas como fragmentos de minipapeis identificada por Canclini.
Na historia recente da América Latina, segundo Canclini (2005), cada vez menos o

desejo de comunidade esté relacionado as entidades de nacdo e de classe, cada vez mais os
grupos se organizam em torno de religido, esporte, solidariedade e circulos de
consumidores de comunicag¢do. Para o autor estas “comunidades” atomizadas (grifo do
autor), se organizam muito mais em torno de consumos simbolicos do que em relagdo a
processos produtivos. Neste caso, Canclini cita, as comunidades que ele chama de
hermenéuticas de consumidores, como conjuntos de pessoas que compartilham gostos em
relacdo a certos bens como: musicas, gastronomia, esportes e ‘“que lhes fornecem
identidades comuns”.

A formagao dos fas-clubes esta relacionada as identidades comuns citadas pelo
referido autor, como a forma de se vestir idéntica aos cantores e cantoras de sua
preferéncia. E o que observei na escola, os alunos e alunas se vestem de preto ou depilam
as sobrancelhas para representar o seu idolo. Porém, Canclini chama ateng¢do, que nao ¢
possivel generalizar as conseqiiéncias que resultam da participagdo crescente mediante ao
consumo, pois as criticas continuam a indicar uma organizacao individual que: “nos faz
desconectar como cidaddos das condi¢des comuns, da desigualdade e da solidariedade
coletiva”. (CANCLINI, 2005, p.224).

Parte desta teoria € correta para Canclini, porém ele destaca, assim como Enguita
(2004) que a expansdo das comunicagdes ¢ do consumo também podem gerar associa¢des

de consumidores e lutas sociais, como as lutas ecoldgicas em favor do planeta Terra.
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Canclini também identifica o lado negativo das comunidades formadas por afinidades
esportivas e por gosto musical, que podem “reativar os estereotipos fundamentalista e
racistas nacionalistas como os conflitos interculturais nos campeonatos mundiais de
futebol”.

Como acontece, hoje na Europa em que jogadores de futebol negros sdo chamados
de macaco ou torcedores imitam macacos ou jogam bananas no campo. Também as
torcidas organizadas do campeonato brasileiro de futebol que brigam entre si para defender
“as cores” do seu time, tém transformado os estadios e as vias de acesso em um “campo de
batalha”, isto acontece principalmente nas cidades do Rio de Janeiro e Sao Paulo. O que me
leva a refletir que “o consumo serve para pensar, mas ndo somente na direcao apontada pela
racionalidade moderna” (Canclini, 2005, p. 224).

Aproveito a contribuicdo de Canclini e destaco as comunidades criadas a partir do
consumo ¢ do ressurgimento de solidariedades econdmicas em torno de greves, ondas
populares, catastrofes. Recorro as manifestagdes e protestos organizados pelos estudantes
baianos de ensino médio e universitarios (maio de 2006), para reivindicar contra o smart
card, cartdo que dad direito a meia passagem nos transportes urbanos de Salvador. A
proposta dos empresarios trazia, dentre outras a cobranga na confec¢do do cartdo e a
recarga pré-paga para utilizagdo nos onibus.

Os estudantes, juntos com outras liderangas, fecharam as principais ruas nas quais
havia grande circulacdo de transportes publicos, causando transtorno a populagdo e aos
comerciantes locais. Esse exemplo da manifestacdo ilustra o que a etnografia permite, a
possibilidade de enfatizar o processo e observar o que esta acontecendo, € compreender a
formacao da identidade a partir do consumo que Canclini argumenta, pois as reivindicagdes
partem da utilizacdo dos transportes publicos.

O que me intriga, ¢ se esta comunidade surgiu em torno de ser estudante
propriamente dito ou em torno da condi¢do de consumidor e estudante. Com os problemas
educacionais que temos no pais e no Estado da Bahia, ndo lembro de presenciar
manifestagdes, deste porte, por melhoria do ensino publico, partindo da classe estudantil.
Porém, diversas vezes pelo menor preco da passagem. A teoria de Canclini na qual sustenta
que 0 consumo serve para pensar, e reivindicar aos 6rgaos publicos uma solug¢do para o uso

do smart card e para vetar o aumento da passagem.
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A teoria de Canclini ilustra este movimento, e deveria ser trabalhado na escola
como forma de valorizar as manifestacdes proprias de cada geragdo, pois para historia
recente do pais, os Unicos jovens preocupados com mudangas foram os das décadas de 60 e
70, com este pensamento se desconhece a formacao de novas identidades a partir da 1dgica
do consumo como defende Canclini (2005) e Hall (1997).

Hall (1997) argumenta que as identidades nunca sdo singulares e unificadas, sdo
fragmentadas, mas multiplamente construidas ao longo de discursos e praticas, de posi¢des
antagbnicas ou cruzadas e que estdo em processo constante de transformagdo e mudanga. E
dessa forma que reflito sobre o0 movimento organizado pelos estudantes em favor da meia
passagem, as multiplas identidades assumidas pelos jovens, estudantes, consumidores que
ouvem rock ou pagode, mas que estavam reunidos em torno da comunidade de usuarios do
sistema de transporte coletivo, urbano de Salvador, se valendo principalmente da condicao

de ser estudante e organizar uma manifestacao em favor do consumo.

1.12. CENTRAL DA PERIFERIA * - a periferia e a tevé.

Na entrevista descrita anteriormente, no diario de campo, a aluna criticou o
programa Central da Periferia apresentado por Regina Casé. A estudante avaliou o
programa como bom, mas mostrou uma realidade que ndo corresponde as verdadeiras
necessidades do local. Para ela, a Rede Globo ¢ formadora de opinido, logo questiona, a
intengdo da emissora em exibir uma seqiiéncia de programas que falam da periferia como o
documentario “Falcao: meninos do trafico” do rap MV Bill, o filme “Cidade de Deus” e o
programa de Regina Casé.

Para a aluna a midia se apropria dos valores da comunidade periférica, para torna-la
caricato. Os programas mostram uma visao negativa dos jovens dessas comunidades, como
os envolvidos no trafico de drogas ou os supostos “herdis”, o bom mogo que resistiu a
criminalidade, nao existindo outra possibilidade de ser cidaddo, ou € criminoso ou resistiu

ao crime de forma herodica com a ajuda de organiza¢des ndo governamental.

33 Programa exibido pela Rede Globo de Televisao.
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Em relagdo a produgdo cultural, a estudante criticou o programa por divulgar a
“cultura bizarra”, termo utilizada pela aluna, produzida nos bairros de periferia, como ¢ o

4
caso do “arrocha™

. Desta forma mostra uma imagem limitada da capacidade critica e
criadora dos jovens da periferia. Talvez aqui, a estudante demonstre a vontade ou
necessidade do reconhecimento por aquilo que a midia e sociedade valorizam de forma
positiva. No caso do Rap a aluna admira o ritmo, porém acha que o movimento se “vendeu”
para midia.

Outro ponto que destaco, a partir da entrevista da aluna citada anteriormente, ¢ em
relacdo aos esteredtipos criados para identificar alunos da escola publica que geralmente
sao moradores da periferia, como os alunos do CEBC. Para a midia, os estudantes da escola
publica sdo identificados como violentos, agressivos que apresentam dificuldades de
aprendizagem. Reconhecemos os problemas no sistema de ensino publico, porém nas
questdes cognitivas € comportamentais os alunos sdo avaliados de forma generalizada.

Os esteredtipos nascem quase sempre da midia, afirma Sposito (1996), e sdo
reforcados pela propria escola, gerando um desconforto que predomina nas escolas da rede
publica, pois a propria rede com o auxilio da midia legitima a sua “falta de capacidade”. Ha
pouco tempo, aqui em Salvador, foi langado um programa para escolher o aluno destaque
da rede publica municipal de ensino, como prémio o aluno ganhava uma bolsa de estudo
em uma grande escola da rede privada.

Para Sposito (1996) os estereotipos traduzidos por estigmas deformam ou
conformam a identidade jovem quando aliado ao preconceito, atribuindo determinadas
caracteristicas ao aluno e negando a este jovem o direito de falar, de se posicionar
socialmente, culturalmente, pois ja carrega o estigma de ser aluno de escola publica,
morador da periferia fadado ao insucesso e a falta de perspectiva para a vida futura.

Esse estigma altera a identidade dos jovens que freqiientam as escolas publicas,
colocando-os em um patamar de inferioridade diante dos jovens de classe média, estudantes
das escolas privadas. Em uma entrevista no CEBC, a aluna expressou a sua vontade de
fazer vestibular para medicina, mas repetiu varias vezes que ela seria discriminada na
Faculdade pelo fato de ser negra e nas entrelinhas moradora da periferia, estudante da

escola publica.

** Ritmo nascido na periferia e nas regides metropolitanas de Salvador.
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Segundo Fischer (2002), a forma como a televisdo apresenta determinados grupos
como diferentes, pode fazer com que esses grupos ganhem visibilidade social, sejam
excluidos ou tenham a sua situacdo de “anormalidade” normalizada. Para a autora, “existe
uma imensa responsabilidade dos meios de comunicagdo no que se refere aos modos de
nomear os diferentes”, como: os sem-terra, os adolescentes da periferia, a mulher dona de
casa, a professora do sertdo nordestino, a juventude consumista, os homossexuais. O
posicionamento da midia em relacdo as diversas identidades pode causar a exclusdo e o
distanciamento social desse grupo.

O conceito de “dispositivo pedagogico da midia” defendido por Fischer (2002)
enfatiza o modo como a midia, principalmente a televisdo, atua na produgao de imagem, de
significagdes, de saberes, que de alguma forma estdo direcionadas para “educacdo” das
pessoas, ensinando-lhes os modos de ser e estar na cultura que estdo inseridas, atuando na
constituigao de sujeitos e subjetividades da sociedade contemporanea.

O argumento de Fischer ¢ de grande importancia para este trabalho, pois traz para o
debate o que a escola, de certa forma, teme em trabalhar - os meios de comunicacao
implementados no curriculo da escola regular, para tornar possivel uma contextualizacao
comprometida com a comunidade sociocultural que os jovens e as escolas estdo inseridos.

As culturas juvenis se movimentam e se articulam em torno da diversidade e da
simultaneidade cultural em que estdo inseridos. Giroux (1996) apud em Cogo e Gomes
(2001) atribui a multiplicidade de experiéncias adquiridas pela nova geragdo aos varios
fatores como: o decréscimo da autoridade, o enfraquecimento das instituigdes publicas, a
incerteza econdmica, a proliferagdo das tecnologias eletronicas e a pedagogia de consumo.

Para o autor, essa pluralidade marca a cultura de um novo tipo de estudante que esta
também presente no CEBC., que vive sob a marca de uma cultura globalizada, onde as
identidades sdo fragmentadas e ndo se organizam mais em torno de um territorio fixo e
duradouro.

A escola pode e deve problematizar as mais variadas situagdes que acontecem no
cotidiano, a partir de trabalhos que tenham como ponto de partida a midia, pois a escola é o
espago, como alerta Fischer, privilegiado para professores e alunos discutir, pensar o tempo
atual, no tempo atual, criando alternativas para interpretagdes dos fatos narrados que sdo

oferecidos pelos meios de comunicagao, afirma Fischer.
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1.13. TODOS OS NOMES™ - a diversidade escolar.

As observacdes e analise partem da formagdo da identidade, a partir, da logica
sociocomunicativa e informacionais. As novas identidades construidas pela midia
ressaltam, muitas vezes, a formagao da identidade a partir da logica do consumo, embora
cada grupo procure formas de se diferenciar de outros grupos e marcar a sua identidade.
Para Canclini (2005), a “hegemonia cultural nos meios de comunicagdo so se torna eficaz

se as interacgoOes de colaboragdo for mutua”.

Nas observagdes participativas, percebe-se que as andlises dos programas Zorra
Total e América, as personagens tidas como diferentes eram de imediato comparadas a
alunos que também sdo considerados diferentes, a situacdo sempre ocorria de forma

pejorativa, com muito deboche e critica.

Na sala de aula ou nas entrevistas, as personagens de novela que sao consideradas
“normais” sdo preservadas de deboche ou de comparagdes com os colegas, todos querem
parecer com o gald ou a mocinha ou com os personagens que representem alguma
popularidade, mesmo que nao utilizem meios recomendaveis ou éticos para resolver seus

problemas.

A forma de vestir das personagens, os acessorios sao valorizados e utilizados por
varios alunos e alunas. A novela ¢ a grande vitrine para o langamento da moda. Nas
entrevistas os alunos e alunas declaravam que se identificavam com as protagonistas de
Malhagdo e Sinh4a Moga, pela forma de agir das personagens, sempre preocupadas em fazer
o bem, em ajudar o proximo, mesmo que nas novelas as protagonistas sofram no inicio, por
amor ou perseguicao, mas que na conclusdo da trama ha a garantia de final feliz, pois o
bem sempre vence o mal e a maioria das novelas apresentam esta estrutura maniqueista em

sua narrativa.

No CEBC esta situagdo torna-se visivel principalmente quando se refere aos
jogadores de futebol e aos cantores de pagode ou rock. Sao os repertorios de mini papéis

em torno dos circuitos socioculturais que Canclini defende. Como o pagode ¢ um estilo

% Programa exibido pela TV Salvador, afiliada da Rede Bahia.
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musical muito forte em Salvador, com uma enorme quantidade de bandas sendo criadas e
promovidas pela midia local, os alunos ditos pagodeiros e os quais, na sala de aula, se
apresentam com comportamento machista, criticando os homossexuais, porém nao se dao
conta que eles proprios adotam um visual culturalmente feminino: cuidam da aparéncia,
depilam as sobrancelhas e nas festas de pagode rebolam, dangam mexendo os quadris. Esta
atitude que antes poderia ser considerada atitudes “femininas”, ‘“homossexuais”,

“anormais” sdo aceitas pela “comunidade masculina” daquele grupo como normal.

Os pagodeiros representam talvez a “nova atitude” de ser “macho” na concepgao
daqueles alunos, pois eles t€ém uma boa aceitacdo na midia. S3o homens de classe social
geralmente baixa, da mesma origem dos alunos, que alcancaram sucesso, fama e dinheiro
de forma rapida, aparentemente sem ajuda da escola, sem o conhecimento formal escolar.
Tem fama de namorador, sdo vaidosos, cuidam da aparéncia, enfim sdo os chamados

metrossexuais.

O termo metrossexual foi criado por Mark Simpson para expressar a mudanca na
masculinidade, uma nova “espécie” de homem, vaidoso que cuida da aparéncia sem perder
a masculinidade. A palavra metrossexual ganhou o mundo através da globalizagdo e do
consumismo, chegando as agéncias de publicidade que tornaram a palavra atrativa para o

mundo do consumo.

Um dos representantes mais festejados da metrossexualidade ¢ o jogador inglés
David Beckham, atualmente jogando no futebol espanhol, no poderoso Real Madrid, time
que reune em seu elenco grandes jogadores de varias nacionalidades, inclusive do Brasil.

Beckham ¢ o jogador modelo de futebol que representa a economia e a cultura globalizada.

Sua figura representa o macho, atleta relacionado ao mundo do esporte, mas que
expressa 0 novo modelo de masculinidade divulgado e valorizado pela midia. Trago a
defini¢do de metrossexual por utiliza-la varias vezes no trabalho, ¢ para ilustrar como a

circulacdo e a producao das formas simbolicas sdo inseparaveis da industria da midia.

Para Abramo este fenomeno, “traz, entre outras obvias conseqiiéncias, a absor¢ao
dos padrdes estéticos dos setores mais ricos, baseado no consumo de determinados tipos de
mercadorias, sinalizadoras dessa condi¢do social, cujo o modo de vida ¢ almejado na

capacidade aquisitiva desses jovens”’(ABRAMO, 1994, p.70-71).
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A referida autora aponta um fato bastante interessante para analise dos alunos do
CEBC, para ela, nos idos dos anos 70 e 80, ocorreu uma transformac¢ao na composicao do
quadro representativo da juventude brasileira urbana, que nas décadas de 50 e 60 s6 era
composto pelos jovens de classe média, atualmente abrange também os jovens das camadas
popular. Pois, com a perda de expressividade do movimento estudantil uma grande
variedade de figuras juvenis entraram em cena e ganharam visibilidade a partir dos sinais
impressos sobre a imagem e o consumo de determinados bens culturais. A partir dos anos
70, segundo Abramo, apareceram lojas especializadas em roupas e aderecos para jovens,
que sdo localizadas tanto nos shoppings com lojas caras, como nas lojas destinadas a

populacao de baixa renda.

O lazer, o gosto musical, a danga e a roupa (forma de vestir) funcionam como um
importante indicador que define um conjunto de referéncias culturais que funciona como
demarcador de identidades no interior do universo juvenil. Ainda segundo Abramo, a roupa
da visibilidade as identidades sociais e apresenta sinais mais visiveis nos espacos de
circulagdo nas grandes cidades, possibilitando visualizar o lugar que cada um ocupa na
estrutura social.

Visivelmente ou visualmente, as diferentes formas de se vestir eram percebidas na
escola, agora cabia saber, o que estava “por tras” dos diferentes grupos. No periodo em que
cheguei na escola, como me referi anteriormente, havia uma professora trabalhando com a
analise de letras das musicas de pagode. Observei algumas aulas e pude perceber como a
diferenca no gosto musical “dividia” a sala, mas nao era apenas, 0os que gostavam ou nao
gostavam daquele ritmo.A diferenca no gosto musical trazia também a diferenca na forma
de se vestir, de se comportar daqueles alunos.

Abramo (1994) confirma a importancia da moda na sociedade contemporanea,
principalmente quando estd ligado aos meios de comunicagdo numa sinergia entre as
novelas, revistas e os programas especializados em divulgar as tramas; as personagens, 0s
artistas e interpretes no seu modo de vida espetacular. Tem programas que visitam
literalmente o guarda-roupa das supostas celebridades, expondo as roupas que sdao, muitas
vezes, copiadas pelos telespectadores-alunos.

Atualmente, outro simbolo exibido pelos jovens e que ¢ valorizado como um

provavel sinal de pertencimento, ¢ o aparelho de telefone mével, o celular. Os aparelhos
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sao exibidos pelos alunos como um importante sinal na demarcagdo de status social, pois a
cada, aproximadamente, seis meses, novos modelos mais sofisticados surgem no mercado,
para atender os grupos mais ricos que mudam para ndo serem imitados pelas camadas
populares. Dessa forma os mais abastardos buscam manter a hierarquia social.

A diferenga no gosto musical e na forma de se vestir ndo dificultava a relacao
afetiva entre os alunos, pois ja se conheciam de outras escolas ou do proprio bairro.
Abramo argumenta que “os jovens constroem redes de relagdes particulares com seus
companheiros de idade e institui¢do, marcada por uma forte afetividade, nas quais, pela
similaridade de condi¢@o, processam juntos a busca de definicdo dos novos referencias de
comportamento e de identidade exigidos por tais processos de mudanca”. (ABRAMO,
1994, p.17), este argumento ilustra os quadros de afetividade encontrados no CEBC.

Embora, ndo existisse aparentemente nenhum problema de relagdo entre alguns
alunos dos grupos citados, os roqueiros e o grupo do hip-hop, percebi que no CEBC, quem
¢ fa do rock, geralmente gosta ou ndo criticava o movimento hip-hop. Porém, os dois
grupos juntos criticavam de forma contundente os pagodeiros, desde a forma de vestir e
dangar, que consideravam vulgar, até as letras que desclassificam a mulher e s3o aceitas de
forma pacifica por elas as ditas “periguetes”, e também as letras sem compromisso com 0s
problemas sociais.

A defini¢ao de juventude como categoria social, a partir da sugestdo de Groppo
(2000) e Abramo (1994), vai além da faixa etaria. Aparece como representacao simbolica
fabricada pelos proprios grupos sociais ou pelos proprios individuos com a finalidade de
marcar sua identidade e se diferenciar de outros grupos, criando no interior da turma,
rituais, simbolos, modas e linguagem propria. Esse conceito foi facilmente identificado nas
entrevistas e nas observagoes feitas na escola. O gosto musical, a indumentaria, aderegos
funcionam como um importante indicador que define um conjunto de referéncias culturais
que funciona como demarcador de identidades no interior do universo juvenil.

Portanto, o conceito de juventude tem que ser valorizado pela escola, primeiro para
promover a compreensao sobre a faixa etaria dos estudantes do Ensino Médio que
nasceram no bojo do avango tecnolégico, da globalizagdo cultural e econdmica, e para
entender juventude como uma representagdo sociocultural. Esses dois aspectos influenciam

na formagdo das diversas identidades que circulam no espago escolar, ¢ devem ser
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trabalhados no intuito de garantir o reconhecimento das diversas formas de manifestagao
cultural juvenil.

Na construgao do curriculo, a escola tem como op¢do a concepgao inspirada nos
Estudos Culturais, que ndo separa de forma rigida o conhecimento “escolar”, do

conhecimento do cotidiano, principalmente os transmitidos pelos meios de comunicacao.
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2.0. Segunda Parte — o questionario.

2.1. VOCE DECIDE?* analise dos questionarios.

O questionario, composto de 35 questdes, abordando juventude, escola e midia
continha 11 questdes objetivas para quantificar o tempo, o periodo e a quantidade de dias
que os estudantes levam assistindo televisdo, além da freqiiéncia que 1€éem jornais e

revistas.

As questdes abertas foram compostas por perguntas sobre os canais que mais
assistem e os programas de televisao preferidos; se temas como homossexualidade, aborto,
(outros) sao trabalhados em sala de aula, ja que sdo abordados freqiientemente na televisao.
O carater subjetivo das questdes permitiu analisar o que eles pensam sobre a escola, o que é

ser jovem e a imagem que a midia faz dos jovens.

Os questionarios foram aplicados nas turmas de 1* série V 37 e de 2% série V 46 do
CEBC. Das 35 questdes respondidas pelos alunos, nesta primeira analise vou me deter
apenas as questdes de niimero 9, 14, 15, 16, 27, 28, respectivamente:

9 — Como vocé avalia a relagdo dos jovens com a midia?

14-Em que periodo assiste tevé? (respostas: manha, tarde, noite, outros).

15-Quantas horas semanais? (respostas: menos de 5 horas, de 5 a 10 horas, mais de
10 horas, mais de 20 horas).

16-Quantos dias por semana? (todos os dias, de 1 a 3 dias, de 4 a 6 dias, um dia em
destaque).

27-0 professor utiliza novelas, propagandas, musicais, séries especiais, programas
veiculados pelos meios de comunicagdo para ministrar aulas? (respostas: sim, no).

28-Em caso positivo quais?

Na turma 37, 1* série, 23 questionarios foram respondidos: 09 meninas e¢ 14

meninos, a faixa etaria variou de 14 anos a 20 anos, predominando a maior quantidade de

3% Programa “interativo” que fez parte da programacio da Rede Globo na década de 90.
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alunos com 15 anos, apesar de trazer informagdes sobre a faixa etaria e a quantidade de
meninos € meninas nao vou me deter nestes topicos, eles servem principalmente para
contextualizar o estudo. A questdo 9 tem carater subjetivo.

Na pergunta 14 Em que periodo assiste tevé? (respostas: manha, tarde, noite,
outros).— 12 alunos assistem a tevé no periodo da noite; 11 alunos responderam outros (que
corresponde mais de um turno). No grafico o topico outros corresponde aos turnos da
manha e tarde, pois varios alunos sinalizaram mais de um turno, além do item outros,
resolvi considerar estes dois itens, j& que os programas escolhidos para trabalhar com as

turmas sdo veiculados a noite.

Turnos que assistem TV - Turma 37

n° de alunos
-
N
‘

noite outros
turnos

Na pergunta de namero 15-Quantas horas semanais? (respostas: menos de 5 horas,
de 5 a 10 horas, mais de 10 horas, mais de 20 horas).— 13 responderam que assistem a tevé
menos de cinco horas ao dia; 6 assistem a tevé de cinco a dez horas por dia; 2 mais de dez
horas; 2 mais de vinte horas. Nesta questdo existe uma contradi¢do nas respostas, a
quantidade de dias que eles afirmaram que assistem tevé ndo corresponde a quantidade de
horas declarada. Acredito que tenha ocorrido problema de interpretagdo ou até mesmo na

formulacao da pergunta.
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Horas semanais que assistem TV
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Na pergunta 16 — Quantos dias por semana? (todos os dias, de 1 a 3 dias, de 4 a 6
dias, um dia em destaque). 13 responderam que assistiam a tevé todos os dias; 4 assistiam

de 1 a 3 por semana; 1 de 4 a 6 dias por semanas; e 3 assistiam 1 dia em destaque.

N° de dias que assistem TV

20
16
12 -
8 4

n° de alunos
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dias da semana

Na pergunta 27 — O professor utiliza novelas, propagandas, musicais, séries
especiais, programas veiculados pelos meios de comunica¢do para ministrar aulas? A

maioria afirmou que os professores trabalham com programas de tevé veiculados pela

midia, 16 sim e 7 responderam ndo.
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Utilizagdo de programas de TV em sala de aula

20
16

n° de alunos
N
N

o »

sim nao

Esta pergunta complementa a anterior (27) 28 -Em caso positivo quais? (0s
programas de tevé trabalhados pelos professores).

A resposta: 13 ndo responderam, 1 respondeu realidade, 1 propaganda e musicais, 2
novelas romanticas; 4 as fitas do Telecurso nas aulas de historia. Aqui existe outra
contradicdo nas respostas dada pelos alunos em relagdo a pergunta 27, pois 16 alunos
responderam que os professores trabalhavam com programas na midia, porém 13 alunos
nao responderam quais os programas sao trabalhados, o interessante foi a resposta do aluno
que informou que o professor trabalha com a realidade, como ndo o entrevistei nao pude

saber de que realidade ele estava falando.

Programas de TV trabalhados em sala de aula
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Nao segui a ordem numérica que as perguntas estdo organizadas, deixando as
abertas para analisar no final das que representamos através de grafico.

Na pergunta 9 — Como vocé avalia a relagdo dos jovens com a midia?
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As respostas sdo diversas, a maioria acha importante a relagdo do jovem com a
midia, as justificativas vieram a partir do que chamo do “carater educativo” da tevé€, ja que
os alunos e alunas responderam que a tevé informa, ensina, mas nao da espaco para o
jovem expor as suas idéias, ja que mostra a realidade.

Alguns alunos (3) acham que o jovem estd muito envolvido com a midia tornando-
se alienado, pois sdo influenciados pelo consumo de cigarro, drogas, roupas de grife. Para
esses alunos, a tevé retrata a realidade do jovem carente, que faz “loucura” para conseguir
consumir a moda ditada pela midia.

O que observei na maioria das respostas foi o carater realista que a midia representa
para eles e elas, tanto no sentido informativo, educativo quanto no sentido negativo, do
consumo de cigarro, até as supostas loucuras que o jovem faz para consumir o que a midia
anuncia.

E por isso que citarei, para ilustrar, as respostas da questio 32 Como vocé avalia a
imagem que a midia passa dos jovens (positiva ou negativa)? Comente:

Os jovens apontam que a imagem que a midia faz deles ¢ muitas vezes negativa,
pois ndo passa a realidade do jovem carente, negro e pobre. Apesar do carater realista que a
representa para os alunos e alunas, muitos acham que o jovem carente ndo ¢ representado
na midia.

Percebe-se a importancia da midia na formagdo e na vida deles, 70% respondem
claramente como a midia influencia no seu cotidiano De forma positiva, pois mostra a
realidade, embora alguns ndo se sintam representados, por serem carentes. De negativo
apontam a influéncia no consumo e hébitos que fogem ao padrdo de satde. Logo, os
estudantes se sentem representados pela midia. Aqui hd uma contradi¢do, acredito que os
estudantes se sentem representados enquanto jovem, logo, o interesse por assuntos como
drogas, sexualidade, outros. Mas, por outro lado, eles acham que os jovens carentes nao sao

representados na midia.
Em relacdo a turma 46 - 19 alunos responderam o questionario, sendo oito meninas

e onze meninos. Um fato interessante me chamou a ateng¢@o nessa turma: s6 um aluno
respondeu que assistia as novelas, isto mostra que ainda existe preconceito em assumir o

gosto pela as telenovelas, porém na sala de aula nos encontros que tive com a turma, os
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meninos eram os primeiros que apelidavam os colegas com os nomes das personagens, € na
conversa pareciam conhecer bem o enredo das novelas.

Usarei aqui nesta turma o mesmo padrdao de avaliacdo da turma anterior, desde a
selecdo das perguntas e respostas expostas, até a organizagdo dos graficos, divididos por
turma, ja que se tratava de alunos da 1* e 2 séries do Ensino Médio, provavelmente,
poderiam apresentar perfis diferentes.

As respostas da questao 9 tém carater subjetivo.

Na pergunta 14 — 13 alunos assistem a tevé no periodo da noite; 6 alunos

responderam outros (que corresponde mais de um turno).

Turnos que assistem TV - Turma 37

n° de alunos
N
N
‘

noite outros
turnos

Na pergunta de numero 15 — 4 responderam que assistem a tevé menos de cinco
horas ao dia; 8 assistem a tevé de cinco a dez horas por dia; 4 mais de dez horas; 3 mais de

vinte horas.
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Horas semanais que assistem TV
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Na pergunta 16 — 13 responderam que assistem a tevé todos os dias; 4 assistem de 1

a 3 por semana; 1 assiste de 4 a 6 dias por semanas; ¢ nenhum respondeu que assiste 1 dia

em destaque.

N° de dias que assistem TV

20
16
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n° de alunos
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Na pergunta 27 — 12 responderam sim e 7 responderam ndo.
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Utilizacdo de programas de TV em sala de aula

n° de alunos
N
N
‘

-L
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Na pergunta 28 — 5 ndo responderam, 2 comparando com alunos; 2 musicais; 3
novelas; 1 aluno - varios, didaticos, explicativos; 3 as vezes o video; 1 propaganda; 1

reportagem.

Programas de TV trabalhados em sala de aula
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A faixa etaria da turma vai de 16 anos (com quatro alunos) a 21 anos (um aluno),
sendo sete alunos com 17 anos; cinco com 18 anos e dois com 20 anos. Percebemos que a
turma da 2? série assiste mais a tevé, maior numero de horas, que o da 1?* série, a maioria
assiste tevé todos os dias.

A turma 46, também acha que a imagem que a midia mostra dos jovens ¢ negativa,
pois sO6 mostra o rico ¢ o branco, que difere da realidade que eles vivem. A turma achou

interessante trabalhar com os temas polémicos como droga, sexualidade. Um aluno chegou
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a comentar que ele ndo entende por que na tevé as pessoas se divertem com personagem
tipo Patrick, mas que na vida real eles criticam colegas e pessoas homossexuais. Citando a
questdo 32, que trata da imagem que a midia passa do jovem, a maioria respondeu positiva
€ negativa, pois mostram o jovem marginal, mas tamb&ém mostra o jovem preocupado com
a politica. Na realidade as respostas mostram que a tevé influencia no comportamento dos
jovens.

O que podemos perceber ¢ que os professores ndo trabalham a midia de forma
sistematizada, alguns fazem comentérios esporadicos e utilizam o recurso televisdo por
meio de fitas didaticas do Telecurso 2° grau, que ndo se caracteriza producdo mididtica,
embora tenham contato direto com a tevé, pois a assistem todos os dias.

Dos poucos questionarios respondidos pelos professores, dos que tive acesso, a
maioria ndo planeja atividades que tivessem relacdo direta com a midia, embora tenham
respondido que procuravam se aproximar da realidade dos alunos em sala de aula. Na se¢@o

seguinte trago a conclusao final do trabalho.
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CONSIDERACOES FINAIS - cenas dos préximos capitulos...

No presente estudo analisei a importancia da televisdo na formagdo cultural dos
jovens estudantes do CEBC, levando em consideracdo as transformagdes do tempo atual,
marcado por um processo de aceleragdo continua e mudangas que sdo aplicadas aos
conhecimentos cientificos na criagdo das novas tecnologias.

O répido processo de industrializagdo deu origem as grandes metropoles e a sua
complexa forma de organizacdo possibilitou a passagem da cultura tradicional, oral para a
cultura centrada na visdo, na imagem, atribuindo um novo papel ao olhar. Nessa sociedade
do ver, e do poder da visdo, as pessoas passaram a ser identificadas pelos objetos
simbodlicos que consomem e exibem, na maneira de vestir, de falar, de pentear, de se
comportar etc.

As diversas mudancas na forma de organizagdo da sociedade contemporanea,
também, incluem o processo de “democratizacdo” da escola, que tem como marco a
chegada da classe trabalhadora aos bancos escolares com as suas diversas formas de
representagdo cultural, inclusive as impostas pelos meios de comunicagao de massa como:
o cinema, o radio e, posteriormente, a televisao.

Com o processo de globalizagdo cultural e os avangos tecnoldgicos, as novas
geracdes passaram a se organizar mais em torno dos circuitos socioculturais da
comunicacao de massa do que em torno do circuito historico-territorial. Desse jeito, surgiu
as novas formas de pertencimento e de socializagdo que se entrelagam com as redes de
consumo, dando origem a um outro modo de se agrupar, de reordenar as identidades e
construir as diferencas.

Logo, a importancia de discutir a televisdo na escola, pelo seu alcance espetacular
na divulgacdo de produtos que sdo consumidos pelos diferentes grupos de jovens, e que
muitas vezes, levam na sua imagem os valores considerados validos pelos grupos de
prestigio. O considerado o Outro na midia, muitas vezes ¢ tratado de forma preconceituosa,
como nos diversos quadros apresentados pelo programa Zorra Total, em que a mulher
aparece como objeto, se utilizando apenas da sensualidade para ganhar o reconhecimento

dos homens, o homossexual masculino ¢ sempre extravagante e afeminado, o idoso tolo, o
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gordo sempre aparece em situacdo de deboche tendo no seu peso, a Unica forma de
visualizar a sua personalidade, seu carater ou sua beleza.

Dessa forma, reforco a necessidade de constantes debates na escola sobre os
conhecimentos que sdo considerados validos pela midia, quebrando o preconceito de que a
televisdo afasta o aluno dos livros. A televisdo € um recurso que possibilita a leitura diaria e
constante dos fatos do cotidiano, ¢ um meio que necessita ser problematizado como um
elemento formador das pessoas, por isso deve ser lido criticamente pelos jovens e por todos
os telespectadores. Pois os programas televisivos nem sempre sdo de qualidade, e exibem
valores nada edificantes para os estudantes, principalmente com produtos que estimulam o
consumo exacerbado e a manutencdo do preconceito politico, social e cultural sobre
determinados grupos desprezados pela midia.

O estudo feito com os estudantes do CEBC confirma a importancia da televisao para
sua formagdo e informagdo, pois quando, esses alunos eram interrogados sobre alguma
informacao que apresentavam como novo na sala de aula ou nas entrevistas, imediatamente,
respondiam: “Vi na televisao. Deu no jornal das sete. Apareceu na novela”.

Outro ponto relevante observado na escola foi a formagdo de grupos ou
comportamentos individuais de alunos em torno do que propdem as telenovelas e a
publicidade, que possibilita o reconhecimento de aluno ou alunos com personagens das
tramas em relacdo a forma de vestir, de usar acessorios e até na forma de se comportar.
Essas atitudes se renovam, sempre que estréiam novas novelas ou a cada vez que o mercado
musical langa uma banda ou um cantor que se torna idolo e sdo imitados, por alguns grupos
de jovens estudantes da mesma forma que imitam as personagens das novelas.

No CEBC o que pude perceber ¢ que apesar de ser uma escola preocupada com a
formacao critica dos estudantes, pois desenvolve atividades interdisciplinares que discutem
aspectos da realidade dos alunos, como por exemplo, o “Festival da Consciéncia Negra”,
com o intuito de refletir sobre o preconceito institucional nos livros didaticos, as agdes
afirmativas do Governo Federal contra o preconceito, o sistema de cotas para as
universidades publicas etc, ou em trabalhos isolados de professores na andlise das letras das
musicas de pagode ou na tentativa de relacionar os textos da literatura classica brasileira
com a atualidade, inexiste um planejamento bem elaborado e continuo, que traga para sala

de aula discussdes postas pela televisao
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Acredito que para ocorrer mudangas mais efetivas na pratica docente, € preciso que
o governo promova formagdes continuadas, para capacitar o professor a trabalhar de forma
efetiva com televisdo, ndo s6 como recurso de exibi¢do de videos cassetes ou DVD, mas
uma mudanga que provoque uma reforma curricular que contemple um modelo educacional
flexivel de atendimento as diferentes demandas encontradas no espaco escolar e na
sociedade multicultural, possibilitando a convivéncia com pessoas de diferentes graus de
dominio da cultura letrada, oral e audiovisual.

A verdadeira inclusdo escolar, hoje, lugar comum nos discursos académicos e de
politicas publicas, s sera realmente concedida, a partir da melhoria do ensino publico, na
redefini¢do da pratica pedagogica capaz de compreender a juventude e a sua cultura, os
fundamentos da diversidade, da identidade e da diferenca, para criar autonomia no sujeito e
valorizar as suas multiplas dimensdes.

Finalmente, apesar dos anos passados, se atualiza a necessidade de formar pessoas
que ampliem seu conceito de leitura, desde a leitura que precede a palavra escrita como nos

ensinou Paulo Freire, até leituras criticas dos novos meios de comunicagao.
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