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RESUMO

A presente dissertacdo tem como objetivo analisar as modalidades expressivas que o grotesco,
como um motivo visual, assume na publicidade. Com o referencial tedrico de base, o estudo
tenta firmar o grotesco a partir de suas caracteriza¢cbes em outros modos representacionais, ou
seja, como se manifesta em uma espécie de sistema de imagens na literatura e na pintura,
principalmente, através das perspectivas de Mikhail Bakhtin e Wolfgang Kayser. O propdésito
é notar que, de um lado, a expressao do grotesco na publicidade é resultante de uma série de
operacdes ligadas aos modos de se compor a imagem, a partir do recurso a certos materiais
em sua porgdo figurativa, plastico-iconica. E, de outro lado, compreender que uma retérica do
grotesco se realiza através de certas relacBes que constituem a imagem enguanto uma espécie
de “centro de tensdes” que estabelece as condi¢des de sua recepcdo. Em boa medida, trata-se
de observar como o0s recursos proprios ao material fotografico se articulam, ndo apenas como
elementos de organizagdo da imagem, mas, sobretudo, como centros de construcdo de sentido,
proprios a um modelo de enunciacdo visual. Tentamos desenvolver algumas questdes
necessérias ao entendimento desta relagdo entre motivo e imagem publicitaria, levando em
conta os elementos de configuracao e de leitura dentro de um contexto especifico e que atende
a certas finalidades do seu tipo de regime discursivo. Para isso, buscamos estabelecer uma
especie de esquema dos aspectos figurativos do grotesco em outros campos da arte visual, do
pictérico, sobretudo, que pudesse nos oferecer indicativos desta apropriagdo do motivo em
imagens e sua repercussdo no contexto publicitario, de modo a compreender algumas
implicacbes e desdobramentos que se colocam na relagdo entre grotesco, imagem e
publicidade.



ABSTRACT

The present thesis has as its objective analyzes the expressive modalities that the grotesque, as
a visual theme, assumes in the publicity. As theoretical respects of base, the study probe to
firm the grotesque starting from their characterizations in other manners representatives, in
other words, as its shows in a type of system of images in the literature and in the painting,
mainly, through Mikhail Bakhtin's perspectives and Wolfgang Kayser. The purpose is to
notice that, on a side, the expression of the grotesque in the publicity is resulting from a series
of linked operations to the manners of composing the image, starting from the resource to
material rights in its figurative portion, plastic-iconic. And, on another side, to understand that
a rhetoric of the grotesque takes place through certain relationships that constitute the image
while a type of "center of tensions” that establishes the conditions of its reception. In good
measure, is observed as the own resources to the photographic material pronounce, doesn't
just like elements of organization of the image, but, above all, as centers of sense
construction, own to a model of visual enunciation. We tried to develop some necessary
subjects to the understanding of this relationship between theme and advertising image, taking
into account the configuration elements and of reading inside of a specific context and that its
assists to certain purposes of its type of discursive regime. For that, we looked for to establish
a type of outline of the figurative aspects of the grotesque in other fields of the visual art, of
the pictorial, above all, that could offer indicative of this appropriation of the reason in images
and its repercussion in the advertising context, in way to understand some implications and
unfoldings that they are put in the relationship among grotesque, image and publicity.
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