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Souza, Edvaldo de. Imagem e representacdo: conteddo informativo nas fotonovelas das
décadas de 1960-1980 pela perspectiva de Barthes. 113 f. il. 2015. Dissertacdo (Mestrado) —
Instituto de Ciéncia da Informacéo, Universidade Federal da Bahia, Salvador, 2015.

RESUMO

Visa demonstrar que as revistas de fotonovelas brasileiras apresentaram informacéo sobre o
contexto sociocultural, comportamental e geogréfico quando do periodo de sua circulagdo, se
corroborando também como documento portador de conteido informativo para o seu publico
leitor. Para os aspectos conceituais relativos & imagem fotografica, adotamos como
embasamento tedrico os trabalhos de Roland Barthes (1915-1980), que citou a fotonovela
como portador de sentido e possivel fonte de estudo. Para o percurso metodoldgico, de
abordagem qualitativa, nos valemos da analise de contetdo de Bardin, que aliado ao método
semidtico barthesiano nos permitiu identificar e analisar categorias tematicas no material
explorado, como a representacdo geografica e a representagdo da mulher. As técnicas
utilizadas envolveram a pesquisa documental e a bibliografica para o desenvolvimento do
procedimento histérico, possibilitando relacionar a producédo das fotonovelas com o contexto
de sua producdo. A amostragem se compds de trinta e cinco historias de fotonovelas da
revista Sétimo Céu (editora Bloch), publicadas no periodo entre as décadas de 1960 a 1980,
que foram lidas e destacadas nos trechos nos quais abordam mensagens com conteido
informacional. A opcéo pela publicacdo Sétimo Céu se deve ao fato de ser reconhecida como
a Unica revista a produzir regularmente fotonovelas no Brasil, utilizando atores e cenéarios
locais e abordando temas regionais, porém outros titulos foram explorados para compreensédo
geral do fendmeno. Os resultados da pesquisa revelaram que, entremeado entre a narrativa
ficcional e a diegese, informacdes diversas sobre a realidade circundante chegaram ao publico
leitor através de um sintagma geral composto de imagem fotogréafica e texto, caracteristico do
formato fotonovelistico, e que, enquanto o contetdo verbal se identifica com um sistema
denotativo coberto pelas linguagens documentarias, as imagens necessitam de uma conversao
que passa por expressdes de carater conotativo para a sua representacdo. Por fim, o presente
trabalho permitiu observar que, com a popularizacdo dos aparelhos de scanners na ultima
década, houve um breve momento de revitalizacdo no interesse sobre as fotonovelas,
propiciado pela digitalizacdo e disponibilizacdo na web dos acervos de colecionadores,
seguido de um “segundo desaparecimento” — 0 primeiro foi editorial - motivado pelo
esgotamento do seu publico e necessidade de manutencdo constante dos arquivos
compartilhados.

Palavras-chave: Informacdo. Imagem. Fotonovela. Representacdo documental. Barthes —
Semiotica.



Souza, de Edvaldo. Image and representation: informative content in photonovellas of the
decades of 1960-1980 by Barthes perspective. 113 f. il. 2015. Thesis (MS) - Institute of
Information Science, Federal University of Bahia, Salvador, 2015.

ABSTRACT

It aims to demonstrate that the Brazilian magazines photonovellas presented information on
the sociocultural, behavioral and geographic context when the period of its circulation, is also
supporting document as having informative content for your reading public. For the
conceptual aspects of the photographic image, we adopted as the theoretical foundation
Roland Barthes work (1915-1980), who cited the photonovella as a carrier of meaning and
possible source of study. For the methodological approach, of qualitative approach, we
followed the Bardin content analysis, which combined with Barthesian semiotic method
allowed us to identify and analyze the themes explored in the material, as the geographical
representation and the representation of women. The techniques used have involved
documentary and bibliographic research for the development of historical procedure, enabling
the production of photonovellas relate to the context of their production. The sample consisted
of thirty-five stories photonovellas of Sétimo Céu magazine (Bloch editor), published in the
period between the decades from 1960 to 1980, which were read and highlighted the passages
in which address messages with information content. The option for publishing Sétimo Céu is
because it is recognized as the only magazine to regularly produce photonovellas in Brazil,
using local actors and scenarios and addressing regional issues, but other titles have been
exploited for general understanding of the phenomenon. The survey results revealed that,
interspersed between fictional narrative and the diegesis, various information about the
surrounding reality came to the reading public through a general phrase composed of
photographic image and text, characteristic of photonovellistic format, and that while the
verbal content identifies with a denotative system covered by the documentary language, the
images require a conversion that passes through connotative character expressions for their
representation. Finally, this work found that, with the popularization of scanners players in the
last decade, there was a brief moment of revival in interest in the photonovellas, brought
about by digitization and availability on the web of collectors of collections, followed by a
"second disappearance "- was the first editorial - driven by the depletion of your audience and
need for constant maintenance of shared files.

Keywords: Information. Image. Photonovella. Documentary representation. Barthes -
Semiotics.



LISTA DE FIGURAS E QUADROS

Figura 1 - Capas de revistas de fOtONOVEIAS ............cccveiiiiiiiiiie e 16
FIgura 2 - QUAAI0 “O GIILO” ....ocieiueeieeiesieeseste e e te st e ste et e sraeste et e seesteesaesseesreensesreenreeneens 33
Figura 3 - Contribuicdo da Ciéncia da Informacéo (CI) para os estudos semioticos.............. 35
FIQUIa 4 - RUA ChILE ...ttt et esneeee s 36
Figura 5 - Revista com a informag&o da tiragem ao alto (545 mil exemplares). .................... 44
Figura 6 - Roberta Close em fOtONOVEIA ..........c.ccveiiiie i 47
Figura 7 - Capa de revista de fotonovela e o simbolo da pomba branca. ..........ccccoceveiiiniennee 49
FIgura 8 - We Can DO It ..ottt 52
Figura 9 - Nova tendéncia da moda: das pernas cobertas da modelo a direita as pernas
expostas da MOdel0 @ ESQUETTA. ........c.eieerii et 53
Figura 10 - O ideal d0 CASAMENTO........ccuoiuiiiiiiiiie e 56
Figura 11 - Um exemplo de normas de comportamento para a mulher-0asis ..............c.c....... 57
Figura 12 - Anuncio em revista de fotonovela............coovieiiiiiiiieii e 58
Figura 13 - A mulher emanCiPada...........ccoeeieiieiieie et sre e 59
Quadro 1 - Elementos na composiGao da fOotONOVEIA...........ccevveririiiniiiiiecee e 62
Figura 14 - O deslocamento da personagem € inferido pelo leitor...........cccooevveiiiiiiicinenne 64
Quadro 2 - A construcdo da narrativa na fotonovela. ..........cccoceveieiiiiiiceie e 65
Figura 15 - Descricdo de acervo do Museu Imperial de Petropolis .........cccccceevveviiiciiecinennne 66
Figura 16 - Descricao de acervo do Museu Imperial de Petropolis ..........ccccoceveiiciincnnnns 67
Figura 17 - Descricdo de acervo do Museu Imperial de PetrOpolis .........ccccccveveiveiciiciinennne 68
Figura 18 - Produtos que visavam 0 ideal do Casamento ...........ccocovvrviineeieniene e 72
Figura 19 - A mulher em CONFlItO.........ccoiiiiiie e 79
Figura 20 - Reflexos sociais dos deslocamentos migratOrios...........cocvverveererereneseneeienienens 81
Figura 21 - Estabilidade profissional ou construgdo de familia? ............ccccccoevveiiviiiiieinenne 81
Figura 22 - A independéncia feminina substitui o ideal roméantico anteriormente apregoado
NAS FOTONOVEIAS ... ettt bbb bennenreas 82
Figura 23 - AnUNCio de produto Walita. ...........ccoveeieieiieniisesee e 96
Figura 24 - Imagem interpretada por Barthes...........ccooveiieiiiciie s 100
Figura 25 - Matéria do O GlODO ..........ooiiiiiiiieeee s 101
Figura 26 - Matéria do O GIobo (CONLINUAGAD). .....c.eevverieierieie et 102
Figura 27 - Capas de revistas de fotonoVvelas. .........cccceveiiiiiiiiii s 103
Figura 28 - Capas de revistas de fotonoVEIaS. ..........cccocveiiiiiiiciie e 104

Figura 29 - Capas de revistas de fotonoVelas ... 105



Figura 30 - Capas de revistas de fOtoNOVElas. ...........cccvevveiiieiicie i 106

Figura 31 - Capas de revistas de fotonoVelas ..o 107
Figura 32 - Capas de revistas de fOtonOVElas. ...........cccvevveiieiieie i 108
Figura 33 - Capital de SE0 PaUl0. ..o 109
Figura 34 - Descricao e fotografias de SantoS. ..........cccvevveiieii e 110
Figura 35 - Cidade mineira de SA0 LOUIENGO. ........ccuiieieiierieiicieeriesie e 110
Figura 36 - O ltoral SANTISTA. ........ccvviieieeie i 111
Figura 37 - DesCriGa0 de SA0 LOUIENGO. ........ueiviiiiiiieiieieieiie ettt 112

Figura 38 - A cidade de APareCida..........cceivueiierieiieieesie e nee e e 113



SUMARIO

LINTRODUGAO ...ttt n e 12
2 PRODUCAO ANALISE DA IMAGEM NA CIENCIA DA INFORMACAO ............. 17
2.1 ORIGEM E DEFINICOES.........cooiiieiieeiceee ettt 20
2.2 SIGNIFICANTE E SIGNIFICADO . ......cocoeeeeee oo eeeeee e ee e ee e aee e eeeseeessessseeesaeens 26
2.3 DENOTAGCAO E CONOTACAD.......ootitieeiee ettt enee st en st 29
3 PERCURSO METODOLOGICO ..o oo eeereae e e e ee e ees e s enaessereesanans 39
A AS FOTONOWVELAS ..o oot e e e et et et e e e et et et e e e e et et et e eeesesesesee e st et eseeeereresens 43
4.1 FOTONOVELAS COMO SIGNO IMAGETICO INFORMATIVO ...coooeveveeeeeeeeereen, 48
4.2 CONTEXTO HISTORICO DE PRODUGAO .......c.oviiiiieieieeeeeee s, 52
5 RESULTADOS DA ANALISE ..o e et e e e e et e s e e e en e, 61
5.1 EXPLORAGCAO DO MATERIAL ......ooviieieeeeeeeeeeee ettt 61
5.2 RESULTADOS, INFERENCIAS E INTERPRETACAO .......coiiieeeeeeeeeeeeeeeeeesens 73
6 CONSIDERACOES FINAIS E RECOMENDAGOES .......coooieeieieeeeeeeeeeeeeeens 87
REFERENCIAS ..o e ettt e e e et r e e e ee s 90
APENDICE A - Titulos das historias de fotonoVelas lidasS........voveveeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeeee e, 94
APENDICE B - Sugest#o de roteiro para leitura de imagens ...........c..occeeeveeveceereesnsseneenenss 95
ANEXO A - Destino das fotografias da Ed. BIOCh............ccccooiiiiiiiiiiiii e 101
ANEXQO B - ReVIStas de fOtONOVEIAS..........ee oottt e e e treaaaeaaees 103

ANEXO C - Representacao de cidades brasileiras. ... 109



12

1 INTRODUCAO

Os mais remotos registros humanos de que se tem conhecimento foram em forma de
imagens. As pinturas rupestres sao as manifestacdes mais antigas ja encontradas, e nos trazem
um testemunho valioso dos primeiros passos da humanidade através de simbolos e
representacdes que o homem fazia do seu periodo historico. Seja nas pinturas de Chauvet ou
nas esculturas das Vénus de Hohle Fels e de Willendorf, 0 homem primitivo viu na imagem

um importante recurso para se expressar.

Segundo Barthes, “a imagem ¢ certamente mais imperativa do que a escrita, impondo

a significacdo de uma sé vez, sem analisa-la e dispersa-la” (BARTHES, 2009, p.201).

A imagem desempenha um papel dual, o de reflexo e o de produtora de determinada
realidade. Ela atua e é dependente do meio, numa complexa relacdo de simultaneidade. A
partir desta caracteristica, se torna inevitvel que a analise da imagem se veja diante de dois
vieses: a compreensdo da imagem e a compreensdo através da imagem. A compreensdo da
imagem investiga as técnicas e o seu efeito sobre o espectador, mas a compreensdo atraves da
imagem relaciona-a ao momento no qual a obra foi produzida, quando a manifestacdo artistica

passa a ser compreendida como reflexo histérico e social.

A analise semidtica da imagem, no que concerne a representacdo, compreende a
capacidade humana de passar do processo de ver ao processo de interpretar (TOUTAIN,
2010, p. 77).

Neste sentido, destacamos a fotonovela como documento ainda carente de
interpretagdo quanto ao seu fenébmeno no dmbito da informagdo. As revistas de fotonovelas
foram um tipo de publicacdo muito popular no Brasil entre as décadas de 1960 a 1980, com
altas tiragens e circulacdo. Define-se como um “produto cultural que, como as historias em
quadrinhos, articulam imagens (fotografias) e textos dispostos em uma sequéncia, gerando
uma narrativa” (VERGUEIRO; SANTOS, 2010, p. 581).

Quando se trata de ver imagens de época — onde as fotonovelas se enquadram, por ser
um produto datado, especifico de determinado momento —, a interpretacdo de seu conteudo
leva a conhecer toda uma visdo de mundo vigente na época. Entende-se aqui que o usuario faz
algo ser um documento, ou seja, nas palavras de Lara, “0 uso também faz o documento, e 0

documento tem de ser analisado no seu carater semiotico” (LARA, 2010, p.54).
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Conforme observa Isabel Sampaio, o principal motivo de leitura das fotonovelas se

deu por:

sua condicdo de “janela para o mundo”, um mundo diferente daquele
vivenciado no cotidiano dos leitores, e que lhes permitia acessar novas
informagdes, trabalhar seu imaginario e construir sua identidade a partir de
outros modelos e, com isso, diferenciar-se. (SAMPAIQ, 2008, p.68).

Assim, temos acesso a posteriori a0 modo de ver o mundo da sociedade de outrora, e
consequentemente aos modos que foram usados para representa-lo. O ser humano constroi
uma visdo de mundo, refletindo suas vivéncias e experiéncias, e, atribuindo sentido ao que Ve,

faz relagOes, sente, compara, julga.

O objetivo principal deste trabalho é analisar como as fotonovelas brasileiras
apresentaram conteudo informativo e estabeleceram significacbes e representacdes,

constituindo-se em importante documento que reflete a memaria daquele periodo.
Os objetivos especificos sdo:

e Identificar o conteddo informativo nas fotonovelas, em relacdo aos
fundamentos tedricos da Ciéncia da Informagcéo;

e Analisar e interpretar os contetdos produzidos sob a perspectiva do conceito de
informagéo;

e Apontar os aspectos semioticos que envolvem a representacdo de documentos
imagéticos no ambito da Ciéncia da Informacdo, ao considerar a coexisténcia

de elementos objetivos e subjetivos na constituicdo deste documento.

Buscaremos embasamento tedrico principalmente na obra do pensador francés Roland
Barthes (1915-1980) - cujo pioneirismo na semiética da imagem influenciou

significativamente os estudos posteriores na area.

Observa-se que as revistas de fotonovelas estdo passando por um segundo
desaparecimento. O primeiro desaparecimento foi editorial, quando ocorreu a interrup¢éo de
publicacdo deste tipo de revista. Assim, durante algum tempo, o acesso a fotonovela ficou
circunscrita as colecfes pessoais de leitores. Recentemente, porém, com o barateamento dos

aparelhos de scanners e 0 aumento da velocidade de conexdo a internet, colecionadores que
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detinham tais materiais digitalizaram suas revistas e disponibilizaram na web, como forma de

compartilhar e divulgar o material®.

O segundo desaparecimento se da atualmente no meio digital, pois tais arquivos estao
ficando indisponiveis nos servidores, conforme observa-se ao desenvolver esta pesquisa,
motivado pelo fato de demandarem download constante para permanecerem ativos, e CoOmo 0
acesso a eles se esgota entre “iniciados”, ou seja, entre pessoas que de alguma forma tiveram
contato com este material no passado, ndo ha captacdo de novo publico leitor e
consequentemente aumenta a necessidade de reposicdo dos arquivos digitalizados por parte

dos colecionadores.

Esta nova impossibilidade de acesso a fotonovela, que aparentava ter no advento da
internet a resposta para a questdo de sua preservacgdo, urge para a execucdo de um novo
trabalho académico, pois ndo se considera que sobre as fotonovelas se tenha dado a atengédo

cientifica que proliferou com relativa diversidade sobre as fotografias em geral®.

Atualmente, com a urgéncia de um mundo midiatico e que impde 0 uso de novos
meios e ferramentas tecnoldgicas para apreensdo dos sentidos, aliados a contextos
geopoliticos e econémicos utilizadores da imagem como instrumento de poder, a defini¢do do
guem vem a ser imagem se encorpou polissemicamente. Esta abundancia de significados,
bradando por emergir, trouxe profissionais e pesquisadores para uma nova postura, a da

desconfianga em relacdo a imagem.

No contexto da Ciéncia da Informacdo, a preocupacdo com as intencdes nas imagens
se faz presente a partir da mudanca de paradigmas da area, que deslocou a preocupac¢do com o
suporte para a preocupacao com o usuario. Se antigamente os bibliotecérios se detinham nos
aspectos técnicos de seus afazeres, como a coleta, a organizacéo e a preservacdo dos acervos,
atuando como guardides de ideias, agora sdo cumplices, exercendo papel ativo no processo de

disseminacéo e transmissdo das mensagens para 0s mais diversos publicos.

1 Cita-se como exemplos o0s sites disponiveis em <asfotonovelas.blogspot.com.br>,

<acervodefotonovelas.blogspot.com>, <revistaamiga-novelas.blogspot.com>, fontes de parte das
imagens de fotonovelas utilizadas neste trabalho, além de perfis de colecionadores em redes sociais
como o Facebook, nos quais ha troca de informac@es sobre o colecionismo de fotonovelas.

2 Conforme levantamento mostrado na pag.22 deste trabalho.
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A motivacdo na imagem pode ser deliberada ou involuntéria, mas sua existéncia é
inequivoca e esperada. Os diferentes meios sobre as quais se manifesta, sejam elas a
pictografia, a fotografia, os mass media ou as artes plasticas, apenas para citar algumas, fazem
seus caminhos penderem para o estudo das artes hibridas, o que talvez dificulte a vigilancia

académica e critica.

HA& necessidade da Ciéncia da Informacéo conhecer os mecanismos através dos quais
se operam estes fluxos de significados e discursos, ndo com o intuito de interferir, mas
objetivando atribuir coeréncia ao seu fazer, a sua missdo. Bibliotecas, arquivos e museus sdo

espacos sociais que devem operar mediante intengdes e objetivos determinados.

O problema que provocou a elaboragéo deste trabalho foi: a fotonovela se apresentou
como fonte de informacéo para o seu leitor? A hipdtese é a de que as fotonovelas brasileiras
trouxeram informacdes e representacdes da sociedade, abordando temaéticas e situacbes do
contexto social local, aliadas as imagens, e podem ser vistas como fonte de informagdo do

publico leitor naquele periodo.
Este trabalho esta estruturado da seguinte forma:

O capitulo introdutorio traz de forma concisa o panorama no qual a problematica se

insere, com explicitacdo dos objetivos e formulacdo do problema em questéo;

O segundo capitulo delineia os aspectos relativos ao tema abordado, sua inser¢édo no

campo da Ciéncia da Informacdo e a relagdo com o objeto de estudo;

O capitulo 3 traz o percurso metodoldgico adotado, que toma principalmente a analise
de contetdo de Bardin como técnica e descreve o caminho utilizado para desenvolver o

trabalho;

Os capitulos 4 e 5 tratam respectivamente das caracteristicas da fotonovela e da
analise do estudo trazendo exemplos e caracteristicas que nos permitem identificar o viés
informativo deste suporte no que tange as producgdes brasileiras, que se apresenta em meio a
diegese das historias, e evidenciamos de que forma este contelido se apresentou ao Seu

publico leitor;

No ultimo capitulo propomos um olhar mais apurado do campo da Ciéncia da
Informac&o para a analise de diferentes suportes para além do impresso, como 0s documentos
imagéticos, e como a representacdo destes pode auxiliar outras disciplinas quando estas se

debrucam sobre os diferentes suportes.
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No apéndice B recomenda-se um modelo de leitura de imagem para os elementos
imageéticos, acompanhado de algumas consideracfes adicionais.

Figura 1 - Capas de revistas de fotonovelas

setimo
ceu deluno

Fotonovela: O CAVALEIRO EA LUA
T e SEEmeE e
A NOVA MODA FEITA DE LA

[Cinema: CENSURA PROIBIU PETL www
.asfotonovelas.
blogapot.com

3

Fonte: Blog As Fotonovelas. Disponivel em: <asfotonovelas.blogspot.com.br>. Acesso em: 26 mar.2015.
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2 PRODUCAO E ANALISE DA IMAGEM NA CIENCIA DA
INFORMACAO

Nas décadas que se sucederam a Revolucdo Industrial, o avanco da ciéncia e
tecnologia, aliado ao desenvolvimento da imprensa, da fotografia, do cinema e a répida
industrializacéo, fez a informacé&o passar a ser registrada em cada vez mais novos suportes. Se
antes restrita ao papel, os documentos agora se encontravam em forma de fotografias,
registros sonoros, microfilmes, rolos de filmes, patentes e outros meios. Atualmente, sdo
tantos e tdo diversos os suportes que contém informacdo que se torna temerario relaciona-los,

sob o risco de incompletude e obsolescéncia.

A informacdo se tornou o aspecto mais caracteristico da sociedade atual. A
contemporaneidade se caracteriza pelo volume, pela dindmica e pelos variados meios pelos
quais a informacdo se apresenta, permeando todos os campos da vida humana, o que fez
surgir os termos Information Age, Sociedade da Informac&o, Sociedade Pds-Industrial (Daniel
Bell), Pés-Moderna (Jean Lyotard) ou Em Rede (Manuel Castells).

“Além da informacao técnica e cientifica — nos mais variados suportes — o campo de
estudo da Ciéncia da Informacdo abarca uma gama variada de linguagens que pode ir da
fotogréfica e cinematografica até, por exemplo, a quadrinistica”. (COSTA; ORRICO, 2009, p.
1).

Nesta linha, cabe destacar a importancia das revistas de fotonovelas, por serem
fundadas em representacGes claramente definidas e cujas caracteristicas fazem deste formato
plataforma diferenciada no contexto da Ciéncia da Informacdo. A fotonovela é um produto
que traz informacdo de um passado. De acordo com Barreto (2007, p.23), a informacdo da ao
homem referéncia de seu passado historico, cognicdes prévias e espaco onde conviveu,
situando-o a partir dai em um ponto do presente e possibilitando perspectivas futuras.

Nesse sentido, a escolha do autor Barthes para balizar este trabalho se deve, em parte,
a ndo pretensdo deste autor em reduzir a analise do fenémeno (no caso, fotonovela) a mera
descricdo de seus significantes fotograficos ou objeto de estudo sociolégico. Apesar de
incorporar estas linhas de trabalho, a analise a se atingir ndo se reveste de verdade dos fatos,
mas langa um novo olhar - até certo ponto pessoal - sobre um nicho de publicacdo que nos

parece precisar de devida atencdo cientifica.
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Um dos temas mais importantes na fotografia é justamente a questdo da composicao
da imagem. Para Vilche, existem “inumeraveis ensaios que pretendem criar as regras de uma
correta sintaxe ou revelar as atividades estéticas e criativas do fotégrafo” (VILCHE, 1991,
p.56).

Para Barthes, o olhar analitico ndo consegue ignorar o fato de que na foto de imprensa

ha& a comunicagdo com outra estrutura: a estrutura linguistica, composta pelo texto.

Essas duas estruturas sdo convergentes, mas como suas unidades sao
heterogéneas, ndo podem se misturar; aqui (no texto) a substdncia da
mensagem € constituida por palavras; ali (na fotografia), por linhas,
superficies, tonalidades. Além disso, as duas estruturas da mensagem
ocupam espacgos reservados, contiguos, mas ndo "homogeneizados", [...] a
andlise deve incidir primeiro sobre cada estrutura separada; é s6 quando se
tiver esgotado o estudo de cada estrutura que se poderd compreender a
maneira como se completam. (BARTHES, 2000, p.326)

As duas estruturas citadas acima, texto e fotografia, sdo formas de representagdo. Os
profissionais da informacéo trabalham acima de tudo com representagdes. Um aglomerado de
paginas em branco, um formulario ndo preenchido e um objeto aleatério ndo tém lugar em
bibliotecas, arquivos e museus, respectivamente, salvo quando comportam representacdes do
mundo. Do contrério, sdo meros suportes fisicos, ndo re-apresentam a informacéo desejada

pelo usuario.

Para Ziller e Moura (2010), dificilmente se encontra um conceito de informacao que
ndo esteja relacionado a ideia de representacdo, de maneira explicita ou subjacente as
definicBes. O que ocorre é que representar é estar em lugar de, isto €, estar numa tal relacdo
com um outro que, para certos propositos, é considerado por alguma mente como se fosse
esse outro®. Segundo Santaella (2009, p.26), o tema da representacdo mental aproxima a
semidtica da ciéncia cognitiva, pois esta desenvolve modelos, ou seja, representacdes, do
conhecimento, e modelos do processamento de suas estruturas em processos mentais.

Na criacdo de representacdes, tantas sdo as intengdes quanto sé@o os produtores, € a

contemporaneidade se destaca no panorama historico por estimular a producdo de imagens,

® Nelson Goodman (1976) esclarece que representacdo ndo é uma via de mao dupla: A representar B
ndo implica necessariamente em B representar A; o quadro pode representar o duque de Wellington,
mas o duque ndo representa 0 quadro. Da mesma forma, o autor denuncia a importancia da
semelhanga na representagdo. Um irmdo gémeo ndo representa 0 outro, nem um dos automoveis de
uma linha de montagem é uma imagem dos restantes. “E claro que nenhum grau de semelhanga ¢é
condigéo suficiente da representacdo. ” (GOODMAN, 1976, p.36).
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com a estrutura de oferta de tecnologias se revelando prolifica em incentivar e criar novas
necessidades de consumo e novos produtores de conteudo, de intencBes e de (novos)
conceitos. Segundo FLUSSER (1985, p.38) “toda intencdo estética, politica ou
epistemoldgica deve, necessariamente, passar pelo crivo da conceituacdo, antes de resultar em

imagem”.

A producéo de imagens se tornou moeda de troca no mercado social, este entendido
como o transito entre popularidade/impopularidade no mundo virtual, mas também no real.
Imagens estaticas, em movimento, sequenciadas ou interativas sdo produzidas por novos
atores, documentalistas involuntérios e armazenadores de signos, de relatos, de memorias, e

que geram, manipulam e apagam rastros imagéticos de acordo com 0s seus interesses.

Se antes tinhamos regimes de poder que norteavam os registros de acordo com o Unico
objetivo de perpetuacdo do status quo dominante, agora temos quase andnimos buscando
legitimagdes sociais e ideoldgicas as mais diversas, e encontrando cada vez mais novas

plataformas sobre as quais atuarem.

Bentes Pinto (2008) observa que, depois da explosdo bibliografica, estamos vivendo
outra explosdo, a das imagens visuais, ainda mais avassaladora e carente de tratamentos
documentais. Para a autora, a cultura da imagem esta instalada, ndo sendo possivel ignora-la
pois sdo inimeros os individuos que tém necessidades de utilizar estas fontes de informacéo

em suas praticas no cotidiano.

A este respeito, é atual o alerta de Jauss (1979, p.82), que afirmou que “a proibi¢éo de
imagens, por exemplo, que ressurgiu periodicamente durante o dominio da Igreja, por certo
ndo era um perigo menor a praxis estética do que a inundacdo de imagens através de

Nnossos mass media.”.

Além da multiplicidade de produtores, que no ciberespaco consolidou o conceito de
web 2.0, outra caracteristica da sociedade atual € a interpenetracdo de sentidos. Com a ampla
disponibilidade de recursos digitais, agora a imagem original sdo acrescentados elementos por
terceiros, com o objetivo de reforgcar ou enfraquecer a mensagem, e a disseminacdo do
produto adulterado transitando por vias néo previstas e atendendo a fins ndo desejados pelo

autor no momento de sua producéo.
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Baudrillard (1997), a respeito da imagem fotogréfica, denunciava que todo trabalho de
retomada e de retoque artistico da foto tem um carater abominavelmente estético®. Aqui se
entende que também tem um carater intencional, pois sdo produzidas ressignificacdes,
atribuindo “sentidos sobre sentidos” em imagens. Assim, o signo se vé dinamizado, com a

atribuicéo de significados a ele tendendo ad infinitum.

Neste &mbito, em um panorama de numerosas mudancas e de intensas transformacdes,
por vezes fomentando obsolescéncias e desatualizacdo de estudos, a fotonovela é vista como
uma plataforma estavel onde se estudar os mecanismos que se operacionalizam no discurso

visual.

A fotonovela é apenas uma forma de representacdo mais simplificada, porém
bastante coerente com a ideologia infiltrada no cotidiano. Desde que a
representacdo é sempre uma forma de captacdo da realidade que se da na
medida de criacdo de outra realidade, e que a ideologia se situa nos dois
momentos, na escolha dos elementos e na sua organizacdo (HABERT,
1974, p.12).

Enfim, neste trabalho, buscou-se resgatar o olhar sobre este material, fadado ao
desaparecimento, constituindo-o como o corpus de pesquisa, e identificando neste tipo de
linguagem informacgdes e significagdes materializadas nas historias selecionadas e

reconhecendo as caracteristicas de representacao.

2.1 ORIGEM E DEFINICOES

Segundo o Dicionéario de Biblioteconomia e Arquivologia (CUNHA; CAVALCANTI,
2008), o verbete “fotonovela” é descrito da seguinte forma:
fotonovela photonovella, picture romance COMN publicacdo que

apresenta imagens fotogréaficas, acompanhadas de legendas, filactérios
ou bal6es; fotorromance. (CUNHA; CAVALCANT]I, 2008)

* Baudrillard também diz, em seguida: “um dia, a populacio se dividira em duas partes iguais: aqueles
que encarnardo a queda ou o sofrimento, transformados sem que o queiram em figurantes estéticos
dessa miséria — e aqueles que os fotografardo, que estardo alertas.” (1997, p.45).
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A fotonovela faz parte da chamada imprensa feminina, ou seja, aquela gama de
publicacdes destinadas ao consumo do publico leitor feminino e surgidas a partir do século
XXVII na Europa (BUITONI, 1990). Neste cenério, Stefano Reda e Damiano Damiani
inovaram e adaptaram na Italia fotogramas de producdes cinematograficas da época para
compor uma narrativa, e sdo considerados os primeiros editores de fotonovelas (HABERT,
1974).

A fotonovela foi trazida para o Brasil no inicio da década de 50, inicialmente com a
importacdo de histdrias europeias — principalmente italianas — e mais tarde com producéo
nacional. Sua principal caracteristica é ser uma linguagem narrativa composta de imagem

fotogréfica e texto, numa relacdo bastante complexa.

Imagem/texto: essa, a dupla intimamente ligada dentro da revista, com mais
atracdo ainda se for feminina. A imagem vira texto, com séries de fotos
construindo verdadeiras “frases visuais”; e o texto vira imagem quando
recorre a figuras de estilo que nos fazem visualizar a pessoa ou a cena, ou
sugerem emocdes e sentimentos. O texto imagético, a imagem textual: um
casamento que deu muito certo nas revistas, principalmente femininas.
(BUITONI, 1990, p.19).

Barthes definiu linguagem, discurso e fala como “toda unidade ou toda sintese
significativa, quer seja verbal, quer visual: uma fotografia sera, por nos, considerada fala,
exatamente como um artigo de jornal” e defende que 0s proprios objetos poderdo transformar-

se em fala se significarem alguma coisa (BARTHES, 2009, p.201).

A linguagem das historias em quadrinhos (HQs) tem, quanto a sua estrutura, varias
semelhancas com a linguagem da fotonovela. A principal diferenca estd em que, enquanto a
HQ ¢ uma “forma narrativa composta por uma sequéncia de quadros pictograficos”
(VERGUEIRO, 2005, p.2), a fotonovela é composta por uma sequéncia de quadros

fotogréficos.

A linguagem na fotonovela, composta de fotogramas sequenciados, além de inserida
numa marcacdo temporal, com ascensdo editorial, auge e declinio da linguagem
cronologicamente estabelecidos, € direcionada a um puablico alvo especifico e temas
relativamente definidos. Este fator facilita o estudo da imagem, que atualmente se esforga

para respirar em meio a tantas novas ferramentas visuais advindas das novas tecnologias.
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Sendo um produto de comunicagdo de massa, com linguagem acessivel e produzida
com ferramentas e recursos baratos, a fotonovela sofreu duplo preconceito (HABERT) néo

obtendo reconhecimento nem como forma de arte nem como fonte de estudo e pesquisa.

Barthes, na sua Ultima obra em vida, A Camara Clara, alegou se incomodar com a
vigilancia “inoportuna” de sua consciéncia critica perante fotos que o tocavam, mas que eram
alvo de desprezo académico (“fotografias de amadores, traco de protocolo social de
integragdo”), qualificagdo que pode ser estendida aos fotogramas de fotonovelas, que
“tocaram” a massa feminina brasileira durante quase trés décadas, rivalizando em preferéncia

com a televisdo em preto e branco.

Quanto a incorporacdo deste material nos acervos das bibliotecas e unidades de
informacao, a pratica bibliotecaria também ndo se isentou deste preconceito, e isso se explica,
segundo Vergueiro (2008, p.5), porque esta pratica desenvolve-se no emaranhado das relacdes
sociais e reflete a desconfianca da prdpria sociedade em relagdo aos meios de comunicacgdo de
massa — como, por exemplo, nas histérias em quadrinhos e nas fotonovelas. Porém, o que
deve-se considerar € que o fato de ter atingido um grande publico deveria mais incentivar do
que inibir uma atencdo maior da comunidade cientifica, visto que esta forma de comunicacao
impactou sobre uma grande parcela da sociedade no periodo historico correspondente ao da

sua circulacéo.

Na base BRAPCI - Base de Dados Referenciais de Artigos de Periddicos em Ciéncia
da Informacdo, que apresenta os resumos de 8303 textos publicados em 37 periddicos da
&rea’, em pesquisa pelo termo “fotonovela™ a partir dos titulos, resumos e palavras-chaves,
ndo foi recuperado nenhum artigo. A mesma busca pelo termo “fotografia” recuperou 46
trabalhos. Para efeito de comparagdo, constatamos que a pesquisa por “quadrinhos”, produto

mais parecido com as fotonovelas, obteve 17 resultados.

Da mesma forma, aos pesquisarmos pelos mesmos termos nos Anais dos ENANCIBs -
Encontros Nacionais de Pesquisa e Pés-Graduac&o em Ciéncia da Informacao®, 315 trabalhos
foram recuperados sobre fotografia, 31 foram recuperados sobre quadrinhos, e apenas 3
trabalhos foram localizados sobre fotonovelas. Os trés trabalhos, porém (sendo dois de

Manini, cuja dissertacdo de mestrado teve como tema o foto-romance, género de fotonovela

> BRAPCI. Disponivel em: <http://www.brapci.ufpr.br>. Acesso em 05 maio 2015.

® Repositorio BENANCIB. Disponivel em: <http:/repositorios.questoesemrede.uff.br/repositorios>.
Acesso em 05 maio 2015.
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onde predomina as histérias de amor), mencionam uma unica vez a fotonovela, sem

efetivamente tomé-lo como objeto de estudo. Segue abaixo os trechos em que ocorre a

mencao:

A fotografia como narrativa pode ser aquela colocada em sequéncias curtas —
como na obra de Duane Michals — ou longas, como as obras de Benoit
Peeters e Marie-Francoise Plissart, denominadas de roman-photo,
semelhantes em alguns poucos aspectos a nossa fotonovela dos anos 1970.
Nestes casos, um conjunto de fotografias, colocadas em sequéncia ldgica e,
na maioria das vezes, entremeadas com textos, narra uma historia ou
acontecimento. (MANINI, 2009, p.6, grifo nosso).

Outra possibilidade em que a leitura de imagens fotograficas poderia ser
observada — e com muito mais pertinéncia e riqueza de detalhes — seria com
relacdo as narrativas fotograficas sequenciais (exemplos: sequéncias
fotograficas, ensaios tematicos, fotonovela e foto-romance). Em tais textos
imagéticos, a categoria do tempo narrativo esta muito presente e conduz, por
si s0, a leitura sequencial das imagens (MANINI, 2011, p.1, grifo nosso).

O SABER Comunidades: é um cenario virtual desenvolvido para que os
professores possam apresentar os conteldos didaticos no formato de
historias (contadas por meio de animacdes, videos, textos, radionovelas,
fotonovelas e histérias em quadrinhos) e, a partir delas, convidar os
estudantes a desenvolver as atividades avaliativas (BORBA et al, 2013, p.12,
grifo nosso.

Na andlise deste estudo, verificou-se que a fotonovela possui uma caracteristica que

divide apenas com os quadrinhos, a de relacionar o conteddo imagético e o textual para

compor uma narrativa. Mas, diferentemente dos quadrinhos, a linguagem da fotonovela é

Unica por ter como caracteristica a composicao de imagens fotograficas em sequencia, de

forma a contar uma historia.

Outra caracteristica é o fato de atualmente se definir como um produto do passado, e

imagens do passado exigem um grau de interpretacdo mais acurado do que analisar imagens

contemporaneas, pois implica em incursdo investigativa no contexto histérico de sua

producdo, contexto que por vezes se revela agora estranho para os padrdes da cultura atual,

entendendo cultura, numa defini¢do livre, como um conjunto de significados sociais que

aproximam os individuos em determinado tempo ou espaco.
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A escolha do autor Barthes para balizar o trabalho (como citado na péag. 12) se deve
por dois motivos: primeiro, porque constatamos que 0s temas comuns na fotonovela’, como o
romance, as cidades, a moda e o vestuario, assim como elementos e conceitos com as quais
esta linguagem se estrutura, como a imagem fotogréafica, a denotacdo e a conotagdo, foram
discutidos por Barthes, que chega a citar a fotonovela como objeto de estudo promissor.
Segundo, pela ndo pretensdo de Barthes e deste trabalho, em reduzir a analise do fendmeno
(no caso, fotonovela) a mera descricao de seus significantes fotograficos ou objeto de estudo
sociologico, e sim demonstrar como este formato representou a informacéo para seu publico

leitor.

A informacéo, como signo, incorpora a propriedade do signo de representar apenas em
parte algo para alguém, conforme Aradjo (2009). Goodman (2006) também ja antecipava a

questao:

Para fazer uma imagem fiel, copie-se tanto quanto possivel o objeto
exatamente como ¢é”. Essa injungdo simplista deixa-me desconcertado
porque o objeto diante de mim é um homem, um conjunto de atomos, um
complexo de células, um violinista, um amigo, um louco e muito mais. Se
nada disso constitui o objeto tal como é, que outra coisa 0 poderia ser? Se
tudo sdo modos de ser do objeto, entdo nenhum é o modo de ser do objeto.
(GOODMAN, 2006, p.38).

Para analisarmos a fotonovela como fonte de informacdo, devemos nos voltar ao
conceito da informacdo, objeto de estudo da Ciéncia da Informacdo, para em seguida, na

leitura do material, nos ater ao seu contetdo informativo.

Na Ciéncia da Informacdo (CI), a informacdo € estudada enquanto representacdo do
conhecimento, podendo ser registrado em um suporte espacial-temporal (LE COADIC, 2004).
Farradane (1979 apud SAYAO, 2000) propde definir informacdo como qualquer forma fisica
de representacdo do conhecimento. Para estes autores, a informacdo € o Unico objeto fisico
presente na cadeia da comunicagdo, onde todos 0s outros estagios sdo, por natureza, processos

mentais, ndo sendo possivel seu exame direto.

De acordo com Buckland (1991, p.351) hé trés tipos de informag&o: informacgdo como

processo, informagdo como conhecimento e informacdo como objeto.

’ Pode-se dizer que a escolha pelos temas abordados nas historias das fotonovelas obedeceu ao que
Bardin resgata como sendo os fishing-expeditions dos anglo-sax6nicos, ou seja, analises exploratorias
“para ver o que ha” (BARDIN, 2009, p.129).
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A informagao como processo designa a acao ou ato de informar alguém sobre algo.

A informac&o como conhecimento se relaciona com a mudancga cognitiva que se opera

no individuo a partir do recebimento da informacéo.

A informacéo como objeto se refere a suportes fisicos - documentos, objetos - que sdo
considerados informativos pela sua capacidade de comportar a informacéo, transportando-a

entre os individuos e sendo passivel de manuseio para fins de organizacao.

Apesar de nos basearmos em Barthes no presente trabalho para desenvolvermos os
conceitos ligados a imagem e a linguagem que se manifestam no objeto da fotonovela, cabe
dizer que, apesar de ndo ser um tedrico da area da Ciéncia da Informagdo, Barthes ndo
ignorou o desenvolvimento de estudos neste campo. Por exemplo, na coletinea Ensaios
Criticos (1964), Barthes faz mencdo a “todo um complexo cientifico que se esta

desenvolvendo em torno das pesquisas sobre a informagido” (BARTHES, 1964, p.53).

Na mesma obra, Barthes ainda afirma que ela “n3o pode aqui ser entendida
imediatamente, ela s6 pode ser definida em proporcdo de um conhecimento exterior ao
acontecimento” (p.58). O sentido ¢ atribuido fora do objeto informacional, o objeto ndo
informa per si, e sim a partir do sentido que atribuimos a ele, a partir de nossas vivencias,

experiéncias e impressdes.

Em Critica e Verdade, ele parece complementar o raciocinio: “um contexto, um gesto,
uma lembranga nos diz como se deve compreendé-la, se quisermos utilizar praticamente a
informacdo que ela estd encarregada de nos transmitir: € a contingéncia que faz um sentido
claro” (BARTHES, 2007, p.222). Neste mesmo livro, o autor traz o conceito de informacao
para esclarecer as inadequacdes da abordagem quantitativa nos estudos que visam a
compreensdo de significados na linguagem: “a contagem das unidades significantes tem seu
interesse e uma parte da linguistica cuida disso; mas ela esclarece a informacdo, ndo a

significacdo” (p.222).

Apesar desta distingdo entre informacdo e significacdo, Barthes ndo defende que os
estudos criticos sobre a linguagem estejam por isso isentos do crivo informacional, pois
afirma que mesmo a critica, como toda arte da comunicacdo, tem de submeter-se a valores
informacionais (BARTHES, 2007).

A preocupagdo de Barthes com o conceito de informagéo ndo se limitou ao campo

teorico, se estendendo também a sua vida profissional e pessoal. Fundou na Franca, junto com
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Escarpit e Meyriat, o0 Comité de Ciéncias da Informac&o e Comunica¢do (ORTEGA, 2009),
através da qual formou-se mais tarde o o Inforcom: Sociedade Francesa das Ciéncias da
Informacdo e da Comunicacdo (SFSIC). Na vida pessoal, o zelo com a documentacdo se

reflete em seus habitos:

[...] se estava na rua, num café, ele [Roland Barthes] fazia uma anotagdo em
uma caderneta; em casa, ele passava todas as anotacGes para fichas que
depois eram organizadas por temas, no seu fichario. Na hora de escrever um
texto, ele juntava diversas fichas, montando um verdadeiro quebra-cabecas
(&s vezes literalmente, com fita adesiva e grampos); depois, ele passava a
limpo um esbogo de texto que, revisto, corrigido e reescrito, era finalmente
datilografado. Ou seja, 0 manuscrito era s6 o final do processo: se 0 projeto
era ainda uma aventura, ela devia estar em forma de fichas. (PINO, 2015,
p.40)

Assim, tendo Barthes como apoio teérico, pretendemos redimir, ainda que de forma
tardia, a fotonovela como sendo um objeto informativo, condi¢do ja reconhecida para as
fotografias através de estudos que relacionam a Ciéncia da Informacdo e as imagens. Em
outras palavras, podemos recorrer aos vastos estudos ja realizados sobre a fotografia para
evidenciar a informacdo como processo e como conhecimento na fotografia, porém, como
constatado, ndo encontramos na literatura cientifica da area de Ciéncia da Informacao
trabalhos que analisem as fotonovelas como objeto informativo, imagens fotogréaficas

reunidas em sequencia de forma a estruturar narrativas e informacoes.

2.2 SIGNIFICANTE E SIGNIFICADO

Para Costa (2011, 194), as parcerias significante/significado e denotagdo/conotacédo
sdo conceitos fundamentais para a andlise de imagens. Para a autora, qualquer sistema de
significacdo comporta um plano de expressao e um plano de conteido que convivem com 0s

sistemas de linguagem denotada e conotada.

O signo é a unido de significante, que corresponde ao plano de expressdo, e
significado, que corresponde ao plano de contetdo. A significacdo é o ato ou processo que faz
esta relacdo, unindo o significante a um significado. Na Ciéncia da Informacdo, as linguagens
documentarias usam vocabularios controlados na tentativa de controlar o fluxo de significados
que podem ser atribuidos a um termo, porém o processo de significacdo atribuido pelos

usuarios é mutavel e crescente, refletindo a dindmica inerente a realidade a que pertencem.
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A fixacéo dos conceitos de significante e significado se deu de forma gradativa, tendo
Saussure anteriormente hesitado entre soma e sema, forma e ideia e imagem e conceito para
se referir a eles, segundo Barthes (2012). Este diz que tudo o que se poderia dizer do
significante € que este seria um mediador material do significado, e traz o seguinte
questionamento: “de que natureza é esta mediacdo?”. Para o autor, “perceber o significante
fotogréfico ndo é impossivel (isso é feito por profissionais), mas exige um ato segundo de
saber ou de reflexdo.” (BARTHES, 1980, p. 14-15).

Ribeiro (2010) chama a atencdo para o fato de que na mediagdo o componente
simbdlico deve ser considerado: “a lingua e os simbolos fundam as media¢Ges, porque
asseguram, no decurso do uso que ¢ feito pelos sujeitos, a apropriacéo especifica dos codigos
coletivos, uma vez que sdo codigos socialmente determinados” (RIBEIRO, 2010, p.65).
Assim, completa a autora, a codificacdo linguistica e simbolica € um primeiro e elementar

tipo de mediag&o.

De fato, andlises de imagens dizem respeito a analises de uma forma especifica de
mediacdo, que carrega em seu bojo as particularidades proprias deste tipo de elemento. Uma
destas peculiaridades é que, na imagem fotografica, segundo Barthes, ndo ha lugar para
procurar as unidades significantes®, pois esta é desprovida de cédigos e imediatamente

comunicante.

Existirio outras mensagens sem cAdigo? A primeira vista, sim: so
precisamente todas as reprodugdes analdgicas da realidade: desenhos,
guadros, cinema, teatro. Mas, de fato, cada uma dessas mensagens
desenvolve de maneira imediata e evidente, além do proprio contetdo
analdgico (cena, objeto, paisagem), uma mensagem suplementar, que € o que
se chama comumente o estilo da reproducéo; trata-se pois de um segundo
sentido, de que o significante € um certo "tratamento™ da imagem sob a acdo
do criador, e cujo significado, quer estético, quer ideoldgico, remete a uma
certa cultura da sociedade que recebe a mensagem. (BARTHES, 2000,
p.327).

Desta forma, pode-se dizer que a instantaneidade na recep¢cdo da mensagem

fotografica pelo usuario se da pelo encadeamento logico dos seus elementos significantes, por

8 O autor sugere que, para isolar as unidades significantes e os temas (ou valores) significados na
imagem fotogréfica, seria necessario “proceder (talvez por meio de testes) a leituras dirigidas, fazendo
variar artificialmente certos elementos da fotografia para observar se essas variagdes de formas
arrastam variacdes de sentido.”. (BARTHES, 2000, p.329).
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exemplo, as cadeiras ao redor da mesa, a mesa e 0s objetos dispostos sobre ela, a disposi¢éo

da mesa no ambiente etc.

Para Barthes (1984), ha a foto do fotografo e a foto do espectador. O fotografo produz
a foto a partir de uma determinada informacdo. Seu ato € pratico, objetivo, intencional. O
fotografado também possui intencbes: quer oferecer o melhor possivel de sua imagem, ou
causar certa impressdo. Mas o espectador é surpreendido pela foto; esta o atinge a partir de

seu olhar subjetivo, espontaneo e casual.

A imagem pode ter um sentido denotativo, quando pretende ser a cépia do referente,
reproduzindo com certo grau de fidelidade todas quanto possivel ou alguma caracteristica em
especial do objeto representado, e pode ter um sentido conotativo, cuja interpretacdo depende
do contexto em que foi produzida. Toda imagem veicula numerosas conotacdes provenientes
do mecanismo de certos codigos (eles mesmos submetidos a uma ideologia). (AUMONT,
1995, p. 204).

A foto age sobre o olhar diferentemente da linguagem em movimento (como o
cinema), que ‘“sequestra” a atencdo do espectador pela sequéncia de movimentos. A
fotografia, imagem imdvel como a pintura, permite apurar o olhar, perscrutar seus elementos,
demorar-se sobre a cena. Nela, para por a questdo em termos metaféricos, o espectador pode
ser levado pela méo pelo fotdgrafo, pelo quadro geral dos elementos, mas seus olhos podem
voltar-se para outra direcdo, subtraindo uma faceta dos elementos produzidos pelo autor da
imagem, e acrescentando outros, proprios de sua vivéncia pessoal e absolutamente singular -

pois toda visao € Unica.

Nos fotogramas das fotonovelas, cada detalhe, cada pose e objeto em cena sédo
meticulosamente dispostos com a funcdo de corroborar com a estoria pretendida pelos
roteiristas, para dar-lhe verossimilhanca e acdo. Neste esquema, ndo ha lugar para
“distragdes” agindo sub-repticiamente na leitura da histéria. Aqui o fotografo é menos artista
e mais técnico, quase que como apenas um meio: h& pouca receptividade para iniciativas

pessoais e inovagdes técnicas por parte deste profissional.

A fotografia de fotonovela ndo atinge o leitor pelo seu esmero artistico, e sim pela sua
funcdo na conducdo da narrativa. Sobre a fotografia meticulosamente calculada, Barthes

chama a atencéao para o fato de que

[...] nenhuma dessas fotografias, excessivamente habeis, atinge-nos. E que
perante elas ficamos despossuidos da nossa capacidade de julgamento:
alguém tremeu por nos, refletiu por nos, julgou por nés; o fotografo ndo nos
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deixou nada - a ndo ser um simples direito de uma aprovagéo intelectual
(BARTHES, 2009, p.107).

Assim, os fotografados nédo sdo flagrados de surpresa, como nas espontaneas fotos de
reportagem. Antes sdo “arranjados”, dispostos em tal angulo, favorecendo seu melhor perfil e
caracterizagcdo. “A visibilidade perfeita da cena e a sua informacdo dispensam-nos de
assimilarmos profundamente o escandalo da imagem; reduzida ao estado de pura linguagem, a
fotografia ndo nos desorienta” (BARTHES, 2009, p.107).

2.3 DENOTACAO E CONOTACAO

Varios modelos de categorizacdo de imagem podem ser aplicados na andlise visual da
fotonovela. Um ponto em comum a todos eles é a preocupacao em considerar tanto o aspecto
objetivo quanto o aspecto subjetivo da producdo da imagem. Neste sentido, para Barthes, 0s
signos sdo de primeira e segunda ordem. Os que se enquadram como signos de primeira
ordem s&o os denotativos, e os de segunda ordem s&o 0s conotativos, onde se origina o

percurso de significacdo até os graus mais elevados.

Nas fotonovelas, enquanto o seu conteddo textual se identifica com um sistema
denotativo coberto pelas linguagens documentérias, as imagens fotograficas necessitam de
uma conversdo para a sua representacdo. Conforme lembra Costa (2011, p.194), “o sistema de
linguagem denotada ja é de dominio do analista documental e o desafio que se coloca é o de

como manejar também o sistema conotativo” (grifo nosso).

Para dar um exemplo de como se dé essa converséo, observemos o tema do vestuario®,
onde Barthes (1980) constata que existem trés tipos de vestuario: o real, o imagético e o
escrito. O vestuario real é o que é efetivamente utilizado, o vestuario imagético é o que é
visualizado (por exemplo, nas fotografias) e o vestuario escrito é tal como descrito, ou seja,
passa pelo componente linguistico que utilizamos para descrever aquele vestuério e as pegas e

caracteristicas que o compdem.

° Andrade (2002) publicou um artigo no qual observa que a dualidade da roupa, enquanto bem
econdmico e simbolico, congrega informacdes de diversas areas, como econdmica, gerencial, do
campo da moda e do contexto sociocultural.
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A moda é registrada, informada nos fotogramas, e ai entra a natureza paradigmatica
da questdo: por que aquele figurino e ndo outro? Barthes nos diz que muitas vezes as opcoes
que foram preteridas na apresentacdo da linguagem dizem muito sobre 0 que a mensagem
deseja transmitir. Esta visdo barthesiana encontra eco nas no¢des do siléncio, do apagamento

e do esquecimento como conceitos portadores de sentido™®.

E frequente nas fotonovelas brasileiras o lenco pequeno usado pelas mulheres
enrolado no pescoco, evidenciando a influéncia da moda francesa, pais exportador de
fotonovelas, na producdo do figurino das producdes brasileiras. O paradigma e o sintagma
séo conceitos abordados por Barthes, o primeiro dizendo respeito ao leque de opgdes a serem
consideradas na formulagéo da linguagem e o segundo, o sintagma, se relacionando a posi¢édo

de cada elemento na linguagem.

Neste contexto, podemos questionar: porque ndo optou-se por ndo mostrar o lengo
(relacdo paradigmatica)? O que o lenco significa naquela posi¢do do corpo feminino (relagdo
sintagmatica)? Podemos fazer varias inferéncias a respeito - que a opcdo adotada foi a de
demonstrar a moda, ou que conforme sua posi¢do o lengo oculta o pescoco e dispensa 0 uso
de colares e acessorios dispendiosos para 0s produtores, ou ao contrario, destacando-o se

posto em relacdo de proximidade com tais joias de pescoco.

Interessa-nos aqui 0 que apareceu, ou seja, a ocorréncia do uso daquele vestuério
denota a moda, as tendéncias e o estilo daquele periodo, e novamente tornando a fotonovela,
ou neste caso, a imagem fotografica da moda presente na fotonovela, fonte de informacéo a

ser considerada para estudo deste tema.

Em relacdo a imagem fotogréfica, Barthes denunciou 0 que parece ser um vicio na

linha seguida pelos estudos cientificos sobre a fotografia:

Os livros que tratam dela, alids, muito menos numerosos que relativos a
qualquer outra arte, padecem dessa dificuldade. Uns sdo técnicos; para “ver”
o significante fotogréafico, sdo obrigados a acomodar a vista muito perto.
Outros sdo historicos ou socioldgicos; para observar o fendmeno global da
Fotografia, estes sdo obrigados a acomodar a vista muito de longe. Eu
constatava com desagrado que nenhum me falava com justeza das fotos que
me interessam, as que me ddo prazer ou emocdo. (BARTHES, 1984, p.16-
17).

1% Onde est4 a figura dos pais nos personagens da Disney? Todos s&0 tios, e todos sdo sobrinhos! Este
é um exemplo desta questdo. Outro sdo as animacdes infantis: Tom e Jerry, Papa-Léguas, Pica-Pau e
cia. sdo vitimas de toda sorte de atribulagdes fisicas, mas quase nunca os ferimentos se apresentam em
forma de sangue.
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Esta tendéncia dicotdmica parece refletir a mesma orientacdo ja delineada

historicamente pelas investigacdes sobre a imagem, como veremos a segulir.

Pierce rompeu com a linha tedrica predominante nos estudos da Semidtica, a da
divisdo binaria em significante e significado, formulada por Ferdinand de Saussure (1857-
1913), ao estabelecer um terceiro elemento, o de interpretante (ndo confundido com o

intérprete).

Ervin Panofsky (1955) dividiu a analise da imagem nos niveis pré-iconogréafico,
iconografico e iconoldgico, onde a descricdo objetiva do conteddo imagético pode ser
verificada nos dois primeiros niveis. A descricdo destes niveis feita por Maimone e Talamo

também se aplica as fotonovelas:

[...] o pré-iconografico, que é a descricdo de elementos constitutivos da
imagem, ou seja, o referente; o iconografico, que trata da identificacdo de
assuntos especificos e conceitos manifestos, remetendo ao reconhecimento
de um significado atribuivel ao referente (analise); o iconol6gico, que diz
respeito a valores simbdlicos, ou seja, significados somente detectaveis e/ou
observaveis cultural, social, filoséfica ou ideologicamente (interpretacdo).
(MAIMONE E TALAMO, 2009, p. 184).

Shatford (1986) também obedece a dicotomia entre objetivo e subjetivo (ou
interpretativo) ao dividir a analise visual em dois parametros, o0 DE e 0 SOBRE, onde espelha
Panofsky ao subdividir a parte objetiva, neste caso fracionando a analise DE em duas fases (0
genérico e o especifico) - para Panofsky, o pré-iconografico é genérico e o iconografico é

especifico.

Outros autores, entre 0s quais Quine, Carnap e Church, retomam a visao dicotbmica,
ainda tratando do problema da conotacdo e da denotacdo (AZEVEDO NETTO, 2002). Ralf
Bohsack caracteriza estes focos como a busca de uma compreenséo sobre a imagem (ou seja,
analisando a imagem por ela mesma) e outra através da imagem, tomando-a como reflexo e

produtora e possivel agente transformador da sociedade (LIEBEL, 2011).

Também em seu método documentario, composto da Interpretacdo Formulada e da
Interpretacdo Refletida, Bohnsack leva em conta a necessidade de compartimentar a anélise
objetiva (Interpretacdo Formulada), em duas fases, nomeadamente as fases pré-iconogréafica e
iconografica. Segundo Lieber, o autor se baseia no Método Iconoldgico de Panofsky e no

Método IcOnico de Imdahl.
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A visdo dicotdmica do signo sera tratada diferenciando-se dois aspectos do significado
(o do referente e da referéncia) e recorrendo-se a distin¢do entre os elementos do conceito,
ora chamados de compreensdo e extensdo, ora de intencdo e extensdo, ora de conotagdo e
denotacdo. (AZEVEDO NETTO, 2002, p.6)

Assim, hd uma caracteristica de abordagem investigativa em comum entre 0s teoricos
citados, ao adotarem a divisdo entre a carga denotativa e conotativa da composicéo visual,
onde a um objeto significante (parte objetiva) se cola um ou mais referentes para a atribuicao

de significados (parte subjetiva).
Para Goodman (1995 apud Toutain, 2003),

[...] la importancia que Goodman atribuye la denotacion se refleja en el
empleo del término: utiliza para indicar la aplicacion de uma palabra, um
cuadro u outra etiqueta, a una 0 muchas cosas. Explica que la denotacion es
una especie de referencia, que contiene varias subespécies que se diferencian
segun su aplicacion (TOUTAIN, 2003, p.78).

Goodman identifica a denotacéo cuja funcdo € a descri¢do de algo através de palavras,
ou série de palavras, chamada de denotacédo verbal; e a denotacdo que representa por meio de

um desenho, pintura, escultura, fotografia, pelicula, e afins, chamada de denotacéo pictorica.

Em Critica e Verdade, Barthes diz que “é porque ha uma anglstia da banalidade
(angustia, para a literatura, de sua prépria morte) que a literatura ndo cessa de codificar, ao
sabor de sua historia, suas informacdes segundas (sua conotacdo) e de inscrevé-las no interior
de certas margens de seguranga” (BARTHES, 2007, p.20).

Ou seja, é através do plano da conotacdo que vamos reatualizando os discursos e
incluindo-os num cenério explicativo ou zona de conforto (a margem de seguranca),
contextualizando as literaturas mais uma vez de acordo com novos conhecimentos adquiridos
e com o avanco do entendimento humano. A nocdo de margem de seguranca de Barthes

encontra eco nas palavras de Moscovici (2007):

"As representacdes que fabricamos — de uma teoria cientifica, de uma nacao,
de um objeto, etc. — sdo sempre o resultado de um esfor¢o constante de
tornar real algo que é incomum (ndo familiar), ou que nos da um sentimento
de ndo familiaridade. Através delas, superamos o problema e o integramos
em nosso mundo mental e fisico, que €, com isso, enriquecido e
transformado. Depois de uma série de ajustamentos, o que estava longe,
parece ao alcance de nossa méo; o que era abstrato torna-se concreto e quase
normal [...] as imagens e ideias com as quais ndés compreendemos 0 nao
usual apenas trazem-nos de volta ao que nds j& conheciamos e com o qual ja
estavamos familiarizados (MOSCOVICI, 2007, p.58)".
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Desta forma, estas informacdes (informacgfes segundas, de acordo com Barthes),
mesmo que de carater subjetivo, se inscrevem como relevantes no rol de estudos da Ciéncia
da Informacdo, na medida em que novos olhares sdo langados sobre objetos informacionais
que se imaginara esgotados. Deste modo, a descricdo dos significantes que compdem um
documento pode se dar por finalizada, porém novas interpretacées podem incidir sobre eles, a
qualquer tempo; a atribuicdo de significados mantém-se sempre em aberto e ndo se da por

finalizada. A representacdo documentaria pode se esgotar, mas a significacao néo.

Robredo (2007) propés um exercicio no qual deviamos atribuir qualidades ou
caracteristicas primarias a cena representada no quadro “O Grito”, de Edvard Munch (figura
2), e chegou aos termos que seguem — segundo o proprio, de forma muito “simplificada e

suscetivel de contestacdo™:

Fonte: http://www.ibiblio.org/wm/paint/auth/munch/munch.scream.jpg. Acesso em 23 maio 2015.
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Medo, Panico, Terror
Desespero

Solidao

Angustia

Céu e mar ameacadores
Ambiente hostil

Figuras inquietantes, ao fundo
Simbolismo das cores
Expressionismo

Nota-se que pelo menos 0s seis primeiros termos sdo essencialmente conotativos,
porém evidentemente aplicaveis a representacdo da obra em questdo. Nos produtos da
linguagem documentaria, a atribuicdo desses termos ao documento “O Grito” possibilita a
recuperacdo deste resultado por aqueles que procuram por exemplos artisticos que expressem
0s sentimentos citados, para os mais diversos fins, seja para efeito de demonstracéo,

verificagdo ou mesmo fruicdo artistica.

Para Robredo, a observacédo cuidadosa e objetiva do mundo exterior, mesmo quando
expressada atraveés do mundo das artes, possibilita a aquisi¢do e definicdo de conceitos e o
estabelecimento de suas representacfes para reaproveitamento em outros empreendimentos
(ROBREDO, 2007, p.54).

A denotacdo, enquanto leitura de superficie (primeiro nivel), estaria para o que se
denomina, aqui, informagdo, assim como a conotacdo, enquanto leitura em profundidade

(segundo nivel), estaria para o que se chama de interpretacdo (MANINI, 2011).

Produtos documentarios, como tesauros, descritores e classificacdes, podem apoiar a
praxis semioldgica e a investigacdo de determinadas conotacdes, ao definir para o analista
(semioticista, de imagens) quais elementos se apresentam, denotam na composicdo da

mensagem investigada.
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Figura 3 - Contribuicao da Ciéncia da Informacdo (CI) para os estudos semidticos

Cl realiza descricdo
Signos de primeira e LSS T Signos de segunda

ordem (denotativos) pa;:ttl:i%saszz-:rit:;;?cilses, ordem (conotativos)

partam da analise dos ...

Fonte: autoria prépria

Para a analise da mensagem é recomendavel que se inicie pela decomposicdo de seus
elementos, que € justamente a que se propde as linguagens documentarias. Em um cenério
ideal, 0 documentalista prové ao semioticista parte da investigacdo em questdo, ou seja, 0
trabalho técnico — quase bracal - de destrinchar a descri¢cdo dos elementos do primeiro nivel
da significacdo, cabendo ao investigador apenas aspectos de refinamento, associacdo entre

eles e aprofundamento da descricéo.

O referente fotografico ndo deixa discordancias: o céu azul esta na foto (figura 4), os
veiculos, ha a presenca de pessoas... Os descritores céu azul, veiculos e pessoas, de natureza
denotativa, ndo serdo objetos de contestacdo por qualquer area do conhecimento com a qual a
ciéncia da informacdo dispare um dialogo interdisciplinar e que se proponha a travar uma
analise das conotacGes que possam estar incidindo, por exemplo, sobre a histéria da Rua
Chile, os prédios representados, os veiculos da época, a moda naquele momento, ou seja,

temas cuja analise diz respeito ao segundo nivel da significacao.
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Figura 4 - Rua Chile __

L
AT T T [

Fonte: http://arquitetandonanet.blogspot.com.br/2013/11/rua-chile-salvador-bahia-brasil.html. Acesso em: 26
mar.2015.

A imagem invariavelmente faz alusdo a um referente, algo preexistente na realidade
ou na mente do individuo, que pode ser um ser vivo, um artefato, um cenario, um evento, um
conceito ou até mesmo uma abstracdo. Para Barthes, a fotografia € um analogon da realidade,
um instantaneo inconteste de que o que foi fotografado esteve ali, e quando esteve. Mesmo
que o fotografado ndo se lembre de ter estado em tal lugar, ou em tais condi¢es, a foto de tal
evento se impde, é irrefutavel, tem validagdo autdbnoma em relacdo a lembranca do
fotografado.

“[...] é bem verdade que a imagem ndo é o real, mas é, pelo menos, o
seu analogon perfeito, e é precisamente esta perfeicdo analdgica que,
para 0 senso comum, define a fotografia. Surge, assim, o estatuto da
imagem fotogréfica: € uma mensagem sem cddigo; proposi¢do de que

se deduz imediatamente um importante corolario: a mensagem
fotografica é uma mensagem continua. (BARTHES, 1990, p.12-13).

A imagem fotografica € denotativa, ndo sendo possivel nesta linguagem visual
apresentar, por exemplo, seres imaginarios ou objetos e eventos que ndo pertengcam a

realidade. Mesmo com todo o aparato operando a favor do ficcional, ao produto da

! Barthes detalha a imagem fotogréafica em “A mensagem fotografica”, In: O ébvio e o obtuso, 1990.
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fotonovela ndo se pode negar sua natureza denotativa, sua ligagdo com o concreto, pois 0s
atores realmente estiveram em tal estidio, em tal locagcdo externa, quando da realizacdo da
foto. Além disso, particularmente no caso da linguagem fotografica, o referente sé foi
fotografado porque a luz incidiu sobre ele, com os raios luminosos posteriormente captados

pela camera, o que fez Barthes se referir a fotografia como a imanagao do real.

O referente da fotografia teve de estar 14, na frente da cdmera, ndo pode ser
“desenhado” ou inserido artificialmente, ou pelo menos nao o pdde na época de producao de
fotonovelas (época nédo coincidente com a da oferta de recursos de computacéo grafica). Este
imperativo fisico, sem o qual a foto ndo pode existir, fez Barthes diferenciar o referente da
fotografia do referente de outros sistemas de representacdo, chamando-o de referente
fotogréafico. O referente fotografico se adere a foto, ndo é possivel extrai-lo sem extrair a
prépria foto, 0 que se revela na nossa prépria maneira de referirmos a ela: é a foto de Getulio

Vargas, ndo a foto com Getulio Vargas.

Em CI, chama-se a aten¢cdo em ndo tomar como sindnimos 0s termos representacéo e
indexacdo, ou seja, o fim pretendido (representar) com o meio para se atingir este objetivo. A
indexacdo é apenas uma das técnicas de representacdo, ndo se confundindo com ela propria.
Em relacdo aos documentos imagéticos, Robredo chama a atencdo para a dificuldade na sua
indexacéo:

Contrariamente as obras de cunho cientifico, que possuem
terminologias proprias, as obras literarias e os documentos imagéticos
(pinturas, fotografias, filmes, etc.) sdo muito mais dificeis de indexar e

de representar mediante resumos ou sinopses informativas e, portanto,
mais dificeis de organizar e de recuperar. (ROBREDO, 2011, p.24).

Na abordagem do presente trabalho, o termo representacdo é adotado no sentido
estrito de sua palavra; representacGes sdo re-apresentacGes, manifestacdes fisicas de algo
externo a elas, e que necessitam de meios para se materializar e comunicar (baseado no

entendimento dos autores citados na pesquisa).

Para a compreensdo de uma obra de arte datada de determinada época, € necessario
interpreta-la em seus significados, o que demanda investigar o contexto de sua realizacdo, 0s
fatores e condicOes sociais que influenciaram os artistas, enfim, o estado de mundo refletido

na obra. Entende-se que a arte encerra um conhecimento e esta passivel de analise.
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Nelson Goodman, fildsofo estadunidense, desenvolveu um profundo e influente
trabalho no campo da estética. Seguindo uma linha de pensamento que se pode classificar
como construtivista, o autor afirma que a arte divide com as ciéncias a funcdo de busca do
conhecimento, ndo sendo inferior nem superior a elas, apenas com recursos diferentes. A
estética, ou filosofia da arte, tem como finalidade explicar como se obtém esse conhecimento.

A estética é, entdo, um ramo da epistemologia, ou teoria do conhecimento.

O importante aqui é deixar claro que o caminho adotado por este trabalho procura se
coadunar com as necessidades da Ciéncia na Informacdo, bastante denunciadas na literatura
atual, no que diz respeito ao estudo da imagem. Em vista deste foco, direcionado aos estudos
em CI, evitar-se-4 aprofundamentos tedricos que pertencam a campos de conhecimento
diversos com os quais o objeto representado — por exemplo, a mulher - possui algum tipo de

afinidade de estudo, como Sociologia ou Historia.

A aproximagdo com fundamentos da Linguistica é prevista e necessaria em um
trabalho desta natureza. A Ciéncia da Informacdo trabalha com a representacdo do
conhecimento através de linguagens, dentre as quais as Linguagens Documentarias sdo o

aspecto mais visivel desta correlacéo.

De certo modo, atualmente ainda se faz necessario reafirmar e justificar trabalhos que
visem aproximar a Ciéncia da Informacdo e os estudos semanticos e semioticos, como feito

por Mostafa no posfacio do livro “Estudos de Linguagem em Ciéncia da Informacao”:

A primeira analise, pode parecer que compusemos um livro na
contramdo da ciéncia da informacdo. Um livro que levanta
interrogacdes e adverte precaucdes: a linguagem é discurso, cuidado
com o discurso! A linguagem € palavra-de-ordem, cuidado com a
palavra-de-ordem! Se o cientista da informagdo indexa um cartaz,
cuidar-se-a da articulacdo bartheana dos signos! Pois, ndo ha nada
errado com a ciéncia da informag8o. Essa ciéncia sabe - quica como
nenhuma outra - de todos os perigos e armadilhas da linguagem. Por
essa razdo, estuda e desenvolve a linguagem documentéria, que, além
da linguistica propriamente dita, associa a semantica e a gramatica,
para melhor compreensdo e apropriacdo de suas possibilidades.
(MOSTAFA, 2011, p.209).

Dado que a Ciéncia da Informacdo é um campo interdisciplinar que preocupa-se com
0s aspectos da comunicacdo e uso da informacdo, e a Linguistica a ciéncia que estuda a
linguagem enquanto sistema de comunicacdo, a relacdo entre as duas ciéncias torna-se

evidente. “A importdncia da linguagem na expressdo formalizada e exteriorizada do
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conhecimento, tanto na analise dos conteddos quanto na redacdo de textos ndo precisa ser
enfatizada, porque facilmente perceptivel.” (ROBREDO, 2007, p.64).

Barthes (2012, p.16), em seu “Elementos de Semiologia”, fazia eco a Lévi-Strauss em
indagar se a Semiologia™® deveria sempre seguir estreitamente o0 modelo linguistico, porém
ndo arriscou conjeturar mais a respeito, e a verdade é que a elaboracdo de semioticas

particulares se desenvolveram a partir de empréstimos conceituais dos estudos linguisticos.

Assim, torna-se fundamental universalizar modelos de analise e estudos da imagem e
fazer com que a Ciéncia da Informacéo dialogue com todas as areas do conhecimento que
estudam o tema e sobre as quais desempenhem algum papel, sem esquecer que cada disciplina
possui uma carga terminologica propria e a aceitacdo dos pares passa por um mergulho

conceitual para universos disciplinares distintos.

3 PERCURSO METODOLOGICO

O objetivo do presente estudo foi apresentar a fotonovela como fonte de informacao
para o seu leitor. Para atingir este objetivo, 0 procedimento adotado seguiu 0s seguintes
passos:

1) Identificacdo das caracteristicas das revistas de fotonovela, principalmente quanto
a0 seu conteddo;

2) Realizacdo de uma amostragem de trinta e cinco histdrias de fotonovelas®® da
revista Sétimo Céu, Unica publicacdo que apresentou fotonovelas produzidas no
Brasil e que circulou nas décadas de 1960-1980;

3) Levantamento e demonstracdo de alguns temas abordados na revista;

4) Compreensdo da relacdo entre a linguagem da fotonovela e o conteddo

informativo.

12 Nesta dissertacdo, adotaremos o termo semidtica para nos referimos tanto a semiologia de Barthes
quanto a semidtica em geral, salvo em citacdes de época nas quais o termo semiologia se faca
presente. “A rivalidade entre esses dois termos foi oficialmente encerrada pela Associagdo
Internacional de Semidtica que, em 1969, por iniciativa de Roman Jakobson, decidiu adotar semidtica
como termo geral do territério de investigagdes nas tradi¢des da semiologia e da semiotica geral”.
NOTH, W. Panorama da semiética: de Platdo a Peirce. 3. ed. Sdo Paulo: Annablume, 2003, p. 24.

B3 Listadas no Apéndice A do trabalho.
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Seguiremos o procedimento de Habert (1974) ao adotar para o estudo das fotonovelas
a andlise de conteudo, compreendida pela autora como andlise de temética, na exploragdo do
material, e também de Bardin, que define a analise de conteddo como um procedimento de
analise que auxilia a ‘“compreender os esteredtipos do papel da mulher, no enredo
fotonovelistico” (2009, p.34) — apesar deste ndo ser objetivo deste trabalho. Os codigos
iconicos, como sinais, grafismos, imagens, fotografias e filmes, sdo dominios possiveis de
aplicacdo da analise de contetdo, assim como outros codigos semidticos que envolvam mitos,

estereotipos, instituicdes e elementos de cultura.
A andlise de contetdo compreende trés fases (BARDIN, 2009, p.121):

e A pré-analise: escolha dos documentos, formulacdo de hipoteses e/ou
objetivos, elaboragéo de indicadores que fundamentem a interpretacéo final;

e A exploracdo do material;

o O tratamento dos resultados, a inferéncia e a interpretagéo.

O método semiotico, que também se utiliza de conteldo imagético na sua composicao,
sera complementar porque este método compreende o estudo dos signos (ou seja, icones,
indices e simbolos) enquanto a analise de conteddo (BARDIN, 2009) orienta o estudo do
corpus selecionado.

Bardin diz que, apds meados dos anos 70, nos estudos de comunicagdo visual, a
pratica da analise de conteudo observa com interesse as tentativas que se fazem no campo
alargado da andlise de comunicacdo: lexicometria, enunciacdo linguistica, analise da
conversacao, documentacao e bases de dados, etc. (BARDIN, 2009, p.27), e, assim, torna-se
um conjunto de técnicas de analise das comunicacfes que utiliza procedimentos sistematicos

e objetivos de descricdo dos contelldos das mensagens.

De acordo com Ferrari, “o método semidtico estuda os sinais, o significado dos
simbolos e de como se aplicam estes. Como a ciéncia é um conjunto ordenado e sistematico

de simbolos, a importancia deste método torna-se evidente.” (FERRARI, 1982, p.47).

Para compor a amostra, fez-se o levantamento em face do efetivo acesso as
fotonovelas, considerado por este autor ter sido um imperativo limitador no presente estudo.
A partir do universo coletado, seguiu-se a regra de pertinéncia, segundo a qual o0s
documentos retidos, para Bardin, “devem ser adequados enquanto fonte de informacao, de

modo a corresponderem ao objetivo que suscita a analise” (2009, p.124).
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Nos ultimos anos, alguns colecionadores, com vistas a preservar e divulgar este
material, digitalizaram, através de scanners, revistas de fotonovelas e as compartilharam para
download. A solucgéo para a barreira do acesso ao corpus residiu, assim, na analise do material
digitalizado, para posteriormente destacarmos quais elementos melhor exemplificassem o

problema proposto e pudessem fornecer informacdes relevantes.

Autora do mais extenso trabalho publicado sobre a fotonovela, Habert, mesmo em
pleno apogeu de circulacdo das publicacdes, no inicio da década de 70, ja alertava sobre a
imensa dificuldade em pesquisar sobre as revistas de fotonovelas. “As dificuldades com
bibliografia e informagdes com fotonovela somaram-se as dificuldades de encontrar as
revistas. Como se trata de objeto vulgar, as bibliotecas ndo tém tais revistas colecionadas.”
(HABERT, 1974, p. 13).

A abordagem qualitativa adotada preocupa-se com a compreensdo e interpretacdo do
fendmeno, considerando o significado que os outros ddo as suas praticas (GONSALVES,
2011).

O procedimento usado para apoiar a investigacdo sera tedrico histérico. Este
procedimento usa a investigacdo de acontecimentos, processos e instituicdes do passado para
verificar a sua influéncia na sociedade atual, pois as institui¢cdes alcancaram sua forma através de
alteracbes de suas partes componentes, ao longo do tempo, influenciadas pelo contexto
cultural particular de cada época. (LAKATOS, 2005, p.106).

A andlise de contetido se relaciona com este procedimento, pois segundo Henry e
Moscovici (1969 apud Bardin, 2009), considera o contexto de producdo do seu objeto.

Qualquer analise de conteido ndo visa o estudo da lingua ou da linguagem,
mas sim a determina¢do mais ou menos parcial do que chamaremos as
condicdes de produgdo dos textos, que sdo o seu objeto. O que tentamos
caracterizar sdo estas condigdes de produgdo e ndo os proprios textos. O
conjunto das condigdes de produgdo constitui o campo das determinacGes
dos textos. (BARDIN, 2009, p.42).

As técnicas utilizadas incluiram a pesquisa documental e a pesquisa bibliogréfica. Para
Gil (2010, p.30-31), fotografias, quadros e imagens formam o que se denomina de
documentos iconogréficos, e a pesquisa que se debruga sobre este material tem um cunho

documental. Ja a pesquisa bibliogréfica, para 0 mesmo autor, é indispensavel nos estudos
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historicos e vantajoso quando o problema de pesquisa requer dados muito dispersos pelo

espaco.
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4 AS FOTONOVELAS

Para Buitoni, a fotonovela é uma “narrativa ficcional, quase sempre amorosa, contada
em fotos quadrinizadas, isto é, usando baldes e outros recursos da historia em quadrinhos”
(BUITONI, 1990, p.91).

Heranca dos folhetins do inicio do século XX, as fotonovelas surgiram na Itélia, na
década de 40, como forma de aproveitar fotogramas ndo utilizados na edicdo de producées
cinematogréficas, que eram reunidos de forma a poder contar um breve resumo do filme que
entraria em cartaz. Neste sentido, Stefano Reda e Damiano Damiani foram 0s precursores,
adaptando filmes de sucesso como O Conde de Monte Cristo e A Dama das Camélias para o

gue naquele momento era chamado de cine-romance.

O estilo neo-realista dominante na época, e que ditava as tematicas de outras
expressdes artisticas, determinou a ambientacdo e a temética urbana e realista nas fotonovelas.
A popularidade deste formato se deu também por revelar-se eficaz no alcance de publicos que
ndo tinha acesso aos espacos de cinema e a televisao, além de se apoiar na popularizacédo do

cinema e nos avancos tecnologicos da fotografia.

N&o tardou para a fotonovela ser trazida ao Brasil, ainda, na década de 1940, através
da revista "Encanto", da Coluna Sociedade Editora. Em 1950, a revista “Grande Hotel”14,
incorporou a fotonovela ao seu mix de historias, cuja aceitacdo mais tarde justificaria o
lancamento de outras publicacdes neste formato por parte de sua editora, a extinta Vecchi.
Dois anos depois, em 12 de junho de 1952, a Editora Abril, de Victor Civita, entrou na
concorréncia deste fildo, com a revista “Capricho” (figura 5). Inicialmente com periodicidade
quinzenal, e mesclada a se¢bes sobre comportamento, beleza e variedades, logo a revista se
tornou mensal, com o objetivo de trazer fotonovelas na integra e lucrar com um periodo de
exposicdo maior nas bancas. Cabe registrar que a publicacdo atingiu as maiores tiragens de
uma revista da América Latina, ultrapassando a marca de quinhentos mil exemplares em

varias ocasides.

" Inicialmente, a revista, fundada em 1947, ndo publicava fotonovelas, e sim romances no formato
quadrinhos.
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Figura 5 - Revista com a informacdo da tiragem ao alto (545 mil exemplares)
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Fonte: Blog As Fotonovelas. Disponivel em: <asfotonovelas.blogspot.com.br>. Acesso em: 26 mar.2015.

No inicio, as fotonovelas eram quase em sua totalidade importadas da Franca e Italia.
Eram enviados o roteiro, as fotos, a orientacdo de disposicdo dos fotogramas na pagina e o0s
didlogos e legendas referentes a cada um. A partir dai, a traducdo era feita por colaboradores e

depois procedia-se a diagramacao dos fotogramas na pagina.

Via de regra, seguia-se a mesma disposicdo grafica usada no original, porém nao era
raro o artificio de alteracdo de determinadas fotos, visando aspectos econémicos ou
atendimento a Censura vigente (HABERT, 1974; SAMPAIQ, 2008).

De certa forma, em relagdo a adaptacdo para a censura, este trabalho ja era realizado
em “ber¢o”, pois as editoras estrangeiras, segundo Habert, evitavam “qualquer proximidade
ou caracteristica nacional. [A fotonovela] E construida de maneira mais neutra, mais mediana,
de forma a penetrar em diferentes mercados e ndo ferir os sentimentos nacionais e 0s
preconceitos dos leitores" (HABERT, 1974, p. 67).
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Assim, no processo criativo das histdrias, ja havia a preocupagdo em tornar as tramas
acessiveis a varios mercados de consumo. Com isto, evitavam inserir nas histérias criticas de
natureza politica ou geogréafica, que pudessem barrar a aceitacdo das historias em paises

consumidores.

Com a entrada da Abril, outras editoras entraram no ramo, entre 0s quais pode-se
destacar o pioneirismo da Editora Bloch em produzir suas préprias histérias e publicar as
primeiras fotonovelas coloridas regularmente (e ndo em eventuais edi¢cdes especiais). Era na
revista “Sétimo Céu”, e agora tinhamos tematicas mais familiares ao publico brasileiro, e se
viam rostos nacionais, no lugar dos protagonistas estrangeiros de outrora. A ambientagédo

européia dava lugar ao clima tropical, com novos modos de vestir, de agir e de se relacionar.

Em certo momento, dezenas de titulos de revistas de fotonovelas disputavam atengéo
nas bancas, dos quais pode-se citar, além das ja mencionadas, a “Super Novelas Capricho”,
“Amiga”, “Caricia”, “Carinho”, “Cartaz”, “Fascinac¢dao”, “Ilusdo”, “Jacques Douglas”,

“Jenifer”, “Lucky Martin”, “Melodia”, “Noturno”, “Sentimental”, entre outras.

Isabel Sampaio (2008), em sua tese de doutorado sobre os leitores de fotonovelas, faz
uma cobertura abrangente sobre os trabalhos académicos que abordam fotonovelas no Brasil.
Além do trabalho de Habert, de abordagem socioldgica, Sampaio cita: o trabalho de Buitoni
(1977), com base no estruturalismo de Kakobson, Barthes e Greimas; o de Flora (1980),
concentrado no intercdmbio de fotonovelas entre México e Colémbia, que parecia reproduzir
0 mesmo padrdo de circulacdo que ocorria entre a Europa e o Brasil; Bosi (1970) - embora
acidentalmente, pois seu objetivo foi o estudo das praticas de leituras das mulheres operarias
da periferia de S&o Paulo -; Biondo (1978), com detalhes do processo de producédo da
fotonovela; Toledo (1981), pesquisa quantitativa focada nas relagbes entre consumo de
fotonovelas por estudantes paulistas de escolas publicas; além dos trabalhos de Rego (1991) e

de estrangeiros como Carrillo e Lyson (1983) e Hill e Browner (1982).

Podemos trazer para o século XXI a observacdo de Habert, datada de 1974, acerca da

negligéncia cientifica que acometeu a linguagem de fotonovelas.

Ninguém se surpreende mais com o interesse dos eruditos pelos quadrinhos
(os comics). Estamos vivendo, realmente, a fase do reconhecimento cultural
do fendmeno — uma ampla literatura enfoca a linguagem do baldozinho e o
contetdo de suas mensagens. A fotonovela, entretanto, também uma forma
de narrativa em quadrinhos, permanece a margem dessas discussdes. Sua
inclusdo nas preocupacg6es dos eruditos ou dos aficcionados dos quadrinhos
até o momento ndo foi feita. Existe um clima de desprezo e de ironia em
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torno desse meio de comunicacdo. Porém, como negar sua repercussao?
(HABERT, 1974, p.9).

Joanilho faz coro a Habert na justificativa das histérias de fotonovelas como fonte de
estudo: “a compreenséo da fotonovela deve fugir das simplificacdes que a rejeitam por ser indigna da
andlise historiografica. Nela vamos encontrar praticas culturais que podem muito bem nos explicar

formas de organizagdo social e modo de agir no cotidiano” (JOANILHO, 2008, p. 547).

Barthes observa que a este tipo de linguagem deve ser feito uma anélise diferenciada:

Ha& outras artes que continuam o fotograma (ou pelo menos o desenho) e a
histdria, e a diegese: sdo o foto-romance’ e a banda desenhada'®. Estou
persuadido que estas artes, nascidas no submundo da grande cultura,
possuem uma qualificagdo tedrica e pdem em cena um novo significante
(aparentado com o sentido obtuso); sera daqui em diante reconhecido para a
banda desenhada; mas sinto, pelo meu lado, esse ligeiro trauma da
significancia perante certos foto-romances: a sua estupidez comove-me (esta
podia ser uma certa definicdo do sentido obtuso); haveria, pois, uma verdade
de futuro (ou de um muito antigo passado) nestas formas irrisérias,
ordinarias, estupidas, dialdgicas da subcultura de consumo. (BARTHES,
1990, p.57-58)

Pode-se observar que os estudos encontrados sobre as fotonovelas citam como uma
das caracteristicas principais deste formato a falta de temas polémicos e controversos,
inclusive atribuindo a justificativa da censura oficial e familiar que inibiam tais assuntos. Esta
inclinacdo para determinadas teméticas fez Manini distinguir, em sua dissertacdo de mestrado
(1993), a fotonovela do foto-romance. Para a autora, a primeira tem como tematicas o
romance e o melodrama, enquanto o foto-romance traz o suspense e tramas proximas ao

género policial.

Esta conclusdo pode ser valida (ainda que com reservas, como veremos mais adiante)
para as fotonovelas ja citadas, consideradas o mainstream do formato, mas chamamos a
atencdo para toda uma linha de fotonovelas ousadas para os padrdes da época, e que vendiam
relativamente bem, como exemplo as seguintes publicaces: Noturno, da Abril, lancada em
1960 (com o aviso “desaconselhavel para menores de 16 anos”); a Top Secret, lancada em

1968, e a Killing (“fotoaventura exclusiva para adultos”), lancada em 1970, ambas da RGE; as

> Um dos primeiros nomes da fotonovela.

'® Como as histdrias em quadrinhos sdo conhecidas em alguns paises da Europa.
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revistas Diabolik e Satanik, da Nueva Frontera; e a Mistérios de Jacques Douglas, lancada
em 1974, pela Vecchi.

Ja na década de 1990, a suposta ingenuidade nas fotonovelas ndo encontra lugar entre
as publicacBes do formato. Na revista Sétimo Céu, n. 149 (figura 6), a chamada de capa
anuncia: “O amor secreto de Roberta Close — com beijo na boca e tudo!”, em que traz a
imagem da personalidade, que é transexual, com um robe vermelho e promove uma enquete,

com teor ambiguo, sobre a possibilidade de troca de sexo.

Figura 6 - Roberta Close em fotonovela
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Fonte: Sétimo Céu n.149, 1990. Disponivel em: <http://revistaamiga-novelas.blogspot.com.br/2011/06/revista-
setimo-ceu-amor-nr-149-roberta.html>. Acesso: 12 mar. 2015.

As fotonovelas produziram e refletiram representagdes sociais'’, se constituindo em

documento que reflete um periodo histérico. Segundo Le Goff (2000, p.110), documento “néo

70 tema das representacdes sociais foi objeto de estudo de Serge Moscovici no livro Representagdes
sociais: investigacdes em psicologia social (2003), que também considerou o conceito de
representacdes coletivas (RC) formulado por Emile Durkheim.
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é uma mercadoria invendida do passado, ¢ um produto da sociedade que o fabricou segundo

relacdes de for¢a que nela detinham o poder”.

Segundo Joanilho (2008), a fotonovela ndo é uma imposicdo simples e pura de uma
industria cultural, mas um artefato, no qual leitores podem criar as suas proprias significacdes

e estabelecer suas representacdes sociais.

A estrutura do documento pode estar em diversas linguagens, combinando
texto, imagem e som. O documento ndo estd mais preso a uma estrutura
linear da informacdo. Cada receptor interage com 0 texto com a
intencionalidade de uma percepcdo orientada por sua decisdo individual.
(ALBUQUERQUE BARRETO, 2007, p.29)

De acordo com Lara (2010), a Ciéncia da Informagéo trabalha com o documento ao
menos sob duas perspectivas diferentes: num sentido que caracteriza a sua atividade nuclear
(onde documentos originais sdo selecionados e submetidos a um tratamento para a producéo
de outros documentos) e num sentido que corresponde ao seu entorno. Neste segundo caso,
segundo a autora, 0s documentos se tornam objeto de analise critica, como expressdo de

fendmenos sociais e de memodria.

4.1 FOTONOVELAS COMO SIGNO IMAGETICO INFORMATIVO

As fotonovelas se compdem de signos — predominantemente, imagens fotogréaficas e
textos — passiveis de atribuicdo de significados. Signo é tudo aquilo passivel de produzir
significado para alguém, por exemplo, palavras, imagens, gestos, sinais graficos, cores,

vestuario. A semidtica estuda a natureza e relacdo dos signos com 0s seres.

Desde tempos remotos, o0 homem primitivo aprendeu a atribuir significado ao que o
rodeia. As nuvens escuras eram sinal de chuva, a posicdo do sol indicava a passagem do
tempo, e até o siléncio numa mata fechada carregava sentido, sugerindo a possibilidade de um
predador por perto que calava os outros animais. Estas experiéncias traziam conhecimento, e
proporcionava poder e sobrevivéncia aos homens que soubessem inferir estas relagdes (se

nublava, chovia; se 0 sol tivesse a pino, faltava muito anoitecer).
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Este conhecimento era transmitido aos membros da comunidade, e geracdo apds
geragdo, os homens aprenderam a dar valor as suas experiéncias, e ao portador da grande

parte delas, os idosos e ancidos, era conferido respeito e o status de sabios.

O signo sempre se refere a algo, um objeto, representando-o na mente do intérprete.
Nos casos citados, as nuvens representam chuva, a posi¢cdo do sol representa o tempo, 0
siléncio representa caca. Este objeto pode ser imediato, ou seja, possuir um significado
apenas latente, como as nuvens sobre uma ilha deserta, ou pode ser dinamico, como as
mesmas nuvens sobre uma regido populosa, onde cada pessoa interpreta-as de diferentes
maneiras (como previsdo do tempo, ou prova da beleza do céu, etc.). O primeiro olhar passa
através da percepcdo, estabelecendo uma relacdo do signo com o objeto representado através
de uma relacdo de semelhanca (icone), de causa e efeito (indice) ou de convencéo (simbolo),

como o simbolo da pomba branca na figura abaixo.

Figura 7 - Capa de revista de fotonovela e o simbolo da pomba branca.

Fonte: Sétimo Céu n.185, 1971.

O signo informa ao transmitir um significado e, com isto, se torna fonte de estudo da
Ciéncia da Informacdo, campo de estudo cujo objeto — a informacdo — é 0 aspecto mais
caracteristico da sociedade atual. A contemporaneidade se caracteriza pelo volume, pela
dindmica e pelos variados meios pelos quais a informacdo se apresenta, num processo de

crescimento que teve origem ha quase setenta anos atras, ap6s a Segunda Guerra Mundial.
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Com o fim da Segunda Guerra, o volume de informacéo que ficou retido durante o
periodo do conflito causou o fendmeno chamado de explosdo bibliografica. “Acabava a
guerra e a informacdo mantida secreta naquele periodo seria colocada a disposi¢ao do mundo”
(BARRETO, 2007, p.20). O repentino fluxo informacional, aliado ao crescente surgimento de
novos suportes de informacdo provocado pelo advento da ciéncia e tecnologia, fez surgir na
comunidade cientifica a necessidade de desenvolvimento de um arcabougo teérico que
possibilitasse dar formacdo e instrumentos para os profissionais lidarem com todo aquele

material.

A Ciéncia da Informagédo (CI) surgiu a partir dos anos 50 como resposta a esta
demanda da sociedade. O objetivo da nova ciéncia foi atender a necessidade de provimento de
técnicas e habilidades para identificacdo do que é relevante em diversos fluxos de informacéo.
Na verdade, pode-se dizer que a Ciéncia da Informacdo nao nasceu a partir de uma nova
postura intelectual, e sim de uma necessidade social que provocou esta mudanca. Como seu
objeto de estudo — a informacdo — transita entre diferentes meios, a Cl ja nasceu com a
caracteristica de campo interdisciplinar, lidando com as diversas disciplinas com as quais a

informacdo possui alguma aproximacéo de analise.

A informacdo, segundo Le Coadic (2004), é um significado que é transmitido através
da mensagem inscrita por meio de signos. Ela transmite conhecimento, e, como o
conhecimento é comunicado por meio de signos, a relagdo entre Cl e Semidtica se torna

inevitavel e a interdisciplinaridade se faz necessaria.

A Semiotica, ciéncia geral dos signos, apesar de na época ndo nomeada como tal,
remonta aos tempos de Platdo. O estabelecimento do termo se deu no século XVII, tendo sido
utilizado pela primeira vez para indicar a ciéncia dos sintomas em medicina, posteriormente
sendo proposto por Locke para indicar a doutrina dos signos, correspondente a ldgica
tradicional. Mais tarde, Lambert usou o termo como titulo da terceira parte do seu Novo
Organon (1764).

Apesar da semidtica ter sido estudada anteriormente, o primeiro olhar mais atento

sobre a constituicdo do signo em si se deu atraves do americano Charles Sanders Peirce.

Peirce (2010) estabeleceu que o signo (mais precisamente, a sua fungdo) possui uma
natureza triadica, sendo esta constituicdo formada pelo signo, pelo objeto e pelo interpretante,
compondo a funcéo-signo. O objeto determina varios tipos de interpretagédo, ou seja, produz

varios interpretantes, tendo como produto o0 signo que passa a o representar. Assim, dois
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conceitos sdo observados, o de determinacdo e o de representacdo. Vale chamar a atencdo
que, na teoria peirceana, o objeto representado pelo signo também é signo, ou seja, um signo
explica o outro, assim sendo, tudo € signo, cabendo estudar as suas caracteristicas e as varias

formas pelas quais eles se relacionam.

Quando a representacdo se realiza através de linguagens verbais e ndo verbais, e a
partir do momento em que o que esta sendo comunicado pelas linguagens (tipos de signos) é a
informacdo, a conexao entre as trés disciplinas - comunicacgéo, informacéo e a semidtica - se
faz presente, possibilitando desenvolver o estudo da informacdo quando comunicada através
dos signos linguisticos. “[...] a funcéo e a natureza da informacdo comportam um elemento de
sentido, uma producdo de significado transmitida por meio de um sistema de signos (a
linguagem) a um ser consciente (o individuo) por meio de uma inscricdo (a mensagem)”
(CASTRO, 2005 apud COSTA, 2009).

Saussure ja previa uma ciéncia geral dos signos que se desenvolveria autonomamente,
mais inicialmente tomando emprestado da Linguistica seus conceitos principais. J& Barthes
insere a Semiotica como parte da Linguistica, porque estuda as unidades significantes do

discurso, sendo a imagem uma forma discursiva.

Os signos nao verbais (icones) se manifestam através de uma relacdo de semelhanca
(analdgica) com o objeto, e os signos verbais linguisticos se manifestam através de
convencdes. Pode-se dizer que 0s dois universos signicos possuem uma intricada relacdo, pois
ndo ha imagem mental que ndo tenha sua origem no mundo concreto nem imagem simbdlica

gue ndo tenha se originado na mente de alguém.

O ponto comum entre as significagdes diferentes da palavra imagem
(imagens visuais/imagens mentais/ imagens virtuais) parece ser, antes de
mais nada, o da analogia. Material ou imaterial, visual ou ndo, natural ou
fabricada, uma “imagem” é antes de mais nada algo que se assemelha a
outra coisa. (JOLY, 1986, p. 39).
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4.2 CONTEXTO HISTORICO DE PRODUCAO

Segundo Bardin (2009, p.40), a intencdo da andlise de conteudo ¢ “a inferéncia de
conhecimentos relativos as condi¢bes de producdo (ou eventualmente, de recepcdo),
inferéncia esta que recorre a indicadores (quantitativos ou ndo)”. Assim, a analise de

contetido considera o contexto de producao do seu objeto.

As condicBes de producdo das fotonovelas se relacionam com aos fatos historicos
ocorridos entre o final de década de 40 e o inicio dos anos 80'®, intervalo coberto pela
producdo editorial de fotonovelas, e pode-se perceber que as conquistas femininas

conviveram lado a lado com a circulacéo deste tipo de publicagéo.

Ja em 1943, o cartaz “We Can Do It!” (“Noés Podemos Fazer Isto”), de J. Howard
Miller, mostrado na figura a seguir, alertava a mulher para a sua forca, convocando-as a
assumir postos de trabalhos, enquanto a mao de obra masculina tinha partido para lutar na
Segunda Guerra. Em 1945, as mulheres conquistam o direito ao voto na Franca e na Italia,
paises que se tornariam os maiores exportadores de fotonovelas. Também nos anos 40, a
escritora francesa Simone de Beauvoir se destaca por expor ao mundo uma analise

contundente da condi¢cdo da mulher na sociedade, no livro O segundo sexo.

Figura 8 - We Can Do It!.

Fonte: http://pt.wikipedia.org/wiki/We_Can_Do_It!. Acesso em: 12 mar. 1015.

'8 A seguir, faremos referéncia a alguns fatos historicos com base principalmente no historiador Jodo
Braga através dos livros Um século de moda (2013) e Histdria da Moda: uma narrativa (2004).
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Na década de 50, € digno de nota a Convencdo de Igualdade de Remuneragdo entre
trabalho masculino e trabalho feminino para fungdo igual, aprovada pela Organizagédo

Internacional do Trabalho em 19 de junho de 1951.

Em 1961, a Maison Courréges, da Franca, criou a denominada “silhueta curta”, que
consistia em vestidos e saias com a bainha acima dos joelhos. O nome minissaia, porém, ndo
tem uma autoria definida, sendo que em alguns casos atribuida a Mary Quant, apesar de a
mesma ter negado o fato. No Brasil, Elis Regina foi quem fez a minissaia aparecer pela
primeira vez na TV. Nos anos 60, a comercializagcdo da pilula anticoncepcional, aliada a
mensagem de paz e amor trazida pelo movimento hippie, provoca uma revolugdo sexual.
Também nesta década, a multinacional francesa Rhodia investe com mais frequéncia no
cenario brasileiro de moda, promovendo grandes desfiles periddicos e divulgando colecdes

brasileiras nas passarelas internacionais.

Figura 9 - Nova tendéncia da moda: das pernas cobertas da modelo a direita as pernas
expostas da modelo a esquerda

Eu 0 odeio, Leonora. Ele zombou de mim. £ na guerra, no amer & no 8dio tudo vale. Vocd vai ver 56...

Fonte: Sétimo Céu Especial n.214.
Em outubro de 1961, a revista Claudia, que se tornaria a maior revista feminina

brasileira, € lancada pela Editora Abril. Outra publicacdo, Manequim, primeira revista
exclusivamente de moda no Brasil, ja circulava desde 1959 pela mesma editora.
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Em 1962, surgiam as sandalias havaianas, lancadas pela S&o Paulo Alpargatas S.A. e
inspiradas nas sandélias de dedo japonesas.

Os ingleses Beatles ditam a tendéncia da moda masculina neste periodo, com 0s
cabelos em forma de tigela, casacos sem gola ou camisas de colarinho alto, gravatas mais
finas, calgas de boca estreita e botas de cano curto, estilo que se tornaria conhecido como
“mod” - abreviatura de modernista. No Brasil, este estilo foi disseminado, com algumas

variacdes, pelos membros da Jovem Guarda.

Na Inglaterra é aberta a butique Biba, da polonesa Barbara Hulanicki, que se tornaria

referéncia na moda jovem.

Em 1965, Yves Saint Laurent descontréi a silhueta feminina com os vestidos
“tubinho”, de alongamento retilineo e esbelto, que ficou conhecido como Vestido Mondrian.
Em 1966, o espanhol radicado na Franca Paco Rabanne lanca sua primeira cole¢do: vestidos

compostos de placas e discos de plasticos unidos por aros de metal.

Nessa época, no ensaio Sistema da Moda (publicado originalmente em 1967), Barthes
aplicou a analise semiotica ao vestuario feminino, de como a peca de vestuario significa, “esta

para qualquer outra coisa”.

Nos Estados Unidos, em 1968, uma peca intima foi destaque ao virar simbolo de
revolta, na chamada Bra-Burning (“Queima dos Sutids”), quando centenas de mulheres se
reuniram em frente a um teatro, em Atlantic City, onde ocorria o concurso de Miss Ameérica,
para protestar contra a exploracdo da beleza, e ameacando incendiar objetos como sutias, itens
de maquiagem, saltos altos e revistas femininas. A queima nado foi concretizada, mas a ameaca
deu nome ao movimento. Este evento se relaciona ao movimento feminista que ficou

conhecido pelo termo Women’s Liberation (“Liberagdo das Mulheres”).

O movimento hippie eclode nos Estados Unidos, ditando um novo padrdo de
comportamento, mais libertario, influenciando a moda e as artes em geral, principalmente a
partir do evento em Woodstock (1969). Um ano antes, a atriz negra Marsha Hunt, na
mensagem de paz e amor que trazia o musical Hair (1968), chama a atencdo ao mostrar ao
mundo sua inovadora cabeleira em formato esférico, que ficaria conhecida por cabelo “black

power”.

Em 1970, a estilista mineira Zuleika Angel Jones, a Zuzu Angel (1921-1976), ¢ aceita
no Fashion Group de Nova York e langca uma colecéo inspirada nos trajes tipicos nordestinos.
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Mais tarde, o desaparecimento do filho provocado pelo regime militar faz a estilista adotar
motivos de protesto em suas estampas, chegando a realizar no consulado brasileiro em Nova

York um desfile-protesto.

Nos anos seguintes, Yves Saint Laurent traz o masculinizado tecido risca de giz para o
vestudrio feminino, Diane Von Furstenberg lanca o “vestido-envelope”, no qual uma faixa

prolongava-se do tecido para envolver a cintura e Giorgio Armani debuta na moda.

Surge o movimento punk, ainda mais contestador que os pacifistas hippies da década
passada. A crise do petroleo e o consequente desemprego influenciavam na insatisfacdo dos
jovens com a situacdo da época, o que se refletia nas roupas deliberadamente rasgadas,
presenca de correntes e aderecos diversos e cortes de cabelo que chocavam a sociedade -

acostumada aos cabelos “corretos” da geracdo modernista.

No Brasil, a novela Dancin’Days, da Rede Globo de Televisdo, aproveitava a
tendéncia dancante (ou disco, de discoteca) que marcou a musica do periodo e fez sucesso na
televisdo, com personagens como a de Sénia Braga, cujo figurino, assinado por Marilia

Carneiro, se tornava copiado nas ruas.

No contexto politico, na década de 70, as mulheres a ocupar cargos de alto poder
comecam a se multiplicar. 1zabel Péron, na Argentina, torna-se a primeira mulher presidente.
No Brasil, em 1976, uma mulher ocupa pela primeira vez o cargo de senadora (Eunice
Michilles). Também neste periodo, ha a Convencdo Contra Todas as Formas de

Discriminacdo Contra a Mulher.

Segundo Habert, “o personagem feminino ¢ geralmente central na fotonovela. A
mulher centraliza o tema, encarna o sentimental e 0 romanesco com menos possibilidades de
equivocos.” (HABERT, 1974, p. 128). Isto ocorre porque hd um ideal feminino pregado nas
revistas, conforme veremos a seguir, e pela necessidade de empatia com a maior parcela

possivel de seu pablico leitor.

A imagem da mulher se constitui em “representdmen”, ou seja, aquilo que representa.
Quando se deseja distinguir entre aquilo que, sob certo aspecto ou modo, representa algo para
alguém e o ato ou relagdo de representacdo, pode-se denominar o primeiro de

“representamen” (signo) e o ultimo de representagao (PEIRCE, 2010).
Sobre a palavra mulher, diz Santaella:

Note-se que, por isso mesmo, o0 simbolo ndo é uma coisa singular, mas um
tipo geral. E aquilo que ele representa também ndo é um individual, mas um
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geral. Assim sdo as palavras. Isto €: signos de lei e gerais. A palavra mulher,
por exemplo, é um geral. O objeto que ela designa ndo é esta mulher, aquela
mulher, ou a mulher do meu vizinho, mas toda e qualquer mulher. O objeto
representado pelo simbolo é tdo genético quanto o prdprio simbolo.

(.)

Desse modo, o objeto de uma palavra ndo é alguma coisa existente, mas uma
ideia abstrata, lei armazenada na programagcdo linguistica de nossos cérebros.
E por forca da mediacdo dessa lei que a palavra mulher pode representar
qualquer mulher, independentemente da singularidade de cada mulher
particular. (SANTAELLA, 2005, p.67)

Dulcilia Buitoni (1990), fazendo extenso trabalho de pesquisa sobre a representacéo™®

da mulher na imprensa feminina brasileira, cujo material consultado incluiu publicacbes de

fotonovela, observou que, ja no século XIX, duas dire¢des foram bem definidas na imprensa:

a) a tradicional, que engrandece as virtudes domésticas e as qualidades ditas

“femininas’;
b) a progressista, que defende os direitos das mulheres, dando énfase a educacéo.

Figura 10 - O ideal do casamento

Dentro
em breve
ela estard

diante
do altar...

ENIPRESTIMO FAMILIAR

¢ a grande solucao para as despesas de enxoval e da festa de casamento

DAMOSEL - o perfume
que da felicidade...
i

Fonte: Acervo Jodo Piol. Disponivel em: <http://joaopiol.blogspot.com.br>. Acesso em 26 mar.2015.

% Mais especificamente sob a dtica do mito contemporaneo de Roland Barthes, que seria uma espécie
de “representacdo coletiva”.
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Em relacdo ao século XX, a autora descreve as formas de representacdo da
mulher encontradas na imprensa feminina brasileira de acordo com as caracteristicas
predominantes em cada década. Assim constataram-se neste século as seguintes

formas de representacao:

[...] @ “mulher-o0ésis”, no contexto da Belle Epoque; a “mae-sofredora”, na
imprensa contemporanea da I Grande Guerra; a “sacerdotisa da Beleza”', em
anos de rapida modernizacdo burguesa lastreada de contradigdes ideoldgicas;
”lracema de labios grossos”, exemplo de cronica sobre a mulher do povo,
tipica dos anos de 30; a “mulher celuléide”, simbolo do processo de
americanizacdo, a Hollywood, durante a II Guerra Mundial; a “garota
moderna”, langada pela moda empresarial dos anos 50 (BUITONI, 1990,

p.X1).

Figura 11 - Um exemplo de normas de comportamento para a mulher-oasis

i ota

R s s s e o,

¥ 4

alemos um pouquinho sébre as boas maneiras, na
relagdo entre mdgas e rapazes. Atualmente, mui-
tos dos preceitos considerados como itens de boa

educacdo sdo para os jovens completamente ultra-
passados e “demodé”. Mas, muita coisa aindo
persiste, e uma mdga, que queira ter sempre o respeito e a admira-
¢do dos rapazes que a cercam, ndo deve esquecer que o requinte
e a feminilidade despertom sempre atengdo e interésse, tornando
atraente qualquer mulher, mesmo que ela ndo seja dotada de
uma beleza excepcional.

® Se lhe convidaram pora sair & noite, faga realcar todo o seu
encanto de mulher com um vestido elegante, maquilagem bem
feita, perfume discreto e insinuante. Nao envergue uma calga
masculina e nem va pela rua com um cigarro nos I&bios, queren-
do com isso parecer moderna. Dificilmente um homem se
apaixonaria por uma mulher cuja primeira impressdo que lhe
deu foi a de um concorrente.

® O primeiro juizo que se faz de uma pessca que estd falando em
voz alta é que ela assim procede com o propésito bastante evi-
dente de chamar atencdo. Isso produz um péssimo efeito e
tira téda a graga, até da n”is linda mulher.

A mulher educada e elegante jomais discute em voz alta com
quem quer que seja. Por mais irritada que estejo, demonstra
sua classe sabendo controlar-se.

® Os homens da nossa época, embora a maioria diga que ndo,
ainda sdo admiradores da ingenuidade e do romantismo. Mes-
mo que vocé seja uma erudita em todos os assuntos ou uma
descrente do romance e do amor, ndo deixe que o seu acompa-
nhante o perceba. Ele se sentiria ferido no seu orgulho masculino
desde o momento que passasse a entender que é menos culto do
que vocé e fugiria da sua companhia temerdo parecer um tolo.

1 [k kb rRRTRT R L LR XK

Fonte: Acervo Jodo Piol. Disponivel em: <http://joaopiol.blogspot.com.br>. Acesso em 26 mar.2015.



Neste momento (décadas de 40 e 50), surge a fotonovela:

[a fotonovela] desperta para uma realidade urbana, que no entanto sé é
tratada na superficie. Do mesmo jeito que [na fotonovela] aparece a mulher
trabalhadora, também fica sempre a ideia que a felicidade suprema se realiza
no lar, junto do marido e dos filhos. A mulher é chamada para trabalhar fora;
mas é chamada com mais forga a ficar em casa. (BUITONI, 1990, p.91).

A partir da década de 60, predomina a imagem da mulher como, a “dona de casa

insatisfeita”, que ja sofre a febre consumista (e as respectivas frustragbes domesticas) dos

anos do desenvolvimentismo;

Fonte: Acervo Jodo Piol. Disponivel em:

Figura 12 - Anancio em revista de fotonovela

O Cacigue-solivel acabou
com o golpe do maridinho que
manda a mulher 1a dentro fazer
um café e aproveita a auséncia

da Amélia para comentar os cha-

mados “assuntos masculinos”.
Com Cacique-solivel,oca-
fezinho agora ¢ feito na sala.
Em trinta segundos. Sem coa-
dor. Sem sujar as panelas, sem
sujar as maos. Como, minha

preparo do café? Bem, nds a-
chamos que a senhora faz me-
lhor negécio participando da
conversa.

O prego da participacdo &
a eterna vigilancia.

soluvel

o café mais jovem do Brasil

<http://joaopiol.blogspot.com.br>. Acesso em 26 mar.2015.
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A vpartir da década de 70, surge, “enfim, a ‘liberada’ e a ‘marginal’, nossas

contemporaneas®’, orientadas macicamente para a fruicdo do sexo e da libido aquisitiva, ou

para a participacao nos grupos € nos movimentos politicos”21.

Figura 13 - A mulher emancipada

Fonte: Acervo Jodo Piol. Disponivel em: <http://joaopiol.blogspot.com.br>. Acesso em 26 mar.2015.

Considerando o corte cronolégico de producdo das fotonovelas, pode-se verificar que
0 documento fotonovela abarcou as fases que correspondem ao periodo mais libertario em
relacdo as mulheres, ou seja, da “moderna”, passando por “insatisfeita” até a “liberada e/ou
marginal”. Porém, a fotonovela ainda vé-se na via crucis entre a manutengdo da tradi¢éo e o

estimulo ao progresso.

Segundo Buitoni (1990, p.134):

[...] poucas mulheres percebem que a modernidade se conforma em repetir,
remogando-0s, 0s elementos estruturais do sistema. Prega-se a emancipagao
feminina; mas na verdade trata-se de um processo que continua coisificando
a mulher, nos moldes em que se funda.

Assim como a emancipacdo através da gradativa liberdade nos modos de vestir séo

apenas concessdes para que o mercado se revitalize, o sexo também representa uma

20 Em relacdo a época do estudo da autora, publicado pela primeira vez em 1981.

2! |bid., p.133.
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pseudolibertagéo, pois, livre da instituicdo do casamento, 0 mesmo discurso de como a mulher

deve ser, se vestir e se comportar continua, agora em relagdo a seu companheiro eventual.

Para Buitoni, pela recorréncia do discurso e sua excessiva vinculagdo ao mercado, a
imprensa feminina envolve toda uma representacdo da imagem da mulher, que em geral €

conservadora.

O percurso de leitura que foi realizado constatou que a representacdo feminina teve
nitidas mudancas no decorrer do periodo de producdo das fotonovelas; de acordo com o
avanco das décadas, as historias de fotonovelas apresentavam um perfil de mulher totalmente
diverso daquele apregoado cinco ou dez anos atrds. Enquanto nas producbes de 1960 a
fotonovela trazia a mulher que vivia em funcéo de conseguir ou manter um casamento feliz, a
da década de 70 trazia a mulher em busca de liberdade e a de 80 trazia a mulher em busca do

amor - ndo necessariamente do marido.

E importante observar que a identificacio de ideais e padrdes de comportamento
voltados ao publico feminino depende do ponto de vista adotado: se direcionarmos o olhar
para 0s personagens masculinos, pode-se perceber que também sdo sugeridas para 0 homem —
e, por tabela, para um publico masculino leitor - caracteristicas que estes deveriam ter para

serem considerados “bons partidos”, ou seja, que os fagam desejados pelas mulheres.

Concluimos que a busca por emancipacdo profissional e sexual das personagens
acompanhava 0s avancos dos direitos e conquistas femininas no contexto historico da época, e
neste momento ndo é mais possivel discernir se a fotonovela brasileira reflete ou também

induz a esta ansia por mudancas por parte do seu publico leitor.
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5 RESULTADOS DA ANALISE

5.1 EXPLORACAO DO MATERIAL

Cada cena de fotonovela no qual aparece um personagem é efetivamente uma
fotografia deste ator, se tornando um dado biografico deste. Da mesma forma, cada imagem
revela a moda através do vestuario, do figurino e dos aderecos vestidos, além de mostrar o0s
veiculos utilizados na época, as paisagens tal como eram, os locais onde as produc6es foram
feitas. Assim, na andlise do conteldo realizada no presente trabalho, optamos por ndo
descrever elementos imagéticos comuns a todos os fotogramas — atores, cenarios, vestuarios —
e nos concentramos na informacéo efetivamente apresentada por meio da linguagem textual,
ou seja, falas dos personagens e do narrador.

Quanto ao conteldo imagético, toda imagem precisa ser representada através de
palavras para fins de descricdo e recuperacao, e este processo de conversao passa por um Viés
semidtico na medida em que quem o realiza possui um olhar Unico e pessoal sobre o objeto
visualizado, fruto das suas vivéncias e percepgoes.

Por isso, utilizamos a andlise de conteudo tematica aliada a conceitos utilizados nos
estudos semioticos como representacdo, significante e significado, denotacdo e conotacdo,
com 0 objetivo de apontar os conceitos para 0s quais 0 espectador da imagem deve atentar.
Esta abordagem foi necessaria em vista do documento estudado, de caracteristica imagético-
textual, onde devemos considerar que a imagem — predominante no formato da fotonovela —
traz diferentes interpretacdes a depender de quem o analisa.

A fotonovela é uma forma de narrativa que utiliza foto e texto (HABERT, 1974).
Assim, na exploragdo do material distinguimos basicamente os seguintes elementos
formadores de sentido, e, portanto, usados para comportar o seu contetdo informativo: a
imagem e as palavras. Em cada um destes dois grandes blocos, ha outros sub-elementos. Nas
imagens, 0 sentido se constrdi na expressao das personagens, nos figurinos, nos cenarios, nos
objetos colocados em cena, nas cores, e na concatenacdo entre eles. Nas palavras, se dividem

em legendas e balGes.



QUADRO 1 - Elementos do formato de fotonovela

Elemento Definicéo Exemplo

(seta indica o elemento)

Quadro E a P

decomposicao ‘
de certas
imagens no
espaco em
segmentos ‘ , ]
sequenciados e : v B I e
(EISNER, 1999,
p. 38).

Baldo 0 que contem Naguele dia, se eu pudesse me lembrar, .. eu
palavras que olbel para cima e v . ou nlo vi?

permitem ao
leitor saber o
que o
personagem
esta falando
(O’NEIL, 2005,
p. 14).

Legenda ou Uma frase ou G sparsciments as fougades sm cidsdss do Interer tem swede muos
recordatorio um fragmento T Da e eI QUe fasae S e T oy

de frase que

aparece em um
quadro, ndo em
um baldo
(O’NEIL, 2005,
p. 14).

Calha ou Espaco
sarjeta existente entre
um quadro e
outro
(MCCLOUD,
2005, p. 66).

D um andar baixe? Eu estava no slevador
quinds tudo scontsceu. Continue, Bety,

Fonte: autoria propria.
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A estrutura do formato de fotonovela, e da banda desenhada em geral, possui uma
caracteristica singular: a do intervalo entre os quadros (chamado de calha ou sarjeta). Neste
intervalo, ocorrem eventos necessarios ao enredo, mas nédo visualizados pelo espectador, salvo
intencdes deliberadas da producao em evidenciar algum elemento. Por exemplo, na figura 14,
um quadro mostra os personagens se dirigindo ao seu automovel, enquanto o quadro seguinte
ja os apresenta em outro ambiente. O ato de pegar as chaves do veiculo, abrir a porta, ligar a
ignicéo, o percurso realizado, se parou ou nao para abastecer o tanque: isto ndo importa para o
leitor, mas o deslocamento dos personagens ocorreu, e € necessario para a narrativa e a

construgéo da diegese.

O quadrinho ou a fotonovela demanda um movimento triplice. O primeiro
movimento seria simples: de um fotograma ao seguinte. Porém, no segundo
movimento, entre um fotograma e outro ha a elipse que sera virtualmente
preenchida. E, o terceiro movimento, a reconstituicdo da narrativa entre 0s
fotogramas com a elipse solucionada imaginariamente. A histéria é
recomposta na mente do leitor. (SULLEROT, 1963apud JOANILHO, 2008,
p. 538).

Pode-se entdo dizer que estes vazios, estas lacunas, sdo afetados pelos quadros
vizinhos, que tém a funcdo de indices, pois indicam eventos ndo mostrados, um fluxo onde o
invisivel transcorre. Os quadros conexos indicam o0 que ocorreu nos intervalos entre as
imagens, porém esta inferéncia se da na mente do leitor, ndo é fruto de apresentacdo textual
ou imagética. O vazio entre os quadrados representa 0 ausente sem o exprimir. Deixam um
espaco livre para a reconstituicdo de sentido por parte de quem I€, se imaginando tanto a

sequéncia anterior como a posterior até o proximo fotograma.
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Figura 14 - O deslocamento da personagem é inferido pelo leitor

Marta, misha fitha! Em que estado vocé estd!

Que aconteces, Marta?

Foi horrfvel! Nunca senti taato médo na misha
ensel nunca mals voltar para casa. ..

Que houve? Vocé esta ferida?

N3o... Mas Rul ficou no hespital ... San-
grou muito o ferimentoe...

Mas quem € Rui?! Conte-nos \lmo um o Ini-
clo. .. procure acalmar-se. . -

Marta, entre seluges, narra tudo o que acontecera
desde o momento em que conhecera Rul...

Anoiteceu... Andames por mll(u tempo. .
Rui comegava a sentirse mal. .

...acenei desesperadamente. ..

Depeis de relatar o acontecido 20s pais e de
acalmar-se um pouco, Marta val alé o hospital,
saber do estado de Rui... Ho

novamente em casa.

Gragas a Deus, mam¥e! 0 médico declarow que
Rui ostd fora de perigo... Todos foram delicadis-
simos!

Fonte: Sétimo Céu n.170, 1970.

As horas passavam e eu morria de paver e de
frio... Rui sentouse para descamsar um peuco
(] !IE resolvi caminhar para ver se encontrava
alguém.

Pobre rapaz! Arriscou a vida por uma questio de
dignidade pessoal: quis poupdla de uma des-

dols_fardis em
nullo carmo tal

a tn .n0s carona. Foi assim que conseguimos sair
daguele verdadeiro inferne... Levamos Rul a0
Hospltal e vim correndo para ci.

NEo posso alnndnni lo 14, sozinho. . Tesho de
voltar para junte déle.

A partir disso, podemos perceber que o que acontece entre os fotogramas se divide em

dois tipos: eventos inferidos pelo leitor,

como a percurso de automdvel, e eventos

desconhecidos pelo leitor: o provavel abastecimento do tanque. O primeiro é objeto de

semiose, cuja matéria-prima de significacdo reside nos indices dos quadros vizinhos, o

segundo ndo se torna objeto de semiose, pois ndo foram apresentados elementos para a sua

inferéncia.
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QUADRO 2 - A construcdo da narrativa na fotonovela

Elemento Com elemento Sem elemento

Quadro: :.‘:"'l‘l"----"':'.ﬂl" Ml 1ol lII‘..T.u::.IJ'.‘n
Os quadros séo a esséncia da fotonovela, ndo | o que pode-se fazer é eliminar as molduras -
se extrai este elemento sem descaracterizar a | o requadros. porém ainda assim o sentido se
propria linguagem do formato. mantém, completado pela mente do leitor.

Calha ou

sarjeta:
As calhas s&o uma consequéncia natural do uso | Elemento indissociavel dos quadros, as calhas
dos quadros. Nelas, ocorrem eventos que sdo | ndo sdo passiveis de eliminagdo. Mesmo
completados pela mente do leitor. Entre 0 | aproximando artificialmente as molduras,
segundo e o terceiro requadro da sequencia | apenas sua aparéncia fisica - lacuna - sofre
acima, os personagens sairam de um ambiente | alteragdo, mas a sua fungio permanece intacta.
interno para o externo, e este deslocamento | A calha é um produto da mente interpretativa
ocorreu na calha. do leitor.

Baldo
O conteudo do baldo pode ou ndo transportar o | 139 sabemos mais o que se passa Com 0s
sentido na sequencia de imagens, quando | personagens, quais suas falas e sentimentos.
exerce funcdo de explicagdo ou quando | Nja coluna ao lado o texto explicava o motivo
estabelece com a imagem uma relacao de mera | 4a mulher estar com a méo na fronte - ato de
complementaridade. Note-se que, no exemplo | tentar lembrar -, mas aqui, o leitor tem que
acima, o texto transporta sentido, e, ao retira- | jnferir o significado de tal gesto (dor de
lo... cabeca, olhos sensiveis a claridade...?).

Legenda Ou .‘&.m&ﬁ:ﬂulaﬂllmdﬂ‘d.ldﬂInﬂﬁwhm-m multos

recordatorio

Sénia, paulista da Rua Augusts, & spenas uma entre
centenas de jovens que fazem esse deslocaments, ndo uma mudangs
racical em suss vidas.

O contetido da legenda também pode ou nédo
transportar 0 sentido na imagem, exercendo
funcéo de explicacdo ou de
complementaridade.

Aqui, sem a legenda, ndo sabemos qual o local
que aparece na imagem.

Fonte: autoria propria.
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O que conduz o espectador da fotonovela no folhear da publicacdo é o fio da narrativa
proporcionado pelo conjunto de legendas, balGes e fotografias. Barthes divide a legenda em
duas fungbes: ancrage (ancoragem) e relais. A primeira descreve, narra, orienta o leitor. A

segunda, comum nas historias em quadrinhos, atua em complementaridade com a imagem,

ndo replica o que ja esté sendo visualizado.

Nas figuras a seguir, percebemos como o efeito da ancoragem nas legendas atua na
representacdo do Museu Imperial de Petrépolis, descrevendo e enfatizando o valor de seu

acervo.

Figura 15 - Descricdo de acervo do Museu Imperial de Petropolis

Minha filks, poce oes elzar um momento 2 3657
, ot

Caontel § mioka fia o3 nesses projetes.
. —

A folicidade de papal & 2 fnica colsa que In-
porta. i

———

‘%:‘ ﬁ % %

. :
; I
| :

(Qse_éusilusto! Nora ¢ the velgar)

Sim, mas & muite introvertida. lamais consegui
ue me dissasse 0 que seats.

‘ Sétimo Céu 41

Fonte: Sétimo Céu n.177, 1970.
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Figura 16 - Descricdo de acervo do Museu Imperial de Petropolis

Mes corredores do Palicio de Verdo de qunh
Jamais copheci wma moga come vocé.

e
. A Vocd me parece tio esquiva.

42 Sitimo Ceéu

_— —

Fonte: Sétimo Céu n.177, 1970.
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Figura 17 - Descricdo de acervo do Museu Imperial de Petropolis

Na sala de jantar da Casa Imperial.

£ nunca teve um pamorade?

9 apreciavam 2 coroa de D. Pedro I, ‘

Sitimo Céu 43

Fonte: Sétimo Céu n.177, 1970.
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Nas primeiras fotonovelas, as imagens apenas ilustravam o que era explicitado
textualmente, ndo se apresentando com autonomia na composi¢cdo dos quadros. Com o
desenvolvimento da fotografia, que proporcionava maior qualidade e nitidez nas imagens, o
textual e imagético deixaram de redundar-se mutuamente e passaram a se harmonizar na

diegese do contetdo.

O que torna esta linguagem também diferente da histéria em quadrinhos propriamente
dita, ilustrada, cujo talento e diversidade de estilos saltam de imediato aos olhos, por vezes se
tornando o Unico motivo para o consumo daquela historia em quadrinhos - para admirar 0s
desenhos de tal artista, acompanhar-lhe os tracos. N&o se compra determinada revista de
fotonovela pelo fato de esta ser fotografada por este ou aquele fotégrafo, mas se adquire

determinada revista de quadrinhos por esta ser desenhada por determinados artistas.

Enquanto nos quadrinhos é notavel o trabalho do ilustrador, nos fotogramas das
historias de fotonovelas raramente ha aquele detalhe casual que choca e atinge a atencdo do
leitor por algum efeito de sentido. N&o sendo uma foto artistica, a foto de fotonovela carece
de maior esmero na sua elaboracdo. Os atores ja estdo vestidos, maquiados e preparados: resta
ao fotdgrafo pdbr a maquina incessantemente para funcionar sem maiores refinamentos e

demora.

Na fotonovela: antes do ato fotografico - termo notabilizado no trabalho do pintor e
tedrico Phillippe Dubois -, os referentes sdo “arranjados”, preparados, simulados (questionado
sobre a diferenca da atuacdo nas fotonovelas em relacdo a atuacdo no cinema, sendo uma cena
mais “congelada”, o ator de fotonovela Neivaldo Gongalves declara: “na fotonovela o ator
pronuncia aqueles textos pequenos e faz o rosto da cena.”). A melhor dramatizacéo dos
atores fotografados e a linguagem de seus corpos, ou seja, a pose, dao o start para o “clic” do
fotografo, este sempre tendo em mente a historia, visando a verdade do enredo e ndo a
vaidade da fotografia (sua beleza estética). O que deve significar na cena retratada sao as
expressdes faciais, a postura, o enquadramentos, os planos utilizados, os cenarios, as

maquiagens e os figurinos.

22 Entrevista completa disponivel em <http://asfotonovelas.blogspot.com.br/2011/10/entrevista-

neivaldo-goncalves-ator-de.html>. Acesso em 19 mar.2014.
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Desta forma, o conjunto de fotografias da fotonovela molda-se numa unidade, num
mecanismo que opera exclusivamente para a narrativa, onde imagem alguma se destaca por
algum motivo em particular e se digna a figurar como obra artistica - nem a foto do esperado
beijo entre o gala e a mocinha, pois previsivel e expectante; este conjunto enquadra-se no que
Barthes chama de fotografia unaria, ou seja, banal, simples, “livre de acessorios inuteis” -

guase mecanica.

Apesar de situada neste espectro, ndo se pode ignorar que cada fotografia guarda um
sentido no corpus da histéria, que cada fotografia € Unica, mesmo quando a diagramacao

comporta outra dizia de fotogramas na mesma folha.

Barthes admitiu que sobre uma imagem essencialmente denotativa podem ser
aplicadas téecnicas de manipulacdo com o objetivo de transmitir uma mensagem conotativa.
De acordo com ele, a imagem fotografica ilude o espectador ao nublar todo um leque de
intencGes por tras de um cenério predominantemente denotativo, quando pretende representar
o referente, porém o autor relaciona seis técnicas utilizadas para conotar a imagem

fotografica:

a) Trucagem — quanto se produz uma imagem a partir da unido de duas outras
que, se tomadas em separado, tém um sentido diverso daquele a que se chegou

com a fuséo;
b) Pose — expressdo dos esteredtipos de significantes que constituem a imagem;

c) Objetos — induzem a associacdo de uma ideia a partir de sua mera visualizacao,

pois carregam significados em si préprios (ndo confundir com objetos fisicos);

d) Fotogenia — técnicas com as quais se produzem determinados efeitos na

imagem, de maneira a reforcar o discurso®.

e) Esteticismo — refinamentos de carater estético que sdo acrescentados a

posteriori na obra;

23 Sobre a fotogenia, Aumont diz que “[...] é uma concep¢do expressa por muitos fotografos: a
fotogenia €, na fotografia bem-sucedida, o que nos toca, 0 que me toca (um “eu” indefinidamente
singularizado, variavel com cada um de n6s).” (AUMONT, 1995, p.309, grifo do autor).
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f) Sintaxe — o0 conjunto de elementos que se encadeiam na fotografia para formar

um discurso.

Nas fotonovelas, 0 que se observou no percurso de leituras realizadas por este autor €

que, a depender da finalidade a que se pretende chegar, certos procedimentos de conotacao

sdo mais destacados do que outros:

a.

C.

Capas: a intencdo dos editores aqui é apresentar a revista, chamando a atencao para
0 seu conteudo, de forma a seduzir para a aquisi¢do da publicacdo. Para isto, 0s
elemento mais utilizados sdo os que saltam mais instantaneamente aos olhos, como

a cor, recurso do esteticismo;

Histdrias: visa contar uma narrativa que agrade o leitor e 0 convenca para a
compra de outros niimeros da publicagdo. Aqui, é abundante a funcéo de relais®
entre imagem e texto, e 0 uso do elemento pose é ostensivo. A grosso modo, e
porque é uma linguagem construida a partir de imagens congeladas e estaticas,

pode-se perceber que a fotonovela é uma sequencia de poses intencionais;

Anuncios publicitarios: pretende vender um produto ou servi¢o, estimulando um
consumo ou comportamento que favoreca financeiramente os anunciantes da
revista. Para isto, lanca-se mao da maioria dos artificios de conotacdo tracados por
Barthes, no qual a trucagem, os objetos, a fotogenia e a sintaxe exercem funcédo de

forma mais predominante.

Embora fora do escopo deste estudo, ndo podemos deixar de citar os andncios

publicitéarios presentes nas revistas de fotonovelas. Barthes foi um pioneiro na Semioética ao se

interessar pela analise da publicidade. No transcorrer da pesquisa, observamos que o foco

predominantemente presente nas imagens publicitarias das revistas femininas das décadas de

50 a 80 s@o no sentido de manter estavel a instituicdo do casamento, diga-se, casamento

religioso entre um homem e uma mulher e cuja consequéncia natural seja gerar filhos.

2 N&o ha traducdo para a lingua portuguesa que corresponda com exatiddo semantica & palavra relais,
cuja nocdo remete a etapa de parada, interrupgdo momentanea.
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Assim, andncios de produtos comerciais dos mais diversificados, desde pasta de dente
a sabdo em po - como veremos na sequencia de imagens a seguir - tinham como principal
mensagem facilitar a manutencdo do casamento através do bem-estar e simplificacdo de

tarefas a ser usufruidos com a aquisicao de tais bens.

A mulher era vista pelo mercado publicitario como a porta de entrada dos produtos nos
lares, e a mensagem publicitéria visava convencé-la de que era preciso ter para ser, ou seja, a
harmonia no lar e a felicidade do casamento dependiam de usufruir ou ndo as facilidades
trazidas pelos novos eletrodomesticos e lancamentos produzidos por uma industria cada vez

mais atuante.

Figura 18 - Produtos que visavam o ideal do casamento

Sou feliz vendo meu
esposo alegre

EMULSAO @
DE SCOTT \=

Fonte: Acervo Jodo Piol. Disponivel em:<http://joaopiol.blogspot.com.br>. Acesso em 26 mar.2015.
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5.1 RESULTADOS, INFERENCIAS E INTERPRETACAO

Como enfatiza Bardin (2009, p.121), a fase da pré-analise geralmente possui trés
missdes: escolha dos documentos, formulacdo de hipdteses e/ou objetivos, e por fim a
elaboracéo de indicadores que fundamentem a interpretacéo final.

Na escolha dos documentos, foram lidas 35 (trinta e cinco) historias de fotonovelas
produzidas no Brasil, todas da revista Sétimo Céu, por esta ser a Unica publicacao brasileira a
produzir fotonovelas. Foram feitos dois percursos sobre 0 mesmo material: a primeira leitura
foi livre, continua, percorrendo a narrativa sem interrupgdes, assumindo “o olhar de leitor”,
objetivando a recepc¢do do conteldo, apreendendo e se deixando levar pelo fluxo do enredo,
aberto a percepcdo e aspectos estéticos. A segunda leitura foi com o viés do pesquisador,
adotando a postura critica necessaria a analise do contetdo, visando identificar caracteristicas
recorrentes desta forma de linguagem, semelhancas e diferencas entre as vérias historias,
aspectos que as particularizassem de outras linguagens textuais e correlacbes com aspectos
tedricos que possam se relacionar com este tipo de manifestacdo literaria, além de investigar

reflexos de condicdes historicas que possam ter sido intervenientes®.

Em seguida, selecionou-se as caracteristicas mais representativas para a
exemplificacdo do tema em questdo, onde cada aspecto relevante para a constituicdo da

linguagem de fotonovela foi considerado e abordado em capitulos especificos do trabalho.

A outra etapa foi analisar o conteido ndo verbal contido nas narrativas e ilustracoes, a
fim de reconhecer significagdes que identifiquem representagdes nas fotonovelas,

entendendo-se que a constitui¢do do corpus e sua analise sdo relacionadas.

Assim, tomamos como base o contetdo informativo como categoria tematica para
atingir o objetivo proposto no trabalho, ou seja, ndo foi realizada a anélise em torno da
diegese, da ficcdo, da narrativa, e sim dos elementos componentes das historias que

® “Dai dois regimes de leitura: uma vai direto as articulagdes da anedota, considera a extensdo do
texto, ignora os jogos de linguagem (se eu leio Julio Verne, avango depressa: perco algo do discurso, e
no entanto minha leitura ndo é fascinada por nenhuma perda verbal — no sentido que esta palavra pode
ter em espeleologia); a outra leitura ndo deixa passar nada; ela pesa, cola-se ao texto, Ié, se se pode
assim dizer, com aplicacdo e arrebatamento, apreende em cada ponto do texto o assindeto que corta as
linguagens — e ndo a anedota (...)” BARTHES, no livro O Prazer do Texto (1987), p.19.



74

ultrapassam o campo ficcional, como fotografias de atores e cidades e descrigdes que se
relacionam efetivamente com o periodo histérico de produgdo das historias.

Outras subcategorias poderiam ter sido elencadas, como, por exemplo, a representacao
da moda, dos vestuarios, dos veiculos e construgdes, porem julgamos que a apresentacdo de
tantos quantos fossem identificados os temas ndo seria 0 caminho metodoldgico para fins de
explicitagdo do problema proposto, que ndo é de identificar os temas recorrentes ou
abundantes nas fotonovelas — tarefa ja realizada no campo da comunicacéo, por Habert (1974)
e Sampaio (2008) - e sim defender este tipo de publicagdo como documento e objeto
informativo, que oferece registro histérico e fotografico de temas de acordo com o
conhecimento de quem lhe direciona o olhar, variando de assuntos relativos a evolucéo da

fotografia e historia do teatro ao desenvolvimento da moda, apenas para citar alguns.

Manini (2011) lista possiveis enfoques que podem incidir sobre a analise
documentéria das imagens, e qual o diferencial de uma linguagem como a da fotonovela nesta

investigacao.

Um dos enfoques seria o psicanalitico, que partiria para observacdes sobre a
iconologia, o onirico e o imaginario.

Outro enfoque seria algo mais socioldgico, que observaria comportamento,
incidéncia de algum fato e costumes de uma época através, por exemplo, de
retratos de familia.

Uma terceira abordagem da leitura de imagens fotograficas poderia estar
voltada para uma andlise de cunho artistico, que detectasse a que escola
pertence o fotografo ou em que tendéncia se encaixa a fotografia.

Outra possibilidade em que a leitura de imagens fotograficas poderia ser
observada — e com muito mais pertinéncia e rigueza de detalhes — seria
com relacéo as narrativas fotograficas sequenciais (exemplos: sequéncias
fotogréficas, ensaios tematicos, fotonovela e foto-romance). Em tais
textos imagéticos, a categoria do tempo narrativo esta muito presente e
conduz, por si s, a leitura sequencial. (MANINI, 2011, p. 663, grifo nosso).
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As subcategorias foram quantificadas da seguinte forma:

Tabela 1 - Categoria Contetdo informativo

Subcategorias Quantidade de histdrias Percentagem
que contém a subcategoria da amostra
(%)
Mencdo a personalidades 4 11
Representacdo de cidades 9 26
Condicdo de género 22 63
Condicdes de trabalho e emprego 15 43
Eventos culturais e festividades brasileiras 3 8

Fonte: autoria propria.

A escolha das subcategorias foi feita apds a leitura do material, ou seja, a identificacdo
precedeu a escolha, e a justificativa pelos temas selecionados se deu de acordo com seu
potencial em demonstrar o fluxo informativo neste tipo de linguagem. Representacdo de
cidades, condicdo de género, mencéo a personalidades, condicGes de trabalho e emprego e
referéncia a eventos culturais e festividades brasileiras foram elencados e identificados para

em seguida ser tabulada a quantidade de historias em que ha ocorréncia destes elementos.

Foi usado o termo representacdo de cidades por que junto a citacdo ou descri¢do das
cidades se segue efetivamente as imagens das mesmas, fotografadas e usadas como pano de
fundo da narrativa, compondo o cenario (ver pag.109). Sobre as cidades, segundo Barthes, “a
cidade € um discurso, e esse discurso é verdadeiramente uma linguagem: a cidade fala aos
seus habitantes, nos falamos a nossa cidade (BARTHES, 1987, p.187)”.

Barthes vai mais além, para ele “a cidade ¢ uma escrita, quem se desloca nela (o seu
usuario) é uma espécie de leitor, que, conforme as suas obrigacdes e os seus deslocamentos,
faz um levantamento antecipado de fragmentos do enunciado para atualiz&-los em segredo”.
(BARTHES, 1987, p.187). Nota-se que Barthes, ao se referir ao leitor, amplia a nogéo de
leitura para além da definicdo tradicional, pois para ele as imagens que nos cercam se
transformam numa escrita de acordo com as significacdes que traz, e assim como a escrita, a

imagem exige uma lexis.
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A seguir relacionamos alguns exemplos de como se deu a representacdo das cidades

nas fotonovelas.

1.

Esta fotonovela foi realizada na ilha do Bananal, antigamente chamada de Sant’Ana,
a maior ilha fluvial do mundo, equivalendo ao territério da Bélgica. Até a fundacdo de
Brasilia esse local era considerado verdadeiro sertdo, mas hoje, ligado a Capital, com
modernissimo hotel, é ponto dos mais visitados por turistas que buscam um recanto que
conserva ainda a beleza das terras virgens - Descricdo da Ilha do Bananal, feita pelo
roteirista Amaral Gurgel (Sétimo Céu n.139, 1967).

ATUALIZACAO: A llha do Bananal & época da fotonovela ficava no norte de Goias,

territério que atualmente é o estado de Tocantins.

2.

Principal porto do Brasil, Santos € uma de nossas mais belas cidades litoraneas.
Gonzaga, Séo Vicente, Ponte Pénsil, Ilha Porchat sdo atragdes turisticas... - Descri¢do de

Santos, feita pelo roteirista Carlo Mazzoni (Sétimo Céu n.163, 1969).

. ATUALIZACAO: Gonzaga ainda é a praia mais popular de Santos, enquanto S&o
Vicente € um municipio limitrofe, onde fica as Ilhas Porchat e de Sdo Vicente e a Ponte

Pénsil, ponte suspensa que liga Sdo Vicente com o municipio de Praia Grande.

3.

I

. e Deus fez a mulher.” As mais bonitas (ou, pelo menos, boa parte delas) Ele
colocou numa linda cidade do Espirito Santo — Cachoeiro de Itapemirim. O pico do Itabira e
0 rio Itapemirim transmitem uma calma poética a cidade, s6 quebrada pelo trenzinho que a
atravessa. Roberto Carlos, Rubem Braga, Jece Valadao e Carlos Imperial sdo alguns de seus

filhos mais famosos... - Roteirista Loiva Borba (Sétimo Céu n.174, 1970).

ATUALIZACAO: Apesar de no citado expressamente, a narracio da a entender que
Jece Valaddo nasceu em Cachoeiro do Itapemirim, porém ele cresceu e foi enterrado na

cidade. Jece Valadao nasceu em Campos dos Goytacazes.
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4.

(...) Aos domingos, Antonio a levava a ver as belezas e as curiosidades de Santos. As
praias de areias firmes, onde um carro poderia passar, pesca de arrastao, com juntas de bois
recolhendo as redes, Monte Serrat e lugares vizinhos, como Bertioga, Sdo Sebastido, Ilha
Bela... Mas de tudo era Guaruja que Marta mais apreciava. Guaruja, a ilha do Sol na
linguagem indigena. - A representacdo do litoral santista, pelo autor Amaral Gurgel (Sétimo
Céu de Luxo n.1, 1966).

ATUALIZACAO: Bertioga, Sd0 Sebastifo, Ilha Bela e Guaruja sdo municipios
limitrofes da cidade de Santos. JA& Monte Serrat ou Morro de Sdo Jer6bnimo € um monte
situado na propria cidade.

5.

O ponto de atracdo [de S&o Lourenco, Minas Gerais] esta no parque das
aguas, com seus bosques naturais, suas diversdes e, principalmente, o grande lago
onde se espelham arvores seculares. A nossa estoria foi executada no fim do Outono,
quando o frio ali ja é intenso, mas seco e agradavel. Nem mesmo a proximidade do
inverno suprime as flores de Sdo Lourenco, cujo parque é famoso pelos seus jardins.
Ali encontramos rosas de toda espécie. A auséncia de chuvas neste periodo do ano
oferece manhas e tardes agradaveis de sol, quando os casais de namorados remam
seus barcos, afastando-se para recantos poéticos. Entre esses, a Ilha dos Amores ao
alcance da vista mas longe de ouvidos indiscretos, permitindo as juras de amor na
iluséo de um completo afastamento do mundo... Passaros naturais da regido e outros
importados de outros estados fazem do pequeno pedaco de terra um recanto do
Paraiso sonhado por todos que amam ou buscam a soliddo. Mas, a poucos minutos
estd a cidade que cresce mais do que os frequentadores desejariam, moderniza-se,
conservando apenas as vendedoras tipicas de flores artificiais... As inimeras lojas de
“souvenirs” contrastando com os altos prédios a surgir... Cidade feliz cujo comércio
se interrompe a hora do almogo para o justo descanso dos que vao em busca de saude
e paz. Mas a centenaria igreja la esta aberta aos fieis. Cidades de grandes e
confortaveis hotéis, como o Primus e o Brasil bem perto do parque das aguas. Sdo
Lourenco cresce, moderniza-se, 0 comércio se torna intenso. Surgem grandes
agéncias bancérias e novas industrias abrem mais frentes de trabalho para o nosso

povo. - Descricdo realizada pelo roteirista Victor Gomes (Sétimo Céu n.148, 1968).
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ATUALIZACAO: Sio Lourenco atualmente possui pouco mais de quarenta
mil habitantes. Os hotéis Primus e Brasil ainda existem, e a Igreja citada é a Igreja

Matriz de Séo Lourengo Martir.

6.

Horas depois desembarcava em Aparecida, a pequena cidade poética, que da estrada
se assemelha a um presépio. Como todo lugar de peregrinacdo religiosa, as ruas pareciam
bazares orientais. Foi para um hotel dos muitos que ali vivem da populagdo flutuante. A
tradicional igreja dos tempos coloniais, conhecida no Brasil inteiro, contrastava com a
iluminacdo moderna... SO as aguas do Paraiba continuavam rolando como nos tempos
distantes em que dois pescadores encontraram a imagem milagrosa. Mal amanheceu, Marta
saiu para visitar a igreja. A fila de fotdgrafos-de-jardim era outra nota tipica do lugar. - A

descricdo da cidade de Aparecida, pelo autor Amaral Gurgel (Sétimo Céu de Luxo n.1, 1966).

ATUALIZACAO: A igreja citada é a Basilica Velha de Aparecida, que depois foi
substituida pela nova Basilica de Nossa Senhora Aparecida.

Em relacdo a subcategoria condi¢do de género, foram contabilizadas apenas as falas
que deixem bem claro sua referéncia ao género masculino ou feminino, sendo
desconsideradas aquelas que podem se referir tanto a um género como ao outro. Exemplo: Na
histdria “Cartas Andnimas” (publicada na revista Sétimo Céu Série Amor n.74, 1979), a personagem
Jurema, em vista de acontecimentos envolvendo o seu namorado, desabafa que os “os homens sdo
maus” (p.48). Essa fala demonstra uma evolucdo na liberdade de expressdo das mulheres se
for levado em consideracdo o perfil discreto e submisso que definia as personagens das

revistas da década de 1960.

Por sua vez, em “O Bracelete” (Sétimo Céu n.309, 1982), Sidney desconfia da
fidelidade de Sandra, pois esta aparece com um caro bracelete que tinha sido, conforme
somos testemunhas, efetivamente achado pela personagem. Ao contar o ocorrido a Evaldo,
um amigo, este diz a Sidney: “bem, cara, toda mulher um dia d4 sua mancada.” Ou seja, a fala
conota claramente uma generalizagcdo sexista, uma condicdo de género que é imposta a

qualquer mulher.



79

Diferentemente, na historia: “Serd Que Ela Mudou?” (figura 19), Claudio tem
frequentes ciumes de Carla em raz&o das amizades e extroversdo desta, porém neste caso nao
identificamos uma condicdo de género definida, pois os ciimes poderiam ter partido da
personagem feminina, ou seja, foi uma opcdo do roteirista. Ndo houve a verbalizacdo ou

extensdo de um juizo de valor para toda a totalidade de um género — masculino ou feminino.

Figura 19 - A mulher em conflito

Puxa' estou criando um problema quase Cléudio & um homem inteligente. Vai Acho mesmo que eu é quem tenho que
incontornével com o Cléudio. Ele ndo acabar entendendo. mudar. Meu relacionamento com Claudio
gosta de minhas amizades antigas. comega a ficar desgastante

Eu gosto dele... essa é a primeira vez Temos muito o que conversar, Carla Estive pensando muito, sabe. O seu
que estou amando... preciso fazer um Nosso relacionamento esté cada vez comportamento com o dentista, com o
sacrificio e renunciar 8o passado. mais dificil, gerente de banco... Esses foram os que
eu vi. E outras pessoas que eunem
tomei conhecimento?

O que & que foi dessa vez? Nbs nem
saimos ontem e, de repente, vocé N#o fago nada escondido. J4 expliquei
aparece com esse papo. uma vez. S30 apenas amigos

Esse tipo de amizade n&o & normal. E o dono da farmécia, o homem do posto de Vocé pode fazer compras, ir a0 posth
gasolina. Daqui a pouco vocé vai me apresentar ao gerente do supermercado. de gasolina, ser cliente do banco e
—_— tratar dos dentes sem essa amizade
Eles sdo comerciantes e vocé a cliente
Essa amizade é dispensave!

Esta bem. Eu posso tentar mudar tudo.
Mas conhego esse pessoal hé muito
tempo. Antes de vocé.

Agora eu existo em sua vida. As coisas
tém que mudar, Acho que ndo estou
pedindo muito

Mas Cléudio. Vocé nBo pode pensar assim. Procuro ser simpética com as Eu acho bobagem. Mas se isso pode
pessoas e, reaimente, nas casas onde frequento, sempre fago amizade. N&o é criar um grilo entre a gente... prefiro }
I

nada além disso estar bem vom vocé

Fonte: Sétimo Céu n.261, [1977].
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E importante chamar a atengio que sexo e género nio s&o sindnimos, o sexo (macho
ou fémea) se refere ao fator bioldgico, enquanto o género (masculino ou feminino) se define
por uma construcdo histérico-social®®. Essa distingdo é importante porque em uma das
historias a atriz € a Roberta Close, transexual, e seu papel na histéria foi de uma personagem
feminina, sendo assim considerada para efeito de tabulacdo na subcategoria de condicdo de

género.

A subcategoria condicGes de trabalho e emprego foi identificada quando os
personagens expressam ou orientam suas acdes com base nas condicdes de trabalho existentes
na época. O que acontece é que, no auge do consumo de revistas de fotonovelas, a partir dos
anos 70, o rapido desenvolvimento industrial nas cidades provoca o surgimento de grandes
fluxos migratorios. O intenso movimento populacional, apesar de propiciar um aumento na
qualidade de vida dos imigrantes que compunham a méo de obra nas industrias, trazia os énus
da desagregacéo social e da instabilidade no quadro familiar. A necessidade de readaptacéo,
aliada a preocupacdo com a aceitacdo no novo meio social, provocava entdo uma ruptura de
identidade, tanto coletiva quanto pessoal. Instaurava-se um culto ao passado, uma idealizacéo
do que foi, um desejo nostalgico de volta as origens. Os europeus formavam expressiva
parcela do contingente migratorio que veio para o Brasil, e a aceitacdo das fotonovelas
italianas (que traziam além da Italia, diversos cenarios europeus) comecou por este pablico ja

nas décadas anteriores.

Além dos deslocamentos migratorios entre pessoas procurando inser¢do no mercado
de trabalho, a rapida industrializacdo somada a falta de mao de obra qualificada provocavam o
transito frequente até entre quem ja detinha um emprego fixo, pois funcionarios
especializados eram solicitados para suprir a demanda em regides carentes de produtos e
servicos. Em grande parte das historias de fotonovelas analisadas, percebe-se que um
frequente foco de desestabilizacdo do casal se deve ao fato dele ser transferido ou remanejado
pela empresa para trabalhar em outra cidade ou viajando, como se vé na amostra referente as

figuras a seguir.

% STOLLER, Robert. Sex and Gender. New York: Science House, 1968, vol. I.



Figura 20 - Reflexos sociais dos deslocamentos migratdrios

Mais tarde, Calo fala com SUs nolva &
conta a novidade.

Mas Caio! Logc}emlvatoorosso! Téo
lon!

X -
Mirna, por favor, entenda. Naohﬁ
muitas opgoes b escolha. Neste
trabalho, ou se aceita ou se recusa uma
oferta dessas.
B

| £, de mais a mais... é 86 por um ano. E
voce sabe o que repmsentu para nés, é
_uma diferenga eeonbmlcu umlva

Isto é o de menos. Papai sempre estaria
presente para nos ajudar no que
precisdssemos, néo €7

o, que até entio estivera calado.
concorda.

o Minha filha, casada ou soiteira,
terd sempre a mesma posigao de antes.
ISto n&o é motivo para preocupagdes!

£ haveria também outra solug8o..
poderiamos antecipar a data do
casamento e

Fonte: Sétimo Céu n.261, [1977].

oq u ir para um lugar desses?
Caio, que Idéln' Eu iria morrer de tédio!
Nao, isto ndo, por favor!

Nao fique zangado amor! Vocé bem
sabe que eu ndo conseguiria! Tenho
minhas obrigagoes, meus estudos. E

Esta bem, querudu Fon s6 uma ldéxa
Alids partiu de Rubens

n&o tenho ﬂbra S6 a idéia me

[3 slmalesmente absurda!

Figura 21 - Estabilidade profissional ou construcdo de familia?

Calo e Rubens 580 ‘amigos ha muitos anos. Estudaram juntos e agora
Nesta noite, depois do mxpcdlonu. vao pm um blr comemorar a nomou;.o de c-lo. que foi designado

supervisor de importante: em outro es

Ha& uma coisa que me preocupa muito: Mirna. Se n8o fosse por ela, tudo estaria perfeito.

Vocé acha gue ela pode receber mal a noticia de sua nomeagao para outro lugar?

Nao sei Vocé sabe como s&o as
il d

e
marcado... Se eu vna']ar. a data tera que
da.

ser adia:

Ou antecipada

Passar o ano inteiro casado no interior?
S6 se eu ndo conhecesse Mirna! Creio
que se puder escolher prefere me
esperar aqui durante esse tempo.

E vocé como se sente?

N&o sei, estou meio dividido. Esta
nomeagao para imim & o gue poderia
acontecer de melhor em termos de
carreira, Voceé sabe

Claro, & um salto. Voceé iria para &
posigao de chefia em tempo recorde.

Mas eu acho que vocé nao deveria se
preocupar. Mirna certamente entendera
© que significa este cargo para o futuro

| de vocé:

o que espero, mas que nadc me venha
us “nBo quero e pronto".

Nao adiant: meu chapa, vocé tem que
a. Da maneira como foi

ter pac
criada, cheve ae mimos, n&o poderia ser
diferente Com um pai daqueles

As vezes eu gostaria que o Jairo ndo
tivesse tanto dinheiro, Mas, o que posso
fazer, se o homem & dono da maior
corretora do pais!

Enfim, n&o posso demorar a me decidir.
De qualquer modo, n&o pretendo jogar
fora esta chance

Claro. E depois, é por t&o pouco
tempo... Um ano passa depressa,
Tenho certeza de que Mirna n!o vai

tentar impedir v

Fonte: Sétimo Céu Série Amor n.43, [1976].
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Enquanto os nucleos familiares se viam envoltos em toda esta dindmica social, a
mulher se via obrigada a optar entre manter a base familiar ou buscar seu lugar num mercado
de trabalho que exigia cada vez mais a participacdo feminina. Este conflito foi explorado na
linha editorial adotada nas fotonovelas, cujo cunho predominantemente normativo visava
proporcionar conforto psicolégico, reforcar condutas e dar orientagdes sociais. Desta forma, o
publico leitor feminino encontrava nas fotonovelas um meio onde justificar padrbes de

comportamento — papel hoje desempenhado pelas telenovelas.

Figura 22 - A independéncia feminina substitui o ideal romantico anteriormente apregoado

Ja terminei. Podemos 3
voitar a cidade. K}
: ,

nas fotonovelas

0sto de caminhar pelapraiaquando | | |E muito mais omplicado
nao hd ninguem. Ha tantotempoeunaoj & 1|d0 QuE vOCe pensa.
Fazia isso 7 Nunca vim com Pedro... hﬂ,' TS

Pedro... entao e ele 0 seu g e Gl i
“amor InFeliz»? -

Vite o2

£ E \ & N
Ndo pense que me arrastou atéaquie
qQuer ir embora sem que euveja o mar.

Para ele, a historia e banal:uma Belo perscnagem ‘ (% carreira e o dinheiro va
' : £SSE Seu A carreira e o dinheiro vém antes de}
%Sposa rica em casa e uma aman.| 2 - Pedro. | tudo. O amor nao tem mesmo impor— }
€ COom Quem encenar O «grande Nao g diferente dos Lancia.
jamor>. f OuLros. =k B, o

Fonte: Grande Hotel n.1677, 1979.

Em alguns casos, uma passagem foi elencada em mais de uma subcategoria, por
exemplo, no trecho: “.. e Deus fez a mulher. As mais bonitas (ou, pelo menos, boa parte
delas) Ele colocou numa linda cidade do Espirito Santo — Cachoeiro de Itapemirim. O pico
do Itabira e o rio Itapemirim transmitem uma calma poética a cidade, s6 quebrada pelo
trenzinho que a atravessa. Roberto Carlos, Rubem Braga, Jece Valaddo e Carlos Imperial

sdo alguns de seus filhos mais famosos...” (Sétimo Céu n.174, 1970), houve uma
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representacdo de cidades e ao mesmo tempo mencdo de personalidades, fazendo esta histéria

enquadrar-se em ambas as subcategorias.

Barthes (2007, p.222) faz uma observacdo sobre a necessidade metodoldgica de se
estabelecer certo nimero de ocorréncias para fundamentar uma generalizacdo. A questdo aqui,
nas palavras do autor, ndo é a de induzir pelo nimero de ocorréncias a verdade de um fato,
mas sim a de inserir todo termo, mesmo raro, num conjunto de relagdes. A busca pela
localizagdo do termo tal qual escrito pode ndo considerar o fato de que ele esta imbricado em
toda uma cadeia semantica no discurso em que se insere: “um termo pode ser formulado
apenas uma vez em toda uma obra, e, no entanto, pelo efeito de certo nimero de
transformagdes que definem precisamente o fato estrutural, ai estar presente ‘em toda parte’ e

‘sempre ™.

O primeiro constrangimento é considerar que na obra tudo é significante:
uma gramatica ndo é bem descrita se todas as frases ndo puderem ser
explicadas por ela; um sistema de sentidos € insatisfatorio se todas as falas
ndo puderem ai se encaixar num lugar inteligivel: que um sé traco seja
demais e a descricdo ndo é boa. Essa regra de exaustividade, que o0s
linguistas conhecem bem, é de um alcance bem diverso do que a espécie de
controle estatistico que, ao que parece, querem transformar numa obrigacao
do critico. [...] (BARTHES, 2007, p.222).

Para Le Coadic (2004), a informacdo é transmitida a um ser consciente através de um
artefato, e comporta um elemento de sentido (significado). E através da atribuico de sentido
que o individuo se informa e faz uso desta informagdo de acordo com seus interesses. De
acordo com Barthes (2007, p.222), “estruturalmente, o sentido ndo nasce por repeticdo mas
por diferenca, de modo que um termo raro, desde que seja tomado num sistema de exclusées e

de relagdes, significa tanto quanto um termo frequente.”

No caso da linguagem fotografica, e da fotonovela em particular, ndo se urge
necessario que se enumere n imagens para se provar que o elemento representado é realmente
aquele, pois uma unica fotografia tem valor de prova, e, como mostrado por Barthes, o

referente fotografico se adere a foto.

Para Barthes (2007, p.223), “certamente, sozinha, uma imagem n&o constitui o
imaginario, mas o imaginario ndo pode ser descrito sem essa imagem, por mais fragil ou
solitaria que ela seja, sem o isto, indestrutivel, dessa imagem”. Um tnico fotograma de uma

peca do vestuario ou de uma paisagem geografica - que talvez ndo mais exista tal qual
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retratada - ja diz muito sobre o contexto de sua producgdo: os outros fotogramas apenas
reforcam seu sentido e aprofundam o nivel de sua descricao.

Ademais, isso permite fugir do impasse alertado por este autor: a partir de quantos
termos posso estabelecer uma afirmacdo? O que justificaria a escolha deste numero?

Convencao? Exaustividade? Economia?

[...] pois a partir do momento em que se define o interesse de uma notagéo,
ou, se se quiser, 0 grau de persuasdo de um trago, pelo nimero de suas
ocorréncias, é preciso decidir metodicamente esse numero: a partir de
quantas tragédias terei o direito de “generalizar” uma situacdo raciniana?
Cinco, seis, dez? Devo ultrapassar a “média” para que o traco seja notavel e
o0 sentido surja? Que farei com os termos raros? Livrar-me deles sob o nhome

pudico de “excecgdes”, de “desvios”? Sao esses absurdos que a seméantica
permite justamente evitar. (BARTHES, 2000, p.223)

Ainda para Barthes (2000, p.325), a propria fotografia de imprensa em si € uma
mensagem, sendo que a emissdo e recepcdo desta mensagem ndo reivindicam 0 mesmo
método de exploracdo que a mensagem em si mesma. A foto € um objeto dotado de uma
autonomia estrutural, e o autor defende que, sem pretender separar o0 objeto de seu uso, €
necessario prever em relagdo a foto “um método particular, anterior a propria analise

socioldgica, e que ndo pode ser sendo a analise imanente dessa estrutura original, que uma
fotografia ¢.” (BARTHES, 2000, p.326).

Observa-se, e apenas a titulo de reflexdo, que, diferentemente das seis perguntas
classicas adotadas no lide jornalistico, cuja elaboracdo de matérias se preocupa em explicar
"O qué" e/ou "Quem?", "Quando?”, "Onde?", "Como?", e "Por qué?", parte dos roteiros para
leitura de imagem adotados na Ciéncia da Informacdo ndo incluem a questdo do Por qué na
descricdo e identificacdo do conteudo, como constatado por Shatford (1986), Smit (1996) e
Maimone (2009).

De fato, esta questdo (por qué) é muito subjetiva e talvez prescinda da necessidade de
abordagem no campo da CI, visto que o préprio esclarecimento é uma interferéncia sobre o
objeto em si. Mas isso ndo implica em defender que o profissional da informacdo desconhega

0S mecanismos intencionais que se operam sobre a mensagem.

Se um desconhecido lhe entrega uma caixa fechada e pede para repassa-la a um
terceiro, é evidente que havera curiosidade e certa resisténcia em realizar a tarefa devido ao
desconhecimento sobre o conteldo da caixa. Até quando mensagens circulardo em caixas

fechadas nos espacos de informagéo?
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N&o se trata apenas de tomar conhecimento sobre a sua cole¢do, mas atender de forma
mais efetivamente quem a procura, em exemplos como o0s que ilustraremos a seguir: um
pesquisador vai & biblioteca e pede uma consulta a todas as obras que tratam do tema
“aborto”, e o bibliotecario lhe entrega exemplares relacionados ao tema; outro usuario solicita
apenas as obras que defendem a pratica do “aborto”, e o bibliotecario lhe trara os mesmos
exemplares que foram disponibilizados para o primeiro usuario, pois ndo ha previsdo na
literatura da profissdo em representar intencionalidades, transferindo para o usuario o encargo
de realizar este recorte. Mas o recorte ja fora feito: ele - usuario - quer apenas os autores
favoraveis a tal assunto — até que ponto é justificavel Ihe atribuir também o esfor¢o de analisar
e separar fisicamente o material disponibilizado, tarefa simpldria em se tratando de algumas
obras, mas dificultosa em pesquisas exaustivas debrucadas sobre um grande volume de

material.

Da mesma forma, se alguém faz uma busca na web ou em motores de busca e quer
recuperar apenas o0s artigos cientificos que sdo favoraveis ou ndo a determinado tema, tera que
fazer a distin¢cdo um a um, pois os descritores e palavras-chave ndo consideram opinides e as

intencdes ndo sdo objetos de identificacdo por parte dos bibliotecarios.

Em "The Five Laws of Library Science", de 1931, uma das obras fundamentais nos

estudos da informacdo, o indiano Ranganathan formula as cinco leis da biblioteconomia:

1. Books are for use.

2. Every reader his [or her] book.
3. Every book its reader.

4. Save the time of the reader.

5. The library is a growing organism.

Logicamente, uma das leis, “save the time of the reader” (poupe o tempo do leitor),
ndo se torna completa apenas com a disposicdo fisica e 0 acesso ao acervo, mas com a

simplificacdo da representacdo do contetdo abordado.

Admite-se que a auséncia da abordagem subjetiva sobre a representacdo informacional
pode encontrar motivo ja na formacao do conceito cientifico de informacéo, quando Shannon
e Weaver, no final década de 40, ao propor trés niveis de problemas que envolvem a

comunicacdo da informacdo (a saber, o fisico, relacionado ao transporte, o semantico,
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relacionado a atribuicdo de significado, e o pragmatico, relacionado a eficécia), soO
desenvolveram sua teoria sobre o primeiro nivel, conforme observa Avila Aratjo (2009).
Ao “limpar” o conceito de suas dimensoes de significacédo e de relagéo
social, Shannon e Weaver descartam a subjetividade como elemento
componente da informac&o, tornando possivel uma aproximacéo dela
enquanto um fendmeno objetivo, independente dos sujeitos que com

ela se relacionam e, portanto, passivel de ser estudada
“cientificamente”. (ARAUJO, 2009, p.193)

O paradigma positivista que acompanhou a Ciéncia da Informacdo a fez participar
também de suas limitagdes — “sendo a principal delas a incapacidade de capturar aquilo que o
método ndo da conta de apreender: a informacdo subjetiva, dotada de sentidos diversos e

inserida no terreno da experiéncia historico-cultural” (ARAUJO, 2009, p.203).

Esta lacuna so veio a ser preenchida muito depois através dos primeiros trabalhos que
visavam aproximar a Semidtica a Ciéncia da Informacéo, reconhecendo a informacdo como

um signo e resgatando sua dimensdo semantica.
Fazemos eco a observacgdo de Costa (2011) quando ela diz:

Os estudos da imagem continuam sendo desafiadores e, embora se
identifiguem-se importantes contribui¢des em Roland Barthes que servem de
ponto de partida, outros autores também devem ser explorados da
perspectiva de se encontrarem novas contribuicbes para uma teoria de
andlise e representacdo de imagens no &mbito da Ciéncia da Informagéo.
(COSTA, 2011, p.198).

Com isto, podemos inferir que os elementos subjetivos carregam informacdo, ainda

que de um tipo particular, sendo por isso objeto de analise dos cientistas da informacao.
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6 CONSIDERACOES FINAIS E RECOMENDACOES

Destacamos neste trabalho a importancia das revistas de fotonovelas produzidas até
meados da década de 1980 como documento, fonte de pesquisa e memdria, por ser fundadas
em representacbes claramente definidas e cujas caracteristicas fazem deste formato
plataforma diferenciada para o estudo da imagem no contexto da Ciéncia da Informacéo. Para
uma compreensdo melhor do fendmeno, o trabalho faz um recorte para o contexto historico-

social do periodo de producéo e consumo das fotonovelas.

As fotonovelas traziam representagcbes da realidade que se incorporaram no
estabelecimento da memodria social, fazendo o intercdmbio entre o ambiente doméstico e o
mundo externo, funcdo que posteriormente passou a ser exercido nos lares pela televisao, pela
internet e pelas novas tecnologias. A seu valor como corpus de estudos socioldgicos, de
estudo da evolugdo das técnicas fotograficas e de memaria social se acrescentam 0s registros
visuais da moda, do vestuario, das paisagens e espagos geograficos retratados, enfim, registros
gue se constituem importante material de trabalho para os mais diversos campos de estudo.
Sua constituicdo como documento se dd como o produto de uma vontade do seu leitor, através

da atribuicéo de significados e compartilhamento de memérias e informacoes.

A imagem se diferencia das outras linguagens pelo fato de ser polissémica em
potencial. Vimos que o principal elemento constitutivo da fotonovela é a imagem fotografica
(pode haver fotonovela sem texto, mas ndo ha fotonovela sem fotografia), e qualquer estudo
que envolva conteudo imageético carrega uma peculiaridade em especifico, a de ser seu objeto
de estudo um elemento carregado de polissemia, sendo necessario o investigador recortar um
aspecto, uma faceta, para possibilitar qualquer analise. O fotograma da fotonovela, ou mais
especificamente o fotografado, pode ser fonte de informacdo para usos biogréaficos,
geogréficos, urbanisticos, de moda, ou seja, tantos sdo as informacfes quantos sdo 0s

significantes efetivamente denotados na imagem.

Sabe-se que a Ciéncia da Informacdo é um campo do conhecimento que dialoga com
todas as outras areas quando a problematica da informacao se apresenta. A questdo € que esta
problematica estd presente em todos os campos da vida humana, e mesmo a ciéncia da
informacdo € obrigada a se reinventar a cada nova questdo surgida, em um mundo cada vez

mais integrado, dindmico e transformador. A informagdo € transdisciplinar, e 0 niUmero cada
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vez maior de trabalhos conjuntos de campos disciplinares distintos evidencia esta

caracteristica.

A Ciéncia da Informacdo se apega ao concreto, ao denotativo, ao primeiro nivel de
significacdo, de onde extrai o conteddo informativo e o representa para efeitos de
representacdo documentaria e recuperacdo. Um cendrio presente em determinada histéria
informa sobre determinado local no momento de producdo da fotonovela, ou seja, ele - o
cenario - foi fotografado, esta ali, sua aparéncia, seus aspectos arquitetdnicos, muitas vezes

registrados em varios angulos devido a natureza sequencial dos fotogramas.

A andlise de documentos imagéticos exige que o analista tenha o olhar apurado para a
representacdo dos elementos denotativos e a0 mesmo tempo esteja aberto para a coexisténcia
de elementos conotativos que podem estar fora de sua compreensdo, cabendo a conhecedores
ou especialistas do tema contribuir para a multiplicidade de interpretacdes sobre o documento

pretendido a fim de alargar o espectro de conhecimentos sobre o tema.

A Ciéncia da Informacdo, ao se debrucar sobre o contetdo informativo, concreto, dos
seus suportes registrados, se torna fonte através da qual semioticos, analistas do Discurso
(AD) e mesmo da Analise do Contetdo (AC) podem se valer para efeitos de abordagens mais
particulares e especificas, fazendo a ciéncia contribuir com outras e justificar a sua natureza

de ciéncia interdisciplinar e moderna.

Para isso, o documentalista pode prover, do produto de sua atividade na representacao,
aspectos conotativos, mas tendo a cautela de ndo direcionar o olhar e contaminar outras
possiveis leituras. O documentalista, em vista da sua formacdo, conhecimentos e bagagem
cultural, pode atribuir analises de cunho subjetivo em um trabalho especifico, atuando mesmo
como semioticista, assim como pode representar e acrescentar elementos denotativos de
forma a enriquecer objetivamente a descricdo: elementos significantes denotam, e ndo

admitem contestacéo, apenas constatacao.

Entendemos que a fronteira da analise da imagem, onde ela deve parar, € no ponto em
que o objetivo inicial foi atingido, ou seja, quando alcancado o objetivo da proposta original,
delineado la no inicio do trabalho. A partir dai, corre o risco de se tornar mera redundancia e
repeticdo, beirando o terreno anticientifico da abstracdo que se torna uma tentacdo para o
analista de imagens conforme a riqueza polissémica do signo analisado. Para a eficécia da

informacdo, interessa representacdo e analise de acordo com codigos socialmente
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compartilhados, que sejam inteligiveis e compreendidos pelo usuario comum, consumidor da

informac&o e para o qual todo o trabalho é direcionado.

Nos possiveis enfoques que podem ser dados ao estudo de um documento como a
fotonovela, vimos que uns interessam a historiadores da fotografia, outro aos da arte, outro
mais ainda aos da moda. Porém todos eles precisam iniciar por uma rigorosa analise do
suporte, e a ciéncia da informacdo esta apta a auxilia-los nesta empreitada preliminar de seus

mais diferentes trabalhos.

Entremeado entre a narrativa ficcional e a diegese, informacdes diversas sobre a
realidade circundante chegaram ao publico leitor de fotonovela através de um sintagma geral
composto de imagem e texto, caracteristico do formato fotonovelistico. Enquanto o contetdo
verbal se identifica com um sistema denotativo coberto pelas linguagens documentarias, as
imagens fotograficas necessitam de uma conversdo que passa por expressdes de carater

conotativo para a sua representacao.

Como a informacao transita entre diferentes suportes, o que se buscou aqui foi chamar
a atencdo para a fotonovela como fonte de informacdo e pesquisa, por ter atingido um
significativo segmento da sociedade e se constituir em um documento que reflete
representacdes de um determinado periodo historico-social. A fotonovela encerra um
conhecimento e esta passivel de analise, pois nela se operaram significados que exerceram

impacto na sociedade.
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APENDICE A — Titulos das historias de fotonovelas lidas

. “Anjo de Duas Faces”, Sétimo Céu n.58, fev. 1961.

. “Caminho de Lagrimas”, Sétimo Céu de Luxo n.1, nov.1966.

. “Assim quis o Destino” - Sétimo Céu n.127, ago. 1966.

. “E Agora, Maninha?” - Sétimo Céu n.138, set.1967.

. “A Vida Gloriosa de Roberto Carlos” - Sétimo Céu de Luxo n.2, jan. 1967.
. “Sob o Sol do Araguaia” - Sétimo Céu n.139, out. 1967.

. “O Anjo Ferido” - Sétimo Céu n.144, mar. 1968.

. “Simoneta” - Sétimo Céu n.148, jul. 1968.

. “Sombras do Passado” - Sétimo Céu n.150, set. 1968.

. “Romance Proibido” - Sétimo Céu n.162, set. 1969.

. “Stella” - Sétimo Céu n.163, out. 1969.

“A Vitva” - Sétimo Céu n.166, [1970].

“A Noite do Destino” - Sétimo Céu n.169, abr. 1970.

“Historia de Duas Bailarinas” - Sétimo Céu, n.170, maio 1970.
“Luz de Outono” - Sétimo Céu n.174, set.1970.

“A Ilha Maldita” - Sétimo Céu n.175, out. 1970.

“O Jogo do Amor” - Sétimo Céu n.177, dez. 1970.

“Sob o Signo do Sexo” - Sétimo Céu, [1971].

“A Garota do Parque” - Sétimo Céu, n.181, abr. 1971.

“Um Homem chamado Desejo” - Sétimo Céu n.185, ago. 1971.
“Sangue Jovem” - Sétimo Céu n.186, set. 1971.

“Marcado para Morrer” - Sétimo Céu n.188, nov. 1971.

“A Ultima Mentira” - Sétimo Céu Série Amor [1972]

“O Mistério de Helena” - Sétimo Céu Série Amor n.13, [1973].
“Apenas por Vinganga” - Sétimo Céu n.214, jan. 1974.

“O Quadro do Mal” - Sétimo Céu n.224, nov. 1974.

“Contrato de Amor” - Sétimo Céu Série Amor n.28, [1975].
“Abandono” - Sétimo Céu n.228, mar. 1975.

“Registro Geral” - Sétimo Céu n.229, abr. 1975.
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“Cartas Anonimas” - Sétimo Céu Série Amor n.74, [1979].

“O Bracelete” - Sétimo Céu n.309, [1982].
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APENDICE B — Sugest&o de roteiro para leitura de imagens

Na interpretacdo da imagem, Barthes distinguiu trés niveis de sentido na imagem
fotografica: um nivel informativo, um nivel simbdlico e um terceiro nivel, o da significancia
(BARTHES, 1990).

O nivel informativo corresponde ao conhecimento sobre os significantes apresentados
na mensagem, a relacdo entre eles e o contexto que os cercam; relaciona-se com a
comunicacdo. O nivel simbdlico compreende a intencionalidade do autor na atribuicdo dos
simbolos, de modo a produzir efeito sobre o destinatario da mensagem. E o sentido 6bvio,

3

evidentemente pertencente a “um sistema léxico geral, comum, dos simbolos” (Barthes).

Relaciona-se com a significacéo.

O terceiro nivel, o da significancia, nas palavras do autor, é aquele que é demais, que
se apresenta como um suplemento que a inteleccdo ndo consegue absorver bem, obtuso, pois
alarga completamente o campo do sentido (como no angulo obtuso no qual o angulo
ultrapassa os 90 graus). Beira a conotacdo pejorativa e chama a atencdo sobre os significantes,

ou, mais precisamente, sobre os “acidentes significantes”.

O sentido obtuso parece desdobrar suas asas fora da cultura, do saber, da
informacdo; analiticamente, tem algo de irrisorio; porque leva ao infinito da
linguagem, podera parecer limitado & observagdo da razdo analitica; pertence
a classe dos trocadilhos, das pilhérias, das despesas indteis; indiferente as
categorias morais ou estéticas (o trivial, o futil, o postico e o pastiche),
enquadra-se na categoria do carnaval. Obtuso convém, pois perfeitamente.
(BARTHES, 1990, p.47-48, grifo do autor).

Na literatura sobre o tema, na &rea de CI, os roteiros para leitura de imagens,
apresentados a seguir, recorre as perguntas classicas Quem? Onde? Quando? Como? O qué?
Estas perguntas estdo presentes na indexacdo de fotografias da Biblioteca Nacional, nos
modelos de Bleéri e de Panofsky e nos trabalhos de Maimone, Smit e Shatford, com alguns
refinamentos teoricos sobre conceitos como expressdo fotografica (Smit) ou dimenséo
expressiva (Manini), conteudo informacional (Manini), informacdo lateral (Smit), e as
categorias DE e SOBRE (Shatford). Os roteiros para leitura de imagem relacionados por Smit
(1996) e Maimone (2009) séo:
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Para ilustrar como o processo documentario pode auxiliar o estudo de viés semidtico
faremos uma demonstracdo do anuncio da Walita (figura 23), a partir de duas anélises:

semidtica e documentaria.

Figura 23 - Anuncio de produto Walita

GANHEI!

-
-

. Meu marido me féz uma surprésa encantadora, Sim, desde o dia em que ganhei

ganhel meu Aspirador Walita, minhas tarefas domésticas ficaram bem mais faceis... e eu
ss’s nio me canso com a limpeza da casa! Agora limpo tudo — assoalhos, tapétes,
prateleiras, cortinas, méveis estofados, roupas... — tudo, enfim, em poucos minutos!

0 meu E até divertido, porque meu Aspirador de P6 Walita limpa muito mais e é tdo

leve quanto uma vassoura! Ah, e com éle pulverizo também inseticidas... Nio ¢

aSpII’adOI' de p(’) mesmo um Aspirador que d orgulho?

Um produte da ELETRO-INDUSTRIA WALITA S.A. — S8c Paulo
Filiale: Rio de Janeiro — Pérto Alegre — Recife — Curitib

a — Balo Horizonte

Levissimo! Portatil!

Com 7 acessorios
de limpeza!

Grande poder de sucgao!

Fonte: Acervo Jodo Piol. Disponivel em: <http://joaopiol.blogspot.com.br>. Acesso em 26 mar.2015.

a. Analise semiética: A figura retrata o papel da mulher como Unica responsavel pelas
“tarefas domésticas”: ela que segura o aspirador de po, ¢ dela, ela quem ganhou (“ganhei”), e
ndo os membros da casa - que efetivamente vao usufruir do beneficio do eletrodoméstico.

Note-se que a palavra “meu” esta sublinhada e se repete no corpo da mensagem:

[...] desde o dia em que ganhei meu Aspirador Wallita, minhas [se atribui a ela]
tarefas domésticas ficaram mais faceis... [...] E até divertido, porque meu Aspirador de P6

Wallita limpa muito mais [...].
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Na imagem, ha a preocupa¢do em mostrar um gato, e o cano do aspirador aponta para
este; conota-se que aquele objeto - desconhecido pois recém lancado - ira dar conta dos pélos

do animal de estimacéo espalhados pela casa. Isso ndo esta claramente expresso na imagem.

b. Analise documentaria: criamos um modelo de anélise para guiar a representacdo

documentéria, conforme abaixo. O item 10 seria 0 item que ndo estd sendo abrangido nas

praticas documentarias.

. (2,3 4) Onde:

1 - Designacao do titulo

2 - Indicacéo do autor

3 - Indicacéo do local de producéo
4 - Indicacdo da data de producao
5 - Espaco reservado a imagem

6 - Quem ou o que € representado
na imagem

7 - Onde esta situada a imagem

8 - Quando se passa 0 evento na
imagem

9 - Como e representada a imagem
Mais:

10 - Por qué se representou a
imagem (provavel interpretacdo)




Em um exemplo com o simbolo da Biblioteconomia, ficaria assim:

Titulo: [ilustragdo de simbolo da Biblioteconomia]

Autor desconhecido, sem local e data de produgéo.

Quem/ Lampada sobre livro aberto

O que

Onde Sem datagao

Quando Sem localizagdo

Como Imagem figurativa

Por qué Lampada representa a vigilancia intelectual; o livro aberto
representa o acesso a informacgdo (nome do elaborador da

analise).




Anuncio Walita [ titulo atribuido]

Walita, sem local e data de produgdo.

GANHEI!

:

Meu marido me féz uma surprésa encantadora. Sim, desde o dia em que ganhei

ganhel meu Aspirador Walita, minhas tarefas domésticas ficaram bem mais faceis... e eu
e

ndo me canso com a limpeza da casa! Agora limpo tudo — assoalhos, tapétes,
prateleiras, cortinas, méveis estofados, roupas... — tudo, enfim, em poucos minutos!

0 meu E até divertido, porque meu Aspirador de P6 Walita limpa muito mais e é tao
— leve quanto uma vassoura! Ah, e com éle pulverizo também inseticidas... Nio é

aSplradOI’ de pé mesmo um Aspirador que di orgulho?

Um produto da ELETRO-INDUSTRIA WALITA S.A. — 880 Paulo
Fillale: Rlo de Janeiro — Péric Alegre — Recife — Curitiba — Belo Horizonte

Levissimo! Portatil!

Com 7 acessorios
de limpeza!

Grande poder de suc¢ao!

Homem - mulher - crianca - abracgo - aspirador de p6 -

gato - caixa.

Imagem ndo define data da cena.

Imagem ndo define local da cena. Fundo branco. Sem

cenario.

Imagem fotografica.
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Figura 24 - Imagem interpretada por Barthes

Fonte: https://semioticacc.wordpress.com/2008/10/15/o-terceiro-sentido-roland-barthes. Acesso em 23 maio 2015.

Finalmente, trazemos aqui um exemplo de interpretacdo de Barthes para imagem, extraida

do livro O Obvio e 0 Obtuso (1990), para a figura acima:

Nivel informativo: todo o conhecimento que € trazido pelo cenario, vestuério,

personagens, as relagdes entre eles, sua inser¢do na trama.

Nivel simbdlico: o ouro derramado. Ha o simbolismo referencial: o ritual imperial do
batismo com ouro. O simbolismo diegético: o tema do ouro, da riqueza. Pode haver o simbolismo
eisensteiniano: elementos contidos numa rede de deslocamentos e de substituicdes, caracteristica
de Eisenstein. Simbolismo historico: o ouro induz a um jogo (teatral), a uma cenografia da troca,

revelavel psicanalitica e economicamente.

Nivel da significancia: uma certa espessura na maquilagem dos cortesdos, por vezes
pesada, marcada, por vezes, lisa, distinta; ¢ o nariz “bobo” de um deles, ¢ o fino arco das
sobrancelhas de outro, sua louriddo sem brilho, sua tez branca e sem vida, o penteado impecavel

gue denota a peruca, a amalgama de base ressecada e po-de-arroz.



ANEXO A - Destino das fotografias da Ed. Bloch

Figura 25 - Matéria do O Globo

Arquivo

morto

O destino nebuloso do acervo de 12 mil imagens da
Bloch Editores, que conta 70 anos de Histéria do Brasil

Cristina Tardaguila

m vez de retangulos pre-
tos, a capa deste caderno
deveria estampar hoje
uma foto de Pelé come-
morando, com um soco
no ar, um dos gols da Co-
pa de 70. Em segundo
plano, estariam Tostao e Jairzinho,
felizes da vida. Também deveria mos-
trar 0 momento exato em que indios
caiapés, nitidamente emocionados,
hastearam uma bandeira do Brasil
como forma de celebrar a demarca-
¢ao definitiva do territério do Xingu,
em 1961. Mais abaixo, deveria trazer
a alegria de John Lennon no dltimo
show que o ex-beatle fez em Nova
York, em 1980, o primeiro aceno de
Karol Wojtyla como papa Joao Paulo
II, em 1978, e a comogéao em torno do
caixao de Getilio Vargas, depois de
seu suicidio, em 1954.

Hoje, os originais dessas fotogra-
fias — de um total de 12 mil que
compdem o acervo de imagens da
falida Bloch Editores — tém paradei-
ro desconhecido. E, para publicar
chpias, seria necessario pagar pelo
uso das imagens. Mas a quem per-
tencem? Comeca ai o problema.

Em 4 de maio de 2010, depois de
dois leiloes infrutiferos, o advogado
Luiz Fernando da Fraga Barbosa, ori-
ginério de Teresépolis, arrematou
das maos do leiloeiro Fernando Braga
a principal colecao de imagens que,
por meio de fotografias, cromos e ne-
gativos, poderia recontar 70 anos da
histéria do Brasil e do mundo. Uma
joia da iconografia nacional.

Por ela, Barbosa e um sécio and-
nimo pagaram R$ 300 mil, um sexto
do lance inicial previsto, e precisa-
ram aguardar pacientemente até que
o Ministério Pablico desse o leilao

por valido, encerrande as discussaes
juridicas sobre o “preco vil" (extre-
mamente baixo) oferecido por eles.

Assim que o depbsito caiuna con-
ta da massa falida, que até hoje tem
dividas com os ex-funcionéarios da
Bloch, Barbosa obteve uma autoriza-
cao para enviar caminhoes-bat ao
antigo estdio da TV Manchete na
Estrada da Agua Grande, em Iraja, e
retirar de la as 12 mil fotografias. Es-
ta foi a dltima vez que o acervo de
imagens das revistas “Manchete”,
“Fatos & Fotos”, “Pais e Filhos”, “Ele
e Ela", “Desfile”, “Geografica Univer-
sal” e “Amiga" — famosas entre os
anos 1950 e 200¢ — foi visto ao vivo,
em cores e inteiro.

No auto de arrematacao, docu-
mento que sela qualquer leilao, Bar-
bosa registrou como sendo seu um
endereco residencial que, na verda-
de, é de sua ex-cunhada. Valeu-se,
talvez, do curioso fato de seu irmao
mais novo, um comerciante de teci-
dos em Teresépolis, ter um nome
muito parecido com o seu: Fernando
Luiz, em vez de Luiz Fernando.

Os responsaveis pelo leilao, que
nao atenderam aos pedidos de entre-
vista feitos pelo GLOBO, nao repara-
ram na troca e deram o caso por en-
cerrado com uma tinica martelada.

Em Teresdpolis, nenhuma foto

Numa abafadatarde de marco, na
portaria do prédio que consta nos
autos do leilao, a ex-cunhada de
Barbosa, uma morena de origem li-
banesa, sorria de nervoso.

— Nunca vi foto nenhuma por
aqui. Muito menos 12 mil — repetia
a comerciante, que pediu para nao
ser identificada.

O sindico do prédio, sentado a
seu lado, também balancava a cabe-
¢a em negacao e apontava alterna-

damente para os elevadores que
dao acesso aos apartamentos de
quatro quartos e a area da piscina.

— Se algum caminhao tivesse
descarregado fotos aqui, eu teria fi-
cado sabendo — frisava o também
comerciante Geraldo Lemos.

Quando Barbosa arrematou o
acervo, disse aos repérteres que
acompanharam a negociacao que
sua familia tinha interesse particu-
lar nas fotos e que nao comentaria
o destino que lhes seria dado. O
GLOBO conseguiu localizé-lo para
uma curta entrevista por telefone.

Barbosa nao soube explicar a con-
fusao envolvendo o enderego da ex-
cunhada e se negou a fornecer a lo-
calizacao do acervo da Bloch.

— As fotos estao num galpaoc no
Rio de Janeiro, mas eu e meu sécio
nao estamos dispostos a levar nin-
guém la. Parte do material ja foi até
vendida — disse ele.

A informacao sobre uma possivel
revenda das fotos do arquive caiu co-
mo uma bomba na reuniao que a co-
missac de ex-empregados da Bloch
Editores realizou no Sindicade dos
Jornalistas do Municipio do Rio de
Janeiro no tltimoe dia 12.

— Elas tém que ser guardadas a 15
graus, longe da umidade e da clarida-
de — protestava o fotdgrafo Orlande
Abrunhosa, que dedicou 40 de seus
69 anos a Bloch e clicou Pelé na fote
descrita no inicio desta reportagem.

— Eu deixava todos os negativos e
todas as minhas fotos no prédio da
Rua do Russel, na Gléria — repetia,
nervoso, o fotégrafo Henrique Viard,
de 56 anos, seis deles de trabalho na
editora falida. — Achava que aquele
andar gelado de mais de 500 metros
quadrados era o lugar mais protegide
do mundo para meu trabalho. Olha
ai no que deu... Continua na pagina 5

Fonte: Acervo O Globo. Disponivel em: < http://acervo.oglobo.globo.com/consulta-ao-
acervo/?navegacaoPorData=201020110420>. Acesso em: 26 mar.2015.
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O destino do acervo fotogréafico da editora Bloch, que publicou a revista Sétimo Céu, foi um episodio
controverso, conforme consta em reportagem do jornal O Globo de 20 de abril de 2011 a seguir:



Figura 26 - Matéria do O Globo (continuacao)

Al'q l“VO mOI'tO * Continuagdo da pagina 1

encontro no Sin-

dicato dos Jor-

nalista reunia 12

ex-funcionarios

da Bloch, todos

senhores de ca-
beca branca possuidos por
uma raiva quase incontrolavel
por nao saberem onde anda o
que chamam de “portidlio de
suas vidas”.

No comando da mesa-redon-
da, o presidente da comissao
de ex-funcionarios, o jornalista
José Carlos Jesus, apresentava
ao grupo as possibilidades:
uma acao para anular o leilao,
outra para impedir que Barbo-
sa e seu sdcio desconhecido
comercializassem as fotos e
uma terceira contra os respon-
saveis pela massa falida por te-

rem leiloado tude sem a auto-
rizacao dos fotdgrafos.

— Ha espaco, sim, para
questionar a titularidade dos
direitos autorais — completa-
va Walter Monteiro, advogado
da Associacao Profissional
dos Repérteres Fotograficos e
Cinematograficos do Rio (Ar-
foc). —Nenhum dos profissio-
nais cedeu os direitos sobre
suas fotos a Bloch, entao va-
mos reunir os documentos e
pedir a anulacao do leilac na
vara empresarial.

A Lei do Direito Autoral traz
no inciso VIl de artigo 24 a in-
formacao de que “é direito mo-
ral (logo inalienéavel) do autor
ter acesso a um exemplar Gni-
co e raro de sua obra quando
ela se encontre legitimamente

em poder de outrem para o
fim de preservar sua memé-
ria". O inciso ressalta ainda
que isso deve acontecer “cau-
sando o menor inconveniente
possivel a seu detentor”.

Primeira foto feita em zoom

Segundoe a advogada Lucia-
na Trindade, atual responséa-
vel pela massa falida da edito-
ra, ao arrematar o acervo da
Bloch, Barbosa transformou-
se no dono do suporte fisico
das fotos, mas nao de seus di-
reitos autorais.

— Quando estava sob nossa
responsabilidade, vendemos
algumas reprodugdes e reco-
lhemos o direito dos fotdgra-
fos como é devido. Agora, é
com ele — enfatizou.

Enquanto a situacac nao se
resolve, estao desaparecidas
fotos de festivais de musica no
Rio e em Sao Paulo, registros
de Fidel Castro e Che Guevara
no periodo pés-revelucao cu-
bana, imagens de 12 Copas do
Mundo e de 12 Olimpiadas, de
inameras corridas de Férmula
| e a primeira fotografia feita
com um zoom em tode o pais
— uma disputa de cabega na
pequena area do estadio do
Maracana num jogo de futebol
que a memdria de Orlando
Abrunhosa ja nao é capaz de
lembrar com precisao.

— Preciso de 40 fotos desse
acervo para lancar meu livro
“A luz do Santo Daime” — re-
clamou o fotdgrafo Marco Gra-
cie Imperial, que é filho de Car-

Fonte: Acervo O Globo. Disponivel em: <http://acervo.oglobo.globo.com/consulta-ao-
acervo/?navegacaoPorData=201020110420>. Acesso em: 26 mar.2015.
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los Imperial e foi funcionaric
da Bloch por cinco anos.

— E eu preciso recuperar
minhas fotos para organizar
novas exposicoes. O que te-
nho ja rodou o mundo e esta
se esgotando — acrescentava
Frederico Mendes, que foi cor-
respondente da Bloch em No-
va York e Téquio.

Luiz Fernando da Fraga Bar-
bosa sabe da situacac de to-
dos eles. Ja recebeu alguns co-
municados da comissao de ex-
funcionarios e do Sindicato de
Jornalistas. Mas nada parece
comové-lo:

— Eucomprei o acervo num
momento em que ninguém se
interessou por ele, depois de
dois leildes sem oferta. Agora,
ele é meu. m
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ANEXO B - Revistas de fotonovelas

Figura 27 - Capas de revistas de fotonovelas

CONHEGA 0 VERDADEIRO
AMOR DE MARCOS PAULO

QUAL ATRIZ E A
MELHOR AMIGA DE
;GlﬂlIDIO MARZ0?

E 27 2 SUPER
 (( FOTONOVELAS )

,..-/

RICARDO BLAT
o - .asfotonovelas.
- biogspot.com

Fonte: Blog As Fotonovelas. Disponivel em: <asfotonovelas.blogspot.com.br>. Acesso em: 26 mar.2015.



Figura 28 - Capas de revistas de fotonovelas

0 ROSTO QUE VALE

LHAO

VEJA COM Q.

O SEU PONCHC

ade Sobre 0s Beatles*J Sllvestre
Pai Tomas:«Hebe e Silvio Santos

A

D[snconss-_w.')t{;‘nm umq‘ia:s DE 18,

www
.asfotonovelas.
blogspot.com

Fonte: Blog As Fotonovelas. Disponivel em: <asfotonovelas.blogspot.com.br>. Acesso em:

O SEGREDO
DA ETERNA
JUVENTUDE

com Luciano Francioli — Adriana Rame
Erika — Franco Gasparri e Rosalba Groltesi

2 cuntos pulncnals
espetaculares

OCULTA

MAO ENVENENADORA
UM NEGOCIO COM ASTUCIA

(SHANY R ARG 1

www
.asfotonovelas.
blogspot.com

26 mar.2015.
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Figura 29 - Capas de revistas de fotonovelas

SECRETO
ARTAS DE AMOR
E VANUSA E
ITON

COM LAURO GO {14 "
E SUELI FRANGO | 5 8 ) asfotonovelas.
Eads blogspot.com

FRANCISCO CUOCO CONTA
‘ HISTORIA DO ASTRO

ey
mmmm \\"“"

=
A rAMA" DE Mmzm,ﬁcu I%
NAD-AQENXAYAEEL 17

COM WARITCARDOSO E ANA

MARIA Nascweum SILVA SART ¥ : - A JOGO PERIGOSO, /
SIIPLEII ¥ b (NS A > . com Mario Cardoso, Sola
N oem coM :::oﬂ:::)im';ll ; : = i =3 1 e 0 menino Julio César,
 PRESENTES, TUDO PARA o www - A com Jerry Adriani,
¥ sulm,lcmm NEST? -asf::'?':sx'e“las- "': . i Catia d’Angelo e Regina Vianas"

Fonte: Blog As Fotonovelas. Disponivel em: <asfotonovelas.blogspot.com.br>. Acesso em: 26 mar.2015.
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Figura 30 - Capas de revistas de fotonovelas

INTRIGA, APREENSAD,
CORAGEM, CARINHO,
CIUME, TERNURA!

E MUITA EMOCAD,
PARAVOCE VIBRAR
CGOM A HISTORIA:
FAREMOS JUNTOS

| CARLOS EDUARDO NOSSO CAMINHO

; DOLABELLA E ;
= NIVEA MARIA NA [\
¢ FOTONOVELA A CORES
¢ 0 QUADRO DO MAL 4

= MILTON MORAIS

‘ AS LEMBRANCAI DA
fspecic o: ) SANDRA BREA

JANETE CLAIR

05 GALAS MAIS VIOLE
ERASMO CARLOS
ENFRENTA 0 JUR

weww
.asfotonovelas.
‘blogspot.com

AATA ACUTE

| DE FOTONOVELAS

i
i
i
-

atrna) Get 100 0117 Desaconsel

Parta Vaihe, Rio Braneo, Bantaram, , At
T MRINR

Fonte: Blog As Fotonovelas. Disponivel em: <asfotonovelas.blogspot.com.br>. Acesso em: 26 mar.2015.
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Figura 31 - Capas de revistas de fotonovelas

sefimo ceu

SUPLEMENTO DE
NOIVAS
MODELOS e RECEITAS
PARA 1.3 NOITE
*ROTEIRO DA
LUA-DE-MEL

E MAss: ©

www
.asfotonovelas.
blogspot.com

[:Z] N.° 148 — JULHO DE 1968 — NCr$ 1,00

setimo

CONTOS — HOROSCOPO — CULINARIA — GRAFOLOGIA

T REVISTA MENSAL DE FOTONOVELA
E a 3

DE REPENTE

Sandra nao podia acreditar que Lucas deixara
de améa-la, inesperadamente...
Que mistério havia por tras de tudo?
Ela precisava descobrir!

UMA HISTORIA INTRIGANTE! s>
.asfg:::g:lzlas.

Fonte: Blog As Fotonovelas. Disponivel em: <asfotonovelas.blogspot.com.br>. Acesso em: 26 mar.2015.
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Figura 32 - Capas de revistas de fotonovelas

- 8etimo cgu

SUPEITTO !MIII:II]N
JERRY AIIIIIAHI { IlIlAIIHII

O CASAMENTO DE WANDERLEY CARDOSO
TONTOS — HORGSCOPO — CULINARIA — GRAFOLOGIA

1

E EXCLUSIVO

: 0 DESABAFO D

¢ MAITE PROENCA

i GRACINDO JR.

i AMEACA “

i DEIXARA TVY, . v,;’

ABRIL DE 1970 — N° 163

3

OCAO: COM ELIDA LASTORINA
— E FABIO JUNQUE

SEJA VOCE O AUTOR oM KATIA DANGELO

DA FOTONOVELA! EFABIO MASSINO

Fonte: Blog As Fotonovelas. Disponivel em: <asfotonovelas.blogspot.com.br>. Acesso em: 26 mar.2015.




Anexo C - Representacdo de cidades brasileiras

IDA. MAR ®

A SUA FUGA CIRCULOS E AGORA I
TAVA PARA O P( O DE PARTIDA. CHEGARA A SAO P
A IMPRESSAQ DA PRIMEIRA VEZ, A GRANDE METROPOLE AN

i
I CONHECER NINGUEM
S TER COM QUEM DEIXARH
0O FILHO, MARTA LUTAVA COM§
DIFICULDADES. TELEFONOU A
SANTOS, MAS SOUBE QUE
A VIAJADO

O PAULC, NOS DIAS DE
EBLINA PARECE UMA CIDADE
10STIL, FECHADA, SE CAISSE
* A GAROA, MARTA PROVAVEL
L MENTE SEGUIRIA PARA A

& FRENTE
F M S

=

B
~

- VIGIANDO ANTONIO... ANDOU
 SEM DESTINO. VENDO AS

{ CRIANCAS QUE APROVEITAVAM
UM SOL MORNO DEPOIS DE
i MUITOS DIAS DE CHUVA

~

~

Sétimo Céu de Luxo n.1, 1966.
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Figura 34 - Descricdo e fotografias de Santos

Fonte: Sétimo Céu n.163, 1969.

Figura 35 - Cidade mineira de Sdo Lourenco

TR e

] A estéria que hoje apresentamos passa-se numa grande cidade industrial, mas cumprindo o nosso programa de divulgar as

belezas de nossa terra, a fotonovela foi produzida em Sdo Lourengo, cidade mineira que pertence ao chamado circuito das

| 4guas. As suas fontes de aguas medicinais fizeram daquela terza um dos recantos mais aprazivéis para o veraneio. A
de com o Rio de Janeiro, deu-lhe um toque carioca, de alegria e bom-humor

Sétimo Céu 35

Fonte: Sétimo Céu n.148, 1968.
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Figura 36 - O litoral santista

A T T T
| MARTA PASSOU A VIVER PARA O SEU FILHO. E ANTONIO CONTINUOU DANDO-LHE ¥
B SUA AMIZADE. MARTA SENTIA PENA DE NAO AMA-LO. MAS A INTIMIDADE CRESCIA
AOS DOMINGOS, ANTONIO A LEVAVA A VER AS BELEZAS E AS CURIOSIDADES DE
SANTOS. AS PRAIAS DE AREIAS FIRMES, ONDE UM CARRO PODERIA PASSAR, PESCA
B DE  ARRASTAO, COM JUNTAS DE BOIS RECOLHENDO AS REDES., MONTE SERRAT
HE LUGARES VIZINHOS, COMO BERTIOGA, SAO SEBASTIAO, ILHA BELA MAS DE
| TUDO ERA GUARUJA QUE MARTA MAIS APRECIAVA. GUARUJA, A ILHA
|DO SOL NA LINGUAGEM INDIGENA

TR

MAS, UM DOMINGO... Talvez esteja com médo do
PEANELE e amanha, Anténio. Tenho sid
tao feliz ultimament
que, de um momento para
outro, tudo isto

e e

ac

Marta? Esta alegre o
>, fica cismando! Lembra o sol

<

Fonte: Sétimo Céu de Luxo n.1, 1966.



Figura 37 - Descricdo de Sdo Lourenco

Nem mesmo a proximidade do inverno suprime

as flores de S3o Lourenco, cujo parque é famost

pelos seus jardins. Ali encontramos rosas de
toda espécie

0 ponto de atracdo estd no parque das éguas,

com seus bosques naturais, suas diversdes e,

principalmente, o grande lago onde se espelham
: drvores seculares.

A nossa estéria foi executada nd fim do Outono,
quando o frio ali j& € intenso, mas séco e
agradavel.

Entre @sses, a llha dos Amores ao alcance da

vista mas longe de ouvidos indiscretos, permi-

tindo as juras de amor na ilusdo de um completo
afastamento do mundo. .

Péssaros naturais da regido e outros impnrtado
de outros estados fazem do pegueno pedago de
terra um recanto do Paraiso sonhado por todos

gue amam ou buscam a solid:

A auséncia de chuvas neste perfodo do ano

oferece manhds e tardes agradaveis de sol,

quando os casais de namorados remam seus
barcos, afastando-se para recantos poéticos.

3
Cidade feliz cujo comércio se interrompe 2 hora
do almdgo para o justo descanso dos que vao
em busca de saide e paz. Mas a centendria
igreja 14 estd aberta aos fiéis.

Mas, a poucos minutos estd a cidade gue cresce ... as indmeras lojas de ‘“souvenirs” contras-
mais do que os fregientadores desejariam, mo- tando com os altos prédios que comegam a
derniza-se, conservando *-apenas as vendedoras g 2

tipicas de flores artificiais. ..

Surgem grandes agéncias bancdrias e novas
inddstrias abrem mais frentes de trabalho para
0 f0SSO POVO.

Sado Lourengo cresce, moderniza-se, o comércio se
torna intenso.

36 Sétimo Céu

Sétimo Céu n.148, 1968.
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Figura 38 - A cidade de Aparecida

[ICOMPROU A PASSAGEM E

A GUARDOU '

EA gente vai pra one
\ . F

A\ ”l

@1‘,\

Vamos rezar para
. [Céu nos proteger. [Eas

A TRADICIONAL IGREJA DOS TEMPOS COLONIAIS, CONHECIDA
NO BRASIL INTEIRO, CONTRASTAVA COM A ILUMINACAO MO-
DERNA... SO AS AGUAS DO PARAIBA CONTINUAVAM ROLAN-
DO COMO NOS TEMPOS DISTANTES EM QUE DOIS PESCA-
DORES ENCONTRARAM A IMAGEM MILAGROSA

COMO TODO LUGAR DE PERE-
GRINACAO RELIGIOSA, AS
RUAS PARECIAM BAZARES
ORIENTAIS. FOI

HOTEL DOS MUITOS QUE ALI
VIVEM DA POPULACAO FLU-

MAL AMANHECEU, MARTA SAIU
PARA VISITAR A IGREJA. A
FILA DE FOTOGRAFOS-DE-JAR-
DIM ERA OUTRA NOTA TIPICA

FOI ORAR ENTRE AS VELHAS
PAREDES DA PRIMITIVA IGRE-
JA, PEQUENA E ACOLHEDORA

PEDIRIA A SANTA, INVOCADA
COM O NOME QUE GRANJEARA
QUANDO SURGIU  ESCURA
PELO TEMPO E PELO LODO
DO RIO, NA REDE DOS PES-
CADORES DEVOTOS, PROTECAQ

Fonte: Sétimo Céu de Luxo n.1, 1966.



