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1. Apresentacéo

“Soteropolitana e Independente: um olhar sobre a gestéo interna de bandas
independentes de Salvador” é um documentario que pretende abordar o tema
gestdo interna inserido na realidade de bandas independentes da cidade de
Salvador em busca de promover a analise e reflexdo sobre a importancia da
organizacdo e planejamento que caracterizam a gestdo de carreira, a fim de
contribuir com o desenvolvimento de observagbes que venham a ser pontuadas
pelo publico e que ele procure criar estratégias em prol de melhorias para a carreira

de musico e sua sustentabilidade na regiao soteropolitana.

A previsdo para circulagdo do documentario em espacgos culturais de
Salvador é Janeiro de 2017, sendo anexada as exibicbes uma sesséo de debate a
respeito do tema abordado. Este debate tera o intuito de incitar reflexdes sobre as
dificuldades e perspectivas dos espectadores e pensar estratégias possiveis que
possam ser solugbes para alguns problemas enfrentados com frequéncia no
cenario de musica independente configurando, assim, um momento de confluéncia
entre musicos, produtores, pesquisadores e demais personagens que atuam no
cenario, trocando ideias, contatos e colaborando com o objetivo de

desenvolvimento e fortalecimento dos grupos.

O documentario é projetado para ser desenvolvido através de entrevistas.
Os entrevistados serdo os integrantes das bandas independentes e, em alguns
casos, o0 produtor que os auxilia. O foco é a dinamica interna de gestdo destes
grupos. Agregado a isso, participam também produtores musicais — que
normalmente coordenam estudios — e 0s agentes culturais (também chamados de

agitadores, os que estdo promovendo a¢des visando contribuir com a cena).

Para a construcdo da base do projeto os musicos foram escolhidos por
critérios que correspondem a questdes chaves do que o tema do documentario
pretende abordar e mediante as distintas experiéncias que tenham no cenario
musical da cidade de Salvador. Nesse caso, a quantidade de publico local formado
€ um fator considerado, pois normalmente é uma das principais metas dos musicos
e tratada como consequéncia de um trabalho de organizacdo, e também albuns

gravados, quantidade de shows em lugares distintos, dentre outros fatores que sao
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ligados a expansdo da banda, sinalizando que ndo sera criado um sistema de
hierarquia em relagéo a gosto musical ou qualidade musical, mas sim uma divisao
mediante a mais ou menos experiéncias em relacdo ao assunto. Outro fator
importante a ser frisado € que, ao buscar experiéncias distintas, consequentemente
apresento bandas em diferentes niveis de tempo de formagéo, logo, o critério de,
por exemplo, formacado de publico é referido a uma escala de mais, menos e média
formacdo de publico, pois a ideia ndo € apresentar apenas bandas exemplos e,

sim, circunstancias que ambos 0s grupos passam ou passarao.

A realizacdo do documentario sera promovida pela equipe formada por uma
diretora-entrevistadora, duas auxiliares de filmagem e producdo, uma editora de
video e um designer. As filmagens foram iniciadas em agosto de 2016 para a
producdo prévia de um trailer a ser utilizado como apresentacdo de como sera o
documentario e estdo previstas para serem finalizadas em novembro do mesmo
ano. O apice da concretizacdo do projeto sera a circulacdo do produto finalizado

por espacos culturais de Salvador e Congressos académicos regionais e nacionais.

O principal publico alvo sdo os musicos independentes, além deles os
participantes do projeto também s&o parte (lembrando que um dos objetivos € a
reflexdo sobre as acbes), bem como demais estudantes de producado cultural e
comunicacao, produtores de estudio, donos de casas de show, publico consumidor

de musica independente e gestores culturais.

2. Objetivos
2.1 Objetivos Gerais

Promover a observacdo e reflexdo sobre a gestdo interna de grupos
musicais de Salvador no cenario de mdusica independente local, através de
entrevistas com atores do cenario musical, elaboradas por meio da linguagem

audiovisual, de forma que o publico alvo sinta-se representado e familiarizado.

2.2 Objetivos Especificos



e Realizar um documentario que tenha como tema a gestdo interna de

musicos independentes e promover sua circulacdo em locais estratégicos;

» Dar voz aos atores da cena de musica independente de Salvador para que
possam abordar questdes mais administrativas que envolvem o viver de

musica;

* Contribuir com o desenvolvimento da carreira dos musicos através da

exposicao de distintas experiéncias e modos de organizacdes interna;

» Alertar, através dos entrevistados, para a importancia de se planejar e de
uma boa gestdo de grupo em torno das atividades a serem desenvolvidas

para manutencao e melhorias da carreira.

» Apresentar praticas de gestdo interna de bandas independentes em

Salvador

3. Justificativa

Porque fazer esse projeto

A importancia da realizacdo do documentario e do debate esta em poder
apresentar ao publico distintas opinides e acfes executadas por musicos
independentes de Salvador e estimular a presencga do determinado espectador em
um ambiente que contard com a presenca de outros atores do cenario musical,

promovendo, desta forma, a troca de ideias entre eles.

A idealizac&o surgiu a partir da observacéo do cotidiano de bandas independentes
durante o processo profissional na cena, contudo, faz-se importante o auto-
reconhecimento do espectador ao assistir o0 documentéario, sendo assim, as falas
serdo imprescindivelmente dos atores do cenario musical independente que
trabalham diretamente com o produto musica para que haja aproximagcdo ao

publico e maior validacao do argumento apresentado.

O filme esta delimitado a Salvador, a fim de envolver o contexto especifico no qual



as bandas estdo inseridas cotidianamente, assim, situando o documentario no
espaco, mediante a nocdo de cenario musical, considerando a constante

modificacao, principalmente, cultural, social, politica e econdmica que o influencia.

Escolho o financiamento coletivo como a principal forma de captacdo de
recursos, pois me permite uma organizacao e controle de quanto e quando receberei
o dinheiro necessario, além de permitir a interacdo com o publico, pois, através do
financiamento coletivo, poderei fazer conhecer o projeto antes de sua finalizagéo e

atrair pessoas interessadas a colaborarem.

4. Participantes

O método de escolha dos participantes deu-se de acordo com elementos
chaves de roteiro e abordagem de tema. Por ser importante contextualizar em
termos de cenario e tempo, sado apresentadas no documentario falas de Irmao
Carlos, musico, produtor musical e gestor de espaco cultural e Rogério Big Bross,
produtor musical e agitador cultural. Ainda em relacdo a contextualizagcdo e
experiéncia enquanto musico, pretendo abordar o Thiago Trad, baterista por 15 anos
da extinta Banda Cascadura e do Bailinho de Quinta ainda em atuacdo e mentor e
realizador do projeto Bahia Experimental, por ter a experiéncia enquanto masico de
uma banda que atravessou duas geracOes e ter sensibilidade para as expressoes
musicais na Bahia. O olhar destes também implica na visdo sobre os atuais musicos
independentes de Salvador, podendo, assim, aparecer criticas necessarias referente

a organizacao interna de uma banda e/ou entre bandas inseridas no mesmo cenario.

Por se tratar de um documentario que busca problematizar e instigar a
reflexdo e que ndo ha a possibilidade de inserir todas as bandas da cidade, um
recorte foi feito no intuito de trazer bandas com distintas experiéncias e graus de
reconhecimento. Logo, foi previamente adotado os seguintes critérios para a selecao

das bandas participantes:

* Notabilidade perante o publico e seguidores/fdas como diferencial.

Averiguando o fato de ser resultado de um trabalho de articulacéo



interna que demanda estratégias comunicacionais, de produto, de
imagem, de relacionamento e que essas logisticas estdo inseridas no

fator gestao.

e Quantidade de material disponibilizado (EP, single, CD);

* Andlise prévia de se ha atuacéo frequente da banda em Salvador em

2016 (ano da producao do filme);

A escolha é desvinculada de qualquer fator pessoal de gosto, sendo o caso
de algumas bandas serem conhecidas e averiguadas especificamente para a
participacdo no projeto, sendo que todas foram assistidas ao vivo para, enfim, serem

de fato selecionadas.
4.1 Identificacdo dos participantes e Bandas
Irmé&o Carlos

Irméo Carlos € um muasico, produtor, gestor e agitador ativo no cenario de
Salvador. Gestor do Espaco Cultural Dona Neuza, localizado no final de linha do
Marback, dono e produtor musical do Estudio Caverna do Som, no qual bandas
ensaiam e fazem gravacdes, € mentor e vocalista da banda Irméo Carlos e o Catado
e, em 2016, lancou o seu album solo. Idealizador e produtor do projeto “Faustédo
Falando Sozinho, Domingo de Cabeca pra Baixo”, no qual, aos domingos, bandas se
apresentavam no Espaco Cultural Dona Neuza enquanto passava numa televisdo ao
lado Doming&o do Faustdao com a imagem invertida verticalmente e no mudo. Como
gestor e agitador, Carlos promove para a populacdo soteropolitana workshops,
debates e palestras gratuitos e com tematicas que abrangem diversas linguagens

artisticas (principalmente musical) e comunicacionais.

Rogério Big Bross



E produtor musical e cultural e DJ. Rogério. Assim como Irméo Carlos, é um
nome pensado para contextualizacdo sobreo cenario musical, principalmente
quando se trata de rock. Atua com sua produtora Bigbross Records e desenvolve
alguns projetos como, por exemplo, o “Quanto vale o show?”, que ocorre as tercas-
feiras, no Dubliners Irish Pub. Tem um carater critico em relacdo & movimentacao e
alteracdes no cenario de Salvador e sempre é referenciado como consulta quando o

tema é cenario musical independente.

Thiago Trad

Thiago Trad atua h4 mais de duas décadas no cenario musical baiano, a
exemplo das bandas Bailinho de Quinta e Cascadura (baterista durante 15 anos). E
Bacharel em Percussao Sinfonica pela Universidade Federal da Bahia (UFBA), ja
realizou centenas de shows Brasil afora, fez parte do Nucleo de Percussao da
UFBA, é um dos idealizadores do projeto social Toque Cidadao, integrou o naipe de
percussao da Orquestra Sinfénica Popular Brasileira (Camacari) e ja se apresentou
com a Orquestra Sinfénica da Bahia (OSBA). Viaja por diversos paises
experimentando sonoridades e instrumentos e, em 2014, deu inicio ao projeto Bahia
Experimental, que em pouco mais de um ano tornou-se uma plataforma de acgbes
multidisciplinares na area musical. Thiago também ja participou de alguns trabalhos
audiovisuais da banda Cascadura exercendo atividades como, por exemplo, direcéo,

roteiro e producéao.

Banda Scambo

A Scambo foi formada no fim dos anos 90, na Bahia. Seus atuais integrantes
fixos sdo Alexandre Tosto (guitarra), Graco(guitarrista) e Pedro Pondé (vocal) e o
produtor Fernando Maia. A banda tem em sua forma estilistica o rock, reggae e
MPB. Criou o projeto “Todo Domingo Tem”, no Bar Anexo, no Rio Vermelho, em
Salvador-Ba. O projeto, idealizado pelo Graco, teve sucesso de forma a tornar a

banda um importante nome tanto para parcerias em eventos e projetos.



10

J& teve sete indicacbes do Troféu Caymmi de 2004, com seis estatuetas
premiadas e com a pré-selecdo ao Prémio Tim de Mdusica Brasileira. Em 2003
gravou seu primeiro disco: “Exerca”. A partir dai passou a dividir palco com famosos
artistas nacionais e internacionais. Apos o lancamento de dois CDs gravados ao vivo
em estudio, o “Preto” e o “Vermelho”, junto ao lancamento do Clip “Implosdo” na
MTV e no Multishow, a Scambo se mudou para Sao Paulo e fez uma turné em 2005
pelo sudeste do Brasil. A banda se desfez em 2006 por desentendimento, contudo,
em 2011 o produtor Fernando Maia 0s uniu novamente e entdo lancou o disco
acustico “Flare”. Em 2015, a Scambo participou do programa “Super Star” da Rede
Globo, potencializando sua projecéo nacional.

Tabuleiro Musiquim

A Tabuleiro Musiquim surgiu em abril de 2012, na cidade de Salvador, com o
langamento do seu primeiro trabalho, o EP “Tabuleiro Musiquim”. A banda mistura
ritmos regionais como o ijexa, o samba de roda e o samba reggae com o peso do
rock e a pulsacéo do funk.

Além dos shows e viagens, 0 grupo tem, no seu breve historico, parcerias
com artistas importantes da nova musica baiana e brasileira. Em Salvador a banda
ja se apresentou com Suinga, Maglore e Toco y me Voy, nomes fortes do cenario
alternativo soteropolitano e também com Wado, um dos destaques da chamada

nova MPB e com Cris Braun.

Em 1° de abril de 2014, a Tabuleiro lancou seu primeiro disco de careira,
“Imbigo”, que inaugura uma nova fase para a banda que pretende percorrer o Brasil,
e traz participacdo de Teago Oliveira (vocalista da banda Maglore), Fabio Cascadura
e Luiz Caldas.

Squadro

Banda que mistura post-punk, do funk-rock e da psicodelia, tem como
integrantes o Guilherme Velanes (voz), ItaloCoslop (guitarra), Kalil Amaral (baixo),
Lucas Brito (guitarra) e Oziel Santos (bateria). Nativa de Salvador e em atividade
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desde abril de 2013, a banda é fruto de um projeto criado por Velanes e Coslop.
Apostando desde o inicio em musicas autorais, a banda fez seu show de estreia em
janeiro de 2014, quando foi classificada no concurso “PRO 30" e também nesse
periodo lancou seu primeiro single, “Cidade Nova” e possui um EP chamado

“Metamorfose”.

LO HAN

Tendo como principal influéncia o Hard Rock, a banda € formada por Rafael
Breschi nos vocais, Alexandre Amoedo e Caio Aslan nas guitarras, Ricardo Lopo no
teclado, Caio Parish no baixo e Adriano Lima na bateria. O grupo estd na ativa
desde 2005 e ja é conhecido da cena roqueira baiana pelas suas performances de
palco com repertério que contempla sucessos do Classic Rock e musicas autorais.
Em 2015, apos processo de amadurecimento, a banda lancou seu album de estreia,

“Get High”, que tem sua producéo assinada pelo bluesman baiano, Alvaro Assmar.

A banda estd no processo de construcdo de seu segundo album e ja
participou de inUmeros festivais e eventos na capital e interior da Bahia, destacando-

se 0s shows com as bandas Camisa de Vénus, Cascadura e Dr. Sin.

Zé Chico Bolo Doido

Iniciou suas atividades em 23 de Julho de 2011, enraizando uma
personalidade Unica e autoral. Antes do inicio oficial da banda, o primeiro EP ja
estava totalmente finalizado e em 2012 lanca seu primeiro clipe com a musica
“Guarda Roupa”, demonstrando total seriedade do grupo como profissionais. O
grupo € formado por Carlos Bergues (Guitarra/Vocal), Eduardo Noblat

(Guitarra/Composicéo), Pedro Seixas (Baixo) e Jaqueline Souza (Bateria).

Venceram o concurso “O palco do rock”, viabilizando a abertura da volta
oficial do “Canto dos Malditos na Terra do Nunca”, foram semifinalistas do concurso
universitario “Fun Music”, possibilitando a abertura do show do Charlie Brown Jr,
tiveram um single sendo spot da Trip aviagbes na Globo FM, e participaram do
Mosaico Baiano e da Radio CBN.
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Bagum

A banda tem seis meses em cena, até entdo se apresentaram trés vezes ao
publico e com uma recepcdo calorosa e bastante interativa, o que despertou a
analise sobre inserir a banda que tem movimentado o publico com sua presenca de
palco e seu som experimental. Composta por Pedro Leonelli, Pedro Tourinho e
Gabriel Burgos, o grupo tem apenas a pagina no Facebooke Soundcloud com duas

gravagoes.

5. Plano de Distribuicédo
5.1 Documentario

O documentéario esta previsto para circular entre espagcos que atendam a
logistica de facilitacdo de mobilidade para o publico. Sendo assim, foram
escolhidos os seguintes locais que estdo localizados em pontos distintos de

Salvador visando agregar pessoas das diversas regides soteropolitanas:

» Fabrica Cultural: (ONG) que atua na Peninsula de Itapagipe, em Salvador
desde 2008.

e Caixa Cultural: Dentre as finalidades da Caixa encontra-se o fator de
colaborar com a difusdo e desenvolvimento de artistas brasileiros, situando-
se em diversas cidades e aqui em Salvador esta sediada na Avenida Carlos
Gomes desde 1999.

» Espaco Cultural Dona Neuza: Abriga atividades culturais desde o inicio dos

anos 2000. Esta localizado no setor 2 do Conjunto Marback.

* Tropos Co: Espaco de trabalho cooperativo e disponivel para as pessoas
gue querem alugar salas para reunides ou cursos, também realiza eventos

culturais. Atua no Rio vermelho desde 20015.
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» Forte do Barbalho: No Forte ha algumas salas nas quais ja ocorrem debates
e minicursos que podem comportar o evento em questdo. Esta localizado no

fim de linha do Barbalho.

5.2 Sessao Debate

A sessao debate € pensada para que haja reflexdes conjuntas e troca de
ideias a respeito do documentario e seu tema. Seguira a logica de debate existente
em cineclubes, nos quais as pessoas assistem a um filme e apds discutem sobre o

gue foi assistido.

6. Estratégias de Acdo
* Escolha da linguagem

A escolha da linguagem é um fator fundamental para o alcance do publico
alvo e para o despertar do interesse dele; além de promover o acontecimento do
publico se reconhecer a partir de quem estd deixando a mensagem no
documentario. Sendo assim, por garantir um processo de leitura dinamica, pois, por
exemplo, € mais garantida a atenc&o do receptor quando podemos atrai-lo através
do som e da visdo do que apenas do som ou da visdo, como no caso de uma

entrevista de radio ou um livro, sera utilizada a linguagem audiovisual.

+ Escolha dos entrevistados

A escolha dos entrevistados se deu a partir da importancia de haver um
recorte e das consideracdes vélidas que norteiam o tema abordado (gestédo
interna), sendo adotados critérios de selecado que nédo se respalda em preferéncias

de gosto musical ou qualidade musical.

* Apresentacgédo do trabalho aos convidados



14

O trabalho é apresentado aos convidados que serdo entrevistados através
de didlogo direto e 0 envio de uma carta de apresentacdo contendo informacgdes
sobre o projeto em sua totalidade (o que ele €, qual o objetivo, justificativa, como

sera realizado e por quem).

« Busca de parceiros e apoiadores

As parcerias sao pautadas principalmente em local de filmagem através de
sala cedida para entrevistas, insercdo da exibicAo do documentario na

programacao de espaco cultural, empréstimo de material sem cobranca monetaria.

« Lancamento de campanha para financiamento coletivo na plataforma

Benfeitoria.

ApOs o planejamento estratégico da campanha e todos os produtos
necessarios estarem confeccionados (marca, trailer, recompensa), sera lancada a
campanha.

» Producao executiva do documentario

Planejamento da equipe participante nos momentos de entrevista,
conciliacdo de horarios entre equipe e entrevistado, escolha do local da entrevista,
filmagem, transferéncia das gravac¢des para computador, organizacao e selecéo

dos videos, edicao e finalizagéo.

* Comunicacéo Visual

Escolha do designer, envio do briefing, acompanhamento do processo de
criacdo de ldentidade Visual, insercéo da identidade nas midias digitais, impressao

grafica dos produtos vinculados ao projeto.
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* Lancamento de campanha de divulgacao

Criacdo do Facebook e Canal no YouTube; criacdo de evento no Facebook;
divulgacao de trailer mediante circulacdo, divulgacao dos locais de exibigdo através
de cards digitais personalizados.

» Circulagao do produto

Contato com o0s espacos que tenham localizacédo estratégica e que garantam
0 recebimento do publico, bem como os aparelhos necessérios para a exibi¢cdo

(projetor com bom funcionamento, cadeiras, etc.).

OBS: Determinados objetos talvez necessitem ser conseguidos por fora do espaco

utilizado para a exibicao.

* Avaliacédo pos-producéo e clipagem para relatério

Balanco financeiro de gastos gerais, avaliacdo da recepcdo e retorno do
publico desde a campanha de financiamento até a circulacdo, clipagem das
noticias de informe sobre a exibicdo e matérias e postagens que citem o projeto, a

fim de criar um relatoério.

7. Publico-Alvo

O principal publico-alvo sdo os musicos independentes de Salvador, junto a
eles produtores culturais, de banda e de musica, donos de casas de show, publico
consumidor de musica independente, gestores e agitadores culturais, estudantes

de producéo cultural, de comunicacao e de administracao.

8. Estratégia de Captacdo de Recursos

* Financiamento Coletivo (Crownfunding)
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A campanha do financiamento coletivo é promovida através da apresentacao
do projeto ao publico a fim de captar interessados que invistam capital financeiro
previamente para auxiliar a realizacdo de projetos, sendo estes investidores de
qualquer natureza (juridica ou fisica). Atualmente, ha a disseminacdo de
plataformas web que ajudam a comunicagéao e transferéncia do dinheiro via internet
entre publico investidor e realizadores de projetos.

O financiamento coletivo € a principal fonte de recurso para pagar 0s
principais produtos e participantes da equipe. Como recompensa (uma das etapas
do processo nas plataformas que gerenciam o financiamento e que se configura
em agradecer ao investidor de alguma maneira, sendo possiveis formas distintas a
partir da quantidade que se tenha recebido daquele financiador), serao
disponibilizados, conforme quantidade doada, agradecimento nos créditos do
documentario, palhetas personalizadas, camisa do projeto e disponibilidade de
download do documentario.

A escolha por esse meio de captacao de recurso € devido a possibilidade de
obter o dinheiro de forma mais rapida e com seguranca de prazo, além da
aproximacdo ao publico desde o desenvolvimento do documentario até sua
exibicdo, o que os torna parte de um processo, e também pela extensdo da
divulgacdo que a campanha permite.

Escolhi a plataforma Benfeitoria para promover o financiamento, pois ela ja
foi utilizada por colegas da area de producédo e tiveram retorno positivo, também
pela questdo das taxas que envolvem apenas as necessarias para a tramitacédo do
dinheiro e ndo ha um percentual exigido para a prépria plataforma, cabendo ao
autor do projeto escolher se quer doar um percentual e quanto doara.
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@i, Proposta | Benfeitoria: C X e - 5 IEE

G C {Y & hiips//benfeitoria.com/proposta w * 0B

be,}}elim sobre como funciona projetos envie o seu login

Conectando pessoas interessadas

a projetos interessantes.

A Benfeitoria € uma plataforma de mobilizacdo

Ao rarmirenes nara nraiatne dAa imnacrta Fcaldaeal

Imagem: Site da Benfeitoria, plataforma de financiamento coletivo

9. Plano de Cotas de Financiamento Coletivo, Patroc  inio e Apoio
* Financiamento Coletivo (crowndfunding)

A contrapartida através desse investimento varia conforme o valor monetario
doado: R$10,00 corresponde a uma palheta personalizada, R$20,00 a duas
palhetas, R$50,00 vale uma camisa, R$60,00 (camisa mais uma palheta), R$70
(uma camisa, uma palheta e o link para download do documentéario), todos
receberdo agradecimento nos créditos.

+ Patrocinio

Caso haja o interesse de alguma empresa se tornar patrocinadora, como
contrapartida ocorrera a visibilidade da empresa através da insercado da logomarca
em todos os materiais graficos e audiovisuais do evento, assim como citagdo da

marca em releases para imprensa.

Para empresas patrocinadoras que comercializam mercadorias, sera

oferecida também como contrapartida a garantia de que serdo comercializados
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somente o0s produtos disponibilizados pela marca patrocinadora. Sera
disponibilizado um espaco no local de circulagdo (mediante aceitagcdo do espaco
cultural) para as empresas que optarem por montar stands para comercializagéo e

distribuicdo de seus produtos ou realizar acfes de interacdo com o publico.

* Apoio

Como contrapartida para apoiadores, sera proporcionada a aproximacao do
publico com eles através da responsabilidade social agregada a marca apoiadora,
além de se configurar como uma oportunidade de familiarizacdo da marca com
artistas e produtores que também produzem acdes culturais na cidade. A
logomarca do apoiador estard presente nos materiais graficos digitais do

documentario.

10.Planejamento Comunicacional
10.1 Criacéo de Identidade Visual

O primeiro passo para uma comunicacdo efetiva exige tanto o dialogo
criando um bom relacionamento com equipe, entrevistados e publico e também a
apresentacao visual do projeto. Por conta disso foi imprescindivel ja haver a
criacdo de uma marca para o projeto. Esta marca busca principalmente demonstrar
que o tema do projeto esta recortado a uma localizacdo especifica, apresentando
caracteristicas de Salvador através das cores africanas em tons pastéis e a
representacdo da divisdo cidade baixa Vs. cidade alta na qual podemos ter uma
visdo do Elevador Lacerda ao estarmos no bairro Comércio. A fonte escolhida para
o nome principal € a hammer Keys, que lembra a fonte utilizada para escrever

roteiros de filmes e também os registros de maquinas datilograficas.
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Imagem: Identidade Visual do projeto e documentario

10.2 Comunicacéo Institucional

A partir do conceito do projeto, ja ocorreu a construcdo de uma logomarca
na qual consta cores e fonte que simbolizam da maneira mais adequada o objetivo
do projeto, além de atribuir um trabalho grafico também as midias sociais
(Facebook e YouTube). Foi elaborado um trailer a fim de divulgar o filme e fazer
chamada para o financiamento coletivo e também para os dias de exibicdo e
debate. Tais medidas ja foram efetivadas atentando para a importancia de se ter
uma identidade visual para lidar com empresas, publico financiador, espectador e

0s proéprios participantes do projeto.

Sera implantada nos devidos locais previstos por lei e no fim dos produtos
audiovisuais elaborados sobre o evento a marca de cada agente financiador do
projeto mediante acordo. Para tais demandas, conta-se com um designer e uma

editora de video.

10.3 Comunicacdo Mercadoldgica
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» ApOs a arte consolidada, ocorrera a impressdo dos materiais graficos em
formato de cartazes (9), panfletos (1000), banner (1) com extensao vertical

para o dia do evento. O trabalho de impresséao grafica sera terceirizado.

» Haverd releases de apresentacgdo distintos entre si a partir do conhecimento
sobre o destinatério (emissora de radio, jornal, revista, pagina no Facebook).
Além disso, serdo enviados press kits contendo palheta personalizada,
camisa e DVD contendo o trailer do documentario, buscando, assim, maior

dindmica e interagéo.

* O envio de press kit e sugestdo de pauta sera feito para alguns jornais locais
(ex: A Tarde e Correio), transmissoras de radio (ex: A Tarde Fm, Educadora
Fm e Transamérica Fm), emissoras de TV (ex: TVE, Canal BIS) e também
havera sugestdo de pauta para a Agenda Cultural da Bahia e a Agenda Arte
e Cultura da UFBA. Contaremos com a divulgagdo através de midia
espontanea que pode ocorrer de forma viavel nos sites que divulgam a
programacao cultural (ex:El Cabong) e redes sociais de pessoas influentes
no cenario musical independente principalmente (ex: Rogério Big Bross,
Irméo Carlos, Reverendo T, Messias Bandeira, Thiago Trad, Fabio
Cascadura, Fernando Maia e demais produtores e musicos proximos a

autora do projeto).

10.4 Comunicacao Administrativa

Ha quatro responsabilidades fundamentais distintas que fazem parte do
processo de desenvolvimento do projeto e que a comunicacdo administrativa tem

como funcéo equilibrar as informacdes entre as atividades de ambos:
» Comunicacao

Responsavel pela criacdo de textos, edicdo audiovisual, arte grafica,
organizacdo do press kit, manutencdo e alimentacdo de midias sociais, contato
imediato com instituicbes midiaticas, artistas, convidados, proponente e
patrocinadores, cobertura nos dias de exibicdo, monitoramento de repercussao e

clipagem pés-producéo.
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e Producao

Ha a producdo responséavel pelo documentario, que envolve a busca e
transporte dos equipamentos para filmagem, os acessoOrios necessarios, 0S

ambientes para filmagem, a filmagem e organizacédo do ambiente apés termina-la.

Também existe a producédo para organizacdo do evento que é constituido
por exibicdo e sessdo de debate, tendo que reservar local para exibicdo e materiais
necessarios para que ela aconteca, além de cadeiras suficientes e toda a logistica

de atendimento ao publico no momento.

+ Financeiro

Na parte do financeiro conta-se com controle de entrada e saida do dinheiro
que tramita pelo projeto. Envolve desde o orcamento, captacdo de recursos e

adequacao aos gastos do evento até a elaboracéo de balanco final.

* Relagdes Publicas

Relagdo com os Apoiadores, Parceiros e Participantes(entrevistados).
Havera contato permanente entre a realizadora e os devidos agentes, a fim de
manter clareza e acompanhamento do desenvolvimento do projeto por eles. Para
isso, utilizaremos contato via telefone, e-mail, WhatsApp, Facebook e, quando
necessario, reunido presencial. A intencdo € um relacionamento de transparéncia

para garantir a confianca de todos os envolvidos no projeto.

10.5 Midias Sociais

Serdo utilizadas como ferramentas de divulgacdo online o Instagram,
Facebook e YouTube. A plataforma website esta dispensada por questbes

avaliativas em relacéo a eventos rotativos, pois a realizadora do projeto ja gerenciou



22

midias sociais neste quesito e os resultados foram muito mais positivos para o

Facebook.

O Facebook consegue suprir todas as demandas de um site quando se trata
de um evento pontual (exibicdo de filme e sessdo de debate) de forma mais
dindmica e com alcance de publico mais alto, sendo ainda mais acessivel ao publico
0 registro do acontecimento pos-realizagdo e a pagina pode continuar como
histérico.

O Instagram € a midia que permitira cobertura fotografica instantanea,
principalmente no dia do evento, por meio de aparelhos celulares e afins. Também
sera midia de divulgacdo pré-exibicdo, podendo anunciar quem participa como
entrevistado através de fotos e cortes de videos. A ferramenta esta diretamente
conectado ao Facebook, que é a midia de maior conexdo entre pessoas e

facilitadora de divulgacéo espontéanea.

Para o facebook havera a organizacdo do calendario de postagens apos o
fechamento de acordo em relacdo as pautas nos espacos de exibicdo. Todas as
postagens terdo em anexo imagens, cards, videos ou GIFs, pois o publico tende a
dar mais atencdo a postagens no feed de noticias que contenham chamadas

criativas e como elementos visuais além do texto.

Haverad um canal no YouTube para concentrar os videos de divulgacao.

11.Planilha Orcamentaria a ser Executada
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Planilha Orcamentéria Selecionada para ser Executad- Soteropolitana e Independente

= Data | Previsdo
Observacao
Produtos Quantidade| Fornecedor vae Valor Contatos de de
envio| entrega
R2 Tamanho: 10x15cm http://www.r2grafica.com.
Panfletos 1000 gréfica Gramatura: 115¢ R$ 100,00 br/
D o Tamanho:4X0 M tatos: 30277033
esigner ; ; eus contatos:
Cartaz A3 9 localizada C'\(jllotrldp l(_:om bﬂlho R$ 98,01 1993136275/ 985263483
na Gamboa aterial. couche (José Cupertino)
de Cima Gramatura: 1159
Fast
Designer Tamanho: 80x120cm Meus contatos: 30277033
Banner 1 localizada Material: lona R$ 55,00 1993136275/ 985263483
na Gamboa Acabamento: com ponta (José Cupertino)
de Cima
Publicagdo impulsionada no 9 Facebook R$3,00 equivale a 7 dias R$ 27,00
Facebook
Visual Camisa em malha de algoddo com impresséo na visualbordados@yahoo.c
Camisas 15 Bordados frente fica por 25,00 cada para quantidade acima | R$ 525,00 om.b y '

de 15 pecas)




http://www.milclassificad
Classificad os.com/anuncio/palhetas-
Palheta 100 . R$ 90,00 personalizadas-para-
o Online -
bandas-e-musicos-
200pcs_Sao-paulo
Caneta ecoldgica
Kit para o puablico da Com impresséao
o X 100 . . R$165,00
exibicdo presencial: Caneta Quantidade de cor impressa: 1 $
Valor unitario: R$1,65
Kit para o publico da
exibigdo presencial: Bloco 100 Valor unitario: R$2,50 R$250,00
de Anotacdes
TOTAL PRODUTOS | R$ 1.310,01
Servicos
Diretora/Roterista/Produtora Gj‘ggseile R$ 200,00
. Michelle
Editor Chicharo R$ 400,00
. . . Leticia
Cémera-girl auxiliar Moreira R$ 100,00
Camera-girl auxiliar Inajara Diz R$ 100,00
. Vinicius
Designer Nascimento R$ 250,00
Mobilidade Taxi, Uber, R$ 135,00
Gasolina
TOTAL SERVICOS R$ 1.185,00
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12.Cronograma

Intrinseco a organizacdo se faz o cronograma referente aos encontros com os
participantes e a edicdo do material. Sendo assim, exponho aqui a sistematizacéo

das atividades:

AGOSTO
Data Atividade Presentes Observagéao
Contato com convidados a serem Irmé&o Carlos,
entrevistados ItAaloCoslop,

Thiago Trad

14 Reunido de apresentacéo do projeto = Gabriele Silva e

para equipe Inajara Diz

Reunido de apresentacéo do projeto = Gabriele Silva e

14 para equipe Leticia Moreira

29 Confirmacgéao de participacao da Gabriele Silva
Tabuleiro Musiquim, contato com o
Silvio e os so6cios da Tropos Co, local

de gravacao.

30 Envio de quadro de perguntas para Gabriele Silva
Banda Squadro, contato com Thiago
Trad e confirmacéo de participacdo do
Irmao Carlos e da Squadro

31 Filmagem (Irm&o Carlos) Gabriele Silva Estudio
Caverna do
Som. 19h30
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19

19

20

21

21

22

SETEMBRO

Filmagem (Squadro)

Filmagem (Tabuleiro Musiquim)

Reunido com editora de video

Reunido com designer

Contato com a banda Bagum e

apresentacao do projeto

Edicao do trailer

Edicao

Criacéo de identidade Visual

Edicao do trailer

Gabiriele Silva,

Leticia Moreira

Gabriele Silva,
Adele Audisio
auxiliou uma

camera

Gabiriele, Pedro

Leonelli

Gabriele e
Michelle

Michelle,
acompanhamento
via internet por

Gabriele

Vinicius,
acompanhamento
via internet por

Gabriele

Michelle,
acompanhamento

via internet por

Tropos Co,
sala de

reunido, 16h

Show do
Tabuleiro
Musiquim na
Tropos, a
partir de 18h

Ondina, 10h

Vasco da
Gama,15h

Ondina, 09h-

13h
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23

22

23

23

23

24

24

25

26

27

29

01

Finalizag&o do projeto do

documentario

Reunido com designer

Reunido com designer

Edicao trailer

Revisdo Geral de todo o trabalho

Finalizagao da identidade visual

Diadlogo com Thiago Trad sobre o

concedimento de musicas da banda

Cascadura e esclarecimento em
relagéo a participagédo como

entrevistado

Criacéo do Facebook (sem divulgar)

Finalizagao do trailer

Analise de todo o trabalho

Organizacéo de apresentacao do
projeto para campanha de

financiamento

Outubro

Cadastro na campanha de

financiamento coletivo ( Benfeitoria) e

inicio de campanha

Gabriele

Gabriele

Gabiriele, Vinicius

Gabriele, Vinicius

Michelle, Gabriele

Gabriele

Vinicius, Gabriele

Gabriele, Thiago

Gabriele

Michelle, Gabriele

Gabriele

Gabriele

Gabriele
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02

02

02

02

02

24 de
outubro
a 1llde
novemb

ro

Agendamento de entrevista com
Thiago Trad

Contato com Rogério Big Bross,
apresentacao do projeto,

agendamento de entrevista

Contato com a Scambo (Fernando
Maia, Pedro Pondé, Graco Vieira e
Tatiana Trad) apresentacao do
projeto, agendamento de entrevista

Contato com Zé Chico Bolo Doido,
apresentacao do projeto,

agendamento de entrevista

Contato LoHan, apresentacdo do

projeto, agendamento de entrevista

Filmagem- Entrevista

Filmagem- Entrevista

Filmagem- Entrevista

Filmagem- Entrevista

Filmagem- Entrevista

Gabiriele,

Thiago T.

Gabriele

Gabriele

Gabriele

Gabriele

Gabiriele,

Thiago T.

Gabiriele,
Rogério

Gabiriele,
Scambo

Gabiriele,
Chico
Doido

Gabiriele,

LoHan

Zé
Bolo
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14 a 28

30

30

30

30

30

Todo o Inicio da Divulgacdo em midias sociais

més

23

Filmagem- Ensaio de Banda

Filmagem- producéo executiva de

apresentacao de banda

Filmagem- producgé&o executiva de

apresentacao de banda

Novembro

Edicao

Contato com a Tropos Co para fechar

data de exibicéo

Contato com o Espaco Cultural Dona
Neuza para fechar data de exibi¢ao

Contato com Forte do Barbalho para
fechar data de exibicao

Contato com a Caixa Cultural para
fechar data de exibicao

Contato com a Fabrica Cultural para
fechar data de exibicao

Dezembro

e atraveés de cartazes e panfletos

Final da campanha de financiamento

Gabiriele,

Squadro

Gabiriele,

Inajara

Gabiriele,

Inajara

Gabriele,
Fernanda
(coordenadora

Tropos Co)

Gabriele, Irméo
Carlos (Gestor)
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coletivo
Janeiro
Més de
Janeiro Exibicdo + Sessao debate
01e02 P0s producéao (clipagem,

agradecimentos, relatorio final)

Gabriele



