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FROES, Eduardo de Aratjo. Um Patrim6nio em Movimento: os carrinhos de café nas ruas de
Salvador. 206 f. il. 2018. Dissertacdo (Mestrado) — Faculdade de Filosofia e Ciéncias
Humanas, Universidade Federal da Bahia, Salvador, 2018.

RESUMO

O comércio informal de rua da cidade do Salvador, Bahia, Brasil, possui uma peculiaridade
que expressa um elemento representativo da cultura popular soteropolitana, a comercializacéo
ambulante de café em carrinhos alegéricos que simulam caminh@es e mini trios elétricos. A
pesquisa propiciou a interpretacdo de uma dada realidade social referente aos Vendedores de
Cafezinho e seus carrinhos de café, compreendidos como objetos portadores de valores de um
patrimonio adjetivado, portanto, indentitario e simb6lico da cultura e do cotidiano da capital
baiana. Esses sujeitos sociais transformaram a atividade laboral em um produto genuino da
imaginacdo criativa a partir da necessidade de sobrevivéncia, agregando valores simbolicos
que estimulam o despertar de varios olhares, inclusive o da problematizacdo e reflexdo da
Museologia no momento em que quatro carrinhos de café sdo ressignificados no espacgo
museal, inserindo-o0s também no processo de reconhecimento do seu carater de patrimdnio. O
estudo se estruturou a partir de trés vertentes: a trajetoria historica da atividade do vendedor
ambulante de cafezinho nas ruas de Salvador e a inventividade dos seus instrumentos de
trabalho; a apropriacdo desses instrumentos de trabalho por outros olhares e o relacionamento
com as pessoas que 0S experienciam nas ruas; e, por fim, o carrinho de café enquanto objeto
musealizado pelo Museu Afro Brasil e suas ressignificacbes. Analisar o modo de fazer dos
Vendedores de Cafezinho de Salvador e a sua representatividade de bem cultural contribui
para o fortalecimento da cultura popular da Bahia e para a visibilidade de anénimo(a)s
criativo(a)s que influenciaram o cenario urbano de uma cidade e imprimiram uma marca que
demanda valorizacao e reconhecimento, pois cada vendedor que circula com seus carrinhos de
café é portador de um conjunto de valores, saberes, escolhas e formas de viver. A pesquisa
promove uma pratica museal conectada com a importancia de instaurar um campo
museoldgico contemporaneo e interdisciplinar apto a dialogar o social com o patrimonial,
preconizando ac¢des que ndo privilegiam apenas o objeto museoldgico, mas também o local de
manifestacdo desses objetos e a sua relagdo com o humano, consolidando-se no campo
epistemoldgico das Ciéncias Socialis.

Palavras-chave: Vendedores de Cafezinho. Carrinho de Café. Cultura Popular. Patriménio
Cultural. Musealizacao.



FROES, Eduardo de Aradjo. One Patrimony in Movement: the ways of the coffee little cars in
Salvador streets. 206 f. il. 2018. Dissertation (Masters) — Faculdade de Filosofia e Ciéncias
Humanas, Universidade Federal da Bahia, Salvador, 2018.

ABSTRACT

The street informal trade of Salvador city, Bahia State, Brazil, have a peculiarity that express
one representative element of local popular culture that is the coffee ambulant trade with
allegoric little cars that simulate trucks and mini “trios elétricos”. The search allowed the
interpretation of one special social reality, that of the Little Coffee Salesmen and their coffee
little cars. These little cars are understood as objects that carry on the values of a qualified
thus identity and symbolic patrimony of Bahia capital culture and quotidian. These social
subjects changed the work activity in one genuine product of creative imagination from the
survival necessity. They aggregate symbolic values that stimulate the awakening of various
glances including the Museology render problematic and reflexion when four coffee little cars
are received and signify again in the Museum space what also insert them in the process of
their patrimony character recognition. The study was structured from three versants: the
historic trajectory of coffee chairman activity in Salvador streets and the inventiveness of his
work instrument; the appropriation of this work instrument by other glances and the
relationship with people that experiment them in the streets; and at last the coffee little car as
an object received in the Museu Afro Brasil and their new signifies. To analyses the way the
Salvador Little Coffee Salesmen use and their representation as a cultural good concurs to
Bahia popular culture enforcement and for the visibility of creative anonymous people that
changed the urban scenery of one city and printed a stamp that call for valorization and
recognition. Each salesman that circulate with his coffee little car has a combined of values,
knowledge, choices and ways of life. The search promotes one museum practice linked with
the importance of to establish a contemporary and inter-discipline museum field able to make
the dialog between the social and the patrimonial. It preconizes actions that not privilege only
the object of museum but also the manifestation space where they were and its relation with
human being, for to consolidate it in Social Sciences epistemological field.

Key-words: Coffee Salesmen. Coffee Little Cars. Popular Culture. Cultural Patrimony.
Musealisation.
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1 INTRODUCAO

1.1 O ESTUDO

A definicdo do objeto de pesquisa que se apresenta como tema central desse estudo se
delineou a partir das discussbes dos principais tedricos que contribuiram para o processo de
construgdo ou “nascimento” da ciéncia museoldgica. Tais discussdes foram pertinentes para a
retomada do nosso processo de apreensdo por uma museologia muito mais ampla e que
extrapola o campo de uma “museologia pratica” aprisionada exclusivamente nos museus.
Peter Van Mensch (1990, p. 63) preconiza que a “museologia ndo deve estar centralizada na
institui¢do museu”, portanto, 0 nosso olhar museoldgico foi direcionado para a representacao
de um patriménio cultural que se constitui a partir da “inseparabilidade entre o tangivel ¢ o
intangivel, o visivel e o invisivel, o fixo e o volatil”. (CHAGAS, 2009, p. 218)

A reapropriacdo desse entendimento produziu o despertar de uma “imaginagdo
museal”, conceito formulado por Mario Chagas (2009, p. 58) para configurar a “capacidade
singular e afetiva de determinados sujeitos articularem no espaco (tridimensional) a narrativa
poética das coisas”. Certamente, uma visdo mais poética poderia constituir um caminho para
direcionar 0 nosso olhar para um novo objeto de pesquisa capaz de provocar, tambéem,
experiéncias afetivas e cognitivas.

Ainda no campo das discussbes tedricas da museologia, a pensadora Mathilde
Bellaigue (1992, p. 2) também corroborou para demonstrar a capacidade museologica de
dialogar com outros campos cientificos e outros espagos ou instituicbes que vao alem dos
museus, situando a museologia no “lugar das ciéncias do homem e da sociedade”. Através
dessa analise, a autora evidencia a pluralidade e complexidade de abordagens que a
museologia, enquanto estudo da relacdo especifica do homem com o real, é capaz de abarcar.
Séo pluralidades de abordagens desse real pelo homem, pluralidade de museus, pluralidade de
assuntos, enfim, uma “museologia plural” proporcionada por essa relagdo com o real
(BELLAIGUE, 1992, p. 5). A partir desse entendimento estabelecemos o lastro necessario
para o desenvolvimento da pesquisa.

As discussdes no ambito de metodologias de investigacdo em Ciéncias Sociais, a partir
de autores como Hermano Carmo, Manuela Malheiro Ferreira, Eva Maria Lakatos, Bridget
Somekh, Martin Bauer e Geroge Gaskell, também contribuiram para priorizar a importancia
em se realizar um “levantamento de uma dada situacdo num campo ainda pouco estudado a
fim de vir a levantar hipoteses de investigacao futura” (CARMO; FERREIRA, 2008, p. 50).

Outras abordagens também se fizeram presentes sobre algumas teorias metodoldgicas que
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direcionavam para o desenvolvimento de um arcabougo analitico para a pesquisa: 0
reconhecimento do(s) campo(s) pertinentes a investigacdo; a aplicacdo de métodos
adequados; a identificacdo de lacunas para justificar a pesquisa; e as possiveis contribuicdes
do estudo. (KAMLER; THOMSON, 2015, p. 45)

O campo metodoldgico e o suporte tedrico da museologia sdo as vigas de sustentacdo
desse tema de pesquisa que se fundamenta no “ternario matricial” sinalizado por Mario
Chagas (1992, p. 42) como os “trés termos basicos e inter-relacionados [que] destacam-se da
conceituacdo de museologia: espago/cenario; objeto/bem cultural; homem/sujeito™.

Seguramente, a proposta tematica que resultou na configuracdo desse estudo, além de
se pautar nessa matriz de pensamento, também promoveu uma pratica museal conectada com
a importancia de instaurar um campo museologico interdisciplinar apto para estabelecer um
dialogo entre o social e o patrimonial, questdo também evidenciada por Chagas (1994, p. 23):
“como ndo se trata de um campo acabado e fechado, mas antes em construcdo, aberto e
arejado pela exigéncia interdisciplinar, os estudos sobre as trocas possiveis com outros
campos sao de grande importancia”. Essa mesma linha de raciocinio ¢ assegurada por Marilia
Xavier Cury (2005, p. 70) ao afirmar que a interdisplinaridade ainda € o principal método em
museus e que a museologia esta caminhando para uma transdisciplinaridade.

A configuracdo desse cenario tedrico-metodologico apontou para diretrizes claras e
definidas e o insight para um tema que se ajustasse a tais critérios foi inspirado a partir da
leitura despretensiosa do numero 2 da série intitulada “Conversando sobre o Patrimonio”,
produto da transcri¢do de palestras sobre Patriménio promovido pelo IPAC em 2011. A mesa
da palestra composta pelo marchand e colecionador Dimitri Ganzelevitch e os professores
Janio Roque Castro (UNEB) e Paulo Miguez (UFBA), sob a mediacdo de Carmita Baltar, teve
0 proposito de abordar o tema Patrimbnio e Festas Populares. Entretanto, as palavras de
desabafo de Dimitri Ganzelevitch em relacdo aos Vendedores de Cafezinho e seus carrinhos
de café e ao descaso do governo para com o patrimdnio e a cultura popular da Bahia foi o que
despertou a nossa atencdo para a necessidade de estudar e visibilizar esses sujeitos e 0s
objetos do seu cotidiano de trabalho, frutos de uma inventividade da sobrevivéncia humana.

Tenho sofrido por constatar o descaso com a cultura popular da Bahia. Ha
mais de vinte anos, organizo um concurso de Carros de Cafezinho, mas em
24 anos eu sO consegui fazer 12 concursos porque €, a cada ano, mais dificil
encontrar um patrocinador. E os carros de cafezinhos sdo uma caracteristica
tipicamente de Salvador, ndo é baiana, é soteropolitana, pois nem em Feira
de Santana, nem em Cachoeira tem carro de cafezinho. Uma mulher que
tinha um carro na Pracga da Sé foi tentar fazer a mesma coisa no Rio e ndo
conseguiu. Voltou para Salvador. (IPAC apud GANZELEVITCH, 2012, p.
22)
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Esse momento representou o despertar do nosso olhar para o sujeito e para um objeto
funcional simbdlico que, apesar de tdo proximo por se fazer presente no cotidiano da capital
baiana, principalmente nos locais com intensa movimentagdo e concentragcdo de
estabelecimentos comerciais, era a0 mesmo tempo distante da nossa pratica social por ndo
estabelecermos qualquer tipo de relacdo com ele, nem mesmo a priméaria, ou seja, a de
consumidor do cafezinho. Essa constatacdo nos motivou a produzir o estudo sobre os
Vendedores de Cafezinho de Salvador, vinculando-os ao campo cientifico da museologia
contemporanea que preconiza acfes que ndo privilegiam apenas o objeto museolégico, mas
também o local de manifestacdo desses objetos e a sua relagdo com o humano, consolidando-
se no campo epistemoldgico das ciéncias sociais.

Com o foco de estudo ampliado entendemos que a investigacao sobre os carrinhos de
café ndo deveria se limitar a sua condigcdo estetica ou de registro da cultura material. Foi
fundamental situar historicamente o0s sujeitos detentores desse processo criativo e
problematizar as questdes envolvidas nas relacdes de apreensao do patrimonio cultural, da sua
significacdo e da consciéncia do seu valor, objetivando fortalecer o sentimento de
pertencimento atraves da construcdo de sentidos, conforme afirma Hall (2016, p. 22):

O sentido também € criado sempre que nos expressamos por meio de
“objetos culturais”, os consumimos, deles fazemos uso ou nos apropriamos;
isto é, quando nds os integramos de diferentes maneiras nas praticas e rituais
cotidianos e, assim, investimos tais objetos de valor e significado.

Dessa forma, entendemos os carrinhos de café de Salvador como objetos culturais que
vao muito além das possibilidades de classificacdo ou significacdo funcional. Para o
antrop6logo Gongalves (2007, p. 15), os objetos sdo importantes para o entendimento de
quaisquer formas de vida social e cultural. O poder dos objetos esta intrinsecamente associado
aos processos de comunicacdo, de relacionamentos interpessoais e na construcdo de
identidades.

[...] nés usamos objetos para fazer declaragBes sobre nossa identidade,
nossos objetivos, e mesmo nossas fantasias. Através dessa tendéncia humana
a atribuir significados aos objetos, aprendemos desde tenra idade que as
coisas que usamos veiculam mensagens sobre guem somos e sobre quem
buscamos ser. [...] Estamos intimamente envolvidos com objetos que
amamos, desejamos ou com 0S quais presenteamos oS outros. Marcamos
nossos relacionamentos com objetos [...]. Através dos objetos fabricamos
nossa auto-imagem, cultivamos e intensificamos relacionamentos. Os
objetos guardam ainda o que no passado € vital para nés. [...] ndo apenas nos
fazem retroceder no tempo como também tornam-se os tijolos que ligam o
passado ao futuro. (GONCALVES, 2007, p. 26 apud WEINER, 1987: 159).
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Estudar a atividade dos Vendedores de Cafezinho de Salvador, seus carrinhos de café
e a sua representatividade de bem cultural contribui para o fortalecimento da cultura popular
da Bahia e para a visibilidade de anénimo(a)s criativo(a)s que influenciaram o cenario urbano
de uma cidade com o seu movimento, ritmo e cores, imprimindo uma marca. Os seus
instrumentos de trabalho sdo portadores de valores atribuidos e, portanto, tornaram-se foco de
varios olhares, inclusive o da problematizagdo e investigacdo desse objeto no contexto da
instituicdo museoldgica e da museologia, quando, em 2012, quatro exemplares de carrinhos
de café de Salvador sdo ressignificados pelo Museu Afro Brasil, em Sdo Paulo, inserindo-0s
também nos estudos de cultura material e no processo de construgdo das nog¢des de patriménio
e heranca cultural.

O oficio dos Vendedores ambulantes de cafezinho estd enraizado na cultura e no
cotidiano da cidade. O carrinho de café é coisa da Bahia, ¢ uma tradicdo soteropolitana, € um
patrimdénio de todos nés e, portanto, justifica o presente estudo para fortalecer as discussdes
sobre esse tipo de patrimbénio. Para isso priorizamos um pluralismo metodolégico em

consonancia com a Pesquisa Social.

1.2 A PESQUISA

O sucesso de uma pesquisa, na maioria das vezes, € atribuido a escolha de uma
metodologia e de métodos adequados ao campo de acdo. Nesse sentido, faz-se necessario,
antes de tracar o delineamento do estudo com os principios estratégicos, situar o contexto da
area de conhecimento ao qual se vincula o objeto investigado.

Partindo dessa analise, a nossa pesquisa se subordina a uma area maior definida como
Ciéncias Sociais dentro da subarea Museologia. Entretanto, devido a capacidade de
cruzamento e dialogo interdisciplinar da Museologia, foi possivel uma confluéncia com outras
areas e subareas como a Sociologia, Antropologia, Historia e Artes.

A identificacdo das areas nos permitiu compreender algumas caracteristicas
fundamentais que, segundo Bauer, Gaskell e Allum (2002, p.22), colaboram para 0 processo
de estruturagdo de uma “consciéncia adequada dos diferentes métodos, de uma avaliagdo de
suas vantagens e limitacdes e de uma compreensdo de seu uso em diferentes situacdes socialis,
diferentes tipos de informacdes e diferentes problemas sociais”.

Essa consciéncia influenciou na decisdo de um corpus de pesquisa que utilizou

métodos quantitativos e qualitativos. Para o estudo qualitativo priorizamos aspectos mais
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subjetivos obtidos por meio de observacao, registro e analise das interagdes entre pessoas e

sistemas.

O principal interesse dos pesquisadores qualitativos é na tipificacdo da
variedade de representacdes das pessoas no seu mundo vivencial. As
maneiras como as pessoas se relacionam com o0s objetos no seu mundo
vivencial, sua relacdo sujeito-objeto, é observada através de conceitos tais
como opinides, atitudes, sentimentos, explicacOes, estereétipos, crencas,
identidades, ideologias, discurso, cosmovisdes, habitos e préaticas. (BAUER,;
AARTS, 2002, p. 57)

Desse modo, a investigagdo propiciou a interpretacdo de uma dada realidade social
referente aos Vendedores de Cafezinho e seus carrinhos de café, compreendidos como objetos
portadores de valores de um patrimbnio adjetivado, portanto, indentitario e simbdlico da
cultura e do cotidiano da cidade do Salvador.

A analise se estruturou a partir de trés vertentes: a trajetdria historica da atividade do
vendedor ambulante de cafezinho nas ruas de Salvador e a inventividade dos seus
instrumentos de trabalho; a apropriacdo desses instrumentos de trabalho por outros olhares e o
relacionamento com as pessoas que 0s experienciam nas ruas; e, por fim, o carrinho de café
enquanto objeto musealizado pelo Museu Afro Brasil e suas ressignificacdes.

Os procedimentos metodoldgicos utilizaram como alicerce o envolvimento e a
participacdo das pessoas para legitimar, demarcar e caracterizar como uma pesquisa social,
conforme menciona Somekh e outros (2015, p. 27)

A pesquisa em ciéncias sociais lida com pessoas e seus contextos de vida,
bem como com questbes filosoficas relacionadas a natureza do
conhecimento e da verdade (epistemologia), dos valores (axiologia) e do ser
(ontologia) que embasam os critérios e as atividades humanas.

Além das questes filosdficas inerentes ao tema, 0 estudo se apoiou, principalmente,
na geracdo de dados sociais e historicos construidos por processos de comunicacdo
produzidos por um pluralismo metodologico que contemplou: observacdo sistematica,
inferéncia dos fatos criados pelos sujeitos, interpretacdo dos vestigios materiais, analise
documental e revisdo criteriosa da literatura.

Tal pluralismo se fundamentou através das seguintes etapas: a) Pesquisa bibliografica
relacionada ao tema do trabalho; b) Etnografia: abordagem exploratéria com observacdo néao
participativa e observacdo participativa com aplicagdo de técnicas de entrevista e registro de
coleta de dados (fotografacdo, gravacdo de &udio e filmagens); c) Pesquisa de campo no

Museu Afro Brasil, em Sdo Paulo; e) Pesquisa documental em instituicbes como arquivos,
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bibliotecas, museus e acervos pessoais; f) Entrevistas com pesquisadores que desenvolveram
acOes ou projetos que tém aderéncia com as discussdes do estudo em questéo.
Compreendemos que foi uma necessidade utilizarmos a aplicagdo da etnografia para
estabelecer o elo ou o fio condutor de didlogo interdisciplinar, fornecendo subsidios para
entender como os Vendedores de Cafezinho tracam suas teias de relacfes sociais e culturais.
As implicagdes de estar com 0 outro na pesquisa etnogréafica produz impactos para
todos os envolvidos e durante a nossa investigacdo ndo foi diferente. O contato inicial com os
Vendedores de Cafezinho gerou uma desconfianga e, consequentemente, uma rejeicao
momentanea ndo prevista que nos alertou para a nossa condicdo de intrusos e pouco tolerados.

Nesta situacdo, 0 pesquisador, um intruso mais ou menos tolerado no grupo,
ndo nutre mais a ilusio de estar “em controle da situa¢do”. E justamente
aqui, guando seu mal-estar, sua incompeténcia nas linguagens locais 0
obriga a reconhecer dindmicas sociais que ndo domina bem. (FONSECA, C.,
1999, p. 64)

Essa realidade foi modificando a partir do momento em que demonstrdvamos uma
postura ética através da aplicacdo de instrumentos que priorizaram 0 consentimento,
confidencialidade e confianga. Segundo Schostak ¢ Barbour (2015, p. 99) “os arcabougos
éticos sdo cruciais e expdem o0s principios que regem a aplicacdo do anonimato, da
confidencialidade e dos direitos de acesso”, portanto, todos 0s entrevistados foram informados
previamente sobre a pesquisa e aqueles que aceitaram participar assinaram* um Termo de
Consentimento Livre e Esclarecido — TCLE (Apéndice A), documento onde consta o objetivo
da pesquisa, a solicitacdo de autorizacdo para coleta e uso dos dados, informacdes e registros
exclusivamente para fins cientificos, bem como a confidencialidade dos dados pessoais dos
participantes conforme preconiza a Resolugdo CNS 510/162.

Ainda sobre a questdo da ética e da condi¢cdo do anonimato como uma forma de
protecdo para o grupo estudado, compreendemos que tal condicdo poderia ir de encontro a um
dos nossos objetivos, onde assumimos um compromisso de visibiliza-los enquanto grupo e
individuos. Cabe ressaltar que todos os Vendedores de Cafezinho que contribuiram para o
desenvolvimento desse trabalho sdo devidamente nominados e reverenciados enquanto um

Patrimonio Cultural da cidade do Salvador.

! Durante as entrevistas constatamos que alguns Vendedores de Cafezinho ndo sabiam ler ou tinha pouco
dominio da leitura, portanto adotamos a pratica da mediacdo de leitura do TCLE ao entrevistado e,
posteriormente, a obtencdo do seu consentimento verbal ou da sua negativa. Todo esse processo foi realizado
através de registro filmico. Ao final das entrevistas, cada Vendedor de Cafezinho recebeu uma copia do
documento para consulta posterior ou submissdo de apreciacdo por pessoas da sua confianca.

2 Resolucéo do Conselho Nacional de Satde de 7 de abril de 2016 que atribui a importancia de se construir um
marco normativo claro, preciso e plenamente compreensivel por todos os envolvidos nas atividades de pesquisa
em Ciéncias Humanas e Sociais.
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Devemos reconhecer que 0 anonimato ndo é necessariamente visto como
sinal de respeito. Pelo contrario, mascarar nomes de pessoas ou de
determinada comunidade pode trazer a mesma impressdo que trazem o0s
rostos borrados ou as tarjas pretas cobrindo os olhos que vemos em filmes e
fotos de jovens infratores. Parece designar justamente as pessoas que tém
algo para esconder. Por esse motivo, seria questionavel uma orientagdo
profissional que tracasse uma distingdo sistematica entre as situacdes
etnograficas em que mantém-se 0s nomes reais dos informantes
(subentendido, dos cidaddos honestos) e as outras em que mascaram-se as
identidades (dos, subentendidos, bandidos). Tal politica discriminatoria
serviria apenas a reforcar os estere6tipos que procuramos questionar.
(FONSECA, C,. 2008, p. 41)

Desse modo, evitamos reforcar o esteredtipo de uma atividade marginalizada e
informal, onde historicamente foi marcada por uma origem de um trabalho de exploracéo e
pouco valorizado. Esse contexto decisivamente influenciou para que desenvolvéssemos outras
estratégias para conquistar a confianca e desfazer qualquer impressao de um possivel vinculo
com a SEMOP - Secretaria Municipal de Ordem Pdblica, responsavel pela fiscalizacdo
coercitiva, muitas vezes realizada de forma truculenta, com apreensdo de produtos dos
ambulantes irregulares ou que ndo atendem as conformidades previstas no decreto 12.016/98°.

Idealizamos uma marca com o titulo do projeto e o carrinho de café enquanto objeto
iconico. Essa marca foi estampada em camisas (Apéndice B) padronizadas para as entrevistas
e também para acesso nas instituicdes de pesquisa. Além das camisas, foram produzidos
cartdes de visita, adesivos e bottons com a marca para divulgar o projeto e como um gesto de
gratiddo pela participacdo de todos que colaboraram para a construcéo desse trabalho.

Apos a producdo do material, criamos uma planilha para preenchimento dos contatos
preliminares com os Vendedores de Cafezinho, na maior parte das vezes, com a
intermediacao de Ana Procopio, uma amiga colaboradora, que nos deu um suporte importante
no momento das entrevistas, nas gravacdes de videos e na captura dos registros fotograficos.

Esse contato preliminar foi tatico, pois colaborou na divulgacdo da informacéao sobre o
objeto de estudo do mestrado entre os préprios vendedores. O adesivo com a marca do projeto
também ajudou nesse sentido, pois alguns vendedores passaram a utiliza-los afixados nos
carrinhos (Anexo A), propagando a ideia da pesquisa. Nesse processo de contato inicial
coletdvamos alguns dados como: nome, contato telefonico (quando possuiam), éarea
geogréfica de atuacao e horario de trabalho.

Para a pesquisa de campo foram planejados alguns roteiros especificos e outros livres.

Quando atudvamos no centro da cidade, o primeiro roteiro, sempre a pé, partia do Campo

® Decreto de 8 de junho de 1998 que dispde sobre a localizagdo e funcionamento do comércio ambulante e da
prestacdo de servigos em logradouros publicos do Municipio de Salvador.
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Grande (Praca Dois de Julho) seguindo pela av. Sete de Setembro, Praga da Piedade, Rel6gio
de S&o Pedro, Largo de Séo Bento, Praga Castro Alves, Rua Chile, Praca Tomé de Souza,
Praca da Sé, Terreiro de Jesus e Largo do Pelourinho (Apéndice C). Um segundo roteiro, saia
do Campo Grande com destino a Praga da Piedade, dando sequéncia pela av. Joana Angélica,
Campo da Pdlvora chegando a av. José Joaquim Seabra (Baixa dos Sapateiros) e pontos
estratégicos como Shopping Baixa dos Sapateiros, Terminal de Onibus da Barroquinha e
Estacdo de Onibus do Aquidab (Apéndice C). O terceiro roteiro incluiu a cidade baixa no
perimetro que abrange Elevador Lacerda, Mercado Modelo, Terminal Maritimo, Terminal da
Franga, Praga da Inglaterra, Associagdo Comercial, chegando ao Plano Inclinado Gongalves
como destino final. (Apéndice D)

Outro local da Cidade Baixa com grande concentracdo de Vendedores de Cafezinho
que integrou o quarto roteiro da pesquisa foi a Feira de Sdo Joaquim. Para esse roteiro
acrescentamos também o Terminal Maritimo de Sdo Joaquim, o entorno da Estagdo de Trem
da Calcada, as ruas dos supermercados Atacadistas da regido e o Plano Inclinado
Calcada/Liberdade como Ultima parada. (Apéndice D)

Para os roteiros livres foram feitas algumas incursbes no perimetro
Lapinha/Liberdade, area comercial do bairro Paripe, proximidades da Estacdo de Transbordo
da Lapa, Bairro Dois de Julho e algumas ruas do bairro da Barra, proximas ao Porto e ao
Farol da Barra.

Os quatro roteiros foram percorridos em varios momentos, durante todo o periodo da
pesquisa de campo e em todos eles identificamos Vendedores de Cafezinho, mas nem todos
estavam disponiveis ou quiseram participar das entrevistas. Entre as principais justificativas
de negacdo estavam o inicio do expediente, a pressa para atender aos clientes, a proximidade
do horério do 6nibus para retornar para casa. Mesmo com a negacao inicial, ocorreram outros
encontros com esses mesmos Vendedores que acabaram cedendo e colaborando com a
entrevista. Os Vendedores de Cafezinho, na maior parte das vezes, foram solicitos em ouvir e
permitir alguns registros fotograficos informais, mas ocorreram situacGes pontuais de
vendedores que foram rispidos e ndo deram a oportunidade para que pudéssemos explicar o
objetivo da pesquisa.

Durante o desenvolvimento das entrevistas percebemos algumas questdes que
favoreceram a concessdo das entrevistas. O horario foi um fator determinante: dias que
inicidvamos muito cedo ndo era muito proveitoso, pois no comeco do expediente 0s
Vendedores de Cafezinho se recusavam a interromper a atividade e no final do expediente

estavam ansiosos pelo retorno aos lares. Sendo assim, as jornadas da pesquisa de campo
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iniciavam a partir das 8:00h e finalizavam as 18:30h. Dessa forma, conseguiamos interagir
com os vendedores que atendia aos turnos matutino e vespertino. J& o turno noturno foi
evitado por uma questdo de seguranga, embora soubéssemos da presenca desses vendedores
em alguns pontos da cidade.

A formagdo do grupo trabalhado seguiu um Unico critério: que os entrevistados fossem
vendedores ambulantes de cafezinhos atuantes nas ruas, pracas, feiras e locais com grande
aglomerag@o de pessoas na cidade do Salvador. Dessa forma ndo se privilegiou nenhuma
outra caracteristica e toda abordagem ocorria sempre que algum vendedor(a) era
visualizado(a). Seguimos um roteiro de entrevista semiestruturada com seis blocos
informativos: a identificacdo; o perfil; a atividade laboral; os equipamentos de trabalho; os
consumidores; e por fim, a legalizacdo da atividade e a relacdo com a Prefeitura Municipal
(Apéndice E). Um segundo roteiro de entrevista também foi estruturado, com algumas
alteracOes, para contemplar exclusivamente os construtores de carrinhos de café. Para esse
esquema abordamos: a identificacdo; o perfil; a atividade laboral; e os consumidores.
(Apéndice F)

O corpus das entrevistas se constitui de 32 entrevistados formais e 15 registros
informais. Tivemos ainda 8 concordancias de participacdo, mas o contato telefénico fornecido
ndo correspondeu a um numero valido ndo sendo possivel localiza-los em outro momento. Por
fim, 20 vendedores manifestaram recusa total ndo oportunizando sequer um registro
fotografico do seu instrumento de trabalho.

Todas as entrevistas foram gravadas em audio (formato digital em arquivo com
extensdo MP3), ouvidas gradativamente e coletadas as informacdes relevantes para uma Ficha
do Entrevistado (Apéndice G) que constituiu um instrumento metodoldgico significativo para
o desenvolvimento de parte desta dissertacéo.

Entendemos que para as entrevistas ndo bastava coletar dados exclusivamente sobre a
atividade de Cafezinho e do instrumento de trabalho utilizado por eles. A composi¢do de um
perfil nos permitiu compreender melhor o contexto social do grupo analisado e,
consequentemente, a percepcdo desses sujeitos sobre a sua propria realidade. “Ao cruzar
dados, comparar diferentes tipos de discurso, confrontar falas de diferentes sujeitos sobre a
mesma realidade, constrdi-se a tessitura da vida social em que todo valor, emocéo ou atitude
estd inscrita" (FONSECA, C., 1999, p.10). Para isso, inquirimos sobre a idade,
autoidentificacdo da cor da pele, estado civil, escolaridade, quantidade de filhos, naturalidade,

bairro, condigdo da moradia (propria ou alugada) e a profisséo de fé.



24

Através do trabalho de campo confirmamos a predominancia de pessoas do sexo
masculino desempenhando a atividade de Vendedor ambulante de cafezinho, embora
tenhamos identificado presencialmente trés pessoas do sexo feminino exercendo o oficio. Do
total de participantes da pesquisa, 52%, ou seja, 16 vendedore(a)s pertencem a faixa etaria
entre 40 a 50 anos e com trajetorias similares em relacdo ao inicio e ao tempo de atividade. Os
dados tabulados serdo melhores contextualizados no capitulo que aborda a origem dessa
atividade e o perfil desses sujeitos enquanto grupo.

Ainda no ambito da pesquisa qualitativa foi imprescindivel dialogar com outros
“atores” que haviam desenvolvido a¢des ou que estabeleceram algum tipo de relagdo com
Vendedores de Cafezinho. Selecionamos quatro nomes: Dimitri Ganzelevitch (Marchand e
Colecionador); Alberto Pitta (Designer e Artista Plastico); Emanuel Araujo (Musedlogo e
Diretor do Museu Afro Brasil-SP) e Joel de Almeida (Cineasta). Dos indicados, conseguimos
agendamento e entrevista formal com Dimitri Ganzelevitch e Alberto Pitta. Infelizmente nédo
foi possivel adequar o periodo da pesquisa com a agenda do Musedlogo Emanuel Aradjo e
ndo obtivemos retorno de contato com o cineasta Joel de Almeida.

As contribuicGes, a partir da perspectiva analitica de cada entrevistado,
proporcionaram elucidacdes para diversos questionamentos e lacunas existentes em fungédo da
escassez de fontes escritas primaria e secundaria. A entrevista com Dimitri Ganzelevitch? foi
“livre” do poder impositivo da pesquisa e, para tanto, adotamos o método aberto com
fundamentacdo nos relatos e opinido do entrevistado. Embora ndo houvesse uma estrutura
com questdes, problemas e assuntos pontuais, informamos que pretendiamos investigar um
tema especifico, o Concurso de Guias e Carrinhos de Cafezinho. Além das informacGes
coletadas para embasar ainda mais 0s nossos argumento, tivemos acesso aos documentos
burocraticos, registros fotogréaficos e recortes de jornais referentes ao concurso.

Outra contribuicdo de valor imensuravel para a pesquisa foi a entrevista com Alberto

Pitta® no Instituto Oyé de Arte e Educacéo®, localizado no bairro Piraja.

* Marchand, fotégrafo e colecionador francés radicado ha mais de 40 anos na Bahia foi o idealizador do
Concurso de Guias e Carrinhos de Cafezinho, no periodo de 1987 a 2007.

® Artista pléastico, designer grafico, presidente e fundador do Bloco Cortejo Afro. As palavras de Caetano Veloso
descrevem Aberto Pitta como “o criador mais importante e mais atuante neste imenso movimento que enche de
beleza as ruas a cada carnaval. Pioneiro das estamparias baiano-africanas, € pensador do processo de que se faz
parte e tem todas as caracteristicas de um artista fino e requintado”. Fonte: Site oficial do Bloco Cortejo Afro
(http://mww.cortejoafro.com.br).

® Fundado em 1998 dentro do terreiro 11é Axé Oya, em Piraja, surgiu a partir do desejo da ialorixa Anisia da
Rocha Pitta e Silva em contribuir para o desenvolvimento humano, intelectual e artistico de criancas e jovens do
citado bairro que se encontravam em situacdo de vulnerabilidade. Muitas dessas criangas e jovens, no periodo
oposto ao seu turno escolar, ficavam ociosas e ndo dispunham de condi¢des de desenvolver atividades sécio-
educativas ou artisticas que contribuissem para o pleno desenvolvimento. Além disso, tornavam-se vulneraveis
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Para a entrevista com Pitta optamos pela elaborag&o de um roteiro (Apéndice H) com
6 subtemas: Sobre a relagdo com os Vendedores de Cafezinho; Sobre a participagdo na
producdo do Videodocumentario “Preto no Branco” (langamento 25/02/2000); Sobre o
Concurso dos Carrinhos de Café; Sobre os Carrinhos e Guias de Café enquanto objetos de
arte; Sobre os Carrinhos musealizados pelo Museu Afro Brasil; e, Sobre a atividade de
Vendedor de Cafezinho nas ruas como Patriménio Cultural Soteropolitano. Embora tenhamos
constituido um script que nos conduziu a uma geracdo de dados e informacgdes, 0s
questionamentos foram se revelando a partir de uma conversacdo que explorava os subtemas
conforme se desdobrava o assunto e, consequentemente, construindo um panorama que nos
permitiu conhecer um pouco sobre o universo do entrevistado.

Com a finalizacdo da pesquisa qualitativa, entendemos que a segunda etapa da nossa
investigacdo necessitaria do suporte de uma pesquisa quantitativa com o propdsito de
levantamento de opinido para reconhecimento e atribuicdo de valores de um patrimdnio
adjetivado aos carrinhos de café e aos Vendedores enquanto um bem cultural da cidade.
Entendemos que essa atitude ndo privilegia apenas “um olhar qualificado” convencionalmente
legitimado aos profissionais formuladores das politicas de preservacdo do patriménio ou de
atribuicéo de valor cultural aos bens.

E bem verdade que hé& posturas filosoficas que questionam a validade dos métodos
quantitativos em ciéncia social por considerar o mundo social aberto e constituido por
individuos capazes de reflexdo, mudancas conscientes e reconfiguracbes do sistema.
Entretanto, Jones (2015, p. 269) pondera que “mesmo ndo sendo esperavel encontrar
regularidades universais no mundo social, as estruturas causais subjacentes bem podem
originar diferencas ou contrastes relativamente duradouros no espaco e no tempo”.

Considerando essa analise, elaboramos um questionario (Apéndice 1) com 12
perguntas de multipla escolha e 1 aberta objetivando a identificacdo e atribuicdo voluntaria de
valores para o reconhecimento ou ndo dos vendedores e dos carrinhos de café como um bem
cultural da cidade do Salvador. Para esse momento preservamos O anonimato dos
participantes com a intencdo de proporcionar uma maior liberdade de expressdo e
fidedignidade das respostas.

Para a aplicacdo do questionario ndo estabelecemos um grupo alvo, mas

compreendemos que seria importante pontuar algumas caracteristicas como: consumidores de

ao trafico de drogas da regido pelo qual eram facilmente cooptadas ante a inexisténcia de atividades destinadas a
esse publico ou mesmo ante a auséncia de expectativas. Fonte: Blog Oficial do Instituto Oya
(http://oyainstituto.blogspot.com/2010/11/oya-instituto-de-arte-educacao.html).
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cafezinho, transeuntes que circulam nos roteiros da pesquisa de campo, estudantes,
profissionais liberais, académicos, dirigentes e representantes de instituicdes de memoria e
vinculadas ao patriménio histdrico. Para alcancarmos esse grupo heterogéneo optamos por
dois procedimentos distintos de aplicacdo: método direto com o respondente através de
questionario impresso e com validacdo do documento a partir da assinatura ou rubrica do
respondente; e indireto através de um questionario online (com teor idéntico ao impresso),
enviado por e-mail e WhatsApp’, contendo mensagem de apresentacdo e o link
(https://www.survio.com/survey/d/U4V71011H6H6U9J2T), administrado pela SURVIO®,

software de pesquisa e inquéritos online. A utilizacdo desse recurso permitiu estabelecer uma

rede de compartilhnamento do questionario, envolvendo um maior nimero de pessoas.

A aplicacdo do questionario impresso iniciou no dia 26 de marco de 2018 nas Pragas
da Piedade e da Sé, utilizando uma pequena amostra para pré-teste e correcdo de possiveis
problemas (Apéndice J). A etapa da pesquisa quantitativa foi concluida no dia 28 de abril do
ano corrente com um corpus composto por 231 inquiridos, sendo 125 pelo método direto e
106 pelo método indireto.

Em paralelo a pesquisa quantitativa, a terceira etapa da investigacdo foi desenvolvida
no Museu Afro Brasil®, localizado na cidade de S3o Paulo, no periodo de 05 a 07 de abril de
2018. Pretendiamos analisar as seguintes questfes: a imaginacdo museal de Emanuel Araujo e
0 processo de musealizacdo dos quatro exemplares de carrinhos de café de Salvador; a
proposta curatorial e a ressignificacdo desses objetos no espaco expositivo; os carrinhos no
contexto da mediacdo com o publico; e, por fim, o olhar do visitante sobre os carrinhos de
café de Salvador no Museu Afro Brasil apds a concretizacdo do fato museal, conceito
desenvolvido por Waldisa Rassio (1990, p. 7) como “a relagdo profunda entre o Homem,
sujeito que conhece, e o Objeto, parte da Realidade a qual o Homem também pertence e sobre

a qual tem o poder de agir, relacdo esta que se processa num cenario institucionalizado, o

" Aplicativo multiplataforma de mensagens instantaneas e chamadas de voz desenvolvido para smartphones e
executavel por meio de uma conexdo com a internet.

® Fundado em 2012, o Survio é um sistema de pesquisas online desenvolvido na Republica Tcheca, agraciado
com o investimento do fundador da Webnode, uma das maiores plataformas de criagdo de site no Brasil, e que
teve o territorio brasileiro como um dos primeiros mercados abertos logo ao final de seu primeiro ano. Fonte:
https://www.survio.com/br/sobre-nos

° O Museu Afro Brasil foi inaugurado no dia 23 de outubro de 2004. E uma instituicdo publica, subordinada a
Secretaria da Cultura do Estado de S&o Paulo e administrado pela Associacdo Museu Afro Brasil - Organizagao
Saocial de Cultura. Esta localizado no Pavilhdo Padre Manoel da Ndbrega, no Parque Ibirapuera, e conserva um
acervo com mais de 6 mil obras, entre pinturas, esculturas, gravuras, fotografias, documentos e pecas
etnoldgicas, de autores brasileiros e estrangeiros, produzidos entre o século XVIII e os dias de hoje. O acervo
abarca diversos aspectos dos universos culturais africanos e afro-brasileiros, abordando temas como a religido, o
trabalho, a arte, a escraviddo, entre outros temas ao registrar a trajetoria historica e as influéncias africanas na
construcdo da sociedade brasileira. Fonte: http://www.museuafrobrasil.org.br/o-museu


https://www.survio.com/survey/d/U4V7I0I1H6H6U9J2T
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museu”. Para Waldisa Russio esse fato museolégico ocorre a partir do processo de
musealizacdo, onde 0 Museu permite a0 Homem a leitura do mundo.

Em relacdo a primeira questdo ndo conseguimos respostas satisfatorias devido a
inviabilidade da entrevista. Em tratativas iniciadas em fevereiro de 2018, via e-mail (Anexo
B), com a senhora Maria de Fatima Padua da Cruz, secretaria do Diretor Emanuel Araujo,
tentamos agendar a entrevista e, consequentemente, a visita ao Museu para mar¢o do ano
corrente, mas a dificuldade em conseguir uma brecha na agenda do diretor foi adiando esse
momento até que, em abril, prazo limite para a finalizacdo da pesquisa, mantivemos um novo
contato sem sucesso. Como ja haviamos estabelecido outro contato, desde 2017, com a
Musebloga Fatima Faria Gomes, coordenadora do Nucleo de Salvaguarda, foi possivel
agendar a visita ao Museu para compreender os demais fatos da pesquisa de campo.

O trabalho de campo no Museu Afro Brasil foi estruturado em atividades preliminares
a acdo com o publico, a exemplo da visita a exposi¢cdo de longa duragdo, de registros
fotograficos, da analise do contexto dos objetos no espago expositivo e pesquisa bibliografica
na Biblioteca Carolina Maria de Jesus

Também dialogamos com Ana Lucia Lopes, coordenadora de planejamento curatorial,
com Neide Aparecida de Almeida, responsavel pelo Setor Educativo do Museu e com Sidney
Rodrigues Ferrer, educador e mediador cultural, objetivando obter informacbes sobre a
contextualizacdo dos carrinhos de café no processo das visitas mediadas. Nesse momento
solicitamos a autorizacdo para execu¢do de uma acdo com o publico visitante através de um
instrumento metodoldgico desenvolvido com o propoésito de analisar a percepcéo do visitante
em relacdo aos objetos em estudo. Para essa acdo informamos sobre o uso da camisa com a
identificacdo do projeto de pesquisa e a distribuicdo dos bottons personalizados para o0s
participantes, como um gesto de gratiddo pela contribuicéo.

ApoOs a concordancia e autorizacdo para aplicacdo da atividade com o publico
visitante, desenvolvemos a acdo em duas etapas: a primeira consistiu na observacdo do
publico que estabelecia aproximacao, contato visual e a relacdo objeto-sujeito por intermédio
da apropriacdo da informacdo e da interlocucdo entre os diversos sujeitos sociais; a segunda
etapa se processou a partir de nossa abordagem direta iniciada com uma apresentacdo pessoal,
explicacdo do objetivo da pesquisa e 0 convite para participar de uma acao onde se aplicou
um roteiro de entrevista estruturado (Apéndice L) com quatro perguntas e uma apresentacdo
de contextualiza¢ao dos objetos.

Através dessa acdo buscamos estimular a manifestagdo de um ponto de vista do

visitante a partir do discurso expositivo proposto pelo museu para os carrinhos de café. Apds
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a concordancia em participar da acdo, iniciivamos com duas questdes simples. A primeira
interpelava o entendimento ou sentimento do visitante ao observar os carrinhos de café na
exposicdo. Em seguida se poderiam atribuir algum valor ou justificar porque tais objetos
faziam parte da colecdo daquele museu. Apds a obtencdo das duas respostas iniciais,
realizamos uma pequena apresentacdo de quatro minutos'® (Apéndice M), desenvolvida no
software PREZI e exibida em um tablet, contextualizando os Vendedores de Cafezinho e seus
carrinhos no cotidiano da cidade do Salvador além do processo de apropriagdo e
ressignificacdo cultural do objeto. Finalizada a apresentacdo voltdvamos com mais duas
perguntas para o desfecho da acdo: se o olhar sobre os objetos havia se modificado apds a
apresentacdo e se a exposicdo proporcionava uma compreensao da funcionalidade do objeto e
da sua importancia econémica e social.

Optamos em realizar a acdo no sadbado por ser o dia da gratuidade do museu e pela
vocacdo de ser um dia da semana com bom fluxo de visitacdo, entretanto, especificamente
naquele sdbado o movimento ndo alcancou nossa expectativa. Mesmo assim ganhamos na
qualidade da interacdo com os visitantes que se dispuseram a participar. Foram 7 participantes
e 10 abordagens que resultaram na ndo aceitacéo.

A constituicdo de um lastro tedrico fundamental influenciou na tomada de decisfes
sobre a nossa investigacdo. A escassez de referéncias bibliograficas especificas sobre o tema
foi um fator que nos direcionou para 0 uso das entrevistas, em todas as etapas, como uma

ferramenta potencialmente eficaz.

Por certo, a entrevista € muito mais do que uma simples ferramenta, como
uma broca para penetrar mais fundo nas estruturas discursivas que sustentam
as palavras dos ‘individuos’. E também um modo de ver, ou melhor, uma
condi¢do para o que quer que seja”’. (SCHOSTAK; BARBOUR, 2015, p.
102)

Além das entrevistas, identificamos o interesse de grupos midiaticos na selecdo de
pautas para matérias jornalisticas ou em producfes que evidenciavam os elementos da cultura
baiana abordando o nosso tema de estudo. Isso nos estimulou a incluir as fontes secundérias
como referéncias para somar ao corpus tedrico da pesquisa bibliografica. Para elencar essas
fontes estabelecemos alguns pontos estratégicos como a delimitacdo temporal, selecdo dos
periddicos, contato e pesquisa nas instituicdes que disponibilizam tais fontes em formato

impresso e a pesquisa nas versdes online dos principais jornais da capital baiana.

10 Apresentacdo publica disponivel na internet, podendo ser visualizada através do link

http://prezi.com/wzxsftmfpge2/?utm_campaign=share&utm_medium=copy&rc=ex0share
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As principais instituicOes selecionadas que nos forneceram suporte para a pesquisa
foram: Fundacdo Gregorio de Matos, Fundacdo Pierre Verger, Instituto Geografico e
Historico da Bahia, Biblioteca Publica do Estado, Associacdo Baiana de Imprensa, Diretoria
de Audiovisual — DIMAS, IPAC, Museu Tempostal, Museu Afro Brasil (SP) e Museu do
Homem do Nordeste (PE).

Enfim, outro elemento presente em nosso trabalho é o uso da fotografia e de videos
como fonte documental. Corroboramos com o pensamento de Loizos (2002, p.138) ao inferir
que o “‘visual’ e a ‘midia’ desempenham papéis importantes na vida social, politica e
econdmica. Eles se tornaram ‘fatos sociais’, no sentido de Durkheim. Eles ndo podem ser
ignorados”. Sendo assim, subdividimos os registros fotograficos do nosso estudo em duas
categorias: fotografias como testemunhos de uma mudanca historica; e fotografias como
produto da nossa pesquisa que geraram fontes contextualizadoras das nossas acoes,

afirmacdes e descricdes.

1.3 AESTRUTURA DO TRABALHO

O presente trabalho se organiza em quatro capitulos. Iniciamos com “As Ruas como
Espaco de Sobrevivéncia, Conflitos e Significacdes” onde evidenciamos a participacdo dos
sujeitos na formacéo de um territdrio e no processo de construcdo histdrica e da cultura de um
lugar. As ruas, embora ndo se configurem como elemento central da nossa pesquisa,
representa o cenario, ou melhor, o espaco de atuacdo humana onde 0s protagonistas do nosso
estudo estabelecem relagbes que permeiam questdes pertinentes a sobrevivéncia econémica,
aos confrontos entre aqueles legitimados por um poder instituido e aqueles destituidos de
qualquer poder, mas que estabeleceram sua presenca no contexto urbano através da resisténcia
fisica e da capacidade inventiva marcada por uma representacdo simbolica definidora da
identidade local.

As relacBes entre individuos, espaco e objetos sdo demarcadas por uma localizacdo
geogréfica, pelo espaco temporal previamente definido e por um contexto socioeconémico
pertencente a um grupo especifico. Sendo assim, a pesquisa situa a capital baiana, a partir da
década de 70 do século XX aos dias atuais com énfase em um subgrupo pertencente aos
trabalhadores do comércio de rua informal tdo comum e cada vez mais crescente nas grandes
metrépoles. Esse subgrupo identificado como Vendedores Ambulantes de Cafezinho e

criadores de um instrumento de trabalho que despertou o desejo e a atencdo de diversos
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olhares representa o alicerce da problematizagcdo do nosso estudo. S8o o0s protagonistas aos
quais reverenciamos. Também sinalizamos aspectos que delineiam a sua trajetoria historica a
partir da origem dos Cafezinhos nas ruas.

No segundo capitulo o processo criativo se faz presente em “Um Objeto em
movimento: os carrinhos de café nas ruas de Salvador”. Os artefatos utilitarios dos
Vendedores de Cafezinho, classificados por caracteristicas que os vinculam ao designer
popular, tornaram-se supervalorizados por uma potencialidade que extrapola a funcionalidade
para a qual foram criados. Da guia de mé&o aos carrinhos de café investiga a materialidade
dos equipamentos de trabalho desses vendedores e a capacidade de transformacéo
morfolégica do objeto ao longo do tempo. Serd que é possivel afirmar que os carrinhos de
café sdo uma evolugéo da guia de mdo? Podemos comprovar que se trata de uma invengéo do
soteropolitano? Os Vendedores de Cafezinhos s&o 0s construtores da sua principal ferramenta
de trabalho? Tais questionamentos nos conduziram por caminhos de descobertas que, mesmo
ndo alcancado certezas absolutas, apontaram indicios satisfatérios para algumas das nossas
inquietacoes.

Certamente a manutencdo de tal oficio ndo teria sua longevidade se ndo fosse pelo
apreco do produto comercializado. O menorzinho nas ruas faz uma retrospectiva sucinta da
historia do café, do habito de consumi-lo e da sua chegada ao nosso territorio onde se
estabeleceu como produto de elevada projecdo econdmica, de simbolo nacional e de grande
capacidade de consumo. O habito do café extrapolou o ambiente doméstico e dos redutos de
intelectuais e artistas, popularizando-se também nas ruas através dos vendedores ambulantes
que transformaram um habito de consumo em habito cultural.

Os Vendedores de Cafezinho estdo inseridos no cotidiano da cidade do Salvador,
movimentam a economia atraves de diversas relacbes comerciais associadas a venda da
bebida e aos seus instrumentos de trabalho além de compor a categoria de um patrimdnio
humano que retroalimenta as singularidades da capital baiana. Inventariando historias busca
aproximar o leitor de algumas dessas personagens iconicas por meio de pequenas narrativas
de vidas que se mesclam com a historia do oficio e da prépria cidade.

No terceiro capitulo colocamos em pauta a “existéncia”, mas ndo pelo Unico aspecto
da materialidade do real. E a “existéncia” pela condico de ser notado. “Os Diversos olhares
sobre o carrinho de café” se apropria do simbdlico, da apreciacdo das coisas e dos juizos de
valor que foram e séo atribuidos a esses objetos. Os diversos olhares nos permitiram entender
que a significacdo do valor ndo é fruto de uma vivéncia exclusivamente individual, mesmo

que esse despertar tenha nascido a partir de uma observacéo pessoal. O olhar ‘deseducado’
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de Dimitri Ganzelevitch € a confirmacdo de que ndo h& objeto valioso sem sujeito. Os
carrinhos de café despertaram um criterioso senso estético que os elevaram a uma
aproximacao do que se entende como objeto de arte. Essa condi¢do colocaram em evidéncia
“criador e criatura” quando, em 1987, realizou-se 0 primeiro concurso de Carrinhos e Guias
de Café mais bonitos. Essa iniciativa promovida por Ganzelevitch se configura como uma das
primeiras acOes de valorizacdo que contribuiram para o fortalecimento da tradicdo dos
Vendedores de Cafezinho nas ruas de Salvador e dos vinculos com 0s espagos ocupados por
eles. Para tanto, a ampliacdo das noc¢des de patrimonio e a certeza de que o sentimento de
pertencimento é essencial para a valoracdo de bens culturais nos proporcionou enveredar pelo
arbitrio de pessoas comuns, Identificando valores de um patriménio adjetivado. De volta
as ruas procuramos “captar o olhar” daqueles que de alguma forma ja estabeleceram ou
estabelecem algum vinculo com esses vendedores.

A representacao simbolica a partir da apropriacédo dos carrinhos de café identifica o
objeto enquanto um icone de Salvador e faz dele um elemento de apropriacdo pelo mass
media e também pelas diversas linguagens artisticas: cinema, mausica, artes plasticas e
fotografia.

A Ressignificacdo do Carrinho de Café apresenta uma composicdo de objetos, com
novas funcionalidades, que foram inspirados pelos carrinhos de café alem de uma nova
significacdo do objeto a partir do momento em que é revertido a condicdo de testemunho
material e incorpora o status de patrimdnio museoldgico, momento em que é possivel dialogar
com alguns tedricos da museologia a partir da analise da cadeia operatoria do processo de
musealizacdo aplicada aos carrinhos de café no Museu Afro Brasil (Sdo Paulo) em
consonancia com a proposta social e o discurso curatorial da instituicao. A interlocucdo com o
publico e a andlise desse olhar é o termémetro que mede a materializacdo do fato
museoldgico. Por fim, os carrinhos como fonte de inspiracdo contextualizam o processo de
transformacdo cultural que faz desses objetos um potencial veiculo de significados. Seja
através da refuncionalizacdo para atender outras necessidades ou como referéncia para novas

ideias.
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2 AS RUAS COMO ESPACO DE SOBREVIVENCIA, CONFLITOS E
SIGNIFICACOES

2.1 AS RELACOES ENTRE INDIVIDUOS, ESPACO E OBJETOS

A rua é um fator de vida das cidades, a rua tem alma! [...]. A rua nasce,
como o0 homem, do soluco, do espasmo. Ha suor humano na argamassa do
seu calcamento. Cada casa que se ergue é feita do esforco exaustivo de
muitos seres, e haveis de ter visto pedreiros e canteiros, ao erguer as pedras
para as fronteiras, cantarem, cobertos de suor, uma melopeia tdo triste que
pelo ar parece um arquejante solugo. A rua sente nos nervos essa miséria da
criacdo, e por isso é a mais igualitaria, a mais socialista, a mais niveladora
das obras humanas. (RI1O, 1995, p.4)

A poética de Jodo do Rio que trata das ruas, mais especificamente as ruas da cidade do
Rio de Janeiro, revela um universo urbano similar a muitas cidades brasileiras onde a
participacdo dos sujeitos sociais no processo de ocupacéo e significacdo dos espacos alicerca
a construcdo historica e cultural de cada lugar.

E evidente que o desenvolvimento de um territério ocorre a partir da atuagio da
sociedade em sua totalidade, mas a significacdo individual desse espaco € um principio que
determina o proprio movimento social, pois “o espago ndo significa a mesma coisa para todos,
trata-lo como se ele fosse dotado de uma representagdo comum significaria uma espécie de violéncia
contra o individuo e, consequentemente, as solucdes fundamentadas nesta Gtica seguramente ndo
seriam aplicaveis.” (SANTOS, 2012c, p. 91)

Milton Santos™ entende que o elemento distintivo que preconiza a individualidade do
ser humano deve ser considerado no processo de compreensdo sobre a no¢éo de espaco, lugar
e tempo. Entretanto, essa individualidade sempre terd uma limitacdo de atuacdo, pois estara
subordinada a uma pratica da coletividade.

Quando o individuo, exercitando o que lhe cabe de liberdade individual,
contribui para o movimento social, a praxis individual pode influenciar o
movimento do espaco. Sua influéncia, entretanto, sera sempre limitada e
subordinada a praxis coletiva. O comportamento, mais que conjuntural, é
uma escolha limitada que ndo muda a situacdo do agente, mesmo se a ac¢éo
deste é um agente de mudanga. (SANTOS, 2012c, p. 96)

As ruas sdo um espaco humano constantemente modificado pelas relacdes sociais que
sdo estabelecidas. Nas ruas sdo firmadas transacbes comerciais, pactuadas teias afetivas,
praticadas atividades de entretenimento, apresentados os movimentos de contestacdes,

desencadeados conflitos, externadas manifestagOes religiosas e culturais. As ruas sdo espacos

1 Gedgrafo reconhecido como um dos maiores pensadores responsavel pela inovou dos estudos da geografia
urbana. Produziu um significativo arcabouco tedrico com mais de 40 obras publicadas, condi¢do que propiciou
receber em 1994, o "Prémio Internacional de Geografia Vautrin Lud", considerado o maior prémio da area.
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de quereres, dos desejos mais cultos e incultos e mais resguardados também. As ruas,
sobretudo, séo testemunhas da formagdo de uma determinada sociedade marcada por um
passado e pelo presente, ambos, materializados por edificagdes, monumentos, personalidades,
presenca de objetos e fatos historicos registrados. As ruas se configuram como um espago em
continuo processo de transformacao, corroborando com o conceito de espaco apresentado por
Milton Santos como o ambiente onde se estabelecem as préticas representativas das relacdes
sociais do passado e do presente. Salvador ¢ uma cidade onde tais relagdes se processam
visivelmente nas suas ruas, a exemplo da iconica Rua Carlos Gomes, no Centro da cidade.
(Figuras 1 e 2)

[...] 0 espago se define como um conjunto de formas representativas
de relagGes sociais do passado e do presente e por uma estrutura
representada por relagdes sociais que estdo acontecendo diante dos
nossos olhos e que se manifestam através de processos e funcées. O
espaco e, entdo, um verdadeiro campo de forcas cuja aceleracdo é
desigual. Dai por que a evolucdo espacial ndo se faz de forma idéntica
em todos os lugares. (SANTOS, 2012c, p. 153)

Figura 1 — Rua Carlos Gomes, Salvador, 1978 Figura 2 — Rua Carlos Gomes, Salvador, 2018

Fotografo: Aristides (1978) | Fonte: Arquivo Fotdgrafo: Eduardo Frées | Fonte: Acervo
Historico Municipal — Fundo DN 3629 Pessoal do Pesquisador

A rua é o cenério por onde se movimenta e atua 0 nosso objeto de investigacdo. E o
ambiente onde 0 nosso olhar estabelecerd um comparativo acerca do desenvolvimento, sejam
eles no ambito espacial, econdmico ou social. E o lugar no qual se constroem as formas
representativas dos sujeitos sociais que nos motiva. Nas ruas estdo presentes a materialidade e
a imaterialidade de tudo aquilo que pode simbolizar o espago.

[...] a nocéo de espago, todavia cobre uma variedade tdo ampla de objetos e
significagbes — os utensilios comuns & vida doméstica, como um cinzeiro,
um bule, sdo espa¢o; uma estatua ou uma escultura, qualquer que seja a sua
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dimensdo, sdo espaco; uma casa ¢ espago, como uma cidade também o é.”
(SANTOQOS, 2012c, p. 150)

Dessa forma, o presente estudo tem na sua tessitura conceitual um conjunto de
relacbes estabelecidas entre individuos, lugar e objetos, demarcados por um contexto
socioecondmico e historico previamente definido pelos nossos objetivos da pesquisa.
Trataremos, portanto, de um espago geografico identificado como cidade do Salvador,
colonizada pelos portugueses no século XVI, cuja influéncia ainda permanece no tracado
geografico da cidade nos tempos atuais, notadamente em alguns bairros que integram o
Centro Antigo de Salvador (CAS)*, onde se evidenciam as caracteristicas de uma cidade
construida aos moldes de costumes lusitano, mas que evidentemente passou por ajustes para
atender, principalmente, aos interesses daqueles que se mantinham no poder. (Figura 3)

Ao que parece, 0S portugueses, ao contrério, teimaram em prolongar a
tradicdo medieval de ruas em ladeiras tortuosas e ingremes, formando
labirintos intricados e irregulares por onde se postava o casario apertado.
Ainda medieval era a insisténcia em escolher-se a dedo ndo uma planicie
para erigir o sitio matriz, mas lugares altos e de acesso dificil. As casas, ai,
esparramavam-se sinuosamente das fraldas das colinas ao seu cume, de
acordo com os caprichos naturais de sUbitas falhas ou de elevagdes
intransponiveis. Esse era o costume lusitano [...]. (ARAUJO, 2008, p. 30)

Figura 3 — Centro Histdrico de Salvador (Pelourinho) captado pelas lentes de Pierre Verger, 1954

Fotdgrafo: Pierre Verger | Fonte: Fundacdo Pierre Verger

120 espago geografico identificado como Centro Antigo de Salvador (CAS) engloba o Centro Histérico (CHS) e
0 Entorno do Centro Histérico (ECH), abrangendo onze bairros: Centro Histérico, Centro, Barris, Tororo,
Nazaré, Salde, Barbalho, Macaubas, parte do espigdo da Liberdade, Comércio, e Santo Anténio.



35

Em verdade, o tragado urbano de Salvador ndo pode ser caracterizado apenas por suas
ladeiras tortuosas e ingremes.

E uma cidade cuja paisagem é rica de contrastes, devidos ndo s6 a
multiplicidade dos estilos de idade das casas, a variedade das concepcles
urbanisticas presentes, ao pitoresco de sua populagdo, constituida de gente
de todas as cores misturadas nas ruas, mas, também ao seu sitio ou, ainda
melhor, ao conjunto de sitios que ocupa: é uma cidade de colinas, uma
cidade peninsular, uma cidade de praia, uma cidade que avanca para 0 mar
com as palafitas das invasGes de Itapagipe, cidade de dois andares como é
frequente dizer-se, pois o centro se divide em uma Cidade Alta e uma
Cidade Baixa. (SANTOS, 2012a, p. 35)

Com toda a diversidade em que esta cidade foi e marcada ao longo da sua histéria
tomamos como recorte ou marco temporal o periodo dos anos de 1970 até os dias atuais.
Portanto, “para apreender o presente, é imprescindivel um esfor¢co no sentido de voltar as
costas, ndo ao passado, mas as categorias que ele nos legou” (SANTOS, 2012b, p. 14). E nédo
sd0 poucas as categorias legadas em 469 anos de historia, responsavel por uma heranga
cultural amalgamada através dos contatos étnicos e culturais que contribuiram para a
formacdo de uma identidade soteropolitana.

E no que diz respeito ao contexto socioecondmico se fez necessario refletirmos sobre
os lugares onde o nosso objeto se localiza, ou melhor, onde ele se movimenta. Ao
transitarmos pelas ruas do Centro da cidade do Salvador ou por seus bairros com intensa
movimentacdo comercial, evidenciamos a presenca de um nimero crescente de trabalhadores
informais, popularmente conhecidos como ambulantes. S&o pessoas que tecem relagdes
geradoras de uma dindmica socioeconémica habitual as grandes cidades brasileiras, onde de
acordo com Pamplona (2013, p. 226) “o comércio de rua ¢ um fendmeno vigoroso, que resiste
hd séculos de mudancas econdmicas e urbanas e, ao contrario do que se imaginava, nao
sucumbiu a modernidade capitalista, mas foi alimentado por ela, por suas iniquidades”.

Esse fenbmeno, além de vigoroso também se constitui em uma atividade de
resisténcia, pois a presenca dos ambulantes nas ruas de Salvador revelam cotidianamente
diversas batalhas que perpassam da luta pela sobrevivéncia aos constantes confrontos com a
Prefeitura Municipal de Salvador através da Secretaria Municipal de Ordem Publica

(SEMOP)*® que exerce o poder de coercdo institucionalizado com a prerrogativa de

13 Agentes de fiscalizagio da SEMOP, popularmente conhecidos como “rapas”, frequentemente travam conflitos
com os ambulantes para coibir atividades irregulares. Quando os vendedores ndo apresentam a “licenga para
ambulantes” as mercadorias s30 apreendidas, gerando protestos, tumultos e, em algumas situagdes, uso da forga
fisica pelos fiscais.
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manutengdo da ordem e da ocupagdo adequada dos espacos publicos da cidade. Outros
conflitos similares também sdo estabelecidos por uma parcela da populagdo que se sente
prejudicada no direito de uso do espaco publico. Entretanto, na maioria das vezes, hd uma
condescendéncia quando se analisa um aspecto importante desse contexto, a condicdo
socioecondmica.

Diante dessa realidade, ao observar os ambulantes de Salvador tendemos por uma
analise empirica que os classificam enquanto grupos sociais em situacao de caréncia material,
com baixa escolaridade e desqualificacdo profissional ou compostos por pessoas inseridos em
tal contexto por uma necessidade imposta pela crise econémica, transformando a atividade
laboral informal em uma alternativa de sobrevivéncia.

Santos, O. (2015, p. 20) aponta dados sobre o perfil socioecondmico de comerciantes
de rua que autuam no Centro Antigo de Salvador (CAS) corroborando a observacdo empirica
que se faz a respeito dessa situacdo que ainda persiste no periodo da realizacdo deste estudo.

[...] os “microempreendedores” de rua sdo preponderantemente
homens, de cor negra, com idade superior a 25 anos, com até o
primeiro grau completo, chefes de familia e que estdo a margem do
sistema previdenciario. Ainda de acordo com os dados da referida
pesquisa, a expressiva participacdo de trabalhadores de cor negra pode
ser também depreendida pelo recrudescimento do mercado de trabalho
soteropolitano que atinge notadamente individuos de cor negra. Nesse
contexto, avanca a pesquisa, as atividades de rua de Salvador
continuam a representar um importante mecanismo de geracdo de
ocupacdo e renda, para individuos que sdo afetados em maior
proporcdo pela austeridade do mercado de trabalho formal,
especialmente mulheres e homens negros. (SANTOS, 2015, p. 20)

Ainda assim, Pamplona (2013, p. 228) considera que o contexto do trabalho informal é
marcado por condi¢des heterogéneas, pois “o informal pode ser tanto ‘espaco de
sobrevivéncia’ quanto de ‘ascensdo social’ [...]. Existem grandes diferencas de renda, perfil
ocupacional e condic@es de trabalho. Ha trabalhadores no setor informal por escolha e outros
por falta de melhor opgao”.

Em relacdo a consolidacdo do mercado informal de Salvador, as condicdes
heterogéneas também devem reputar o contexto histérico da formacdo cultural e
socioecondmica da capital baiana, marcada por uma forte identidade de cidade voltada para a
rua cujo reflexo é a heranca de um trabalho urbano desenvolvido, principalmente, durante o

periodo escravocrata. (Figura 4)

O escravo de ganho era fundamental para o funcionamento de Salvador, que
se caracterizou como cidade comercial-escravista. Além do comércio
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importador-exportador e interprovincial, desenvolvia-se em Salvador um
comeércio local bastante intenso, dele se abastecendo a cidade e seus
subdrbios, como também as cidades e povoados do Recdncavo. Esse
comércio local mobilizava um nimero consideravel da populacdo livre da
cidade, que dependia dele para sua sobrevivéncia, além de representar um
mercado de trabalho para os escravos de ganho. A dindmica deste comércio
era retratada no seu espacgo fisico, estendendo-se por toda a cidade baixa
inimeras lojas, mercados e armazéns, além dos vendedores ambulantes,
constituidos basicamente por escravos e libertos, que abarrotavam as
estreitas ruas. (COSTA, 1991, p. 3)

Embora as relaces comerciais do século XIX tenham passado por grandes
transformacgdes, a Salvador do século XXI, com suas tradicdes e contradicdes, revela
similarmente diversos personagens que “abarrotam” as ruas, esquinas, becos, ladeiras e pragas
do centro da cidade para comercializar comidas, bebidas, vestuarios, acessorios, produtos xing
ling* e servicos, na maioria das vezes, utilizando-se de recursos criativos, improvisados e

com peculiaridades simbdlicas marcadamente do povo soteropolitano. (Figura 5)

Figura 4 — “Escravas de ganho”, RJ, 1875 Figura 5 - Comércio informal de Salvador, 2017

R ~way

Fotografo: Marc Ferrez Fotografo: Romildo de Jesus
Fonte: Instituto Moreira Sales Fonte: Jornal Tribuna da Bahia

A atividade informal demonstra o recorte de uma realidade especifica do cotidiano de
Salvador onde as relacdes econdmicas se processam paralelamente a dindmica de uma cultura
plural que “passa a ser entendida como uma dimensdo da realidade social, a dimensdo ndo
material, uma dimensdo totalizadora, pois entrecorta os varios aspectos dessa realidade”.
(SANTOS, 2006, p. 41)

Um dos aspectos dessa realidade evidencia justamente o modo criativo e/ou estratégias

de sobrevivéncia desenvolvida por esses trabalhadores. Portanto, nesse contexto de uma

14 Expressdo utilizada para classificar produtos importados que copiam produtos de marcas famosas, geralmente
fabricados na China.
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cultura modelada por sujeitos sociais convencionalmente denominados de “populares” ou
adjetivada como “cultura popular”, revestida de simbolos e signos que contribuem para a
construgdo de identidades, elegemos os Vendedores de Cafezinho e os “tradicionais”
carrinhos de café como protagonistas e objetos dessa discussao.

2.2 A ORIGEM DOS CAFEZINHOS NAS RUAS

A rua faz as celebridades e as revoltas, a rua criou um tipo universal, tipo
que vive em cada aspecto urbano, em cada detalhe, em cada praca, tipo
diabdlico que tem dos gnomos e dos silfos das florestas, tipo proteiforme,
feito de risos e lagrimas, de patifarias e de crimes irresponsaveis, de
abandono e de inédita filosofia, tipo esquisito e ambiguo com saltos de felino
e risos de navalha, o prodigio de uma crianca mais sabida e cética que os
velhos de setenta invernos, mas cuja ingenuidade é perpétua, voz que da o
apelido fatal aos potentados e nunca teve preocupacfes, criatura que pede
como se fosse natural pedir, aclama sem interesse, e pode rir, francamente,
depois de ter conhecido todos os males da cidade, poeira d’oiro que se faz
lama e torna a ser poeira —a rua criou o garoto! (RI10O, 1995, p.5)

Na cidade do S&o Salvador as ruas criaram criancas e jovens que, através da venda
ambulante de café, passaram a assumir desde cedo a responsabilidade pelo sustento familiar e
pela propria sobrevivéncia. Muitas dessas criancas e desses adolescentes, hoje adultos, ainda
permanecem desempenhando a atividade de “Cafezinho™, condicdo que propiciou uma
vivéncia no espaco da cidade, integrando-se ao cotidiano e ao cenario urbano da capital
baiana.

N&o localizamos registros documentais que sinalizam ou demarcam com precisdo o
ano do surgimento da atividade dos Vendedores de Cafezinho nas ruas de Salvador.
Entretanto, os muitos vendedores que possuem uma trajetoria superior a 40 anos de trabalho
preservam em suas lembrancas as historias de vida que se convertem em fonte historica
constituida a partir da oralidade.

Dessa forma sentimos a necessidade de pesquisar referéncias que indicassem um
periodo onde a venda do cafezinho nas ruas passa a integrar o cotidiano de Salvador e, para
tanto nos apropriamos da técnica de investigacdo histérica pautada na tradicdo oral, onde
estabelecemos uma relacdo entre pesquisador e os sujeitos da histéria, conforme reflexdo de
Lozano (2005, p. 15) ao afirmar que trabalhar com a histéria oral é, acima de tudo, atuar em

um “espaco de contato e influéncia interdisciplinares; sociais, em escalas e niveis locais e

0 termo “Cafezinho” foi incorporado pelos vendedores de café como denominacéo atribuida a todos que
exercem a atividade de venda do café nas ruas de Salvador.
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regionais; com énfase nos fenbmenos e eventos que permitam, atraves da oralidade, oferecer
interpretacOes qualitativas de processos histdrico-sociais”.

Diante dessa perspectiva, foi fundamental estabelecermos relagbes com alguns
Vendedores de Cafezinho que pudessem contar suas historias, ndo apenas a trajetoria
profissional ou sobre o seu equipamento de trabalho, as Guias de Mao e os Carrinhos de
Cafezinho. Percebemos que entender o seu contexto de vida, mesmo sem a pretensdo de
produzir biografias para provar a validade de hip6teses cientificas, era indispensavel para uma
compreensdo assertiva e global do universo da pesquisa.

As entrevistas, além de fornecer um suporte informacional para a compreensédo sobre o
universo da atividade do “Cafezinho” e do processo construtivo e criativo dos carrinhos de
café, também contribuiram para desenvolver um perfil desses vendedores: faixa etaria, nivel
de escolaridade, escolha religiosa, reconhecimento em relacdo a cor da pele, tempo de
trabalho e renda econdmica.

O primeiro indicio que sinalizou um provavel periodo do surgimento dessa atividade
informal foi o tempo de trabalho dos Vendedores de Café. O tempo superior a 40 anos de
exercicio do oficio sinalizou a presenca dos Cafezinhos nos primeiros anos da decada de 90
do século XX.

Jodo Sena dos Santos'® (Figura 6), 61 anos de idade, e José dos Reis Conceicdo®’
(Figura 7), 54 anos de idade, foram os Cafezinhos entrevistados com maior tempo de
atividade.

Jodo Sena, natural da cidade de Irajuba no Centro-sul Baiano, chegou a Salvador com
15 anos de idade, em 1972. O cafezinho passou a fazer parte da sua vida laboral um ano apos
se estabelecer na capital baiana e, desde entdo, transformou-se na atividade que permitiu a sua
sobrevivéncia e a da sua familia. “O cafezinho da cidade é uma tradi¢ao[...] Eu quanto mais
trabalho, mais vontade tenho”. (SANTOS, 2018a)

16 Entrevista realizada no dia 29 de janeiro de 2018 as 10h, no bairro da Liberdade, com duracdo de 12min .
17 Entrevista realizada no dia 10 de novembro de 2017 as 9h 25min, no Largo do Campo Grande, com durago
de 34min.
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Figura 6 — Entrevista com o “Cafezinho” Jodo Figura 7 — Entrevista com o “Cafezinho” José
Sena dos Santos no bairro da Liberdade

,W’ ,':A."

=T 2 s i
Fotégrafa: Ana Procopio | Acervo Pessoal do Fotdgrafa: Ana Procopio | Acervo Pessoal do
Pesquisador Pesquisador

A historia de José Reis conta com 44 anos de dedicacdo a venda itinerante do café nas
intermediacdes da Praca Dois de Julho (Campo Grande), quando tinha apenas 10 anos de
idade, conforme o seu relato:

Comecei na mao grande [referindo-se que iniciou a venda do café utilizando
a guia de mdo]. Eram duas garrafas. Quando comecei com 10 anos eram
duas garrafas. Ta aqui o simbolo até hoje [indicando um compartimento do
carrinho destinado a colocacdo de duas garrafas térmicas]. Depois passei
para quatro. De quatro passei pra oito. De oito pra doze e agora tem catorze.
[...] Me colocaram para vender o cafezinho. Nao era pra mim, era para 0s
outros. E ai comecei a trabalhar para os outros de cafezinho. Chegou uma
hora que eu comecei a juntar meu proprio dinheirinho. Chegou uma hora que
eu aluguei uma casa e passei a trabalhar pra mim mesmo. (CONCEICAO,
2017)

Esse trecho da fala de José Reis ndo representa uma excecdo na origem da atividade de
Cafezinho. A maior parte dos vendedores mais antigos relata que iniciaram quando criancas
ou adolescentes, geralmente explorados por patrdes ou familiares, cumprindo longas jornadas
de trabalho por uma remuneracdo insignificante ou simplesmente estabelecendo uma relacéo
de escambo onde a forca de trabalho era trocada por um prato de comida e um teto para se
abrigar.

Outra historia similar é a do Cafezinho André de Cerqueira'® (Figura 8), 45 anos de

idade, natural de Irard, municipio de expansdo da Regido Metropolitana de Feira de Santana,

'® Entrevista realizada no dia 19 de janeiro de 2018 as 10h 54min, na Feira de S&o Joaquim, com duragio de
14min.
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na Bahia. André conta que veio para Salvador com doze anos de idade, trazido pelo irméo,

para vender cafezinho nas ruas.

Foi meu irmdo mesmo que me trouxe pra vender cafezinho, meu irmao mais
velho. Eu com 12 anos era [sic] cinco garrafas [referindo-se a quantidade de
garrafas que transportava na guia de mao], tinha que aguentar mesmo. [...] e
passava [0 dinheiro] pra meu irmdo. Com 17 anos passei a trabalhar pra mim
mesmo. (CERQUEIRA, 2018)

Figura 8 — Entrevista com o Cafezinho André de Cerqueira

Fotografa: Ana Procdpio | Acervo Pessoal do Pesquisador

Embora essa realidade ndo represente mais o universo contemporaneo dos Vendedores
de Cafezinho, ainda permeia a lembranca daqueles que vivenciaram essa experiéncia, mas que
em um determinado momento do percurso laboral conseguiram autonomia e transformaram
uma atividade de exploracdo em um negdcio préprio e dignificante.

Essa situacdo de exploracdo ndo foi um fato que ficou escondido ou restrito as
lembrancas por hora reveladas através da oralidade. Ha 40 anos foi registrada e denunciada
pela matéria jornalistica assinada por lana, no Jornal Diério de Noticias™® de 24 de dezembro

de 1978, com a seguinte manchete: No Gosto do Cafezinho a exploracdo dos menores.

Uma figura que ja se integrou no panorama da cidade é a do pegueno
vendedor de cafezinho. Com suas garrafas térmicas ele é encontrado desde
os prédios de escritorios mais luxuosos até os bairros mais pobres, pracas,
ruas e terminais de 6nibus. (DIARIO DE NOTICIAS, 1978, p. 7)

Os pequenos Vendedores de Cafezinho utilizavam como equipamento de trabalho um
pequeno caixote, confeccionado em madeira e com um bastdo afixado acima das garrafas

como alga de sustentacdo. Tais caixotes permitiam o transporte de vérias garrafas térmicas,

9 Jornal baiano diério. Foi fundado no dia 13 de margo de 1875 por Manuel da Silva Lopes Cardoso,
permanecendo atuante por mais de um século. Saiu de circulagdo em fins de 1979. (Fonte: Centro de Pesquisa e
Documentacéo de Histdria Contemporanea do Brasil — CPDOC/FGV)
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sendo a quantidade definida de acordo com a forga ou idade dos garotos. Os mais novos
transportavam de duas a trés garrafas enquanto os mais velhos chegavam a levar até cinco
garrafas (Figura 9). Esse equipamento é comumente chamado pelos Cafezinhos de Guia de
Méo.

Figura 9 — Vendedores de Cafezinho com as guias de méao (caixote de madeira), Salvador, 1978

Fonte: DIARIO DE NOTICIAS (1978, p. 7) | Fotégrafo: Djalma Guedes

Além de revelar a presenca desses garotos nos anos de 1970, década confirmada por
muitos vendedores como o periodo de surgimento da atividade, o texto da jornalista denuncia
as péssimas condicGes de trabalho.

S&o todos eles desprovidos de qualquer tipo de assisténcia € nem mesmo
seus ‘patrdes’ sabem de onde vieram. Apenas recebem as garrafas contendo
os cafezinhos e os copinhos de plastico e partem em busca dos fregueses. No
fim do dia a maioria volta para prestar contas. Como resultado do cansativo
trabalho recebem, apenas, alguns trocados. (DIARIO DE NOTICIAS, 1978,

p.7)
A jornalista lana ainda evidencia outra préatica de exploragdo que fora exercida sobre
0s pequenos vendedores (Figura 10) quando relata que “cobrar cafezinho de autoridade

(policia) d& cana. A vida deles é um drama explorados pelos ‘patrdes’ ¢ ameagados por quem
os deveria defender”. (DIARIO DE NOTICIAS, 1978, p. 7)
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Figura 10 — Cafezinho Edmilson servindo um policial na Praca da Piedade, Salvador, 1978

Fotografo: Djalma Guedes | Fonte: Arquivo Historico Municipal, Fundo DN, n° 8058

A matéria jornalistica do Diario de Noticias, enquanto fonte secundaria de valor
historico corrobora a versdo dos diversos Vendedores de Cafezinho sobre a presenca e
atuacdo desses sujeitos sociais na cidade do Salvador nos anos de 1970. Ainda assim, naquele
momento, mesmo munido com as entrevistas dos vendedores e com a fonte do jornal em
questdo, permaneciamos reticentes para concluir que esse seria 0 periodo correspondente a
génese dessa atividade informal.

A incerteza contribuiu para novas pesquisas em fontes jornalisticas datadas de 1960. O
Jornal A Tarde? foi a segunda referéncia ap6s o Diario de Noticias, pois contemplava a
delimitacdo temporal desejada. Os outros dois grandes jornais de circulacdo diaria da capital
baiana, Tribuna da Bahia e Correio da Bahia, foram fundados respectivamente nos anos de
1969 e 1978 e, portanto, ndo forneciam os subsidios informacionais para essa etapa da
investigacao.

A pesquisa no Jornal A Tarde ndo revelou nenhuma evidéncia sobre a presenca de
Vendedores de Cafezinho ou ambulantes que vendiam café nas ruas de Salvador na década de
60 do século XX. Mas o fato de ndo encontrar nenhuma noticia relevante sobre esse tema ndo

foi um pressuposto para a confirmagéo da origem dos Cafezinhos a partir dos anos 1970.

2 Fundado em 1912 por Ernesto Simées Filho, possui circulacéo diéria em diversas cidades do Estado da Bahia.
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Durante esse processo de investigacdo estabelecemos contato com um pesquisador de
prenome Fernando, frequentador assiduo do Setor de Periddicos da Biblioteca Publica do
Estado, aparentemente com idade superior a 60 anos. Quando tomou conhecimento sobre a
nossa pesquisa, prontificou-se em sugerir novos caminhos bem como formular hipéteses para
0 exordio da atividade dos Cafezinhos. Para Fernando, uma conjectura provavel, seria o
processo de decadéncia da atividade de baleiro, trabalho desenvolvido exclusivamente por
meninos, na maioria das vezes, que carregavam

uma cesta de vime, quase da metade do seu tamanho, enfiado na curva
do braco. A cesta era tdo pesada que o obrigava a andar todo virado
para uma banda, procurando equilibrio, enquanto fazia do quadril uma
espécie de escora. (VIANNA, 1994, p. 178)

Hildegardes Vianna, em suas cronicas de uma Bahia de antigamente, rememora a
atividade dos queimadeiros. “Antes de ser chamado de baleiro, ele era para todos os efeitos o
‘queimadeiro’. ‘Queimadeiro’ por vender ‘queimados’, palavra morta atualmente?, sindnimo
de bala”. (VIANNA, 1994, p. 178)

Com o surgimento das bombonnieres e, consequentemente da grande oferta e
variedade de guloseimas industrializadas, a fabricacdo dos doces caseiros, 0s queimados, sao
substituidos gradativamente. Cresce 0 numero de baleiros na cidade exercendo o oficio “na
rua, nos cinemas, nas festas populares [...] ja entdo sujeito a matricula na Prefeitura, metido
em uniforme” (VIANNA, 1994, p.181). Mas em qual momento esses meninos baleiros
desaparecem do cenério urbano de Salvador? Sera que houve uma migracdo da bala para o
cafezinho?

Seguindo essa linha de raciocinio, o pesquisador Fernando sugeriu que entrassemos
em contato com José Antdnio Silva, um tradicional baleiro da cidade que, muito
provavelmente, poderia fornecer valiosas informagfes. Mais uma vez a fonte oral se fez
presente com fins documentais de apoio a pesquisa.

A fonte oral é o material recolhido por um historiador [musedlogo ou
pesquisador de qualquer area do conhecimento] para as necessidades de
sua pesquisa, em funcgdo de suas hipoteses e do tipo de informagdes que lhe
pareca necessario possuir. (VOLDMAN, 20054, p. 36)

Em relacdo ao reconhecimento das fontes orais, muitos tedricos questionam sobre a

credibilidade e a necessidade de torna-las mais confiaveis a partir de métodos cientificos de

2! Na Salvador dos dias atuais ainda é possivel ouvir algumas pessoas se referindo as balas industrializadas como
“queimados”, certamente uma expressdo herdada e perpetuada do periodo em que era comum a presencga dos
meninos queimadeiros nas ruas.
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coleta, utilizagdo e classificacdo. Segundo a historiadora francesa Daniéle Voldman? (2005b,
p. 250) “é preciso remontar no tempo e estudar o documento oral ndo somente como fonte,
mas também do ponto de vista de sua construcdo pelo historiador [ou por todo pesquisador
que se utiliza desse recurso] que, ao solicitar uma testemunha, procede a uma “invengao” de
fontes”.

Diante das diversas opinides e ressalvas a respeito das fontes orais, muitas vezes
colocando em duvida o seu caréater cientifico, cabe registrar que para o presente trabalho os
testemunhos orais constituiram elementos que subsidiaram parte da construcdo desse texto.

O depoimento de José Antonio Silva®® (Figuras 11 e 12), popularmente conhecido
como “Gordo”®, enquanto uma “fonte inventada”, necessitou passar por alguns
questionamentos que, conforme o entendimento de Daniéle VVoldman (2005b, p. 251), sdo
essenciais para classificad-la como um testemunho. “A quem devemos nos dirigir € como?
Podemos contestar abertamente o interlocutor durante a entrevista? Como utilizar o que se
ouviu? Por qual processo a fonte assim constituida servira de material probatorio?”. Essas
perguntas foram essenciais para chegarmos aos dois objetivos almejados: o primeiro foi a
comprovacdo da hipotese de migracdo da atividade de Baleiro para Cafezinho; e o segundo, a
confirmacéo da existéncia de Vendedores de Cafezinho anterior a década de 70.

Figura 11 — José Ant6nio Silva (Gordo) Figura 12 — Entrevista com José Antdnio Silva

Fotografa: Ana Procopio | Acervo Pessoal do Fotografa: Ana Procopio | Acervo Pessoal do
pesquisador pesquisador

22 Diretora de pesquisa do Centro de Histdria Social do Século XX da Universidade de Paris.

2% Entrevista realizada no dia 03 de fevereiro de 2018 as 16h 30min, na Praga Castro Alves, com duracéo de
33min.

2% Ganhou o apelido de um amigo de infancia, por causa da semelhanca com o carro Gordini. (MEIRELES et al,
2017)
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Para se constituir como um material probatorio capaz da atender aos nossos objetivos,
fez-se necessario conhecer um pouco da historia de vida do entrevistado. José Antdnio Silva,
70 anos de idade, comecgou sua atividade de baleiro, ainda crianga, no final dos anos 1950.
S&o mais de 60 anos de trabalho como vendedor ambulante, atuando sempre nas ruas do
Centro Historico de Salvador, principalmente nas portas dos cinemas e teatro. Atualmente
trabalha com um carrinho de pipoca defronte ao cinema Glauber Rocha (Espaco Itau de
Cinema), na Praga Castro Alves.

O tempo de profissdo permitiu que o Baleiro José Antdnio vivenciasse grandes
transformacdes da cidade e do préprio comércio ambulante. Conforme relatos produzidos a
partir das inGmeras lembrancas e de uma lucidez invejavel, o Baleiro afirma que o
aparecimento do Vendedor de Cafezinho ocorre nos anos de 1970 e que tal atividade fora
realizada inicialmente por figuras do sexo masculino que carregavam as garrafas nas caixas de
madeiras conhecidas como Guias de Mao.

Durante a entrevista tambem foi mencionada a hipdtese de migragdo de Baleiro para
Cafezinho, mas ndo foi confirmada nem descartada pelo entrevistado. José Antdnio conclui
que os Baleiros foram perdendo espago em funcéo das transformacgdes comerciais da cidade.

O Baleiro se acabou pelo seguinte: naguela época os cinemas todos ndo
tinham cantina. Depois que abriram varias barracas, comércio... teve
merenda na rua a vontade. Antigamente se andava ai tudo e ndo se achava
um lugar pra se fazer um lanche... ai foi caindo, caindo até que se
exterminou (SILVA, 2018)

Entre as muitas memorias de uma época e de uma Salvador que tem o seu passado
negligenciado e cada vez mais relegado, José Antonio representa uma fonte testemunhal da
historia contemporanea fundamental para a compreensdo da dindmica social e cotidiana do
Centro da cidade.

A partir desse momento, confrontamos o testemunho de José Antdnio com as
entrevistas dos Cafezinhos e as fontes jornalisticas e chegamos a uma definicdo do recorte
temporal, de espaco, do grupo social e dos objetivos da pesquisa. Portanto, afirmaremos que
na cidade do Salvador, a partir dos anos 1970, surge a atividade do Vendedor de Cafezinho,
caracterizada como um trabalho informal, desenvolvido nas ruas de intensa movimentacao
comercial e exercida, inicialmente, por garotos em situacdo de vulnerabilidade econémica e
social.

As memorias de muitos vendedores que permanecem trabalhando nos dias atuais

revelam, além de resisténcia e de luta pela sobrevivéncia, uma criatividade e alteridade no
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modo de fazer que se tornaram decisivos para transforma-la em uma tradicdo e em um
elemento de distin¢do da cidade.

Os Vendedores de Cafezinho s&o reconhecidos por seus clientes como pessoas
batalhadores, prestadoras de um servico que faz parte do cotidiano da cidade e que satisfaz
um habito caracteristico de muitos soteropolitanos, beber um “menorzinho”? (LARIU, 2007,
p. 49) nas ruas.

Mas quem s&o os Vendedores de Cafezinho? Suas historias confirmam a origem dessa
atividade laboral? Por onde circulam na cidade? Como processam as maneiras de fazer? S&o
regidos por uma legislacdo que regulamenta o comércio ambulante? Exercem a atividade por
prazer ou por uma falta de opcdo? Enfim, trataremos agora de sujeitos inseridos em um
contexto socioecondémico similar aqueles a quem Certeau (2014, p.55) dedicou parte de sua
obra e 0s chamou de “Homem Ordinario. Her6i comum. Personagem disseminada.
Caminhante inumeravel”.

Aqui serdo revelados alguns desses “herdis” pertencentes aos séculos XX e XXI,
devidamente nominados, respeitada a sua individualidade, valorizados por sua
representatividade, enaltecido pela ‘maneira de fazer’, deixando de integrar a

multiddo movel e continua, densamente aglomerada como pano inconsutil,
uma multiddo de herdis quantificados que perdem nomes e rostos tornando-
se a linguagem movel de calculos e racionalidades que ndo pertencem a
ninguém. Rios cifrados da rua. (CERTEAU, 2014, p. 55)

Inevitavelmente havera o momento de generalizacdo onde tais sujeitos sociais
fornecerdo dados para tracar um perfil de grupo ou coletividade diante do universo especifico
da atividade de Vendedor de Cafezinho da cidade do Salvador. A partir desses dados e relatos
de histdrias que se cruzam € possivel concatenar as experiéncias que os levaram a produzir
‘maneiras de fazer’ que os distinguem e 0s caracterizam como sujeitos pertencentes a um
lugar especifico. Ainda sobre o pensamento de Certeau (2014, p. 87), as maneiras de fazer
“cria para si um espaco de jogo para maneiras de utilizar a ordem imposta do lugar. Sem sair
do lugar onde tem que viver e que Ihe impde uma lei, ele ai instaura pluralidade e criatividade.
Por uma arte da intermediacao ele tira dai efeitos imprevistos”.

Esses efeitos imprevistos, certamente, os conduziram a limites simbolicos voltados
para uma construcdo cultural da cidade, estabelecendo significados e identidades Gnicos. Mas
antes de qualquer analise conceitual sobre a atribui¢do de significados, propomos conhecer

guem sdo esses homens e mulheres.

% Expressdo registrada no Dicionario de Baianés e muito utilizada pelos soteropolitanos para se referir ao
cafezinho.
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Comprovadamente ha uma predominancia de pessoas do sexo masculino
desempenhando a atividade de Cafezinho. Embora coubesse aqui uma discussdo sobre a
questdo de género, esse tema nao sera ampliado, mas faremos algumas incursdes ou
questionamentos para analisar a significativa presenca masculina.

Adotaremos o conceito de género trazido por Joan Scott (1995, p. 86), historiadora
estadunidense, como um elemento constitutivo de relagdes sociais baseado nas diferencas
percebidas entre 0s sexos e como meio para o0 entendimento das diversas maneiras de
interacdo humana.

Sendo assim, nosso pensamento vai de encontro a uma naturalizacdo de papéis sexuais
que atribuem um determinismo aos aspectos biolégicos, desconstruindo discursos mantidos
por longos anos, onde “as fungdes de reproducado social e cultural exercidas pelas mulheres no
seio da familia e nos limites da casa foram entendidas como formas anistoricas, associadas a
gestacdo e aos cuidados com a prole, portanto, como fungdes de carater repetitivo, imutavel e
natural”. (CARVALHO, 2008, p. 20)

Entretanto, acreditamos na hipotese de que as construgdes sociais baseadas nas
diferencas entre os sexos, onde se atribuia funcdes distintas entre homens e mulheres,
contribuiram para que a atividade em andalise fosse iniciada por meninos que saiam as ruas
enquanto cabiam as meninas as tarefas domesticas.

A histéria de Nair Santos de Oliveira®® (Figura 13), 47 anos, mée de um
adolescente de 17 anos, natural da cidade de Bom Jesus da Lapa e Vendedora de Cafezinho e
de balas hd 15 anos, confirma esse “destino” muito comum de meninas ou jovens
adolescentes que, ao sairem de suas casas em busca de melhores condicdes de vida, tinham
como sina o trabalho doméstico em casas de familia.

Eu sai de la [Bom Jesus da Lapa] com 19 anos. Fui primeiro pra Alagoinhas
trabalhar em casa de familia, sofri muito, as pessoas me maltratavam, mas eu
sempre naquela timidez querendo vencer a vida. Aquilo era de dentro de
mim mesmo (sic), a vontade de vencer, porque no sertdo a gente passava
muita necessidade. Eu vim em busca da minha sobrevivéncia, porque |4 a
gente plantava e ndo dava, muito seco, passava um ano sem chover e ai foi
me entristecendo e eu disse:; ‘Meu Deus, ndo vou deixar minha alma morrer.
Minha alma ndo pode morrer porque eu sou muito alegre’. Ai vim em busca
[de melhores condicBes de vida] com uma sacolinha na mao, sem destino,
porgue ndo tinha parente, ndo conhecia ninguém aqui. Eu chorava muito.
Sofri muito, mas com aquela garra que eu tinha dentro de mim. Nao desisti
nunca dos meus sonhos. (OLIVEIRA, 2017)

%8 Entrevista realizada no dia 27 de junho de 2017 as 15h 14min, defronte a Reitoria da Universidade Federal da
Bahia, com duragdo de 82min.



49

Figura 13 — Nair de Oliveira, Vendedora de Cafezinho e Balas, 2017

tompre aqui

Fotdgrafa: Ana Procopio | Fonte: Acervo Pessoal do Pesquisador

Nair Oliveira interrompeu o0s estudos na 5% série do ensino fundamental,
permanecendo na condi¢do de empregada domestica durante muitos anos até 0 momento em
que vislumbrou uma nova possibilidade de sobrevivéncia, a venda ambulante do cafezinho.
“Eu fui muito humilhada em casa de familia, ai eu dentro de mim pedia a Deus pra me
mostrar uma forma de eu ganhar o meu péo de cada dia, seja la no que fosse, menos trabalhar
em casa de familia”. (OLIVEIRA, 2017)

Iniciou a atividade de ambulante aos 32 anos de idade, no bairro do Canela, passando
por algumas dificuldades para fixar um ponto de venda até que se estabeleceu proximo a
parada de 6nibus, defronte a Reitoria da Universidade Federal da Bahia.

Diferentemente da maioria dos Vendedores de Cafezinho da cidade, Nair ndo circula
pelas ruas para a venda dos seus produtos e a sua rotina de trabalho ndo comega com o raiar
do sol. Chega em seu ponto fixo a partir das 10 horas da manha, deslocando-se 14km do
bairro de Sussuarana?’ (Figura 14), local onde reside, até o bairro do Canela. Encerra seu

expediente a partir das 18h 30min.

2" Bairro localizado no Centro da Peninsula Soteropolitana, proximo ao Centro Administrativo da Bahia - CAB.
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Figura 14 — Mapa de deslocamento do bairro de moradia para o bairro de trabalho
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Fonte: Google Maps

O deslocamento por transporte publico é uma caracteristica muito comum a rotina da
maioria dos Vendedores de Cafezinho que, normalmente, necessitam percorrer um longo
trajeto ao sair dos bairros de onde residem até o Centro de Salvador. Essa condicdo faz com
que os vendedores que trabalham utilizando carrinhos de café tenham que alugar depdsitos
proximos a sua area de atuacao para guardar seu instrumento de trabalho, onerando um pouco
a atividade. Nair também nao escapou dessa realidade. “Esse isopor e o carrinho, pago ali um
deposito pra guardar, as garrafas eu levo [..]. Fica um aluguelzinho que eu pago”.
(OLIVEIRA, 2017)

A entrevista com Nair Oliveira (Figuras 15 e 16) transcorreu em um clima de muita
descontracdo, revelando um ser humano que, apesar de experenciar grandes dificuldades em
sua trajetoria de vida, ndo perdeu a capacidade de sorrir e de querer ajudar o préximo. Sua
popularidade com os outros colegas de trabalho e com os fregueses também confirma o
carisma que emana. Nair ndo se cansa em dizer que o sonho dela é ver as pessoas sorrirem.
“Se eu ver (Sic) vocé alegre, a minha alegria dobra. E assim que é a minha vida”.

(OLIVEIRA, 2017)
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Figura 15 — Entrevista com Nair Oliveira, 2017  Figura 16 — Final da entrevista com degustacdo
do cafezinho preparado por Nair
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Fotdgrafa: Ana Procopio Fotdgrafa: Ana Procdpio.
Fonte: Acervo Pessoal do Pesquisador Fonte: Acervo Pessoal do Pesquisador

A tarefa que daremos continuidade ndo tem o objetivo de homogeneizar vidas de
individuos, caracterizando-0s como sujeitos cuja personalidade ou padrdo socioeconémico
sdo definidores para integrarem uma atividade laboral em comum. O que pretendemos é
fornecer um indicador, a partir de dados formais, de uma determinada realidade social
representada pelo grupo que constitui os Vendedore(a)s de Cafezinho da cidade do Salvador,
cumprindo assim, uma funcéo concernente a toda pesquisa social.

A primeira constatacdo sinalizada anteriormente € que o oficio tem na sua execucao a
participacdo majoritaria de sujeitos do género masculino. O desempenho da atividade, em
funcdo do modo de fazer, normalmente impde um condicionamento fisico que necessita
suportar o esforco de longos periodos de caminhadas carregando ou empurrando 0s
instrumentos de trabalho, na maioria das vezes pesados.

Outro dado que levantamos foi a faixa etaria. Do grupo participante da pesquisa, 52%,
ou seja, 16 vendedore(a)s pertencem a faixa etaria das pessoas com idade entre 40 a 50 anos.
(Gréfico 1)

Gréfico 1 — Faixa Etéaria do(a)s Vendedore(a)s de Cafezinhos de Salvador

7% 3% 0%

M Até 18 anos

W De 19a 20 anos
E De30a40anos
mDe40a50anos
B De 50 a 60 anos
mDe60a 70anos

Fonte: Entrevistas realizadas no periodo de jun./2017 a jan./2018
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Também investigamos a origem dos Vendedores de Cafezinhos e para essa analise
estabelecemos trés grupos distintos: nascidos em Salvador; nascidos no Interior da Bahia; e
nascidos em Outros Estados.

O resultado surpreendeu com uma amostra equilibrada entre os trés grupos, sendo que
a maioria, formada por 39%, declararam ter nascidos em cidades do interior do Estado da
Bahia, a exemplo de Feira de Santana, Mata de Sdo Jodo, Serrinha, Mutuipe, Irajuba e
Canavieiras. O menor indice, 26%, correspondeu ao grupo cuja proveniéncia remetia a outros

Estados como: Pernambuco, Paraiba, Ceard, Sergipe e Minas Gerais. (Grafico 2)

Gréfico 2 — Local de nascimento dos Vendedore(a)s de Cafezinho

M Salvador
M Interior da Bahia
i Outros Estados

Fonte: Entrevistas realizadas no periodo de jun./2017 a jan./2018

Esse processo migratorio revelou que todos os entrevistados que sairam de suas
cidades ou estados de origem tiveram como objetivo a busca por melhores condicdes de vida
na capital baiana. Outro fato relevante foi a faixa etaria desses migrantes que, corajosamente,
deixaram suas familias quando ainda eram criancas ou adolescentes e sem nenhuma
seguranca ou pouca perspectiva de acolhimento chegaram a Salvador. Essa realidade, mais
uma vez, corrobora a origem da atividade desempenhada por criancas em situacdo de
vulnerabilidade.

Vale ressaltar que essa pratica foi mantida por mais de duas décadas, chegando aos
anos de 1990, periodo em que entra em vigor o Estatuto da Crianca e Adolescente (ECA),
constituido pela Lei 8.069/90, onde estabelece no seu artigo 60 a proibicdo de qualquer
trabalho por menores de dezesseis anos de idade, salvo na condicdo de aprendiz, a partir de
quatorze anos (BRASIL, 1990), garantido a ndo ocorréncia do trabalho infantil. Entretanto, no
dia 30 de julho de 1990, 17 dias ap0s a sancao do ECA, o Jornal A Tarde, através da matéria
intitulada “Guias e Carrinhos de Café terdo concurso”, revela um pouco mais da historia
desses pequenos migrantes que chegam a Salvador e, para sobreviver, passam a ser

explorados através da venda do cafezinho.
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Por tras de um vendedor de cafezinho, em geral hd sempre uma histéria de
exploragdo do trabalho alheio. A maioria dos que se dedicam a esse
comércio sdo criangas e adolescentes de baixa renda, muitos vindos de
cidades do interior baiano para ‘melhorar de vida’ em Salvador e acabam
morando em pensionatos pobres e mesmo em pequenos cubiculos
trabalhando como ambulante para os proprietarios dessas casas. E por isso
recebem pequenas gratificacdes (em geral abaixo de um salario minimo) sob
alegacdo de comerem e morarem no local de trabalho. (GUIAS e carrinhos
de café terdo concurso, 1990)

O relato de Eder de Souza Vieira®® (Figura 17), mineiro de 38 anos, representa mais

um testemunho para o rol das diversas histérias de vida dos Vendedores de Cafezinho de

Salvador. Em 1988, aos 8 anos de idade, Eder partiu da cidade de Belo Horizonte com destino

a Salvador onde foi acolhido por uma familia que ofereceu comida e casa em troca da

prestacdo de servico como vendedor ambulante de café.

Eu era menino ainda. Eu trabalhava numa casa por comida e dormida.
Vendia café para uma senhora que até hoje é um carinho meu também. E eu
fui trabalhando, trabalhando e cada dinheirinho que eu conseguia ia
guardando, guardando e ai eu consegui comprar duas garrafas para mim [...]
nunca fui de gastar dinheiro a toa nem nada e quando eu juntei eu fiz a
minha [referindo-se a guia de méo]. Ai saia vendendo. Como as pessoas ja
me conheciam na rua vendendo, eu fui aumentando devagarzinho. Néo podia
carregar muito peso, né? (VIEIRA, 2018)

Figura 17 — Entrevista com 0 Vendedor de Cafezinho, Eder Vieira, 2018

Fotdgrafa: Ana Procopio | Fonte: Acervo Pessoal do Pesquisador

%8 Entrevista realizada no dia 04 de janeiro de 2018 as 17h 22min, defronte ao Shopping Baixa dos Sapateiros,

com duragdo de 32min.
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Ainda sobre o processo de analise da atividade do Vendedor de Cafezinho, duas
questdes foram fundamentais para um melhor entendimento sobre o perfil desses sujeitos: a
idade que iniciaram e o tempo de servico.

Visando a obtencdo de dados mais genéricos que ndo implicassem em um
detalhamento da idade de cada Cafezinho, estabelecemos trés grupos de andlise: Crianca;
Adolescente; e Adulto. Adotamos como referéncia para a delimitacdo das idades inseridas em
cada grupo o artigo segundo do Estatuto da Crianca e Adolescente (ECA) que considera
“crianca, para os efeitos desta Lei, a pessoa até doze anos de idade incompletos, e adolescente
aquela entre doze e dezoito anos de idade” (BRASIL, 1990). Para o grupo de adultos,
excluimos as pessoas idosas e, para tanto, adotamos a Lei 10.741/2003 que dispde sobre
Estatuto do Idoso onde séo considerados como tal “as pessoas com idade igual ou superior a
60 (sessenta) anos”. (BRASIL, 2003)

Os resultados dessa analise demonstraram que 48%, ou seja, 15 entrevistados

iniciaram a atividade na fase infantil ou na adolescéncia. (Gréafico 3)

Grafico 3 — Faixa etaria no inicio da atividade de VVendedor de Cafezinho

H Crianga (Até 11 anos)

B Adolescente (De 12 até 18 anos)

i Adulto (De 19 até 59 anos)

Fonte: Entrevistas realizadas no periodo de jun./2017 a jan./2018

Como mencionado anteriormente, essa realidade ndo permaneceu apenas com 0O
surgimento da atividade nos anos de 1970. Embora tenhamos poucos registros escritos,
algumas informacdes visuais coletadas no processo da pesquisa permitiram apoiar a nossa
argumentacao.

Uma documentacéo relevante para a compreensdo de uma época posterior aos anos 70
s80 0s registros visuais e escritos produzidos no periodo de realizacdo das 13 edi¢Ges do

9

‘Concurso de Guias e Carrinhos de Cafezinho mais Bonitos’®®, um dos assuntos que sera

abordado nessa dissertacao.

% Concurso idealizado pelo Marchand Dimitri Ganzelevitch, no periodo de 1987 até 2007. Toda a documentagéo
foi gentilmente cedida para uso da pesquisa e como elemento probatério.
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Dois registros fotogréaficos, datados dos anos de 1987 e 1990, evidenciam a presenca
desses jovens garotos desempenhando o oficio de vendedores de cafezinho (Figuras 18 e 19).
Recorremos a busca, principalmente, por materiais visuais de pesquisa, como fotografias,
video documentério, filmes, utilizando a capacidade atribuida a esses recursos que, “quando
adequadamente atestado, testemunhado e controlado quanto ao tempo, lugar e circunstancia,

pode trazer poderosa evidéncia ou valor persuasivo” (LOIZOS, 2002, p. 141)

Figura 18 — Vendedor de Cafezinho, 1987 Figura 19 — Vendedor de Cafezinho, 1990

Fonte: Acervo Pessoal de Dimitri Ganzelevitch Fonte: Acervo Pessoal de Dimitri Ganzelevitch

As imagens foram capturadas nas duas primeiras edi¢des do Concurso. Infelizmente
ndo conseguimos localizar as fichas de inscricdo dos dois garotos que poderiam fornecer
informacdes importantes como o nome, a idade e para quem exercia a atividade. Contudo,
outras fichas de inscricdo (Figura 20) foram analisadas e confirmaram uma significativa
atuacdo de adolescentes na venda ambulante do cafezinho no final da década de 80 e inicio
dos anos 90.
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Figura 20 — Ficha de Inscrigdo de 2° Concurso de Guia e Carrinho de Cafezinho mais Bonito, 1990
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Fonte: Acervo Pessoal de Dimitri Ganzelevitch

Essas fichas, na sua grande maioria preservadas, possibilitaram a confirmagdo dos
relatos dos vendedores por meio de uma prova material registrada. Atualmente se constituem
em fonte primaria de relevante valor informacional para a construcao histérica dessa atividade
e dos sujeitos que integram esse grupo social, contribuindo para sinalizar, nesse momento,
dois aspectos da nossa discussdo: a faixa etaria e o exercicio da atividade para terceiros. Na
ficha da Figura 20 identificamos que o Vendedor de Cafezinho José Augusto (Figura 21), em

1990, com apenas 12 anos de idade, trabalhava nas ruas para o tio.

Figura 21 — Cafezinho José Augusto (em destaque) com apenas 12 anos de idade em 1990

Fonte: Acervo Pessoal de Dimitri Ganzelevitch
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Em maio de 1990 a Associacdo Viva Salvador produziu um documento textual para a
divulgacdo do 2° Concurso, cujo teor também refletiu essa questdo social pertinente aos
Vendedores de Cafezinho daquele momento.

Os vendedores de cafezinho, que geralmente sdo criangas ou adolescentes,
conhecem desde cedo realidades da vida que muitas vezes beiram ao
sordido. A iniciativa da organizacdo deste concurso pela Associagdo Viva
Salvador [...] pretende também conscientizar estes vendedores de cafezinho
que eles tem um lugar na sociedade e que seu trabalho também é digno.
Desta forma acreditamos que nosso trabalho contribua de alguma forma para
estes meninos ndo se marginalizarem. (ANEXO D)

Os Vendedores de Cafezinhos que chegaram aos dias atuais no exercicio do oficio,
mesmo vivenciando perseguicdes, preconceitos e pouca valorizacdo, enfatizaram que a
atividade é¢ uma fonte de renda relativamente estavel que proporciona dignidade e condicGes
de sobrevivéncia. Bruno Duraes (2006, p. 139), ao estudar os trabalhadores de ruas de
Salvador, avalia que

mesmo que existam trabalhadores que consigam uma melhor inser¢do, no
caso, uma insercao formal, ainda se trata de excecBes e ndo do comum;
normalmente, essas melhores inser¢fes sdo também precarizadas e
subcontratadas, sendo, por vezes, preferivel voltar para a rua do que viver
vilipendiado e esfolado na execucdo de um trabalho para outrem.

O processo de exploracdo sofrido por muitos cafezinhos no inicio da atividade,
certamente contribuiu para que desenvolvessem certa resisténcia em relacdo a trabalhos
executados para outrem. A autonomia, ou seja, trabalhar por conta propria, significa uma
grande conquista para muitos e, de alguma forma, representa um fator motivador para a
permanéncia na atividade. Do total de entrevistados (31), 29% estdo inseridos no grupo dos
que possuem de 21 a 30 anos de atividade e 26% estao entre os que possuem de 31 a 40 anos.
Isso demonstra que se somarmos esses dois grupos, teremos mais da metade dos entrevistados

com um tempo de atuacdo superior a 21 anos. (Grafico 4)

Grafico 4 — Tempo de exercicio na atividade de Vendedor de Cafezinho

6% 16%

W Até 10 anos

M De 11 a 20 anos
W De 21 a30anos
B De 31 a40anos
B De 41 a50anos

Fonte: Entrevistas realizadas no periodo de jun./2017 a jan./2018
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Averiguamos também a inser¢do de novos vendedores atuando na cidade, visto que
muitos relatos demonstraram que em um passado nédo téo distante a venda do cafezinho dava
dinheiro e na atualidade ndo representa um oficio promissor. Do grupo investigado, cinco
entrevistados (16%), enquadraram-se na classificagcdo de novos vendedores com um tempo de
atividade inferior a 10 anos e, mesmo com a crise financeira instaurada no pais, consideraram
o oficio com boas perspectivas de renda.

Entre os entrevistados, o vendedor Cristiano da Conceicao Leal®® (Figura 22), 38 anos,
cozinheiro de formacéo profissional, é o que possui menor tempo de atuacdo, com apenas um
ano de atividade. Apesar do curto periodo de tempo vendendo o cafezinho nas ruas, Cristiano
investiu em um carrinho robusto (Figura 23), adaptou de acordo com suas necessidades e
informou que futuramente pretende incluir outros produtos (salgadinhos, balas, doces) para
acompanhar a bebida, objetivando atender a uma demanda dos seus clientes.

Figura 22 — Entrevista com o Vendedor de Figura 23 — Cristiano Leal e o seu carrinho de
Cafezinho Cristiano Leal, 2018 café, 2018

Fotografa: Ana Procépio Fotografa: Ana Procépio
Fonte: Acervo Pessoal do Pesquisador Fonte: Acervo Pessoal do Pesquisador

N&o podemos desprezar, mesmo diante da precarizacdo das atividades desenvolvidas
nas ruas, que o tempo de exercicio da atividade pode significar um indicio de satisfacdo em
desenvolver tal servico, pois mesmo aqueles que conseguem outras profissdes formais tentam
concilia-las com a atividade de Vendedor de Cafezinho.

Um exemplo é a historia de Antonio Mota dos Santos®® (Figura 24), 45 anos de idade e

h& 25 anos vende o menorzinho no bairro do Comércio. A atividade proporcionou a Anténio

% Entrevista realizada no dia 27 de dezembro de 2017 &s 11h 20min., na Praca Baréo do Rio Branco (Rel6gio de
Sao Pedro), com duragdo de 25min.

®! Entrevista realizada no dia 24 de janeiro de 2018 s 16h, no bairro do Comércio, com duragio aproximada de
14min.
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condi¢des para constituir uma familia, estudar (cursou até o 2° ano do nivel médio), comprar a
casa propria e também exercer um emprego formal. Casado, com quatro filhos adultos e
desempenhando a profissdo de Vigilante Patrimonial, Antdnio ndo deixou a atividade de
Cafezinho, embora tenha reduzido a sua jornada laboral para trés dias na semana. “Desse ano
[2018] pra cé eu resolvi diminuir a carga-horéria de trabalho. Estava muito puxado. A idade
chegou”. (SANTOS, 2018b)

Figura 24 — Antonio Mota vendendo cafezinho nas ruas do bairro do Comércio, 2018

Fotografa: Ana Procopio | Fonte: Acervo Pessoal do Pesquisador

Outros dados analisados que objetivaram tracar o perfil desses vendedores que se
tornaram tradicionais e amplamente inseridos no contexto urbano de Salvador foram: estado
civil, namero de filhos, preferéncia religiosa, autoidentificacdo da cor ou raca e nivel de
escolaridade.

Sobre o0 estado civil constatarmos uma variedade grande de respostas que
correspondiam a sinbnimos de casamento ou unido estavel. Sendo assim, optamos em
estabelecer apenas dois grupos, os solteiros e 0s casados ou com unido estavel. O resultado
demonstrou que 65% dos entrevistados pertencem ao grupo dos casados e que a maioria tem a
renda da venda do cafezinho somada a renda das respectivas esposas ou companheiras.
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A condicdo de estar solteiro ndo implicou uma auséncia de filhos, pelo contrério, 0s
resultados apontaram que 84%, ou seja, 26 entrevistados possuem filhos sendo 35% com
apenas 1 filho e 31% com dois filhos, constituindo o segundo maior indice. (Gréaficos 5 e 6)

Gréfico 5 — Vendedores com filhos Gréfico 6 — Quantidade de filhos
16% 12% 35%
11% m 1 Filho
] H 2 Filhos
| Sim i 3 Filhos
H Nao B 4 Filhos

11% B Mais de 4 Filhos

Fonte: Entrevistas realizadas no periodo de Fonte: Entrevistas realizadas no periodo de
jun./2017 a jan./2018 jun./2017 a jan./2018

Para a maioria dos entrevistados o café sempre foi e permanece sendo a renda
econémica que proporcionou constituir uma familia, criar os filhos, adquirir patriménio, além
de garantir a sobrevivéncia diaria. Quando analisamos trajetorias de vida, ndo devemos
generalizar as histérias, pois cada uma se constitui a partir de escolhas e oportunidades
diversas. Entretanto, os dados analisados nos permite concluir que a condicdo financeira
proporcionada pela atividade de Vendedor de Cafezinho, mesmo que de forma modesta,
possibilita a esses profissionais levar dignamente o pao de cada dia para prover o sustento
familiar.

A historia de José Conceicdo dos Reis®? ndo é uma excecdo entre os cafezinhos. Ele
garante que o café foi o transformador da sua condicéo social e de sua familia. Obviamente
que cada vendedor tem um modo de desempenhar a sua atividade e isso serd decisivo para
formar uma freguesia e, consequentemente, manter uma renda estavel e compativel para a

elevacdo da sua condicdo socioeconémica.

Quando comecei a trabalhar pra mim mesmo, dai ja comprei a minha
primeira casa. Comprei o terreno, fiz minha primeira casa de laje e tal e ai
fui estruturando e ja vai eu (sic) pra frente. Vendendo o café e o café
justamente dava bem a estrutura. Me noivei (sic), me casei e vem familia.
Meus filhos hoje, gracas a Deus, um [com 25 anos] é arquitetura de
construcdo, faz faculdade e esta no terceiro ano e 0 mais novo [com 19 anos]
é médico cardiologista, ndo é médico ainda, mas esta fazendo faculdade em
cima disso ai. (REIS, 2017)

%2 Entrevista realizada no dia 10 de novembro de 2017, as 09h 25min., na Praca Dois de Julho (Campo Grande),
com duragdo aproximada de 34min.
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Durante o periodo da entrevista com José Reis (Figura 25) tivemos que interromper
varias vezes em fungdo do atendimento aos clientes. Esse processo ocorreu em 90% das
entrevistas, confirmando a existéncia de uma clientela fidelizada que procura pelo servigo e
pelos produtos comercializados. Esse tema relativo a renda e economia gerada pela venda do
café nas ruas e pela producdo dos equipamentos de trabalho serd ampliado no capitulo

subsequente.

Figura 25 — José Reis atendendo um cliente, 2017

Fotografa: Ana Procdpio | Fonte: Acervo Pessoal do Pesquisador

Ainda sobre o processo de construcdo dessas personagens que sobrevivem a partir de
uma atuacdo constante nas ruas, procuramos entender se a religido poderia ser um fator de
apoio ou ndo para o desempenho da atividade. O primeiro questionamento foi se professavam
alguma fé. Dos entrevistados, 45% disseram ser areligiosos, considerando a maior
importancia na crenca a Deus sem a necessidade de frequentar uma igreja ou denominacgéo
religiosa. Os demais entrevistados (17) que declararam professar alguma fé, 9 disseram ser
catdlicos, 7 evangélicos e apenas 1 candomblecista. (Gréafico 7)

A religido ndo significou uma interferéncia na execucdo da atividade, pelo contrario,
percebemos que alguns vendedores expressam sua fé através de elementos representativos
como imagens, simbolos, frases ou cores em seus instrumentos de trabalho (Guias e
Carrinhos). Alguns que se declararam evangélicos revelaram uma limitacdo na venda de

cigarro por ndo considerar uma postura muito adequada, mas todos, independentemente da fé,
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ndo demonstraram problema em trabalhar no periodo do carnaval, considerado um momento
de expectativa e garantia de bons lucros para os vendedores ambulantes das diversas
categorias. Assim como alguns vendedores evangélicos se recusam a vender cigarro,
acreditdvamos também que haveria alguma restricdo de comercializacdo durante o carnaval

pelo senso comum de se atribuir a festa adjetivacdes negativas.

Gréfico 7 — Escolha Religiosa
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Fonte: Entrevistas realizadas no periodo de jun./2017 a jan./2018

Dando prosseguimento ao delineamento do perfil, questionamos sobre o
pertencimento racial. Para isso deixamos o entrevistado livre para a declaragdo de “cor ou
raca” sem referenciar o sistema classificatorio brasileiro adotado pelo Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica (IBGE) onde sdo estabelecidas cinco categorias étnicas: preta, branca,
amarela, parda (as pessoas que se declaram mulata, cabocla, cafuza, mameluca ou mestica de
preto com pessoa de outra cor ou raca) e indigena (as pessoas que se declaram indigena ou
india).

A classificagdo racial brasileira é Unica, e reflete preocupagdes engendradas
pela historia nacional. Nao existe uma classificacdo internacional para ragas
ou para etnias. Nos diferentes paises, conceitos como etnia, tribo, nagéo,
povo e raca recebem conteldos locais, pois as bases importantes para a
delimitacdo das fronteiras entre grupos sociais sdo produzidas pela historia
de cada sociedade. (OSORIO, 2003, p. 19)

Partindo dessa compreensdo de Osorio adotamos o critério da espontaneidade para a
autoidentificacdo da cor, justamente com o objetivo de evidenciar as referéncias da formacao
histdrica, cultural e social do grupo em estudo. Mesmo ndo sendo o objetivo priméario das
discussdes aqui propostas, consideramos que o entendimento, mesmo que superficial sobre a
classificagéo racial se configura importante para uma compreensdao de quem s&o esses sujeitos

e como eles se percebem. O resultado foi uma variedade de termos, sendo alguns pertencentes
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ao sistema classificatorio oficial (branco e pardo), outros habitualmente conhecidos (negro,

moreno e cabo verde) e alguns pouco usuais (café com leite e misturado).

Na Bahia, e talvez no Brasil em geral, o sistema de classificacdo racial é
criado dentro, e sobretudo fora do "espaco negro”. A cultura negra origina-se
e adquire reconhecimento em primeira instancia dentro do "espago negro”,
enquanto a classificagdo racial incorpora os termos moldados no "espago
negro” aos diferentes &mbitos da vida cotidiana - mundo do trabalho, vida
familiar e dominio do lazer. Este sistema de classificagdo reflete o conflito e
a negociacdo em torno da cor, e, em geral, as varias formas através das quais
a ideologia racial € vivenciada nas diferentes camadas sociais e nas
instituicbes. (SANSONE, 1996, p. 166)

Certamente as categorizacdes indicadas na autoidentificagdo pelos Vendedores de
Cafezinho sdo originarias de uma classificagao “fora do espaco negro”, resultando em uma
diversidade de nomenclaturas socialmente disseminadas. Dos entrevistados, 45% se
declararam negros e o segundo maior percentual foi daqueles que se declaram morenos, com
23%. (Grafico 8)

Grafico 8 — Autoidentificagdo racial

3% 7% 3%

M Negro

M Branco

B Pardo

B Moreno

H Cabo Verde

l Café com leite

3% E Misturado

Fonte: Entrevistas realizadas no periodo de jun./2017 a jan./2018

Por fim, perguntamos sobre o tempo de permanéncia na escola ou se tiveram a
oportunidade de ingressar na educacao formal. A maioria, 51%, tiveram acesso por um curto
periodo, ndo chegando a finalizacdo do ensino fundamental.

Concluimos que o grupo estudado, apesar de compor um corpus inferior ao que
pretendiamos alcancar, contribui como referéncia para a constituicdo de um perfil dos
Vendedores de Cafezinho de Salvador.

Podemos afirmar, portanto, a predominante presenca de homens negros que iniciaram

a atividade quando criancas ou adolescentes, evadindo-se dos bancos escolares nos primeiros
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anos do ensino fundamental para se dedicar ao trabalho informal nas ruas. A atividade, apesar
de considerada precarizada ou menosprezada por muitos, proporcionou aos Vendedores de
Cafezinho dignidade e condigcBes para constituir familia com filhos e, para muitos, a
possibilidade de formacdo de um patrimdnio através da aquisicdo da casa prépria entre outros
bens.

Os Vendedores de Cafezinho, incontestavelmente, diferenciam-se dos demais
ambulantes que integram a economia informal de Salvador. O modo de fazer caracteristico,
onde € possivel aliar originalidade, funcionalidade e muita criatividade os colocaram em uma
posicdo de evidéncia inseridos no contexto da cultura popular com um forte apelo para a
identidade do lugar. Mesmo diante de uma visibilidade midiatica proporcionada por essas
evidéncias, a realidade desses sujeitos ainda se revela aquém dos anseios e das condicGes
socioecondmicas almejadas.

Segundo Chartier (1995, p. 181) “o destino historiografico da cultura popular é,
portanto ser sempre abafada, recalcada, arrasada, e, a0 mesmo tempo, sempre renascer das
cinzas”. Ao se pensar a atividade do Vendedor de Cafezinho no corpus da “cultura popular” e
tomando por base o pensamento do autor, pode-se verificar que tais sujeitos estdo
representando com maestria um universo cultural que é identificado como uma expressdo
tipica da cidade do Salvador.

Portanto, nesse contexto de uma cultura modelada por sujeitos convencionalmente
denominados de “populares” ou adjetivada como “‘cultura popular”, revestida de simbolos e
signos que contribuem para a construgdo de identidades, os “tradicionais” carrinhos de café,
equipamentos de trabalho dos Vendedores de Café, entram em cena e se tornam, a partir desse

momento, objeto dessa discusséo.
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3 UM OBJETO EM MOVIMENTO: OS CARRINHOS DE CAFE NAS RUAS DE
SALVADOR

3.1 DA GUIA DE MAO AOS CARRINHOS DE CAFE

Nos pensamos sempre na rua. Desde os mais tenros anos ela resume para o
homem todos os ideais, os mais confusos, 0os mais antagbnicos, 0s mais
estranhos, desde a nogéo de liberdade e de difamacdo — ideias gerais — até a
aspiracao de dinheiro, de alegria e de amor, ideias particulares (...). Nela se
fazem negocios, nela se fala mal do préximo, nela mudam as ideias e
convicgles, nela surgem as dores e 0s desgostos, nela sente 0 homem a
maior emocgdo (RIO, 1995, p.14)

As ruas refletem o modo genuino das relagfes humanas. Muitas dessas conexdes sdo
estabelecidas com propositos especificos, a exemplo dos Cafezinhos que desempenham uma
atividade comercial j& incorporada ao cotidiano da cidade do Salvador.

Imbricadas nessas relacdes estdo os objetos materiais que passam a existir em fungdo
das necessidades e interesses das pessoas e, ndo raro, adquirem uma linguagem conotativa que
ultrapassa a sua responsabilidade funcional. Sendo assim, faremos também uma analise que se
debrucarda sobre a condicdo agregada aos artefatos Uteis que 0s tornam objetos
supervalorizados.

Os objetos inventados pela criagdo humana sdo uma prova testemunhal que nos

diferencia de qualquer outra espécie animal.

A fabricacdo de objetos, bem como seu manuseio didrio constitui parte
substancial da odisseia humana, na medida em que esta ralacdo com o0s
artefatos estabelece o grande diferencial com o restante dos animais, que
além de determinar a espécie dominadora no mundo, passa a ser o legado
fisico que registra sua historia. Como animal habil, o homem sabia que sua
sobrevivéncia dependeria disso. (DOHMAN, 2013, p. 32)

Dos inimeros objetos que integram a odisseia humana, analisaremos justamente 0s
instrumentos utilizados pelos Cafezinhos para auxilia-los no desempenho da funcdo. Tais
equipamentos, produtos da inventividade do soteropolitano, estabelecem uma
correspondéncia direta com as necessidades desses trabalhadores e também se apresentam
como importantes elementos da cultura, definidores de uma identidade local e de um tempo
especifico.

Atualmente trés equipamentos utilizados pelos Vendedores de Cafezinho para o
exercicio da atividade desempenham a mesma funcionalidade. Séo eles: Guia de Mo, Guia

com Rodinhas e os Carrinhos de Café.
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Durante o desenvolvimento da pesquisa tinhamos a intengdo de comprovar uma
evolucgdo técnica do equipamento para demonstrar a capacidade do ser humano em adaptar 0s
objetos para facilitar o seu dia a dia e a provavel substituicdo desse artefato a medida que a
inovacéo fosse percebida como um beneficio comum para todos os Cafezinhos.

Certamente que a hipOtese de adaptacdo é vdlida, entretanto entendemos que a
“evolucdo técnica” ou a “adaptag¢do do instrumento” ndo significou o desuso dos primeiros
instrumentos utilizados pelos vendedores (a Guia de M&o e a Guia com Rodas) ao ponto de
classifica-los como objetos ultrapassados ou fora dos tempos atuais. Pelo contrério, os trés
equipamentos sdo amplamente utilizados pelos diversos Cafezinhos, onde revelam as
peculiaridades, vantagens e desvantagens de cada um.

Os resultados coletados com a pesquisa apontaram que a Guia de Méo (Figura 26) foi
0 primeiro instrumento de trabalho adotado pelos Vendedores de Cafezinho. Trata-se de uma
caixa de madeira, com alca de sustentacéo, utilizada para o acondicionamento e transporte das
garrafas térmicas. O tamanho e a capacidade de acondicionamento variam, normalmente, com
a idade e a forca de cada vendedor. Muitas criangas e adolescentes iniciaram a atividade com
Guias que tinham a capacidade para transportar de duas a cinco garrafas.

Figura 26 — Cafezinho com Guia de Mao para cinco garrafas, 1977

»

Fotografo: Aristides (1977) | Fonte: Arquivo Histérico Municipal — Fundo DN 8625
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Essas Guias, transportadas manualmente com grande esforgo devido ao peso, em geral
por bracos masculinos, tornam a atividade laboriosa muito cansativa (Figura 27). Ainda
assim, ha muitos Cafezinhos que ddo preferéncia a esse equipamento por considera-lo mais
facil para o deslocamento, principalmente aqueles que residem em bairros periféricos de
Salvador® e utilizam o transporte publico urbano como Gnico meio de deslocamento. (Figura
28)

Figura 27 — Guia de Mdo para 8 garrafas Figura 28 — Cafezinho transportando Guia com
Rodinha no transporte publico, 2018
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Fonte: Cena do video “Isso ¢ coisa da Bahia?” Fotografo: Eduardo Frées
Fonte: Acervo Pessoal do Pesquisador

O Cafezinho Valdeci de Jesus Lisboa® (Figura 29), 49 anos de idade e 39 anos de
atividade, atuante nas principais ruas do bairro do Comércio (Cidade Baixa), comenta sobre a
sua preferéncia pela Guia de Mao: “Nao gosto de carrinho. Porque a guia ¢ mais facil para se
locomover por que eu pego 6nibus. Com a rodinha ja ocupa mais espago”. (LISBOA, 2018)

Outro aspecto que também favorece o uso da Guia de Méo € a facilidade de acesso aos
prédios, galerias comerciais e ruas estreitas. Nesse sentido, a caixa de madeira desempenha
melhor a funcdo de transporte e acessibilidade a locais onde a cidade imp&e mais obstaculos.
Alguns Cafezinhos também dao preferéncia ao uso da Guia em dias chuvosos, por isso muitos
vendedores, mesmo possuindo Carrinhos de Café, conservam a suas Guias de M&os para uso

eventual ou nas estacdes do ano com maior incidéncia de chuva.

% Bairros onde residem alguns vendedores de cafezinho e a distancia aproximada em relagdo ao Centro da
Cidade, principal local de venda do cafezinho: Valéria (~17km); Sdo Marcos (~13km); Sussuarana (~11km);
Cajazeiras (~18km); Sdo Caetano (~8km); Fazenda Grande do Retiro (~6,6km); Tancredo Neves (~9,7km).
Todas as referéncias de quilometragem foram obtidas através do Google Maps.

* Entrevista realizada no dia 31 de janeiro de 2018 s 15h 30min., no bairro do Comércio, com duragdo de 9min.
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Figura 29 — Cafezinho Valdeci Lisboa, 2018

Fotdgrafa: Ana Procopio | Fonte: Acervo Pessoal do Pesquisador

A Guia de Mdo também apresenta outra vantagem em relacdo aos Carrinhos de Café.
Os vendedores que utilizam esse equipamento tem a permissdo para utilizar os ascensores
Elevador Lacerda e os Planos Inclinados Gongalves, Liberdade e Pilar. Ja os Cafezinhos que
utilizam os Carrinhos de Café sdo proibidos de usa-los (Figura 30), condicdo que deixa
muitos vendedores indignados com a Prefeitura Municipal de Salvador, principalmente pelo
contrassenso estabelecido, uma vez que ha liberacdo para os ciclistas com suas bicicletas

(Figura 31) que ocupam tanto espaco quanto os seus instrumentos de trabalho.

Figura 30 — Aviso de restricbes de acesso no Figura 31 — Aviso de permissdo para transportar
Elevador Lacerda, 2018 bicicletas no Plano Inclinado Gongalves, 2018

Fotografo: Eduardo Froes Fotografo: Eduardo Froes
Fonte: Acervo Pessoal do Pesquisador Fonte: Acervo Pessoal do Pesquisador
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Normalmente as Guias de Mé&os sdo confeccionadas pelos proprios Vendedores de
Cafezinho, com o uso de madeiras como pinho ou de demoli¢do, tornando um equipamento
com baixo custo de produgdo. Depois de confeccionadas sdo pintas e decoradas com
grafismos, adesivos, desenhos geométricos. Atualmente existem Guias de Mao produzidas

com material mais leve do que a madeira, a exemplo do aluminio. (Figura 32)

Figura 32 — Guia de Mo, em aluminio, confeccionada pelo Cafezinho Ant6nio Joaquim Silva
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Fotografa: Ana Procopio | Fonte: Acervo Pessoal do Pesquisador

A Guia de Mao confeccionada em aluminio por Antdnio Joaquim Silva®®, 43 anos de
idade e 23 anos de atividade, possui 4 anos de uso, pesa aproximadamente 15kg e tem
capacidade para 10 garrafas térmicas, diferenciando-se da maior parte das Guias de Mao que
sdo confeccionadas em madeira e que comportam até oito garrafas. Esses instrumentos,
embora, ndo ocupem destaque se comparados aos Carrinhos de Café, tem na sua origem,
forma e funcionalidade, o suporte material que proporcionou a manutencdo de uma atividade

que se aproxima dos 50 anos de existéncia. A Guia de Mao é o um simbolo de resisténcia que

% Entrevista realizada no dia 15 de janeiro de 2018 as 10h 15min., no Largo de S&o Bento, com duracio de
12min.
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motivou o ser humano a buscar novas ideias na esfera da materialidade com o objetivo da
sobrevivéncia. (DOHMANN, 2013, p.31)

Antes de prosseguir com a trajetoria dos instrumentos de trabalhos vale um adendo ao
assunto tratado para mencionar a relutancia do Cafezinho Anténio (Figura 33) em participar
da pesquisa. Foram trés tentativas negadas até que, na ultima abordagem, cedeu ao nosso
apelo. Obviamente que questionamos as tantas negativas e o principal motivo que Anténio
alegou para ndo participar foi a experiéncia sofrida no passado com a agdo de fiscais da
prefeitura na gestdo do ex-prefeito Anténio Imbassahy®, época em que o seu Carrinho de
Café foi apreendido. A partir dagquele momento a Guia de Mo voltou a ser o0 seu instrumento
de trabalho, pois o permitia maior discricdo e agilidade para escapar da fiscalizagdo da
SEMOP.

Figura 33 — Entrevista com o Cafezinho Anténio Joaquim dos Santos Silva, 2018
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Fotografa: Ana Procopio | Fonte: Acervo Pessoal do Pesquisador

Outros Vendedores de Cafezinho também relataram que a gestdo do ex-prefeito
Antbnio Imbassahy se configurou como um periodo conflituoso para os diversos ambulantes
da cidade, possivelmente gerado a partir da sancdo de dois decretos®” relacionados as
atividades informais e que até hoje legislam sobre o ordenamento e uso dos espacos publicos

pelos ambulantes.

% Antonio Imbassahy foi prefeito da capital baiana por duas gestdes consecutivas, nos periodos de 1997 a 2000 e
de 2001 a 2004.

%7 Decreto n° 12.016 de 08 de junho de 1998 que dispdem sobre a localizacdo e funcionamento do comércio
ambulante e de prestacdo de servigos em logradouros publicos do Municipio do Salvador e da outras
providéncias; E o Decreto n® 11.725 de 09 de setembro de 1997 que dispdem sobre a administracdo dos
Mercados Municipais do Municipio, o funcionamento e fiscalizacdo dos Mercados Particulares e d& outras
providéncias.
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O Decreto n° 12.016/98, em seu artigo 1° diz:

A Autorizagdo de uso de logradouro publico para exploracdo de atividades
informais de comércio ambulante e de prestacdo de servicos, exercidas por
Vendedores Ambulantes e Prestadores de Servicos, sera outorgado a pessoa
fisica, a titulo precario, em carater pessoal e intransferivel, em conformidade
com as normas estabelecidas no presente Decreto, respeitadas as demais
disposi¢es incidentes. (SALVADOR, 1998)

Entre as normas estabelecidas pelo decreto esté a solicitacdo de autorizagdo, mediante
0 requerimento de uma “Licenca para Ambulante” (ANEXO B), com pagamento anual,
concedida de acordo com a exploracdo da atividade informal, podendo ser em ponto fixo ou
na modalidade circulante através do uso de equipamentos previamente estabelecido na lei.

Aos Vendedores de Cafezinho é concedida a licenca para a modalidade circulante e
com uso de equipamentos similares aos descritos no artigo 6°, incisos: “III. Equipamento
movel, sobre rodas, movido a tracdo humana ou tipo reboque, com dimensGes maxima de
0,95x1,35m; VIII. Cestos de vime e/ou garrafas térmicas; IX. Pequenos recipientes, com
capacidade para 30 litros”. (SALVADOR, 1998)

Para a maioria dos Cafezinhos esse tipo de licenga ndo deveria ser cobrada sob o
argumento de que a renda é pequena e 0 custo com a manutencdo dos equipamentos,
principalmente os Carrinhos de Café, onera muito o orcamento mensal. Dos 31 Cafezinhos
entrevistados, apenas Wellington da Paz Souza® (Figura 34), 45 anos de idade e 25 anos de

atividade, possui a Licenca de Ambulante, pagando um valor anual em torno de R$ 50,00.

Fotografa: Ana Procopio | Fonte: Acervo Pessoal do Pesquisador

% Entrevista realizada no dia 04 de janeiro de 2018 as 12h 27min., no Terreiro de Jesus (Pelourinho), com
duracdo de 12min.
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Para o Wellington Souza, que atua no Pelourinho, a licenga é uma garantia para
trabalhar com mais tranquilidade, mas a legalizagdo s6 ocorreu ap6s a apreensao da sua Guia,
também na gestdo do ex-prefeito Anténio Imbassahy.

As Guias de Méo, como j& mencionado anteriormente, sdo equipamentos amplamente
utilizados pelos Cafezinhos de Salvador e convivem lado a lado com os mais incrementados
Carrinhos de Café. Mas foi através da necessidade de alguns vendedores do ramo, ao produzir
adaptacOes e pequenas transformacdes iniciais nessas Guias, que deram o passo inicial para o
nascimento de um objeto que se incorporou a cultura do cotidiano da cidade.

Sendo assim, por volta dos anos de 1980, segundo relato de alguns entrevistados,
surgem as Guias com Rodas adaptadas com um sistema de direcdo para facilitar o transporte
das garrafas térmicas e, consequentemente, a venda do cafezinho. Sem davida, podem ser
consideradas como o prot6tipo dos tradicionais Carrinhos de Café, mesmo ndo apresentando
uma estrutura morfolégica de um caminhéo ou carro.

As Guias com Rodas ndo sdo tdo frequentes entre os Vendedores de Cafezinho,
mesmo sendo um objeto que proporciona vantagens ergonémicas, pois se apresentam de
forma mais compacta e leve, caracteristicas que proporcionam uma mobilidade com menor
esforco fisico. Na opinido do Cafezinho Normei da Silva Borges*®® (Figuras 35 e 36), 49 anos

de idade, a Guia com Rodas é a melhor opcéo como equipamento de trabalho.

Figura 35 — Entrevista com o Cafezinho Normei Figura 36 — Cafezinho Normei Borges exibindo a
da Silva Borges,2018 sua Guia com Rodas

Fotografa: Ana Procopio Fotdgrafa: Ana Procopio
Fonte: Acervo Pessoal do Pesquisador Fonte: Acervo Pessoal do Pesquisador

% Entrevista realizada no dia 5 de janeiro de 2018 as 15h 50min., na Av. José Joaquim Seabra (Baixa dos
Sapateiros), com duragdo de 12min.
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Normei é morador do Bairro de Piraja, distante aproximadamente 11km do seu local

de atuacdo, a Baixa dos Sapateiros, uma area historica e tradicional da capital baiana bastante

conhecida pela formacdo de um comércio popular.
Por se tratar de um local de relevancia no tracado urbanistico de Salvador, cabe um

pouco do histdrico sobre a Baixa dos Sapateiros, trazido pelo jornalista Luiz Dorea (2006, p.

63) onde comenta que

O local era conhecido apenas como a Baixinha e ali moraram ‘muitos
artesdos, principalmente sapateiros, que terminaram por transferir aquela
area, 0 nome da sua profissdo. Foi no século passado, reduto de intelectuais
que chegaram a formar o chamado ‘Grupo da Baixinha’, que era uma
‘reunido informal de escritores que frequentavam o Café Progresso, no
periodo aproximado de 1925 a 1929’ [...]. Oficialmente é a Rua J. J. Seabra,
em homenagem ao Governador do Estado — por dois periodos — que ordenou
as obras que lhe deram o seu tragado atual.

Os tradicionais Cafés da avenida J. J. Seabra que “além do Café Progresso, neste

espaco e arredores [também] estavam outros cafés: Café Moderno, Café Derby e Café

Artario” (MARQUES, 1994, p.15) ja ndo existem, mas a avenida transformou-se no século

XXI1 em passarela para os diversos Cafezinhos que circulam de estacéo a estacédo, fazendo um

percurso de quase 2

km ligando a Estacdo de Transbordo Aquidabd até a Estacdo de

Transbordo da Barroquinha. (Figura 37)

Figura 37 — Avenida J.

J. Seabra, passarela dos Cafezinhos
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E exatamente esse trajeto que o Cafezinho Normei Borges faz de segunda a sabado,
das 12 as 20h, ha 25 anos. Ele comecgou a atividade com a Guia de Méo e depois de alguns
anos, para facilitar o transporte e diminuir o peso, inseriu as rodas na Guia, adaptando-a para
uma melhor mobilidade urbana. “Sdo oito garrafas, mas é muito peso ai eu botei as rodas. Era
uma Guia de Mao, ai a coluna [referindo-se a um problema de satde ocupacional adquirido na
época que usava a Guia sem rodas]... preferi colocar a roda”. (BORGES, 2018)

As Guias de Mao assim como as Guias com Rodas (Figura 38) s@o objetos que podem
transparecer uma desimporténcia ou descomprometimento com a forma, principalmente aos
olhares mais criticos onde apontam apenas o0 aspecto de improviso, muitas vezes utilizando
adjetivos depreciativos a exemplo de gambiarra®.

Entretanto, tais artefatos apresentam caracteristicas que se aproximam do conceito de
projeto, uma vez que “sdo pecas produzidas ou desenvolvidas para satisfazer a uma demanda
e em que, a cada situacdo, se emprega uma instrumentacdo prépria, conforme 0s meios
disponiveis para que se tenha como resultado final um produto capaz de atender a
determinadas necessidades”. (PEREIRA, 2002, p. 26)

Figura 38 — Guia com Rodas, confeccionada pelo Cafezinho Normei Borges
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Fotografa: Ana Procopio | Fonte: Acervo Pessoal do Pesquisador

“° Embora o termo seja comumente empregado para designar algo precério ou desleixado, mudancas de
concepgdes permitem aplica-lo de maneira positiva para designar situacdes ou objetos concebidos dentro de uma
“conjuntura de adversidades ou vicissitudes as quais todos nés (alguns mais) estamos expostos, além de entendé-
lo como uma pratica que se aproxima de conceitos como reutilizagdo, reciclagem ou bricolagem”.
(BOUFREUR, 2006, p. 24)
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Entendemos que as Guias de M&o e as Guias com Rodas distinguem-se dos Carrinhos
de Café pelo “impulso interno da criagdo”, ou seja, enquanto 0s dois primeiros surgem
basicamente de “um estado de caréncia e privacdo que for¢a o individuo a desenhar
estratégias para sobreviver” (PEREIRA, 2002, p. 26), aos Carrinhos de Café sdo atribuidos
novos conceitos como invencdo e inovagdo e também caracteristicas que materializam novas
funcdes, complexidades e inter-relagdes no contexto social.

Contundo, nesse momento, trataremos os Carrinhos de Cafeé sob o aspecto do design,
analisando-0s basicamente a sua estrutura e configuracdo projetadas para atender as
necessidades especificas de seus proprietarios. Faremos algumas incursfes sobre 0s materiais
de fabricacdo, estilos, modelos, evolucdo tecnoldgica, mas evitando a atribuicdo de
significacdes ou valores simbolicos que serdo assuntos abordados no capitulo posterior.

Antes de nos determos aos aspectos morfoldgicos, cabe uma breve introducdo de
conceitos sobre invencdo e inovacdo. Parece-nos pertinentes nos apropriarmos de tais
conceitos propostos pela Teoria Econdmica de Joseph Schumpeter, considerado um dos mais
importantes economistas e cientistas politico da primeira metade do século XX.

A questdao da ‘invengdo” se torna pertinente a partir do momento em que hd um
consenso entre os Cafezinhos quando referenciam os Carrinhos de Café como um produto
genuino da criacdo do soteropolitano. Quando pensamos em criac¢do, logo nos remetemos ao
termo invencdo que, segundo Joseph Schumpeter (1997, p. 99) é “uma ideia, esbogo ou
modelo para um novo ou melhorado artefato, produto, processo ou sistema”.

De fato, ap6s analisarmos a trajetoria dos instrumentos de trabalho dos Cafezinhos que
iniciam com a Guia de Mao, passando posteriormente pelas Guias com Rodas e, por fim,
chegando aos Carrinhos de Café, avaliamos esse Ultimo artefato como um melhoramento dos
equipamentos anteriores. No entanto, os Carrinhos de Café ndo apresentam apenas um
melhoramento, pois ha outro aspecto evidente e que Schumpeter entende, dentro do universo
capitalista, como uma inovacdo, ou seja, fazer as coisas diferentemente no reino da vida
econbmica, podendo ocorrer de diversas formas, entre elas, através da insercdo de um novo
bem aos consumidores ou de uma nova qualidade de um certo bem (SCHUMPETER, 1997, p.
105). Foi justamente isso que aconteceu quando esses Carrinhos de Café passaram a circular e
fazer parte do cenario urbano de Salvador.

Intuitivamente ou ndo, esse novo modo de fazer permitiu aos Vendedores de
Cafezinho introduzir novos recursos para atrair a clientela, a exemplo dos equipamentos
sonoros, elementos decorativos e do proprio design do objeto. Além disso, possibilitou

também a expansdo da capacidade para comercializar novos produtos como lanches
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(sanduiches), balas e CDs/DVDs, incluindo também nesse rol de inovagdes a prestacdo de
servicos de animagdo para eventos, através da locacdo do equipamento para a comemoragao
de aniversarios, participacdo em manifestacdes, festas de largo, promog¢des, marketing, entre
outros.

Na edicéo do Jornal A Tarde de 27 de janeiro de 2016 foi registrada uma pequena nota
com a acdo do Cafezinho José Silva, contratado para realizar a divulgacdo da coletiva de
imprensa da cantora Daniela Mercury para o carnaval do ano 2016. (Figura 39)

As vésperas do Carnaval, a cantora Daniela Mercury enviou um carrinho de
café para la de especial para o Jornal A TARDE, no Caminho das Arvores,
nesta quarta-feira, 27. O mini trio elétrico, equipado com caixas de som
potentes, faz parte de uma campanha para divulgacdo da coletiva da artista.
Comandado pelo vendedor José Silva, que ha 20 anos trabalha no ramo, o
veiculo invadiu a redacdo tocando alguns sucessos de Daniela. Ao som da
rainha e animados com a surpresa, os funcionarios do veiculo foram servidos
com o café. (DANIELA, 2016)

Figura 39 — Carrinho de Café divulgando coletiva da cantora Daniela Mercury para o Carnaval 2016

Fonte: Jornal A Tarde

A expansdo da capacidade de comercializacdo e algumas questdes econdmicas
relativas a atividade e a producgdo dos equipamentos serdo abordados posteriormente. Para
esse momento faremos algumas observacGes sobre a materialidade e a condicdo de design
desses objetos, visto que a sua funcionalidade ndo difere das atribuidas as Guias de Mao e
Guias com Rodas.
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Seguimos o processo de construcdo desse estudo pauto na valorizagdo do ser humano,
onde sdo percebidos como 0s componentes essenciais enquanto 0s objetos como uma
extensdo das relacGes estabelecidas na sociedade e como instrumento material da sua
existéncia. Cabe agora alguns questionamentos: Quem foi o inventor do Carrinho de Café?
Quem sdo os construtores atuais dos Carrinhos de Café? Existem Cafezinhos construtores de
Carrinhos?

Para 0 primeiro questionamento incorremos outra vez aos testemunhos orais, Visto a
auséncia dos registros escritos. Nao obtivemos resultados satisfatérios, mas na entrevista com
0 baleiro e pipoqueiro José Antbnio Silva (Gordo), ele afirmou ter conhecido o inventor do
primeiro Carrinho de Café, um homem de prenome Pedro, nascido e criado no bairro de Santo
Antonio e que faleceu com 70 anos de idade h& alguns anos atrés. José Anténio corrobora
com a justificativa que muitos Vendedores de Cafezinho déo para o surgimento dos
Carrinhos. Ele afirma que Pedro “teve a ideia desse carrinho para aliviar o peso... porque doze
garrafas de café pra pegar na mao grande ¢ muito peso”.

Infelizmente ndo localizamos familiares de Pedro ou outras fontes que pudessem
confirmar o relato do Baleiro, entretanto, através da nossa pesquisa de campo estabelecemos o
contato com alguns construtores de Carrinhos de Café.

José Nascimento de Souza* (Figura 40), 59 anos de idade, foi o primeiro entrevistado
do Grupo Construtor de Carrinhos. A sua fama corre aos quatro cantos do Pelourinho e foi
facil encontrar o seu local de trabalho, principalmente, por um elemento de identificacéo
muito caracteristico na fachada da sua marcenaria, localizada na rua das Flores, Baixa dos
Sapateiros. (Figura 41)

José Nascimento, também conhecido como “Seu Z¢é”, trabalha com diversas atividades
relacionadas a marcenaria. Segundo o seu relato, a construcdo dos Carrinhos de Café nao é
sua principal fonte de renda: “Demora, tem vezes que passa quatro meses pra vender um
carrinho desse. Ndo é ramo, eu ndo vivo disso ai ndo. Isso ¢ o consumo de pequeno”.
(SOUZA, 2017)

Apesar de ndo representar sua principal fonte de renda, ha sempre Carrinhos
construidos e expostos na marcenaria. “Quando ndo estou fazendo nada, fago os carrinhos e
deixo para venda. Também por encomenda. As vezes fago também de aluminio”. (SOUZA,
2017)

*! Entrevista realizada no dia 14 de junho de 2017 as 16h 30min., na Rua das Flores (Baixa dos Sapateiros), com
duracdo de 17min.



78

Figura 40 — Entrevista com o marceneiro José Figura 41 — Placa com formato de Carrinho de
Nascimento Café na fachada da marcenaria
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Fotdgrafa: Ana Procopio Fotdgrafo: Eduardo Froes
Fonte: Acervo Pessoal do Pesquisador Fonte: Acervo Pessoal do Pesquisador

Sobre o oficio de construir carrinhos, aprendeu quando ainda residia no interior da
Bahia, na cidade de Mairi, fabricando carros de brinquedo para 0s meninos. Sdo mais de 15
anos de dedicacgdo a essa atividade e, atualmente, consegue construir um Carrinho de Café em
3 dias. Além de confeccionar a partir da sua propria criatividade, muitos clientes trazem a foto
pelo celular para que possa executar conforme o modelo desejado. Para os Carrinhos que
serdo instalados acessorios e equipamentos sonoros séo reservados 0s espacos adequados, mas
a instalacdo do som é realizada por outras pessoas.

Seu Zé também presta servico de manutencdo dos Carrinhos. Frequentemente
aparecem Cafezinhos para consertar o eixo das rodas, substituir madeiras deterioradas ou
rodas com desgaste. Com o passar do tempo seu Zé foi aprimorando, principalmente os eixos
das rodas, e hoje ele garante que dificilmente um carrinho construido por ele tera problema de
descolamento da solda dos eixos.

Durante o desenvolvimento da pesquisa fizemos algumas visitas a marcenaria de Seu
Zé e tivemos a oportunidade de acompanhar o processo de construcdo de dois Carrinhos
(Figura 42 e 43) que foram adquiridos para integrar o acervo da Casa do Carnaval®. Além dos
dois Carrinhos construidos, outros dois que ja estavam disponiveis para venda também foram

adquiridos pela instituicdo. (Figuras 44 e 45)

2 Novo Museu do Centro Histérico, inaugurado no dia 05 de fevereiro de 2018, com objetivo de preservar e
divulgar a historia do Carnaval da Bahia. Conta com a curadoria compartilhada entre o artista, designer e
cendgrafo Gringo Cardia e o professor Doutor em Cultura Contemporénea da UFBA, Paulo Miguez.
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Figura 42 — Carrinhos em processo de Figura 43— Carrinhos finalizados, 2018
construcéo, 2018

Fotdgrafa: Ana Procopio Fotdgrafa: Ana Procépio
Fonte: Acervo Pessoal do Pesquisador Fonte: Acervo Pessoal do Pesquisador

Figura 44 — Carrinho disponivel para venda Figura 45 — Carrinho disponivel para venda
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Fotografa: Ana Procépio Fotografa: Ana Procopio
Fonte: Acervo Pessoal do Pesquisador Fonte: Acervo Pessoal do Pesquisador

Os Carrinhos comprados pela Casa do Carnaval serviram de suporte para as obras dos
artistas plasticos J. Cunho e Pedrinho da Rocha e estamparam a capa do Jornal Correio da
Bahia, no dia 31 de janeiro de 2018, contracenando com Daniela Mercury e Armandinho
(Figura 46). “Sentado ao lado de miniaturas do trio elétrico, feitas pelos artistas J. Cunha e
Pedrinho da Rocha, Armandinho, 64 anos, lembra sorridente: ‘O brinquedo da gente era o trio
elétrico””. (FERNANDES, 2018)

Infelizmente a matéria jornalistica, ao se referir as miniaturas do trio elétrico, ndo
revela que o objeto foi uma criacdo realizada por quatro maos. O marceneiro José Nascimento
de Souza é invisibilizado em detrimento do “valor de arte” que foi agregado aos Carrinhos

apos a intervencdo dos artistas, designs e ilustradores renomados.
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Figura 46 — Carrinhos construidos por José Nascimento, adquiridos pela Casa do Carnaval, 2018

Fotdgrafa: Célia Santos | Fonte: Jornal Correio da Bahia

Embora Seu Zé ainda ndo tenha o0 seu reconhecimento em um espaco
institucionalizado, as suas obras circulam por Salvador. S&o diversos Cafezinhos que possuem
Carrinhos que sairam diretamente da Rua das Floras, tornando-se um patriménio em
movimento pelas pracas, ladeiras, largos e feiras da cidade.

E para compor esse cenario, outros construtores de Carrinhos também contribuem para
a manutencdo dessa tradicdo e fortalecimento da inventividade do soteropolitano. Zé do
Cafezinho, Moisés Sanches, Paulo de Jesus, Pernambuco, Paraiba, Sergipe e Ceara sdo outros
nomes e codinomes amplamente conhecidos pelos diversos Cafezinhos que optam por
encomendar 0s seus equipamentos de trabalho.

Destacamos entre esses construtores, Ceara, cujo nome de batismo é Francisco
Carvalho de Souza. Certamente sdo poucos aqueles que o conhecem por Francisco, pois desde
0 inicio da pesquisa, o codinome Ceara foi uma forte referéncia como construtor de Carrinhos
de Café, principalmente no Centro da Cidade, seu local de atuacao.

Francisco Carvalho de Souza® (Figura 47), 57 anos de idade, natural do estado do
Ceard, exerce as duas atividades: Cafezinho e Construtor de Carrinhos. Ha 20 anos se dedica
exclusivamente a esses oficios. Sua habilidade foi desenvolvida quando fabricava carrinhos
de madeira para criancgas, ainda no Ceara. Mas sO se tornou um construtor dos Carrinhos de

Café algum tempo depois que ja atuava como Vendedor de Cafezinho.

*% Entrevista realizada no dia 22 de janeiro de 2018, as 17h 30min., na Praca da Piedade, com duracdo de 26min.
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Figura 47 — Francisco Carvalho de Souza (Ceara) com o seu Carrinho de Café

Fotdgrafo: Eduardo Froes | Fonte: Acervo Pessoal do Pesquisador

Os carrinhos produzidos por Ceara é de um esmero e acabamento invejavel a qualquer
marceneiro de “mao cheia”. “O primeiro que eu fiz era pequenininho, ai depois eu fui fazendo
maiorzinho. Cada um que eu fazia, ja fazia diferente, sabe? De |4 pra ca ja fabriquei muitos
carrinhos”. (SOUZA, 2018)

O mesmo cuidado que tem na construcdo dos Carrinhos também é observado na
organizacdo e limpeza do seu atual instrumento de trabalho, um dos carros mais robustos que
circulam pela Praca da Piedade. Chama a atencdo pelo tamanho e também pela sonoridade.
Quanto ao som, Francisco diz que a freguesia gosta do seu estilo musical.

Eu boto mais essas mlsicas mais antigas um pouco, musicas romanticas,
serestinha. Eu coloco para ouvir e vendo também. A musica atrai muito. Eu
sempre Uso meu som, mas € baixinho. Pra ndo incomodar as pessoas, 0O
fregués. (SOUZA, 2018)

Mas nem todos os Carrinhos de Café sdo equipados com som ou recursos tecnolégicos
como iluminagdo cenogréfica e tela de LED. A diversidade & uma caracteristica marcante,
principalmente porque o0 processo construtivo ndo se restringe a construtores que se
especializaram nesse oficio. Pelo contrario, hd muitos Cafezinhos que confeccionam o seu
préprio equipamento de trabalho a partir de materiais reaproveitados, como a madeira de

demolicdo, rodas de carrinhos de bebé, acessorios de carros como antenas, volantes e
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retrovisores, consoles de video game em formato de volante, entre outros objetos utilizados na
ornamentacao ou decoragéo.

Os Carrinhos de Café, com o passar dos anos, foram incorporando novos materiais
reciclados e melhoramentos no processo construtivo. No final da década de 80 e inicio de 90,
muitos utilizavam rodas de skate ou rolima (Figura 48). Posteriormente foram substituidas por
rodas maiores, a exemplo das rodinhas de carrinhos de bebgé, passando por rodas com camera
de ar até chegar nas rodas de silicone. O sistema de direcdo também passou por uma
evolucdo, proporcionando uma melhor estética aos objetos. As cordas, cabos de aco ou
correntes que ligam o eixo central da direcéo até o eixo dianteiro das rodas, atualmente, séo
utilizadas por baixo, tornando-se imperceptivel e proporcionando um melhor acabamento aos

carrinhos.

Figura 48 — Carrinho de Café de 1987
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Carrinhos de Café em movimento na cidade inspiram a construcéo de novos Carrinhos

de Café. E assim que a cadeia de producio se desenvolve sem a necessidade de desenhos

técnicos, protétipos ou projetos de design devidamente planejados e calculados. (Figura 49)

Figura 49 — Projeto de Design de um Carrinho de Café

Fonte: Internet
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Embora os Construtores e os Cafezinhos ndo possuam uma formacgdo profissional,

técnica ou académica que permita o planejamento de projetos elaborados de design, esses

objetos ndo estdo excluidos desse conceito, pois sdo ‘“artefatos que foram configurados,

arranjados e estruturados, de forma a atender as necessidades especificas de um individuo,

grupo ou comunidade”. (VALESE, 2007, p. 15)
Sob essa perspectiva, os Carrinhos de Café sdo produtos de um “Design”, pois

abarcam o amplo significado etimoldgico na lingua inglesa, seja enquanto substantivo ou

verbo.

Como substantivo significa, entre outras coisas, “proposito”, “plano”,
“intencdo”, “meta”, “esquema maligno”, “conspiragao”, “forma”, “estrutura
basica”, e todos esses e outros significados estdo relacionados a “astiicia” e a
“fraude”. Na situacdo de verbo significa, entre outras coisas, “tramar algo”,
“simular”, “projetar”, “esquematizar”, “configurar”, “proceder de modo

estratégico”. (FLUSSER, 2017, p. 179)
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Inegavelmente os Carrinhos de Café sdo objetos com um propdsito claramente
definido, impregnados de caracteristicas da personalidade de quem os produziu ou comprou.
Tais caracteristicas se apresentam tanto no aspecto morfologico (estrutura fisica, dimensao,
cor) quanto no plano simbdlico.

N&o podemos mais generalizar esses artefatos como produto de um improviso com
pOUCOS recursos por serem equipamentos que auxiliam atividades de vendedores ambulantes.
(Figura 50)

Figura 50 — Carro “Invisivel” de propriedade do Cafezinho Eder de Souza Vieira
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Fotografa: Ana Procopio adaptada pelo autor

O Carrinho de Café do vendedor Eder de Souza Vieira é um exemplo concreto dessa
capacidade de transformagéo do objeto. Foi fabricado pelo marceneiro “Seu Z¢”, da Rua das
Flores e, atualmente, estd avaliado em R$ 5.000,00, em funcdo dos equipamentos
tecnoldgicos (iluminagdo e som), alimentados por uma bateria de carro de 41 ampéres, e pelo
préprio conceito criado pelo Cafezinho. Segundo Eder Vieira, o seu equipamento de trabalho,

nomeado de “Carro Invisivel”, é Unico em Salvador. Essa ideia de revestir a chaparia do carro
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com espelhos se tornou um diferencial que chama muito a aten¢do das pessoas. Ele brinca
poeticamente dizendo que o carro “sai refletindo tudo e pegando a beleza das pessoas”, além
de atrair as meninas mais fascinadas por espelho que param o “Carro Invisivel” para se
maquiar.

O Carrinho de Eder ndo é um caso isolado nesse universo. A criatividade, os
acessorios e elementos decorativos sdo estratégias que visam conquistar os clientes,
imprimindo também um elemento de distin¢do capaz de coloca-los em posicao de destaque ou
referéncia na regido geografica em que atua. E a distingdo nem sempre esta associada a altos
investimentos tecnoldgicos, estabelencendo-se, na maioria das vezes, a partir de um bom
conceito. Dois modelos de carrinhos de café podem servir como destaques para essa analise: 0
Carrinho Barco e o Carrinho do Doutor do Café.

O Carrinho Barco, de propriedade do Cafezinho Raimundo, popularmente conhecido
como “Rasta”, integrou a nossa pesquisa através de uma comunica¢do informal. Raimundo
ndo aceitou realizar a entrevista, mas gentilmente permitiu o registro fotografico e uma breve
conversa sobre a sua histéria e o seu instrumento de trabalho. A caracteristica marcante de seu
Carro é a materializacdo fisica de um barco que estd vinculada a regido onde atua. Rasta
trabalha na Cidade Baixa, bairro do Comércio, circulando nas proximidades do Porto,
Terminal Maritimo, Comando do 2° Distrito Naval e Rampa do Mercado, locais que serviram

de inspiracdo para a sua criacao. (Figura 51)

Figura 51 — Carrinho Barco construido pelo Cafezinho “Rasta”

Fotografa: Ana Procopio | Fonte: Acervo Pessoal do Pesquisador
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O segundo exemplo de conceito distintivo é o Carrinho do Doutor do Café. Embora
seja simples na estrutura em comparacao a tantos outros, apresenta uma concepcao ideologica
que o torna diferente dos demais Vendedores de Cafezinho. Cicero Barbosa de Matos, 40
anos de idade, é um Cafezinho que circula na Feira de S8o Joaquim e algumas ruas do bairro
da Calcada. Cicero é o Doutor do Café e leva impresso em seu Carro (Figura 52) o titulo pelo
qual é conhecido. A histdria de Cicero serd melhor detalhada no momento em que serdo

abordadas algumas questdes relativas ao consumo, empreendedorismo e renda econdmica.

Figura 52 — Carrinho construido por Cicero de Matos, o Doutor do Café
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Fotografa: Ana Procopio | Fonte: Acervo Pessoal do Pesquisador

Esses artefatos tornaram-se mais do que equipamentos de trabalho. Alberto Pitta
(Figura 53 e 54), pesquisador da potencialidade dos Carrinhos enquanto objeto de arte e sobre
as questdes sociais vinculadas diretamente aos Vendedores de Cafezinho, afirma que o
artefato se tornou um objeto de desejo.

ele ndo mais é puro e simplesmente o carrinho de cafezinho, o equipamento
de trabalho e “ganha pdo” de vendedor de café, ndo, ou de vendedor
ambulante. Ele é de fato, como todos sabem um objeto artistico e vocé
encontra nas melhores salas, entre aspas, nos melhores espacos, nas casas de
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artistas e gente ligada também a agéncias de publicidade que tem interesse
nisso. Eu particularmente ja fiz alguns que se encontram fora daqui. Ele é
objeto de desejo, as pessoas param, tiram todas as garrafas, compram o
carro, embalam no aeroporto e vai embora. Entdo ndo € surpresa vocé estar
no aeroporto e vé alguém chegar com o carrinho de cafezinho e pedir para
embalar, que acabou de comprar. Agora os vendedores, hoje, ja& sabem o
valor e a importancia desses carros. Entdo vocé ndo encontra um bom
carrinho de cafezinho por menos de dois mil reais. Isso é fato, é interessante
também... (PITTA, 2018)

Figura 54 — Alberto Pitta mostrando o resultado
Figura 53 — Entrevista com Alberto Pitta, 2018 da acdo educativa do Projeto Axé com a tematica
dos Carrinhos de Café
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Fotégrafa: Ana Procopio Fotdgrafa: Ana Procépio
Fonte: Acervo Pessoal do Pesquisador Fonte: Acervo Pessoal do Pesquisador

Alberto Pitta considera que ndo se deve desenvolver um olhar exclusivamente para a
questdo estética em detrimento das questdes sociais. O objeto ndo pode ocupar o
protagonismo, ele é o resultado, ou melhor, o reflexo de inimeros fatores que estdo

diretamente associados a condicdo de cada Vendedor de Cafezinho.

[...] e ainda mais com a nossa histéria ndo da pra vocé ver uma coisa s6, se
ndo vocé fica no deleite, na fruicdo, do que vocé herda, mas vem de onde? é
l6gico que vender café é uma necessidade, sempre foi, agora o Vendedor de
Cafezinho, inteligentemente ele alia o fato de ter que vender café pra
sustentar sua familia ao prazer de estar na rua conduzindo um objeto de
desejo e que chama atencdo das pessoas como o carrinho de cafezinho. Claro
que o carro mais incrementado, com o melhor som e que a populacdo
percebe que tem um cesto de lixo, por exemplo, ali, e porque muitos deles
tem, € ali que vocé vai consumir porque vocé fala ‘olha aquele vendedor ¢
assim’. Como tem o vendedor da feira que é o Doutor do Cafe ele é todo
arrumado, todo vaidoso, roupa branca, uma contradicdo e vende o café, o seu
carrinho hoje plotado, estd moderno, mas eu particularmente prefiro o carro
que o vendedor mete a tinta e o pincel nele e faz o seus grafismos, logico.
Tem essa questdo também. (PITTA, 2018)
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N&o ha davida que um Carrinho de Café sempre despertara olhares, desejos e
curiosidade. Para Dohmann (2013, p. 38) o caréter utilitario de muitos objetos extrapolam o
fenémeno morfoldgico. Na contemporaneidade, o objeto pode ser considerado Util enquanto
“icone repleto de significados. O signo assumiu a condicdo de preencher a sua principal
fungdo”. Diante dessa realidade, constatamos que os Carrinhos de Café de Salvador se
converteram em um potencial veiculo de significados. Eles conseguem falar muito além da
sua propria funcdo, alcancaram o status de icones materiais. A matéria jornalistica veiculada
pelo Correio da Bahia, coluna VIP ano de 2013, intitulada “Carrinho de Café Fashion”
(Figura 55) revela essa potencialidade de icone material e corrobora as palavras de Alberto
Pitta.

Astrid Fontenelle comemorou o quinto aniversario do filho, Gabriel, ontem,
em uma casa de festas em Sao Paulo. A apresentadora do GNT e o marido,
Fausto Franco, produtor do Chiclete com Banana, que acabam de voltar da
Disney com o pequeno, deram para ele um carrinho de café customizado.
Todo colorido, com lampadas de led e aparelho de som, o presente, que
chegou diretamente da Bahia, fez o maior sucesso. “Todo mundo quer um
igual”, diverte-se Fausto. (CORREIO DA BAHIA, 2013)

Fonte: Jornal Correio da Bahia

Os carrinhos de Cafeé, incontestavelmente ja materializaram novas fungdes na tessitura
social. Possui uma alma e um poder que exerce fascinio e estabelece conexdes com o tempo

presente, tornando-se um mediador entre 0 homem e a sociedade.
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3.2 O MENORZINHO NAS RUAS

Nas grandes cidades a rua passa a criar 0 seu tipo, a plasmar o moral dos
seus habitantes, a inocular-lhes misteriosamente gostos, costumes, habitos,
modos, opinides politicas. (...) a rua fatalmente cria o seu tipo urbano como a
estrada criou o tipo social. (R10, 1995, p.12)

O hébito de beber o menorzinho nas ruas de Salvador, certamente, foi introduzido a
partir da préatica da venda do café ambulante, em principios dos anos de 1970. Entretanto, o
consumo dessa bebida em ambientes domésticos e como ritual de sociabilidade remonta ao
século XV, conforme revela pesquisa da historiadora Ana Martins (2012, p.21).

O héabito de tomar café como bebida prazerosa, em carater doméstico ou
recintos coletivos, deslancharia a partir de 1450. O produto era apropriado
para a culindria arabe-islamica, pois vinha ao encontro dos preceitos
religiosos do islamismo ditados pelo Alcordo, que condenava bebidas
alcoolicas. A principio, um de seus consumos correntes foi entre os filosofos
sufi_s,_ que, ao toma-lo, permaneciam acordados para a pratica de exercicios
espirituais.

A bebida de cor negra e estimulante passou a dominar, inicialmente, a cultura arabe e
ndo tardou para conquistar o mundo afora, mas sua origem geogréafica esta vinculada as terras
da Africa. “Ali nascia o verdadeiro café selvagem, em meio a mata, no centro da também
lendaria regido de Kafa*, no interior da Etiopia, pais de clima arido-tropical, onde hoje se
localiza a cidade de Bonga”. (MARTINS, 2012, p. 19)

A popularizacdo da bebida em espaco publico ocorre no século XV, a partir de 1475,
na Turquia, com a criacdo de um estabelecimento com a finalidade de consumir o café. Surge,
portanto, na cidade de Constantinopla a primeira cafeteria do mundo conhecida como Kiva
Han. Com a expansdo do consumo do café ndo tardou o aparecimento de opositores, “o
excessivo consumo do produto, liberador de emocgdes, tornou-se ameaca para 0 clero
mul¢umano, que em cerrada campanha pressionou o sultdo Murad III a interditar a bebida”.
(MARTINS, 2012, p. 23)

Na Europa, o café também passou por rejeicdo similar atraves da perseguicdo de
alguns clérigos mais ortodoxos que interpretaram o bem estar provocado pela bebida como
algo pecaminoso, sugerindo que fosse “excomungada, pois devia ser obra do diabo”. O tema
foi motivo para investigagdo de cunho religioso mobilizando o Papa Clemente VII a “verificar
0 caso pessoalmente e a tal ponto apreciou a bebida que sugeriu que o café deveria ser

batizado, para que se tornasse uma verdadeira bebida crista”. (ARAUJO, 2000, p. 15)

* Segundo o pesquisador cientifico Julio Cezar, do Instituto Agrondmico — Centro de Café, “o nome café nio é
originario de Kafa e sim da palavra arabe ‘qahwa’, que significa vinho. Por esse motivo, o café era conhecido
como ‘vinho da Arabia”’.



90

De diabdlico a sagrado, o café foi se disseminando e cada vez mais conquistando
adeptos, incorporando-se a cultura de diversas nacgdes e se tornando um produto de grande
potencial econdmico. A simples infusdo extrapolou o ambiente domeéstico e passou a ocupar
as ruas através de vendedores ambulantes (Figuras 56 e 57) e cafeterias que se converteram
em “ponto de encontro ¢ lugar de convivio social, atestando ndo sé a ampla disseminagdo da
bebida, mas, sobretudo, a funcdo celebrativa, advinda de seu préprio teor, estimulante e
libertador de emogdes” (MARTINS, 2012, p. 29). A Inglaterra foi o pais que ampliou o habito
de consumir café em locais publicos em meados do século XVI, mas coube a Franca
perpetuar e difundir a tradicdo dos famosos cafés parisienses que congregavam os intelectuais,

artistas e politicos.

Figura 56 — Vendedor de café de rua de Paris - Figura 57 — Vendedor ambulante de café em
Istambul, no inicio do século XVIII

Fonte: http://cluesheet.com/All-About-Coffee- Fonte: MARTINS, 2012, p. 22
Xl.htm

Sobre a introducdo dessa cultura no Brasil, os registros histéricos apontam que as
primeiras sementes de café chegaram ao pais ap6s dois séculos de popularidade ja
conquistada na Europa, envolto por algumas narrativas idealizadas de romantismo e heroismo.

Os registros tém um ponto em comum: a figura de Francisco de Melo
Palheta como autor do feito de introduzir as primeiras sementes no Parg, no
ano de 1727. Em torno desse personagem construiu-se uma mistica
romantica, que parece ser da natureza dos relatos alusivos a trajetoria do café
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pelo mundo, associacgdo ditada talvez pelo carater da bebida, estimulante dos
sentidos e da imaginacdo. (MARTINS, 2012, p. 36)

Entretanto, a propagacdo da cultura cafeeira no Brasil se consolidou com a
transferéncia da familia Real e da Corte portuguesa em 1808, momento em que 0 pais se

insere no ambito do comércio internacional.

Em 1830 o café torna-se o mais importante produto da balanca comercial
brasileira, superando as exportacdes de cana-de-acucar, fumo e algoddo. A
necessidade de contar-se com méao-de-obra que dé conta de extenuantes
tarefas nas fazendas de café implica no recrudescimento do trafico de
escravos, vindos sobretudo de regites de Angola, Congo e, na contra-costa,
de Mocambique. (ARAUJO, 2000, p. 20)

Inquestionavelmente a produgéo inicial da lavoura do café brasileiro foi resultado de
um trabalho arduo executado pelas maos negras de povos escravizados. (Figura 58)

Os que suportavam mais duramente o peso do mundo cafeeiro eram, porém,
0s negros incumbidos das tarefas diretamente ligadas ao preparo das terras, 0
plantio, a colheita e o beneficiamento do café. [...] calculava-se que um
cativo pudesse fazer a colheita de mil cafeeiros, achando no entanto alguns
observadores que eram necessarios trés trabalhadores para um cafezal de
dois mil pés. (BRUNO, 2000, p. 41)

Figura 58 — Carregamento de Café - Vendedoras de café torrado, Rio de Janeiro (Séc. XI1X)

Creédito: Thierry Fréres a partir de Jean-Baptiste Debret | Fonte: Brasiliana Iconogréafica

Né&o tardou para o café se tornar um simbolo de nacionalidade. Sua forca econémica o
projetou como um elemento identitdrio e de representatividade do agronegdcio,
expressamente reconhecido ao figurar o Brasdo de Armas da RepuUblica Federativa do Brasil.
A importancia dessa bebida em territdrio brasileiro também é expressa por estatistica,

revelando-se como a segunda bebida mais consumida no pais*®, perdendo posicéo apenas para

> Segundo pesquisa patrocinada pela Associacdo Brasileira da Industria de Café (Abic), coordenado pela
Embrapa Café, realizada no periodo de novembro de 2013 a outubro de 2014.
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a 4gua (elemento vital). O café elevou o Brasil como destaque no cenario internacional por ser
0 maior produtor e exportador mundial do grdo (Gréafico 9). Nas conclusdes da historiadora
Ana Martins (2012, p. 289) “o café ¢ algo arraigado na vida dos brasileiros. Em suas multiplas
imagens e significados, faz parte da historia e da memaria de varias geracdes. De certa forma,

¢ a cara do pais, ‘um liquido nacional’”.

Gréfico 9 — Rank mundial de producdo de sacas de café 2016/2017
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Fonte: Relatério sobre o mercado de café — Organizacao Internacional do Café

Essa breve trajetdria nos permite compreender a dimenséo cultural, social e econémica
que o café exerce sobre os brasileiros. E um hébito que ultrapassa a condicdo de uma
preferéncia pautada apenas no gosto individual, podendo ser interpretada também como uma
tradicdo que € assegurada através de uma transmissao, recepcao e reproducdo capaz de manter
0 ciclo de perpetuacdo para as novas geracdes. Para o Antropdlogo francés, Joel Candau
(2016, p. 121) a tradicdo corresponde a um “universo de significagdes coletivas na qual as
experiéncias cotidianas que se inscrevem os individuos e 0s grupos sdo reportados a uma
ordem imutéavel, necessaria e preexistente aos individuos e aos grupos”.

A tradicdo de vender cafezinho ambulante nas ruas de Salvador é uma experiéncia
cotidiana que estd incorporada a cultura da cidade, iniciada primeiramente por uma
necessidade de sobrevivéncia econémica, mas que foi possivel a sua manutengédo por faz parte
também dos desejos de uma coletividade que legitima esse costume e 0 modo de fazer desses

trabalhadores.
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E assim chegamos ao ponto das modalidades da acéo e das formalidades da pratica,
onde as maneiras de fazer instauram pluralidade e criatividade que delineiam o0s
comportamentos de um lugar (CERTEAU, 2014, p. 87). Perpassamos pela origem da
atividade do vendedor de cafezinho ambulante, evidenciamos alguns aspectos formadores do
perfil desse grupo, analisamos 0s seus equipamentos de trabalho, mas ndo nos detemos no
modo de fazer. De que forma se estabelece essa rotina laboral? Qual a renda gerada? E uma
exclusividade da qual podemos atribuir uma identidade local?

H& um provérbio que diz “Deus ajuda quem cedo madruga” e para muitos Cafezinhos,
a ritualizacdo cotidiana do trabalho inicia na precocidade do alvorecer. Aos que se
movimentam a partir das cinco da manha nas ruas precisam despertar bem antes do raiar do
sol, por volta das duas horas, para o preparo das bebidas. Essa € uma etapa onde ndo ha
transferéncia de responsabilidade, ou seja, cada Cafezinho prepara as bebidas sem o auxilio
das esposas ou de qualquer outra pessoa e quando questionados sobre a recusa de colaboragéo
sdo unanimes em dizer que se o café for produzido por terceiros a freguesia percebera a
diferenca no sabor.

Para os amantes e apreciadores mais exigentes de café, o sabor estd diretamente
relacionado a caracteristicas como aroma, corpo, acidez, amargor, adstringéncia, dogura. Tais
classificagdes ndo sdo observadas pelos Cafezinhos durante o preparo da bebida nem exigido
por seus consumidores, mas empiricamente sdo percebidas pelos clientes quando ha uma
substituicdo da marca do café ou quando a preparacdo é executada por outras maos.

Atualmente, a maioria dos Cafezinhos opta pelo café da marca Marata, entretanto
outras marcas também foram mencionadas a exemplo dos cafés Pildo, Melita e Santa Clara.
As principais justificativas para a escolha do café Marata compreende, principalmente, o valor
do produto que é considerado mais acessivel em relacdo a outras marcas e, em segundo lugar,
por ser considerado um café “mais forte” exigindo menos quantidade de p6 para o preparo,
caracteristica comum ao café de torra escura. (PINTO, 2016, p. 15)

Outro aspecto importante revelado pela maioria dos Cafezinhos entrevistados foi o uso
exclusivo das panelas utilizadas para a infusdo da bebida. Essa preocupacédo é observada para
gue ndo ocorra nenhuma alteracdo no sabor do café, pois a manipulacdo dessas panelas com
outros alimentos podem deixar cheiro e residuos, transferindo-o para o café coado.

Apos a finalizacdo desse processo, a bebida é envasada nas garrafas térmicas que séo
previamente higienizadas no dia anterior com o uso apenas de agua fervente. Depois da
higienizacdo, cada garrafa permanece com agua quente até o0 momento do envasamento do

novo café. Essa é uma estratégia que os vendedores adotam para a manutencéo da temperatura



94

da bebida durante todo o dia de trabalho. Também perguntamos se ha preferéncia por uma
marca de garrafa térmica e qual o tempo de uso. As trés marcas citadas foram Invicta, Aladim
e a Termolar, sendo essa Ultima a marca de preferéncia. Sobre a substituicdo das garrafas as
respostas foram muito variaveis, mas os dois principais indicios que o0s obrigam a substituir
sdo a ma conservacdo da temperatura e a aparéncia externa das garrafas que ficam esmaecidas
com o passar do tempo devido a exposigdo solar.

Finalizado o envase das garrafas, o passo seguinte fica a cargo da arrumagdo nos
Carrinhos ou Guias de Mao, com exce¢do dos vendedores que alugam depésitos no Centro da
cidade e ndo saem de suas casas com seus instrumentos de trabalho. Nesse caso as garrafas
térmicas sdo transportadas em sacolas e posteriormente acondicionadas nos Carrinhos de
Café.

E comum ndo abastecer o Carrinho ou Guia com todas as garrafas cheias. Essa
realidade s6 é alterada em periodos de festas e eventos calendarizados como o carnaval, época
em que os vendedores renovam a decoragdo de seus carrinhos e mudam a rotina de horério e
area de atuacdo. O Carnaval € um momento de grande expectativa para inimeros vendedores
ambulantes e também para os Cafezinhos que conseguem, durante os dias da folia momesca,
gerar uma renda igual ou superior a um més de trabalho. Segundo Elisabete Loiola e Paulo
Miguez (1996, p. 23), as atividades informais “concorrem para transformar o Carnaval da
Bahia em carnaval-negocio, em perfeita sintonia com o espirito popular e participativo da
grande festa baiana”.

O carnaval-negécio é uma oportunidade de ganho para muitas categorias de
trabalhadores informais que formam um contingente significativo na formacdo de um
comércio de rua voltado para o atendimento da demanda dos foliGes. Mas os Cafezinhos
acabam desempenhando, na maioria das vezes, um servico destinado a outro publico, ou seja,
aos vendedores ambulantes que encontram no menorzinho o estimulo e forca para permanecer
no exaustivo trabalho durante todo o periodo da festa. (Figuras 59 e 60)

Através de uma analise do setor informal do carnaval Loiola e Miguez estabeleceram
tipologias de negocios onde os Cafezinhos sdo classificados em negdcio individual quanto a
natureza das relagdes de trabalho, cabendo ao titular a responsabilidade pela “realizacdo de
todos os estagios da cadeia producdo/comercializacdo. Ele compra os insumos, transforma-os,
quando for o caso, e comercializa-os”. (LOIOLA; MIGUEZ, 1996, p. 40)
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Figura 59 - Cafezinho no circuito do Figura 60 — Cafezinho no circuito do Carnaval,
“Furdungo™ 2018 2018

Fotdgrafo: Eduardo Froes Fotdgrafo: Eduardo Froes
Fonte: Acervo Pessoal do Pesquisador Fonte: Acervo Pessoal do Pesquisador

Os Cafezinhos também se fazem presentes em outras festas tradicionais da cidade,
como a Lavagem do Senhor do Bonfim e em locais onde ha grandes aglomerac6es de pessoas.
Recentemente os eleitores de Salvador sofreram com o processo de cadastramento biométrico
ao enfrentarem filas quilométricas que iniciavam na madrugava e perduravam por longas
horas do dia e da noite. Esse fato provocou o deslocamento de inimeros vendedores
ambulantes para os postos de atendimento do TRE, inclusive Cafezinhos que vislumbraram a

ocasido como favoravel ao desenvolvimento do negdécio. (Figura 61)

Figura 61 — Cafezinho trabalhando na fila do TRE — Bahia, 2018
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Fotdgrafo: Eduardo Froes | Fonte: Acervo Pessoal do Pesquisador



96

As festas e eventos ocasionais sd0 momentos que alteram temporariamente a rotina
dos Cafezinhos que, na sua grande maioria, trabalham de segunda a sabado, com jornada
variavel entre 8 a 10 horas de trabalho. H& também os Vendedores que ndo reservam nenhum
dia de descanso e preferem trabalhar todos os dias da semana, folgando esporadicamente
quando necessita resolver questBes pessoais. Ainda sobre o horario de trabalho, hd uma
demanda maior no periodo da manh&, mas a cidade ndo fica sem esse servigo em nenhum
momento, pois é possivel encontrd-los circulando em qualquer horério, inclusive nas
madrugadas.

Embora nossa pesquisa tenha delimitado um espaco geografico que privilegiou o
Centro e os bairros adjacentes, por figurar regido com maior atuacdo de Cafezinhos,
obtivemos informacg6es dos proprios vendedores sobre o desenvolvimento dessa atividade por
toda a Salvador, inclusive na extensdo da orla que segue da Barra até Itapud.

O jeito de beber o cafezinho na cidade estd vinculado as condigdes sociais, aos
costumes e comportamentos. Apesar de despertar interesse e curiosidade em muitos
moradores e turistas, os principais clientes (Figuras 62 e 63) sdo também trabalhadores do
comercio informal, sdo os feirantes, os profissionais autbnomos que trabalham nas ruas como
0s taxistas, sdo os profissionais rodoviarios, os trabalhadores formais do comercio varejista do
centro da cidade, porteiros de prédios, vigilantes de 6rgaos publicos e também os aposentados

que se relinem em pracas da cidade para uma boa prosa entre seus contemporaneos.

Figura 62 — Cafezinho Iraquitan servindo o Figura 63 — Cafezinho Robson servido o fregués,
fregués no Pelourinho lojista da Baixa dos Sapateiros

Fotografa: Ana Procépio Fotografa: Ana Procépio
Fonte: Acervo Pessoal do Pesquisador Fonte: Acervo Pessoal do Pesquisador

Os consumidores de cafezinho integram grupos sociais distintos, mas que tém em

comum a condicao de partilharem o mesmo local — as ruas - em sua vida cotidiana.
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No6s ndo vamos ao cafezinho - que aqui chamamos carinhosamente de
menorzinho, sendo que o sem leite é singelamente batizado de pretinho.
Aonde quer que estivermos, ele é que chega até nds em simpaticissimos
carrinhos de café, coisa da criatividade do proletariado soteropolitano que
bolou e que fabrica os tais carrinhos. (SETUBAL, 2017)

Certamente o modo de vender o café, através de um sistema comparédvel e de um
delivery, representa um diferencial que ndo onera o valor do cafezinho que tem o seu valor
estipulado de acordo com o tamanho dos copos, independente do tipo de bebida solicitada
(café, café com leito ou achocolatado). Para o copinho de 50ml o cliente paga atualmente 0,70
centavos. Para 0s que ndo se contentam com o menorzinho, podem optar pelos copos de
100ml e 200ml que custam respectivamente R$ 1,00 e R$ 2,00. Durante a pesquisa
encontramos ainda os clientes pechinchadores que continuam pagando o valor de 0,50
centavos pelo menorzinho.

Esses valores sdo adotados por todos os Cafezinhos, o que nos leva a inferir sobre uma
possivel formacdo de um cartel do café ambulante em Salvador. Mas faria diferenca se
houvesse uma variacdo de precos entre os Cafezinhos? Certamente essa ndo € a estratégia de
concorréncia entre eles, muito menos para conquistar novos fregueses. Existe uma fidelizagdo
da clientela que envolve o sabor e a confianca no processo de producéo e apresentacdo, ou
seja, a questao da higiene. Outro fator que também fideliza o cliente é a forma de pagamento.
Para os fregueses assiduos existe a opgdo do “fiado” com direito a uma cadernetinha e
arrecadacdo do valor no final da semana. “Como todo comércio nds também temos os clientes
no fiado, né? E eu tenho uma caderneta que eu coloquei 0 nome dela SPC. Sé que a minha é
SPCC — Servigo de Protecdo ao Crédito do Cafezinho”. (PRETO NO BRANCO, 1999)

Outro Cafezinho que também adota a “cadernetinha do fiado” é José Augusto Medeiro
de Castro*® (Figura 64), 38 anos de idade e hé dois exercendo a atividade na regido do Garcia,
Forte de Sdo Pedro, Campo Grande e Corredor da Vitoria. A clientela do fiado é composta
principalmente pelos taxistas que ficam no ponto préximo a Praca Dois de Julho (Campo
Grande). José Augusto, antes de se tornar Cafezinho, trabalhava com divulgacdo sonora para
pequenos estabelecimentos comerciais com o auxilio de uma bicicleta, atuando também nessa
mesma regido em que circula com o seu carrinho de café. Segundo José Augusto sua bicicleta
foi apreendida pela SEMOP e a partir desse momento resolveu mudar de ramo e iniciar a

venda do café. A sua experiéncia com divulgacdo permitiu que também utilizasse esse know

“® Entrevista realizada no dia 15 de janeiro de 2018 as 17h 12min., na Praca Dois de Julho (Campo Grande), com
duracdo de 26min.
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how na sua nova atividade. Transformou seu carrinho em suporte para propaganda,

semelhante aos busdoor do transporte publico de Salvador. (Figura 65)

Figura 65 — Propaganda no Carrinho de Café
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Embora os Cafezinhos ndo tenham obtido, durante a sua trajetéria profissional,
orientacOes de administracdo e empreendedorismo, muitos entendem que a venda do café ndo
é simplesmente um servico. Alguns conseguem ter a dimensdo, mesmo empiricamente, que 0
seu negdcio é uma empresa que requer investimento, comunicacdo, inovacdo e bom
atendimento.

Um exemplo que ilustra esse pensamento é a forma como o Cafezinho Cicero Barbosa
de Matos (Figura 66) conduz a sua atividade. Cicero atua na Feira de Sdo Joaquim e em
algumas ruas do bairro da Calcada (Figura 67). Seu retorno ao universo do cafezinho acontece
apos ficar desempregado e, sem perspectivas de reinsercdo no mercado formal, resolve
construir um carrinho de café e adotar um uniforme branco para realizar a venda. A
padronizacdo da indumentaria, mesmo que adotada de forma despretensiosa, significou um
elemento de distingdo entre os demais Cafezinhos, passando a chamar a atencdo das pessoas
que, ironicamente ou ndo, comecaram a chaméa-lo de Doutor. A partir desse momento Cicero
cria o seu conceito de negdcio, o carrinho do Doutor do Cafe.

O doutor do café foi porque eu s6 trabalhava de branco, o pessoal comegou a
me chamar de Doutor do Café, ai falei: vou tirar isso da boca do povo e
colocar no carrinho (...) ai botei. Hoje em dia ninguém me chama de
Cafezinho, me chama ‘doutor me d4 um cafezinho ai’. (MATOS, 2018)

Além de consolidar a sua marca, Cicero também conduz o seu nego6cio adotando um

tratamento diferenciado na producdo e venda. Prefere gastar um pouco mais nos insumos,
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investindo em uma marca de café mais conceituada (Melita Extra Forte), no achocolatado
Nescau e no leite em p6. Outro diferencial é a forma do preparo do café com leite, realizando
a mistura no momento da venda ao cliente. Também diversifica na producdo de chas com
ervas compradas na propria Feira de Sdo Joaquim, onde pesquisa sempre o valor benéfico de

cada cha além de informar aos seus consumidores sobre 0s beneficios para a salde.

Figura 66 — Cafezinho Cicero Barbosa, 2018 Figura 67 — Cafezinho Cicero Barbosa se
deslocando com o seu carrinho de café

Fotdgrafa: Ana Procopio Fotdgrafa: Ana Procépio
Fonte: Acervo Pessoal do Pesquisador Fonte: Acervo Pessoal do Pesquisador

A clientela do Doutor do Café é formada por dois grupos: quando atua na Feira de Sao
Joaquim seus consumidores sdo os feirantes, proprietarios dos boxes e funcionarios. No bairro
da Calcada, como ele mesmo diz, sdo 0s empresarios, referindo-se aos proprietarios das lojas
localizadas na regido.

Cicero ndo se distingue dos outros Cafezinhos entrevistados apenas no modo de
gerenciar e executar a sua atividade. O resultado final, ou seja, a renda também ultrapassa a
média dos outros vendedores que, segundo a estimativa mensal, alcanca o valor de R$
4.000,00.

De todos os entrevistados, a estimativa da renda de Cicero foi a que mais surpreendeu
positivamente. A maioria dos Cafezinhos apontou para um ganho mensal que ultrapassa o
salario minimo, entretanto existem aqueles totalmente despreocupados com uma

contabilidade e com os custos de producgéo. (Grafico 10)
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Gréfico 10 — Estimativa da renda mensal dos Cafezinhos
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Fonte: Entrevistas realizadas no periodo de jun./2017 a jan./2018

Dos 31 Cafezinhos entrevistados, a maioria representada por 39% estimaram um
ganho mensal entre R$ 1.100 a R$ 1.500,00. Apenas dois Cafezinhos informaram uma renda
que ultrapassa R$ 3.000,00 com a venda exclusiva do café.

Mas o universo econdémico do Cafezinho néo se restringe apenas a venda das bebidas
que, obviamente, representa a maior fonte de renda. Alguns investem também na venda de
CDs, cigarros, balas e lanches (sanduiche).

A locacdo dos carrinhos de café sonorizados para evento também tem se tornado um
nicho cada vez mais comum. Alguns chegam a cobrar R$ 100,00 a hora, sem a incluséo da
bebida. Caso o cliente contrate o carrinho com o café o valor pode ser duplicado.

Outro aspecto que gera renda, tornando-se uma pratica comum € a comercializacao
dos proprios Carrinhos. Além dos Cafezinhos construtores que confeccionam a partir de
encomendas, hd um comércio bem vigoroso de venda e substituicdo dos carrinhos entre 0s
Vendedores de Cafezinhos. No processo da pesquisa de campo encontramos carrinhos com
placas de venda e Cafezinhos que substituiram ou modificaram o seus carrinhos. Um exemplo
desse contexto é o Cafezinho José Carlos Gomes Teixeira’’, 47 anos e ha 25 de atividade.
Quando realizamos a entrevista no dia 05 de outubro de 2017 ele informou que pretendia
vender o carrinho para comprar outro mais leve (Figura 68). E assim o fez! Em 10 de
novembro, no momento da entrevista com outro Vendedor, José Carlos veio nos apresentar o
seu novo Carrinho, mais robusto, com um novo equipamento sonoro e decora¢do com

desenhos geométricos. (Figura 69)

* Entrevista realizada no dia 05 de outubro de 2017 as 11h 05min., na Av. J. J. Seabra (Baixa dos Sapateiros),
com duragdo de 27min.
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Figura 68 — Entrevista com o Cafezinho José Figura 69 — Novo carrinho de café de José
Carlos, 2017 Carlos, 2018

Fotdgrafa: Ana Procopio Fotdgrafa: Ana Procopio
Fonte: Acervo Pessoal do Pesquisador Fonte: Acervo Pessoal do Pesquisador

Os carrinhos de café também ganharam um mercado de comercializagdo na internet.
Durante a pesquisa foram localizados alguns anuncios de venda de carrinhos de café, novos e
usados, no site internacional OLX*.

Por fim, constatamos que os Carrinhos de Café de Salvador, além de considerados
como “uma prova documental que imprime suas insofismaveis marcas nos individuos,
criando interna e externamente um processo dindmico, comunicativo e intelectual”
(DOHMANN, 2013, p. 34) estdo inseridos em um processo econdémico ativo que promove
relacbes comerciais distintivas de acordo com os valores atribuidos, sejam eles funcionais,

materiais e simbélicos.

3.3 INVENTARIANDO HISTORIAS

Para compreender a psicologia da rua ndo basta gozar-lhe as delicias
como se goza o calor do sol e o lirismo do luar. E preciso ter espirito
vagabundo, cheio de curiosidades malsds e 0s nervos com um
perpétuo desejo incompreensivel, é preciso ser aquele que chamamos
flaneur e praticar o mais interessante dos esportes — a arte de flanar
(...). O flaneur é ingénuo quase sempre. Para diante dos rolos, é o
eterno convidado do sereno de todos os bailes, quer saber a historia
dos boleiros, admira-se simplesmente, e conhecendo cada rua, cada
beco, cada viela, sabendo-lhe um pedaco da histéria, como se sabe a
histéria dos amigos (quase sempre mal), acaba com a vaga ideia de

8 A OLX é uma empresa global de compras e vendas de produtos e servicos que atua em 118 paises publicando
anuncios classificados na Internet. Fundada em marco de 2006 pelos empresérios Fabrice Grinda e Alejandro
Oxenford.
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que todo o espetéaculo da cidade foi feito especialmente para seu gozo
proprio. (R10, 1995, p.5-6)

N&o pretendemos agir sob uma falsa modéstia, mas os meses dedicados ao contato
com os Cafezinhos nas ruas de Salvador nos habilitaram, mesmo sob uma certificacdo de
iniciante, na arte de flanar.

Todas as historias que foram contadas e confidenciadas mereceriam compor esse
inventario que, além de um carater documental, pretende acima de tudo, visibilizar homens e
mulheres que diariamente integram o cotidiano de uma metrépole prestando um servico
incorporado ao habito de muitos soteropolitanos e que, na maioria das vezes, sdo
desqualificados por pertencerem a um grupo social ou universo para o qual poucos detém uma

atencao.

HISTORIA N° 1 - O MARCENEIRO

Figuras 70 — José Nascimento, construtor de Figuras 71 — Processo de construcdo de um
carrinhos de café carrinho de cafée

Fotografa: Ana Procépio Fotografa: Ana Procépio
Fonte: Acervo Pessoal do Pesquisador Fonte: Acervo Pessoal do Pesquisador

José Nascimento de Souza (Figuras 70 e 71), 59 anos, casado e com quatro filhos é um
marceneiro conhecido na Rua das Flores, em Salvador, Bahia, por construir carrinhos de café.
Seu Zé, como todos o chamam, nasceu na cidade de Mairi, no centro-norte baiano, distante
207 km da capital. Foi em Mairi que seu Zé aprendeu o oficio da marcenaria. Como ele
mesmo diz, “eu comecel como carpinteiro, depois fui me aperfeicoando e passei a ser
marceneiro”. Mas nem sempre sua vida foi dedicada a atividade de transformar madeira em
artefatos diversos. Houve um periodo em que exerceu fungdes de pedreiro e mecanico. “Ja fui

também mecanico da pesada por muito tempo e depois parei. Trabalhei em terraplanagem
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consertando trator, inicialmente como pedreiro e carpinteiro, depois passei para a oficina.
Parei em 84 como mecanico e fiquei s6 com madeira e pedreiro também”.

Sua relagcdo com os carrinhos de café ocorreu quando um Vendedor de Cafezinho, hé
15 anos, solicitou a encomenda de um carrinho. Tal encomenda néo foi algo inusitado nem
desafiador. José Nascimento recorda que, ainda em Mairi, sua habilidade em fazer carrinhos
ja era desenvolvida quando os fabricava de brinquedo para os meninos. Também fazia os
famosos carrinhos de rolimé (com roda de madeira) para as disputas de corrida ladeira abaixo.
“Quando eu comecei [referindo-se ao primeiro carrinho de café] um camarada apareceu ai
com um carro manual, ai ele falou ‘rapaz eu ando cansado de andar com esse carro, ja estou
com problema na coluna’. No interior eu fazia carro pra brincar de descer na ladeira, carro de
roda de madeira e direcdo no pé. Ai eu fazia |4 e falei com ele, vou montar um carro de café
pra ver se da certo. Desenhei 0 dele que estava manual, ai eu fiz um carro com roda de
carpina, ai ele se deu bem. Foram encomendando e eu fui fazendo mais carros.”

Sua marcenaria € uma especie de galpdo no andar térreo de um casardo na rua das
Flores, propriedade de um Suico que cedeu 0 uso apds prestar servicos de carpintaria no
processo de reforma do imovel. Infelizmente, a rua de nome poético, hoje tem varios casardes
em processo acelerado de deterioracdo, esgoto correndo a céu aberto e lixo espalhado por
diversos cantos. A seguranca também é algo preocupante e seu Zé relata que os turistas que
antigamente visitavam a sua marcenaria, ja nao aparecem com frequéncia. “Vinha muito
turista aqui, mas ndo ta vindo mais. Com esse negdécio de roubalheira o povo ficou com medo
de vir. S6 vem até aquela entrada e ndo desce ndo. O pessoal avisa logo que € pra voltar, que é
perigo. Mas agora até que maneirou mais”.

Nessa sua trajetoria de aproximadamente 15 anos construindo carrinhos de café, seu
Z¢ afirma que essa nao representa sua principal fonte de renda, “tem vezes que passa quatro
meses pra vender um carrinho desse. Nao é ramo, eu ndo vivo disso ai ndo. Isso € o consumo
de pequeno”. Mas apesar de ndo ser “ramo”, hd sempre carrinhos prontos para serem
comprados ou alguma encomenda solicitada. A prépria placa de contato localizada na fachada
da marcenaria tem o formato de um carrinho de café. Além da fabricacdo, seu José também
oferece o servigo de reparo e manutencdo dos carrinhos. “De vez em quando chega um. Esse
mesmo que estava aqui [se referindo a um vendedor que chegou no momento da entrevista],
consertei o carro dele essa semana. O maior problema para a manutencéo é a quebra do eixo
das rodas. “Mas agora estou fazendo com mais perfeicéo [...] esse mesmo quebrou porque eu

esfriei a soda na dgua e ai destempera e quebra facil. Tem que deixar esfriar no tempo”.
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Seu Zé tem muito orgulho do seu trabalho e alguns dos carrinhos confeccionados por
ele tiveram notoriedade, a exemplo do filme O Pai, O, que locou alguns carrinhos de sua
propriedade, além de alguns equipamentos da sua marcenaria para compor o cenario do filme.
Mais recentemente, seu Zé construiu 0s quatro carrinhos adquiridos pela Casa do Carnaval,
museu inaugurado em Salvador. No dia 31 de janeiro de 2018 foi publicada uma matéria no
jornal Correio da Bahia, com a foto de capa onde Daniela Mercury e Armadinho aparecem ao
lado dos carrinhos ja decorados. A matéria dizia: “Sentados ao lado de miniaturas do trio
elétrico, feitos pelos artistas plasticos J. Cunha e Pedrinho da Rocha (...)”. Mas esqueceram de
mencionar que os carrinhos foram construidos por José Nascimento de Souza. Certamente o
invisibilizaram atribuido autoria apenas para o processo criativo dos artistas que utilizaram os
carrinhos como o suporte da sua arte. Sera que esse museu reconhecera também o processo
artesanal e criativo de construcdo dos carrinhos como arte? Sera que 0 nome de seu Zé sera
merecidamente lembrado por essa instituicdo?

HISTORIA N° 2 - DOUTOR DO CAFE

Figura 72 — Doutor do Café e seu carrinho Figura 73 — Doutor do Café na Feira de Séao
Joaquim

Fotografa: Ana Procopio Fotdgrafa: Ana Procopio
Fonte: Acervo Pessoal do Pesquisador Fonte: Acervo Pessoal do Pesquisador

Cicero Barbosa de Matos, o Doutor do Café da feira de Sdo Joaquim, possui 40 anos.
Saiu do interior da Paraiba com a sua familia, pais e irmaos, em busca de uma vida melhor na
capital baiana. Passados mais de 20 anos desde a sua chegada, hoje Cicero se considera um
empreendedor na atividade de vender cafezinho: “quando eu cheguei aqui em Salvador meus
pais botou (sic) a gente pra vender cafezinho, né? A gente vendeu um periodo na avenida

Ogunja e depois de mais ou menos uns sete ou oito anos a gente deixou o cafezinho e foi
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trabalhar com carteira assinada, com prestacdo de servicos e servico terceirizado, mas depois
de aproximadamente 20 anos eu retornei ja com essa visdo aqui. Essa visdo de colocar um
negocio que chamasse atengdo para atrair mais clientes (...) acabou dando certo”. E deu tao
certo que em apenas oito meses, apds 0 seu retorno como vendedor ambulante de cafezinho
na regido da Feira de S&o Joaquim e Calcada, o Doutor do Café fidelizou uma clientela que
permite arrecadar uma renda mensal em torno dos R$ 4.000,00.

Mas esse sucesso chegou depois de muitos anos e de muita dificuldade financeira. Seu
pai foi 0 mentor que introduziu toda a familia no ramo dos Vendedores de Cafezinho. Foi a
maneira encontrada para a sobrevivéncia familiar. Na época, final da década de 90, Cicero e
seus irmdos trabalhavam para o pai, entretanto a estrutura do negocio somado a rigidez da
figura paterna, fez com que Cicero desenvolvesse um processo de aversdo ao café. Para contar
essa historia, praticamente em tom de confidéncia, o atual Doutor do Café disse que revelaria
algo importante. “Vou falar uma coisa pra vocé muito séria, quando eu vendia café, logo no
inicio, eu fui tomando raiva do café. Por causa do cheiro e da forma como meu pai colocava a
gente pra trabalhar. Ele contava menor por menor. A gente trazia aquele valor. Eu me sentia
tipo escravizado e fui tomando raiva do cafe, do sabor, do cheiro do café, do que eu fazia e da
forma que ele fazia. Mas hoje agradeco a ele, ja falei com ele, por ter me botado nesse ramo
do café, mas depois que comecei a vender novamente eu comecei a ter gosto pelo café de
novo. E tem vezes que passo o dia todo bebendo café (...) nunca diga dessa d4gua nao beberei”.

Explicado porque ocorrera essa lacuna na atividade de Vendedor de Cafezinho, ele
revelou também como aconteceu 0 seu retorno. Apos se distanciar da venda do café, Cicero
precisou se dedicar a outras atividades como: porteiro em condominios residenciais, centros
médicos e como zelador. Também trabalhou como autdnomo com servi¢os de pintura, mas a
situacdo ficou dificil com a crise financeira e, consequentemente ficou desemprego. Foi
justamente nesse momento de desespero que surgiu uma ideia sugestionada ou uma revelacéo
de Deus, como ele afirma. Realmente Cicero tinha todos os motivos para estar angustiado
com aquela situacao, pois além de ser casado, possui duas filhas, uma de quinze anos e a outra
de seis, sendo a cacula portadora deficiéncia fisica.

Cicero precisava urgentemente mudar essa situacdo. E novamente, em tom de
confidéncia, ele diz: “eu vou falar uma coisa aqui que talvez muitas pessoas ndo acreditam.
Eu estava desempregado desde 2014, s6 fazendo alguns bicos de pintura e eu ja estava
cansado de ficar mendigando alguma moeda pra sustentar a familia. Ai eu botei a cabeca no
travesseiro e pedi a Deus, ‘senhor Deus me da uma coisa que sirva pra sustentar a minha

familia’ e quando eu deitei no travesseiro veio o carro assim na minha mente. Eu nunca fiz
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um carro desse aqui na minha vida, esse € o primeiro e, ja tem mais ou menos trés
encomendas desse carro (...) veio assim como um flash, ai so fui tirando da cabega e fazendo.
Se vocé perguntar se eu quero trabalhar pra mais alguém, eu digo a vocé que ndo, de maneira
nenhuma”.

O projeto saiu do mundo das ideias e ganhou as ruas de Salvador. O carrinho de
Cicero, verdadeiramente, chama a atencéo por onde passa. Mas a formula do seu sucesso ndo
é apenas o seu instrumento de trabalho. Ele criou um conceito de negécio que se diferencia de
outros vendedores de cafezinho da regido onde atua e também de outras regides da cidade. O
investimento na qualidade dos produtos, na organizagdo, limpeza e, principalmente,
consolidacdo de uma marca que se tornou forte, “Doutor do Café”, mas ledo engano quem
acha que essa ideia partiu dele. Através da sua visdo empreendedora fez com que
transformasse uma situacao corriqueira em uma marca. “O doutor do café foi porque eu sé
trabalhava de branco, o pessoal comecou a me chamar de Doutor do Café, ai falei: ‘vou tirar
isso da boca do povo e colocar no carrinho (...) ai botei’. Hoje em dia ninguém me chama de
cafezinho, me chama ‘doutor me da um cafezinho ai’”.

Para manter o bom funcionamento do negdcio a rotina ¢ ardua “eu acordo duas e trinta
da manhd, comeco a fazer os preparativos do café e termino aproximadamente vinte para as
quatro. Quando da quatro horas em ponto eu ja estou saindo [...]. Pego o dnibus quatro e vinte
da manhd, chego no Acesso Norte vinte para as cinco e pego o 6nibus do Acesso Norte para a
feira de S3o Joaquim cinco horas da manhd. Todos os dias da semana”. O expediente de
Cicero finaliza por volta das onze horas quando ndo ha mais bebidas para a venda. Mas como
todo empreendedor, Cicero tem planos para expandir seu negocio. Atualmente ele vende 12
litros de bebida que varia entre o café preto, café com leite, achocolatado e o cha. O carrinho
tem capacidade apenas para dez garrafas, sendo transportada duas garrafas sobressalentes na
mochila. Para o0 ano de 2018 o Doutor do Café pretende comprar um automével para que
possa facilitar seu acesso a Feira de Sdo Joaquim e também para armazenar uma quantidade
maior de garrafas térmicas. Com essa ideia pretende ampliar o horério de trabalho e a

lucratividade.
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HISTORIA N° 3 - TUDO COMECOU COM O CAFE

Figura 74 — Cafezinho José dos Reis Conceicdo  Figura 75 - José Reis comercializando o
menorzinho

Fotdgrafa: Ana Procopio Fotografa: Ana Procopio
Fonte: Acervo Pessoal do Pesquisador Fonte: Acervo Pessoal do Pesquisador

José dos Reis Conceicédo (Figuras 74 e 75), autodeclarante negro, 54 anos, residente no
bairro da Fazenda Grande do Retiro, popularmente conhecido como “Seu Z¢&” na regidao do
Campo Grande, saiu da zona rural de Sao Felipe, cidade do Recdncavo Baiano distante 184
km de Salvador, com 10 anos de idade para morar na casa de uma tia. Ao chegar na capital
ndo desfrutou exclusivamente das atividades ludicas e educativas para criancas da sua idade.
Conheceu imediatamente o labor como fonte de sobrevivéncia para si e seus familiares. Com
apenas 10 anos de idade e uma pequena caixa de madeira que cabiam duas garrafas térmicas,
0 garoto Jose inicia, em 1973, a sua profissdo como Vendedor de Cafezinho nas ruas da
capital baiana.

Seu Zé confidenciou essa sua trajetoria sem demonstrar sentimentos de tristeza ou
raiva por ter parte da sua infancia e adolescéncia subtraidas para se dedicar ao mundo dos
adultos, onde deveria contribuir para o sustento familiar. Pelo contrario, hd uma demonstracéo
de orgulho em dizer que todas as conquistas obtidas até hoje, deve ao café “tudo eu fiz de
café, me casei de cafe, fiz minha casa de café [...] tudo comegou com o café”.

Na época era comum encontrar alguns garotos com a idade de seu Zé ou mais velhos,
pelas ruas de Salvador vendendo cafezinho para adultos que ‘“contratavam” esse servigo.
Proporcionalmente aos anos vividos, a carga de peso das garrafas era acrescida e também
ampliada a guia de méo, instrumento confeccionado em madeira para transportar as garrafas
com a bebida. De duas passou para quatro. De quatro passou para oito. E foi assim, vendendo

cafezinho para uma familia que José permaneceu até os dezoito anos. Com a maioridade
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alcancada e uma pequena reserva financeira, havia chegado o momento de se tornar
independente. Saiu de casa e foi alugar seu préprio cantinho.

Foi a partir desse momento que o cafezinho transformou verdadeiramente a vida de
seu Zé. Manteve-se atuante na propria regido do Campo Grande e, durante dezessete anos,
percorreu com a sua guia de méo as diversas ruas do entorno da Praca Dois de Julho.
Fidelizou a clientela e percebeu a necessidade da ampliar o seu negdcio. Logo veio a sugestdo
para construir uma nova guia que pudesse ajudar no transporte de mais garrafas e sem muito
esforco fisico. Entdo nos anos de 1990, constréi o seu primeiro carrinho de café, com as
proprias maos, conforme relata “andei dezessete anos na mao grande e foi crescendo,
crescendo até chegar o ponto de pesar. Pesou muito. Ai me deram a instrucdo. Coloca o
carrinho. Ai olhei uma carreta [carro real], 14 no retiro, comprei umas tabuas e meti méo.
Olhei também outros carrinhos de café, mas a principal foi a carreta para me basear o que é
que eu ia fazer”. Atualmente a carreta amarela, seu segundo carrinho construido, ndo passa
despercebida aos olhares mais atentos dos transeuntes que circulam no Campo Grande no
horério das 8 as 11 horas.

Mas seu Zeé, incansavel, foi além na busca por uma melhor qualidade de vida para ele
e sua familia. Ha 21 anos trabalha paralelamente com a venda do cafezinho, exercendo outra
profissdo. Desempenha a funcdo de vigilante noturno em um prédio comercial localizado na
Rua Jodo das Botas, bairro do Canela. Essa rotina dupla de trabalho demanda um
planejamento, pois nos dias em que atua como vigilante, a producéo do café é realizada no
proprio estabelecimento. Diariamente, inicia a partir das 2 horas da madrugada a producao de
20 litros da bebida, variando entre café preto, com leite, chocolate e chd, além da producéo de
100 pdes com manteiga e queijo. A partir das 5 horas da manhd a carreta ja esta pronta para
atender os primeiros clientes que passam defronte ao prédio comercial. A partir das 7:30h,
apos ser rendido pelo colega de trabalho, segue em direcdo ao ponto estabelecido no Campo
Grande. Nos dias em que sai de casa, mantém a mesma rotina de producdo, porém a
montagem da carreta € realizada na empresa, pois o0 carrinho permanece sempre guardado no
mesmo local.

Embora tenha mencionado quarenta e um anos de profissio como Vendedor de
Cafezinho, na verdade sdo quarenta e quatro anos de muita luta. Hoje se envaidece da sua
histdria de vida e da familia que formou. Relembra com nostalgia que aos 23 anos de idade,
fez a seguinte proposta para a sua atual esposa: “olha, eu vendo café, ndo tenho emprego, meu
emprego é cafezinho, e ai vocé vai querer casar com cafezinho ou ndo? Ainda fiz esse tipo de

proposta. Pra depois vocé ndo se arrepender e dizer assim ‘eu fui casar com o cara de café’,
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mas gracas a Deus hoje ela ndo esta arrependida ndo”. Essa unido completou 31 anos e gerou
dois filhos que sdo motivos de muito orgulho para seu José. Certamente todas as auséncias de
oportunidades ou as poucas oportunidades que foram ceifadas na sua infancia e adolescéncia,
principalmente em relacdo aos estudos, fez com que projetasse em seus filhos um destino
onde a educacdo seria o principal alicerce. E conseguiu! Atualmente os filhos de seu Zé estdo
na universidade. “Meus filhos hoje, gracas a Deus, um [com 25 anos] ¢ arquitetura de
construcdo, faz faculdade estd no terceiro ano e 0 mais novo [com 19 anos] € médico
cardiologista, ndo ¢ médico ainda, mas esta fazendo faculdade em cima disso ai”. Esse
orgulho de educar os filhos também é compartilhado quando ele menciona o patriménio
constituido por trés casas e uma fazendinha no interior, tudo conseguido de forma honesta e

97'

com muito trabalho. E “tudo eu fiz de café... tudo comec¢ou com o café

HISTORIA N° 4 - DE PICOLE PARA CAFEZINHO

Figura 76 — Cafezinho Normei da Silva Borges Figura 77 — Finalizacdo da entrevista com
Normei da Silva Borges
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Fotografa: Ana Procépio Fotografa: Ana Procépio
Fonte: Acervo Pessoal do Pesquisador Fonte: Acervo Pessoal do Pesquisador

Normei da Silva Borges (Figuras 76 e 77), 49 anos, soteropolitano, casado e pai de
dois filhos, residente no bairro de Piraja, encontrou na atividade de “cafezinho” a alternativa
para criar o seus filhos e sustentar dignamente a familia. Sua trajetéria de vendedor de
cafezinho nas ruas de Salvador iniciou quando tinha 24 anos, periodo em que passou a ter
dificuldades para encontrar emprego. Com apenas a terceira série do ensino fundamental,
Normei trabalhou na construcéo civil e também em condominios.

Na década de 1990, mais precisamente em 1992, ap6s uma experiéncia frustrada com

a venda de picolé, surgiu a ideia de trabalhar como “cafezinho”. Construiu sua primeira guia
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de mao e foi para as ruas garantir o “trocado” para a sobrevivéncia familiar. Segundo ele,
ninguém ajudou na escolha, foi iniciativa propria.

Com o passar dos anos, a atividade laboral foi gerando algumas dificuldades
relacionadas a satde, mais especificamente, desconforto e dores na coluna cervical e lombar.
Era preciso encontrar urgentemente uma alternativa para minimizar o peso da guia de méo
que transportava oito garrafas térmicas: “sdo oito garrafas, mas ¢ muito peso, ai eu botei as
rodas. Era uma guia de mao, ai a coluna..., preferi colocar a roda”.

Certamente Normei ndo é o precursor da guia de rodas que, em um determinado
momento da histdria, serviu de inspiragdo para o surgimento dos criativos carrinhos robustos,
decorados e sonorizados que muitos vendedores de cafezinhos circulam nas ruas de Salvador.

Entretanto, a coexisténcias nos dias atuais desses trés formatos de instrumentos de
trabalho com a mesma funcionalidade, vender cafezinho nas ruas, direciona para a provavel
hipdtese de que os carrinhos surgiram a partir de uma guia de mao que foi adaptada com rodas
com o objetivo de minimizar o grande esfor¢o no processo de venda do “menorzinho”.

Desde que iniciou sua atividade, sempre foi ele quem confeccionou suas guias de mao
e guias com rodas. Seu instrumento de trabalho ja tem oito anos de uso e o segredo para a
longevidade ¢ a manutengdo “vai indo, vai indo, vai indo... vai lixando, vai pintando, reforma
e ai dura muito”. A estimativa ¢ de dois dias para construir uma guia de rodas semelhante a
que possui. Também aceita encomenda e equipara o valor do seu trabalho ao que é cobrado
em algumas serrarias da cidade para construir objeto similar “um carro desse eles cobram pra
fazer na serraria 300 conto [...] tem que comprar material, a mao de obra”.

Sobre a sua vida pessoal, poucas coisas foram mencionadas, mas ao revelar a op¢éo
pelo turno da tarde e parte da noite (das 12 as 20h) para a venda do cafezinho, confidenciou
que, no turno da manha, dedica-se as tarefas domésticas incluindo o preparo do almoco, pois a
esposa trabalha fora de casa.

Seu Normei segue sua rotina de trabalho, de segunda a sabado, sempre na Avenida
José Joaquim Seabra, popularmente conhecida como Baixa dos Sapateiros. Seus 25 anos de
atividade proporcionaram a conquista de uma clientela fiel e uma renda mensal estimada em
R$ 1.200,00. Certamente, esse valor poderia ser dobrado se a capacidade da guia fosse
superior, entretanto, Normei prefere continuar da forma como esta, pois depende de transporte
publico para a sua mobilidade urbana e, consequentemente, do seu instrumento de trabalho:
“prefiro assim mesmo, porque ja pego e coloco no Onibus, um maior ndo tem condigdo, é

muito peso, da problema na coluna”.
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HISTORIA N° 5 - CONSTRUTOR E CAFEZINHO

Figura 78 - Cafezinho Francisco Carvalho Figura 79 — Ceara servindo cafezinho ao cliente

Fotdgrafa: Ana Procopio Fotdgrafa: Ana Procépio
Fonte: Acervo Pessoal do Pesquisador Fonte: Acervo Pessoal do Pesquisador

Francisco Carvalho de Souza (Figuras 78 e 79), natural do estado do Cear4, solteiro,
tem um filho, possui 57 anos dos quais 20 foram dedicados a atividade de vendedor de
cafezinho nas ruas de Salvador. Seu Ceara como é conhecido pela maioria, ainda conserva um
pouco do sotaque da sua terra natal. De voz mansa e bem simpatico, mostrou-se muito
reservado em relacdo a sua vida. Reside no bairro de Nazaré, em um local alugado, onde
estabeleceu sua residéncia e oficina para a construcdo de carrinhos de café. “Eu moro na
oficina de fabricar os carrinhos, de consertar”.

Seu Ceard, além de vendedor de cafezinho também é um construtor de carrinhos.
Muito conhecido pela sua arte de fabricar os carrinhos de café, ele revela ser um autodidata.
Na verdade a sua habilidade foi desenvolvida quando fabricava carrinhos de madeira para
criangas, ainda no Ceard. Mas s6 se tornou um construtor dos carrinhos de café algum tempo
depois que ja atuava como vendedor de cafezinho. Comentou que ndo teve muita
oportunidade para estudar, “meu estudo foi muito pouco, porque na minha infancia eu estudei
naquela escola que chamava Mobral. Eu sou como fosse analfabeto. Eu escrevo meu nome,
leio alguma coisa, entendeu? Mas eu nunca tive assim uma escola”.

Aos 37 anos se torna “cafezinho” em Salvador. Nao hd mencdo de quando chegou
aqui, a motivacéo de ter saido da sua terra e se exerceu outras atividades. Mas uma regra ndo
fugiu, iniciou a sua labuta com a tradicional guia de mao. “Na época que eu comecei a vender
café, carrinho era dificil, era mais guia de méo, ai depois que foi aparecendo os carrinhos. Eu

aprendi a fazer os carrinhos e comecei a fazer os carrinhos”. Seu cafezinho e seu carrinho sdo
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igualmente conhecidos na regido da Praca da Piedade e Avenida Joana Angélica, sua principal
area de atuacdo.

Os carrinhos produzidos por Ceara € de um esmero e acabamento invejavel a qualquer
marceneiro de “mao cheia”. “O primeiro que eu fiz era pequenininho, ai depois eu fui fazendo
maiorzinho. Cada um que eu fazia, ja fazia diferente, sabe? De |4 pra cé ja fabriquei muitos
carrinhos”. O mesmo cuidado que tem na construgdo dos carrinhos também é observado na
organizagéo e limpeza do seu atual instrumento de trabalho, um dos carros mais robustos que
circulam pela Praca da Piedade. Chama a atencdo pelo tamanho e também pela sonoridade.
Seu Francisco diz que a freguesia gosta do seu estilo musical. “Eu boto mais essas musicas
mais antigas um pouco, muasicas romanticas, serestinha. Eu coloco para ouvir e vendo
também. A musica atrai muito, bota um sonzinho legal, bota um som baixo ndo precisa botar
som alto. Eu sempre uso meu som, mas ¢ baixinho. Pra ndo incomodar as pessoas, o fregués”.

Ainda na tentativa de saber um pouco mais sobre sua histdria de vida, seu Francisco
disse que o filho mora em uma cidade do interior do Ceara e que todo ano viaja para visitar a
familia. Todos sabem da sua profissdo de vendedor e conhece os carrinhos que ele fabrica:
“eu ja mandei fotos pra eles ver, j& mandei video pra eles ver. L4 ndo tem, s6 aqui. Eles
acham engragado”.

Ceard também revelou que aprendeu sozinho a preparar o café, fazendo para ele
mesmo. E mais, confidenciou que ndo ¢ um consumidor &vido por café. “Nao sou muito fa
por café ndo, cafezinho pra mim s6 bebo assim pela manha. Durante o dia ndo bebo café nao”.
Mas esse detalhe ndo o impediu de exercer uma atividade que faz com muita dedicacéo e que,
pelos diversos momentos em que foi interrompido para atender os clientes, sé confirma que
seu cafezinho ja conquistou o paladar de muitos que transitam e trabalham no centro da

cidade do Salvador.
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HISTORIA N° 6 - CAFEZINHO COM MUITO ORGULHO

Figura 80 — Cafezinho Antonio Mota Figura 81 — Entrevista com o cafezinho Antonio
Mota

Fotdgrafa: Ana Procopio Fotdgrafa: Ana Procépio
Fonte: Acervo Pessoal do Pesquisador Fonte: Acervo Pessoal do Pesquisador

Antdnio Mota dos Santos (Figuras 80 e 81) é natural de Canavieiras, sul da Bahia, filho
de Seu Zé, um engraxate de sapatos muito conhecido na cidade. No ano de 1993, aos 24 anos
de idade, resolve dar um novo rumo para a sua vida ao sair de casa com destino a capital
baiana para buscar oportunidades que nao vislumbrava no interior.

Com toda a coragem de um jovem que leva em sua bagagem um espirito aventureiro e a
idealizacdo de concretizar sonhos, Antdnio chega a Salvador na carona de um caminhdo. A
sua forca de vontade o traz sem nenhum planejamento ou condicdo financeira, situacdo que o
fez permanecer durante trés meses nas ruas. “Cheguei aqui, fiquei na rua mesmo e de repente
encontrei outro pessoal ai que me deu apoio. [...] fique aqui zanzando”.

A rua foi o seu pouso e o plano inclinado da liberdade o seu primeiro local de
acolhimento e “seguranca”. Nesse periodo o destino colocou no caminho de Anténio um
conterraneo que trabalhava como vendedor informal na regido do bairro do Comércio e, ao
saber da sua condicdo, resolveu ajuda-lo. Certamente foi uma ajuda paliativa e com forte
apelo exploratdrio, pois Anténio passou a vender cafezinho nas ruas de Salvador em troca de
um prato de comida. “Eu trabalhava em troca de comida para ndo voltar para o interior até
conseguir alguma coisa”.

Essa situacdo de exploragdo vivenciada por Antonio reflete a origem dessa atividade,
nos idos anos 70 quando criancas e adolescentes, na maioria das vezes em situacdo de rua,

eram recrutados por “patrdes” que exploravam a forca do trabalho infantil.
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Foi necessario sair daquela situacdo de exploragdo e para isso Anténio procurou meios
de conseguir sua autonomia: “Eu tinha que cair fora, ndo dava para trabalhar s6 em troca de
comida”. Com o conhecimento adquirido no preparo do café e uns poucos trocados,
conseguiu a sua propria guia e a dignidade de trabalhar para o seu proprio sustento.

A venda do café proporcionou a Antonio condi¢Bes para formar uma familia, estudar
(cursou até o 2° ano do nivel médio), comprar a casa prdpria e exercer um emprego formal.
Casado, com quatro filhos adultos e desempenhando a profissdo de Vigilante Patrimonial, seu
Antbnio ndo deixa a atividade de cafezinho. Reduziu sua jornada de trabalho e atualmente
trabalha trés dias na semana circulando nas ruas do bairro do Comércio com o seu carrinho de
café. “Desse ano [2018] pra ca eu resolvi diminuir a carga-horéria de trabalho. Estava muito
puxado. A idade chegou”.

O Cafezinho Antdnio se sente orgulhoso do que faz e tem a consciéncia de que sua
atividade e seu instrumento de trabalho representam um patrimdnio da cidade do Salvador.

Fazer um paragrafo final e utilizar a citacdo abaixo:

Os Vendedores de Cafezinho, incontestavelmente, deixaram suas referéncias através
da ocupacéo das ruas e do desenvolvimento da sua atividade, influenciando decisivamente 0s
habitos e simbolos de Salvador. S&o sujeitos que contribuem para a formacdo e
desenvolvimento da cidade, ndo apenas com seu esfor¢co muscular, mas também com a sua

cultura.
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4 OS DIVERSOS OLHARES SOBRE O CARRINHO DE CAFE

4.1 O OLHAR DESEDUCADO DE DIMITRI GANZELEVITCH

e, . 4
“Existir é ser visto”*°

, €IS uma expressé@o que demonstra o poder de evidenciar objetos,
pessoas, fatos, manifestacfes. A existéncia, em sentido simbdlico, atribuida aos Vendedores
de Cafezinho de Salvador acontece através dos diversos olhares que proporcionam aos
sujeitos e aos seus instrumentos de trabalho uma significacdo social, estética e cultural.

Nos anos 80 do século XX um primeiro olhar evidenciou os Cafezinhos como
individuos portadores de uma potencialidade que ia além da sua atividade informal, na
maioria das vezes, desvalorizada e estabelecida por uma relacéo de exploracéo do trabalho. A
percepcdo dessa potencialidade também provocou um incdmodo na sociedade soteropolitana
onde alguns segmentos hegemdnicos ndo estavam receptivos em se associar ou se interessar
pelas questdes atribuidas aos menos favorecidos.

Dimitri Ganzelevitch (Figura 82 e 83), através do seu “olhar deseducado™, é o
responsavel pelas primeiras acfes de valorizacdo que contribuiram para o fortalecimento da

tradicdo dos Cafezinhos nas ruas e dos vinculos com os espacos ocupados por eles.

Figura 82 — Dimitri Ganzelevitch, 2018 Figura 83 — Entrevista com Dimitri Ganzelevitch
e participacdo de Joselito Crispim, 2018

Fotografa: Ana Procopio Fotdgrafa: Ana Procopio
Fonte: Acervo Pessoal do Pesquisador Fonte: Acervo Pessoal do Pesquisador

“9 Esse est percipi (Existir é ser visto), titulo do capitulo da obra “Crénicas de Bustos Domecq” de autoria de
Jorge Luis Borges (CERTEAU, 2012, p. 43).

%0 A expressio “olhar deseducado” foi utilizada por Joselito Crispim, idealizador do Grupo Cultural Bagungago,
durante a entrevista concedida por Dimitri. O olhar deseducado define a capacidade de Dimitri em enxergar além
dos padrdes convencionalmente estabelecidos. “Dimitri que vivenciou, ndo € por ser estrangeiro, mas vivenciou
diversas culturas tem um olhar deseducado, por que o olhar que estiver educado vai colocar cada coisa no lugar
que sempre esteve e ndo vai ver diferente”. Joselito também contribuiu com informagdes relevantes do seu olhar
sobre os Vendedores de Cafezinho e seus instrumentos de trabalho.
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O olhar deseducado de Dimitri, sempre sensivel as questdes pertinentes a cultura
popular, entendida aqui como uma “expressdo cultural dos segmentos menos favorecidos,
apartados do poder politico e econdmico” (COSTA, 2015), propiciou novas aspiracfes para
0s Vendedores de Cafezinho a partir da realizacdo do Concurso de Guias e Carros de
Cafezinhos que, em principio, teve o objetivo de eleger os mais bonitos.

N&o quero me vangloriar, mas com certeza fui o primeiro a ver a
importancia estética e cultural do carro de cafezinho e depois, certamente
com o concurso eu entendi que era muito mais do que isso, que o meu
concurso seria uma contribuicdo social muito importante, mas isso foi uma
segunda visdo. A principio era s6 a parte estética e depois eu via a alegria
com a qual os vendedores mostravam, desfilavam, etc. Eu entendi que a
minha proposta era muito mais profunda do que aquilo que eu pensava no
inicio. (GANZELEVITCH, 2018)

Essa dimensdo estética e social proporcionada pelo olhar de Dimitri reverberou
inicialmente com o apoio de algumas instituicdes privadas e da divulgacdo pelos periodicos
de maior influéncia e circulacdo da cidade. O primeiro concurso, realizado no dia 14 de marco
de 1987, na rotunda do Mercado Modelo, consolidou-se como um marco significativo na
trajetéria historica da atividade dos Vendedores Ambulantes de Cafezinho de Salvador,
visibilizando-os enquanto pessoas dotadas de uma capacidade inventiva e artistica, além de
notabiliza-los enquanto protagonistas de uma classe de trabalhadores do comércio informal de
rua. Foram treze edi¢des em um periodo de tempo correspondente a 20 anos, sendo o ultimo
concurso realizado no dia 19 de dezembro de 2007.

Um concurso no minimo sui generis vai acontecer, hoje, a partir das 13
horas no Mercado Modelo. Como numa eleicdo de miss, vendedores
ambulantes de cafezinho vao desfilar com seus carros e guias cheios de
garrafas térmicas, copinhos e macos de cigarros para uma COMISSao
julgadora formada por intelectuais e artistas que integram o grupo “Salve
Salvador”. Os carrinhos e as guias mais enfeitados ganhardo prémios como
garrafas térmicas, coador, copos plasticos, agucar e po de café (TRIBUNA
DA BAHIA, 1987)

A influéncia de Dimitri Ganzelevitch no universo das artes, em particular a estética da
criacdo popular, e a sua militdncia pela preservacdo das manifestacdes culturais e do
patriménio histérico da cidade do Salvador, através da Associacdo Viva Salvador™,
evidentemente, foi um fator que conferiu credibilidade a proposta do evento e,
consequentemente, a aceitacdo por parte de académicos, intelectuais e artistas que

compuseram o juri do primeiro concurso e das edigdes subsequentes. Essa credibilidade

*1 A Associagdo Viva Salvador realizava trabalhos em defesa da cultura popular e da melhoria de vida do Centro
Historico.
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também alcancou o apoio expressivo da midia impressa e televisiva que cumpriu um papel
fundamental no processo de revelar a existéncia simbolica dos Cafezinhos para a sociedade

soteropolitana. (Figura 84)

Figura 84 — Rede de TV entrevistando Dimitri Ganzelevitch, idealizador do concurso, 1990

Fonte: Acervo Pessoal de Dimitri Ganzelevitch

A divulgacdo do evento entre os vendedores e o convite para participacdo foi através
da panfletagem (Figura 85) e da estratégia infalivel do “boca a boca”. Essa estratégia foi uma
alternativa para alcancar os Cafezinhos que ndo sabiam ler ou que tinham pouco dominio da
leitura. A noticia se difundiu rapidamente e na data prevista para a realizacdo do primeiro
concurso houve uma presenca estimada de quarenta vendedores.

Quando eu fiz esse primeiro concurso vieram bastante [Vendedores de
Cafezinho], eu ndo me lembro quanto, mas uns quarenta e foi um impacto na
sociedade, foi enorme. Mas eu ja tinha duas propostas para fazer, primeiro
mostrar a beleza da criatividade popular e depois eles passavam a vida sendo
perseguidos pelo RAPA da prefeitura, entdo eu pensei: a partir dali talvez
comecem a respeitar e foi o que aconteceu. Uma época ninguém mais mexia
com eles.
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Figura 85 — Panfleto de Divulgacdo do Primeiro Concurso (frente e verso)

Fonte: Acervo Pessoal de Dimitri Ganzelevitch

Como a proposta do evento objetivava enaltecer o processo criativo popular ndo
caberia uma excessiva burocratizagdo do processo de participacdo. Bastava o candidato
chegar ao local no dia e horario do concurso com o seu Carrinho de Café ou Guia de Mao,
preencher uma pequena ficha de inscricdo® (Figura 86), receber um ntimero de identificagdo
e aguardar o momento para as performances, exibicdo da sua criacdo e demonstracdo da
habilidade em servir o cafezinho. Entre os principais critérios avaliados pelos jurados estavam
as categorias originalidade, eletrificacdo, sonorizacao e higiene.

O concurso também tinha como premissa a pluralidade das manifestacdes culturais,
contando sempre, em todas as edi¢des, com a participacdo de cantores regionais, a exemplo de
Ciro Trindade e Maria Spares, grupos de percussdo (Grupo Cultural Baguncaco), banda da
Policia Militar, repentistas, cordelistas, exibicdo de documentarios, producao de programas de
televisdo e festivas “cafeatas”, desfile dos Vendedores com os seus Carrinhos ¢ Guias de

Mé&os por algumas ruas do bairro do Comércio e de outras areas da cidade.

%2 As fichas de inscricdo das treze edigBes do concurso juntamente com os registros fotograficos, recortes de
jornal sobre o evento, panfletos de divulgacdo, oficios de solicitacdo de apoio e de agradecimento, esbogos da
identidade visual de algumas edicOes, relacdo de nomes para composicdo do jari sdo preservadas por Dimitri
Ganzelevitch e compdem um acervo relevante para pesquisa e para a constitui¢do da memoria documental do
evento. Cada ficha de inscricdo coletava os seguintes dados: nome completo, endereco, idade, local de atuacao,
marca do café utilizado no preparo, estimativa da quantidade de cafezinho vendido por dia e a condicdo de
trabalho (autbnomo ou empregado).
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Figura 86 — Preenchimento da ficha de inscri¢do para participa¢do no concurso, 1987

Fonte: Acervo Pessoal de Dimitri Ganzelevitch

A adesdo dos Cafezinhos (Figura 87), o show dos repentistas Gereba e Bule Bule
(Figura 88) e 0 publico supriram as expectativas dos organizadores do primeiro concurso, que
mensuraram a dimensdo cultural do evento através do reconhecimento e da consagracdo do
processo criativo dos Vendedores. Naguele momento ndo estavam presentes unicamente a
figura do vendedor ambulante, mas a encarnagdo do “criador popular”, expressao utilizada
por Emanuel Araujo (2000, p. 36) para designar o sujeito consciente de uma vitalidade
artistica popular “muitas vezes a deriva por falta de um amparo legal e desprovidos de
qualquer meio de defesa”. Embora o concurso ndo tivesse o poder de defesa ou de amparo
legal para esses trabalhadores artistas, ao menos, por algumas horas os transformaram nos
protagonistas da festa.

Entusiasmados com a promogdo e atento ao anuncio dos primeiros
ganhadores, os vendedores — figuras ja perfeitamente integradas a paisagem
da cidade — exibiram seus carros e guias com orgulho e ndo pouparam
elogios a ideia, segundo eles ‘genial’ de promové-los. Afinal, pelo menos
uma vez eram as estrelas da festa e podiam contar com a esperanca de
conquistar equipamentos novos para o seu dia a dia. Na farta distribuicdo de
prémios bancada em sua grande parte pelos préprios barraqueiros do
Mercado, muitas garrafas térmicas, copinhos, boné, café e acucar,
aguardavam em bolsas de palha para serem entregues aos ganhadores.
(TRIBUNA DA BAHIA, 1987)
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Figura 87 — Cafezinhos participantes do primeiro Figura 88 — Repentistas Gereba e Bule Bule,
concurso, 1987 convidados do primeiro concurso, 1987

Fonte: Acervo Pessoal de Dimitri Ganzelevitch Fonte: Acervo Pessoal de Dimitri Ganzelevitch

O resultado positivo do primeiro concurso promoveu a continuidade do evento que aos
poucos foi assumindo caracteristicas de uma festa popular. Dimitri, incansavelmente, apelava
para a sensibilidade dos diversos setores da sociedade soteropolitana em busca de apoiadores
e patrocinadores, principalmente os poderes publicos e as institui¢des culturais. A segunda
edicdo foi realizada no dia 02 de agosto de 1990 na Estacdo de Transbordo da Lapa®, um
espaco iconico da cidade que durante muitos anos também foi local de intensa atuacdo dos
Cafezinhos, assim como o Mercado Modelo™, o espaco oficial dos concursos.

Através do apoio da Fundagcdo Casa de Jorge Amado, Centro Cultural Espanhol,
Gabinete Portugués de Leitura, Instituto Goethe e das empresas do Café América e Café
Palheta foi possivel a realizacdo do evento com a entrega da premiacdo que constituia o
principal 6nus para a viabilidade do evento, visto que todos os participantes, independente da

classificacdo alcancada no concurso, ganhavam prémios. (Figura 89)

*% A Estacdo da Lapa, maior terminal rodoviério de Salvador, foi inaugurada em 1982 sob o nome oficial de
Estacdo de Transbordo Clériston Andrade, em homenagem ao politico falecido em plena campanha ao Governo
do Estado da Bahia. Em 29 de marco de 2016 a Estacéo foi reinaugurada apds um processo de revitalizagdo que
culminou com a retirada de vendedores ambulantes ndo cadastrados e, consequentemente, a proibi¢do dos
Cafezinhos em comercializar seus produtos.

** Prédio Histérico tombado pelo Instituto do Patriménio Histérico e Artistico Nacional - IPHAN, construido no
inicio do século XX para abrigar o Centro de Abastecimento e a Casa da Alfandega. Ap6s um grande incéndio
em 1969 que destruiu toda a estrutura arquitetdnica, foi reconstruido e reinaugurado em 1971 para abrigar um
mercado de artesanato, tornando-se uma referéncia da cultura local e um dos cartfes-postais de Salvador.
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Figura 89 — Lista de Doag¢do com a quantidade de produtos e seus respectivos doadores

LISTA DE DOACOES

~
N

1

A |
1! :
' Garrafas TEMICAS ..........oooooeeerrrssseeeerrrsnne 06 [
1} Sacolas de Palna ..........cowcrernseisrisinn 15 |
i Sacos de PIASHICO .....cocvvveeeeeireicee e 50 |
1+ Transportes I
1] Latas de Leite ..o 52 X
11 Kil0S d8 AGUCAT ... 40
L1 Kilos de Café ..o 10
11 Kilosde Café ... 30
|1 Garrafas TErMICas ........o.ovvvvevveeeieresirerieenion, 03
' Garrafas TEMICas ..cccccocvvvrvrrsvsscsivisnnnnensss 01
11 COpOS d& PIASHICO ....ovvervrierrrie s 200
|1 Garrafas TEMMICAS .....c.vveveeeeecee e 03 !
! | COpOS de PIASHICO ....ovverieee i 2500 |
! ! Impressédo de Panfleto ..........ccccovevevcciciciennn, 500
1! !

Fonte: Acervo Pessoal de Dimitri Ganzelevitch

O segundo concurso foi decisivo para a consolidagdo do evento e para a promogéo de
uma responsabilidade social. Naquele momento foram problematizadas questdes importantes
sobre o contexto da época com o objetivo de promover conscientizacdo, esclarecimentos e
respeito a diversidade.

Nos anos 80 e inicio dos 90 o mundo experenciou o inicio do terror provocado pela
Acquired Immunodeficiency Syndrome — AIDS. As poucas informacdes sobre a origem do
virus, 0 modo de contégio e os grupos de riscos produziram uma doenca sobre a doenca, 0
preconceito irracional. Segundo a Organizacdo Mundial de Saiude — OMS, em 1990, havia
uma estimativa de 1 milhdo de pessoas no mundo infectadas pelo Human Immunodeficiency
Virus — HIV. Nesse mesmo ano o Brasil chorava a perda de um idolo do Rock, o cantor
Cazuza, vitima do HIV. Diante dessa realidade, a organizacdo do evento convidou o professor
Luiz Mott, entdo Presidente do Grupo Gay da Bahia - GGB, que além de participar como
jurado também levantou a bandeira da protecéo e prevencdo contra a AIDS (Figura 90). Em
uma carta de agradecimento a Luiz Mott pela participacdo no concurso, o presidente da
Associacdo Viva Salvador enfatiza a importancia da acdo que foi realizada.

Agradego também sua participacdo no evento, tanto como membro do jury,
quanto na sua campanha para prevencdo da AIDS. Vocé e o0 GGB fazem o
trabalho extremamente importante que a sociedade deveria destacar.
Infelizmente falta ainda muita educacédo para a sociedade perder certos tabus
e aceitar a pluralidade de comportamento. (GANZELEVITCH, 1990)
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Figura 90 — Professor Luiz Mott segurando faixa da campanha de protec¢éo contra a AIDS, 1990

Fonte: Acervo Pessoal de Dimitri Ganzelevitch

Além do professor Luiz Mott, o juri do segundo concurso também foi representado por
outros membros atuantes no cenario cultural e intelectual da cidade. Participaram 0s
teatrélogos Jacques de Beauvoir e Normalice de Souza, os artistas plasticos Chico Liberato e
Murilo Ribeiro, a entdo Secretaria de A¢do Social da Prefeitura, Maria del Carmen Sanches, o
jornalista Valdemir Santana, o entdo diretor da Alianca Francesa, Jean-Marc Bonneande e
dois convidados escolhidos na plateia (Figura 91). Outros nomes como o professor Cid
Teixeira, o ex-ministro da Cultura Juca Ferreira, o professor Francisco Senna, a professora
Consuelo Pondé de Senna e a atriz global Regina Casé também compuseram o jari de outras
edicdes do concurso.

Em todos os concursos, a escolha dos jurados figurava uma selecdo onde se
privilegiava a participacdo de formadores de opinido, mas acima de tudo havia a
intencionalidade para uma convergéncia do dialogo entre “olhares interdisciplinares” que
pudessem valorar os Vendedores de Cafezinho e suas criacdes a partir de diversas analises.

Eu fazia um jari geralmente muito grande. Eu fazia questdo que todos 0s
elementos da sociedade ficassem nessa proposta. Entdo tinha sociélogo,
antropdlogo, museologo, fotografo, jornalista, artista plastico, mausico,
turistas. Turistas desde o primeiro eu tive essa ideia e chamava também
alguém do pablico. Isso é uma forma realmente de integracdo cultural.
(GANZELEVITCH, 2018)
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Figura 91 — Jurados do 2° Concurso de Guias e Carrinhos de Cafezinhos mais bonitos, 1990

Fonte: Acervo Pessoal de Dimitri Ganzelevitch

Ainda sobre a presenca de personalidades e de formadores de opinido na composicao
do jari dos concursos, a terceira edicdo que fora realizada no dia 20 de agosto de 1991,
também na Estacdo da Lapa, contou com a participacdo do ilustre Jodozinho Trinta que
presidiu a comissao avaliadora (Figura 92). A presenca do carnavalesco carioca foi noticiada
em algumas matérias jornalisticas produzidas para a divulgacédo do evento.

[...] para a comissdo julgadora formada por diversas personalidades,
dentre elas, o carnavalesco carioca Jodozinho Trinta, que estd na
cidade participando do Congresso da ABAV. Para ele, que desenvolve
um trabalho com meninos de rua no Rio de Janeiro (Flor do Amanhd),
onde eles aprendem a produzir todo o material de carnaval, “¢ muito
importante que sejam realizadas essas atividades com os menores”.
Ele prometeu o prémio de uma passagem de ida e volta para todos 0s
participantes do concurso. (A TARDE, 1991)

N&o foram localizados registros sobre a disponibilizagdo da premiacdo ofertada por
Jodozinho Trinta aos participantes. De qualquer forma o evento foi se fortalecendo e se
popularizando a cada edicdo subsequente, mas vale ressaltar que 0s primeiros concursos,
mesmo com a presenca de pessoas renomadas, foram realizados com poucos apoiadores e
patrocinadores. Um exemplo marcante foi a negativa do Café Cravo em apoiar um evento

onde enaltecia uma atividade considerada marginal. Essa justificativa deixou Dimitri
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Ganzelevitch indignado, utilizando-se da impressa no momento da cobertura do evento para
denunciar e promover uma ac¢ao de boicote & empresa produtora do café.

O presidente da associa¢do promotora do concurso chamou a atencéo
dos presentes, principalmente dos vendedores de cafezinho para “uma
atitude incompreensivel” dos responsaveis pela fabrica do café Cravo
que ndo quiseram apoiar o0 concurso sob a alegacdo de que “vender
cafezinho na rua ¢ uma atividade marginal”. Ele recomendou o
boicote dos vendedore aquela marca. (A TARDE, 1991)

Figura 92 — Jodozinho Trinta anunciando os vencedores do 3° Concurso, 1991

Fotografa: Rejane Carneiro | Fonte: Jornal A Tarde

Mesmo diante de inimeros obstaculos a cultura popular ndo se fragiliza. As praticas
sociais criam as condicdes necessarias para a sua manutencao, continuidade e transformacdes
sem que haja o crivo e intervencBes legitimadoras da ideologia dos dominadores ou dos
setores hegemdnicos. Evidentemente que muitas negativas alicer¢adas pelo preconceito foram
cedendo espago para 0 reconhecimento e a importancia de uma acéo social onde visibilizou
pessoas que, incontestavelmente, integram a cultura local.

E ndo tardou para que esse fendmeno despertasse a curiosidade e o olhar cientifico. O
4° Concurso, realizado em 15 de setembro de 1992, contou com o patrocinio da Universidade

de Bielefeldi, na Alemanha. Naquele momento a Universidade havia enviado dois sociélogos
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mestrandos para Salvador, através do programa ASA>?, com o intuito de pesquisar a economia
informal. O soci6logo Haje Schutt participou do projeto intitulado “Cafezinho” que
objetivava a realizacdo de um estudo sobre as condic¢des de vida e de trabalho dos vendedores
de cafezinho, além da organizacéo do 4° Concurso.

Um dos pesquisadores Haje Schutt, 26 anos, explicou que ndo existe nada
parecido na Alemanha, com relacdo a esse tipo de profissdo, e estima que
50% da populagdo da cidade trabalhem informalmente. Ele calcula que
existam em Salvador de 200 a 300 vendedores de cafezinho e ressalta que
fica impressionado com a forma com que eles conseguem sobreviver através
da atividade. Schutt constatou que os vendedores trabalham em média 10
horas por dia, entre seis e sete dias por semana, para ganharem cerca de Cr$
30 mil diariamente. (CORREIO, 1992)

A popularidade do evento passou a integrar cada vez mais o contexto cultural da
cidade. A 5?2 edicdo, realizada no dia 9 de novembro de 1993, contou com o apoio de 6rgaos
municipais como a Fundacdo Gregério de Matos e a EMTURSA e da empresa produtora do
Café Rio Branco que doou 100kg de cafe. Em oficio datado de 4 de novembro de 1993
encaminhado ao jornalista baiano Jorge Calmon®, entdo presidente do Jornal A Tarde,
Dimitri Ganzelevitch relata um pouco da trajetéria do evento, objetivando sensibiliza-lo para

obter um maior apoio da imprensa.

O evento visa valorizar e prestigiar o vendedor de cafezinho, mini-
empresario que, com significativa originalidade e criatividade, busca a
conquista da sobrevivéncia com honestidade, labor e empenho. A tipicidade
e peculiaridade dos carrinhos de café é soteropolitana. [...] Com este quinto
evento o concurso de carros de cafezinho firma-se como uma tradi¢do no
calendario das expressdes culturais populares da Bahia, mobilizando
inclusive os setores culturais e intelectuais de nossa sociedade. O papel das
midias ¢, portanto, fundamental. Para tanto, contamos com a sua
participacdo na divulgagdo e documentacéo radio-televisiva do evento a fim
de mobilizarmos um maior nimero de participantes, de publico e também
podermos contar com mais patrocinadores para 0 6° concurso.
(GANZELEVITCH, 1993)

% O programa ASA — programa de estudos e trabalho na Africa, Asia e América Latina — é um programa de
bolsas, nascido de uma iniciativa de estudantes no ano de 1960. Em cada ano, participam cerca de 135 estudantes
alemaes, incluidos graduados, assim como estudantes de paises da Africa, Asia e América Latina que realizam os
seus estudos em universidades aleméds. Os bolsistas fazem viagens de estudos por um prazo de trés meses a
paises dos trés continentes.

*®Foi bacharel em Direito e exerceu vérios cargos de natureza cultural, educacional e politica. Diretor-geral do
Departamento Estadual de Imprensa e Propaganda (na época da 22 Grande Guerra). Secretario do Interior e
Justica, ministro do Tribunal de Contas do Estado da Bahia. No magistério, foi professor titular de Histéria da
Universidade Federal da Bahia e foi professor emérito da UFBA. No jornalismo, ascendeu de reporter de A
Tarde a redator-chefe e diretor do jornal, do qual € a principal figura. Também foi presidente da Associagdo
Baiana de Imprensa. Jorge Calmon faleceu no dia 18 de dezembro de 2006. (Fonte: Instituo Geogréfico e
Histérico Brasileiro)
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O concurso que valorizava e prestigiava os Cafezinhos também proporcionou o
encontro e a soma de for¢as de outros sujeitos que também ja haviam despertados seus olhares
para esses Vendedores. A nona edicdo (Figura 93), realizada no dia 29 de janeiro de 1999,
contou com a iniciativa do artista e designer Alberto Pitta que ja desenvolvia algumas acdes
voltadas para a valorizagdo social dos vendedores e da estética dos seus instrumentos de

trabalho.

Figura 93 — Panfleto de divulgacdo do nono concurso (frente e verso)

Fonte: Acervo Pessoal de Dimitri Ganzelevitch

A retomada do Concurso, em parceria com Dimitri, foi um pensamento que Alberto
Pitta passou a nitrir ap6s uma conversa com Juca Ferreira, no final da década de 90.

O Juca Ferreira que depois foi Ministro me chamou a atengao: ‘Pitta, tem um
cara ai que faz concurso de Carrinho de Cafezinho, eu acho uma coisa
importante, vocé gosta e ja faz algum tempo que ndo acontece’. Entdo o que
foi que eu fiz: fundando o Cortejo Afro, buscando patrocinio para o Cortejo
Afro eu tive a ideia de ir ao café América buscar patrocinio pra fazer o
carnaval e a0 mesmo tempo retomar o concurso. Mas eu ndo quis retomar o
concurso sem comunicar e convidar sem ter a participagdo de Dimitri
Ganzelevitch porque ele foi o cara que teve esse saque. Entdo eu procurei
Dimitri e fui muito bem recebido na casa dele no Santo Anténio e disse que
tinha condi¢BGes de retomar o concurso. Entdo fiz o contato com o café
América, que hoje ndo existe mais, mas que era o café da Bahia. Ao mesmo
tempo eu fiz contato com a Aladin, uma fabrica de garrafas térmicas que
também patrocinou. Comecei a contatar os vendedores e retomar com
Dimitri, ali comigo, porque eu também tinha o interesse que depois do
concurso eles pudessem participar do carnaval do Cortejo Afro e isso
aconteceu. Depois do Concurso nés fomos para a Avenida. Entdo, em 1999,
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nds conseguimos realizar esse concurso com patrocinio do Café América, da
Aladin e uma participacdo de dezenas de vendedores de café. (PITTA, 2018)

Alberto Pitta também idealizou o projeto “Casa dos Vendedores de Cafezinho”, uma
acdo social que visava a criacdo de um espaco estratégico que pudesse oferecer uma estrutura
fisicamente de apoio aos vendedores. Infelizmente esse lugar ndo saiu do mundo das ideias.

[...] um lugar para descansar, um lugar para talvez refazer o seu café,
reabastecer e voltar para a rua e um espaco também de conversa, de
percepcao da visdo de cada um sobre as coisas e do préprio trabalho e do dia
a dia, porque cada vendedor tem obviamente a sua histéria e muitas delas
estdo ligadas as cores do [carrinho de] café. (PITTA, 2018)

A retomada do concurso propiciou também um incentivo para outros olhares e novas
linguagens. Ainda no ano de 1999 o cineasta Joel de Almeida®’ iniciou a producdo de um
videodocumentario intitulado ‘“Preto no Branco”, através da produtora Araga Azul, com
direcdo de arte assinada por Alberto Pitta. O documentario com duragdo de 25 minutos revela
historias de vida e do cotidiano de alguns vendedores de cafezinho e registra depoimentos de
pessoas a respeito da presenca dos vendedores de cafezinho na cidade e a forma diferenciada
de vender a bebida utilizando carrinhos com formatos de trio e caminhdes. O video ganhou
menc¢do honrosa no Quarto Cine-video de Curitiba e melhor videodocumentario e melhor
video nacional no 23° Festival Guarnicé de Cinema do Maranh&o®.

O video teve custo aproximado de R$ 15 mil e é resultado de uma ideia que
Almeida teve ha trés anos. ‘O cafezinho vendido na rua ¢ uma marca de
Salvador, especialmente nesses carrinhos coloridissimos que sdo vistos na
Estacdo da Lapa, Centro Historico, Piedade, Estacdo Nova Esperanca e
Comércio’, comenta o diretor citando as principais locacBes do
documentario. ‘Achei importante enfocar o universo desses vendedores tio
alegres, especialmente depois que descobri que hd 11 anos se realiza um
concurso para se escolher o carrinho mais bonito’. (CORREIO DA BAHIA,
2000)

Preto no Branco teve sua exibicdo de estreia no dia 25 de fevereiro de 2000, no
Terreiro de Jesus, praca de relevancia historico-cultural localizada no Centro Historico de
Salvador. No ano seguinte o documentario compds a programacdo da 102 edicdo do Concurso,
realizada no dia 30 de novembro de 2001, que abordou o tema “CAFE DA PAZ”, uma

proposta para a reflexdo sobre a ndo violéncia. (Figura 94)

" Historiador e cineasta, considerado como um dos principais documentarista da Bahia.
%8 Festival promovido pela Universidade do Maranhdo (UFMA), reconhecido como um dos mais tradicionais
eventos de incentivo a produgdo cinematografica local, nacional e internacional.
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Figura 94 — Panfleto de divulgacdo do Concurso

Fonte: Acervo Pessoal de Dimitri Ganzelevitch

Essa edicdo contou também com a participacdo da banda da Policia Militar da Babhia,
abrindo o desfile em prol da Paz onde percorreu um circuito do Mercado Modelo até a
Associacdo Comercial da Bahia, retornando em seguida ao ponto de origem. (Figuras 95 e 96)

Figura 95 — Banda da Policia Militar na passeata Figura 96 — Cafezinhos na passeata “Café da
“Café da Paz”, 2001 Paz”, 2001

Fonte: Acervo Pessoal de Dimitri Ganzelevitch Fonte: Acervo Pessoal de Dimitri Ganzelevitch

O concurso também proporcionou destaque para alguns Cafezinhos que aproveitaram
0 momento para expandir e divulgar sua criagdo para além das delimitacdes geogréficas de
Salvador. Paulo Cezar de Jesus (Figura 97), certamente, foi o Cafezinho que mais se destacou

por sua criatividade e, consequentemente, pela quantidade de vitrias. Tornou-se
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pentacampedo dos Concursos de Guias e Carros de Cafezinho, condigdo apropriada para se
auto intitular “Paulo Cafezinho, o Campedo dos Concursos de Carrinho”. Infelizmente,

durante o processo da pesquisa, ndo localizamos Paulo de Jesus atuando no Centro da Cidade.

Figura 97 - Paulo de Jesus, Cafezinho e “construtor” de carrinhos de café com o seu carro “Bola”.

Fonte: Living Design

Paulo de Jesus ultrapassou os limites de Salvador com a sua arte. Convidado por
instituicbes representativas da memdria, levou algumas de suas criacdes para exibi¢cdo no
Museu Afro Brasil, em 2012, na exposi¢do temporaria intitulada “4 Artistas Espontaneos:
Aurelino, Nino, Paulo de Jesus e Manuel Graciano” e, em 2013, para o Pavilhdo das Culturas
Brasileiras, compondo a exposi¢do “Design da Periferia”, ambas na cidade de S&o Paulo
(Figura 98). Essa projecao criou novas oportunidades carrinhos construidos por Paulo
figurassem o filme “O Pai, O” e fossem adquiridos posteriormente pelo curador e diretor do
Museu Afro Brasil Emanoel Aradjo que os resignificou a uma condi¢cdo de objetos

museoldgicos.

Pode parecer estranho, mas vender carrinho de café transformou-se num
grande negécio. Que o diga Paulo Cesar de Jesus, 39, que j& vendeu
carrinhos para o Museu Afro Brasil e para um turista estrangeiro, ambos por
R$ 2.000, e alugou outro para as filmagens de "O Pai, O", longa-metragem
de Monique Gardemberg totalmente rodado nas ruas do centro historico de
Salvador. (VELLOSO, 2007)
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Figura 98 — Captura de trecho do video produzido para a exposigdo “Design da Periferia”, 2013

Paulo Cézar de Jesus \

Fonte: Exposicdo Design da Periferia

O concurso teve sua 132 e Gltima edicéo realizada em 19 de dezembro de 2007, apos
situacOes de constrangimento e poucos recursos. Trés meses antes, Dimitri Ganzelevitch torna
publico, através de uma carta aberta, a sua indignacao diante da perseguicdo dos Cafezinhos
pela gestdo do prefeito Jodo Henrique Carneiro®™. Em um trecho da carta intitulada
“Continuam perseguindo os Vendedores de Cafezinho”, ele diz:

A nivel municipal, temos encontrado confortavel respaldo da Fundacdo
Gregério de Matos que muito tem ajudado com apoio financeiro e
divulgacdo. Mas parece que na prefeitura, a mdo esquerda ignora o que a
mao direita faz. Os fiscais da SESP continuam azucrinando os vendedores
ambulantes de café. Ultimamente, varios carrinhos foram apreendidos por
mais de duas semanas sob o pretexto da obrigatoriedade de pagar taxas e
impostos. Os trabalhadores foram ameagados por uma multa de R$ 300,00, o
que representa a venda de mil e duzentos cafés! Nao é escandaloso esse
abuso de poder? Entre outras exigéncias descabidas, os vendedores estdo
proibidos de ficar parados. Ambulantes sdo? Entdo terdo que andar sem
parar oito ou dez horas seguidas, qualquer que seja a idade ou deficiéncia
fisica!

Em novembro do mesmo ano, desacreditado na capacidade de renovacdo do apoio da

Prefeitura através da Fundacdo Gregdrio de Matos, um novo manifesto com objetivo de

% Jodo Henrique Carneiro foi eleito prefeito de Salvador em 2004 sob o slogan “Prefeitura de Participacio
Popular”. Em 2008 se reelege, mesmo com baixa popularidade, deixando o cargo do executivo municipal com
um alto indice de rejeicdo, ocupando a posicdo de terceiro pior prefeito do pais em ranking dos prefeitos
elaborado pelo Ibope. “Jodo Henrique foi avaliado como ruim ou péssimo por 67% dos soteropolitanos e étimo
ou bom por somente 8% da populagdo da capital baiana”, aponta matéria de jornal. (CORREIO DA BAHIA,
2012)
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informar o cancelamento do concurso foi veiculado para os vendedores de cafezinho e para a

sociedade soteropolitana.

Devo informar os vendedores e a sociedade baiana que apresentei orgamento
por carta protocolada em 24 de julho deste ano, recebendo resposta
entusiasta desde o inicio. S6 que com o passar do tempo e a auséncia de
resposta concreta deste 6rgao da prefeitura, fui obrigado a adiar o evento por
varias vezes, até ficar revoltado com tdo leviana atitude da prefeitura. Quero
deixar aqui bem claro que retiro parte da culpa da Fundacdo Gregério de
Matos, ciente da incompeténcia da atual gestdo municipal, mas protesto, sim
pela total falta de vontade de comunicacao deste 6rgdo que deveria apoiar as
participacbes culturais, quando vindas de iniciativas da sociedade [...].
Torna-se evidente a impossibilidade de organizar o concurso este ano.
Também ele ndo sera realizado em 2008, pois ndo quero de forma alguma
servir de trampolim a tdo incoerente administracdo. (GANZELEVITCH,
2007)

Mesmo diante dos obstaculos que poderiam inviabilizar o concurso, Dimitri executa-o

e consagra-o em rede nacional ao permitir que o evento fosse tema de um quadro chamado

“Me Leva Brasil” do programa Fantéstico, comandado pelo reporter Mauricio Kubrusly e

exibido na Rede Globo de Televisdo. A cobertura desse mesmo concurso também alcancgou

projecdo internacional

através de um programa de uma rede de TV japonesa. O site UOL

também enviou o reporter Tales Velloso para uma matéria sobre o concurso (Figuras 99 e

100). Velloso (2007) entrevista Dimitri que enfatiza a importancia do concurso para 0S

Vendedores de Cafezinho e sinaliza as dificuldades enfrentadas para realizar o evento.

Figura 99 - 13° Concurso de Carrinhos de Café Figura 100 - Benedito Vieira, vencedor

Fonte: Site UOL Viagens

O concurso ajudou a mudar a percepcao que os proprios vendedores tém de
seu instrumento de trabalho. Hoje eles sdo vistos como obras de arte e
vendidos como tal [...]. Ndo gasto menos de R$ 7.000 para organizar esse
concurso. E, mesmo quando tenho apoio, acabo tirando do proprio bolso.
Existe uma total aculturagcdo do empresariado baiano.
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Fonte: Site UOL Viagens
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Infelizmente a descontinuidade do concurso se tornou realidade (Figura 101).
Entretanto permanece o contributo para o processo de construcdo historica da atividade do
Vendedor Ambulante de Cafezinho nas ruas de Salvador. Sdo praticamente onze anos desde a
ultima edicdo e esses registros ainda permanecem vividos nas lembrangas dos Cafezinhos.
Todos os vendedores que concederam as entrevistas para compor um dos instrumentos
metodoldgicos da nossa investigacdo, afirmaram ter conhecimento sobre a existéncia do
evento, mesmo aqueles que nunca participaram. Ficou evidente o desejo de muitos pelo
retorno desse espetaculo que os colocaram na condi¢do de protagonistas, chegando ao ponto
de confundir o objetivo da nossa pesquisa com a possibilidade de uma nova edi¢do do

Concurso de Guias e Carrinhos de Cafezinho.

Figura 101 — Projeto de Arte para estampar as camisas do 14° Concurso que ndo se realizou

Fonte: Acervo Pessoal de Dimitri Ganzelevitch

O concurso cumpriu um papel social incontestavel. Evidenciou pessoas situadas a
margem dos olhares menos sensiveis. Contribuiu para a iniciativa de empresas em assumir
uma responsabilidade social. Denunciou empresarios que manifestaram seus preconceitos.
Questionou as ac¢bes de uma politica coercitiva e pouco inclusiva. Informou sobre fatos
relevantes presentes no cotidiano da sociedade. Estimulou o processo criativo e artistico.
Congregou diversos olhares sob o pretexto de converter uma atividade informal em uma
expressao cultural popular representativa de uma cidade voltada para a rua. Revelou o talento
de muitos Cafezinhos, projetando-os através dos holofotes da midia local, nacional e
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internacional. Enfim, influenciou e ampliou as possibilidades para novos olhares, valores,

resignificacOes e apropriacoes.

4.2 IDENTIFICANDO VALORES DE UM PATRIMONIO ADJETIVADO

Evidentemente os carrinhos de café estdo impregnados de valores que lhes sdo
atribuidos. Sdo valores de um patrimdnio adjetivado, provocadores de experiéncias afetivas,
comunicando valores emocionais e estéticos, e experiéncias cognitivas, comunicando
conhecimento (MENSCH, 1990, p. 61). Chagas (1994, p. 33) também considera que o
“cognitivo, o afetivo e o sensorial sdo experiéncias possiveis na relacdo homem-bem
cultural”, capazes de mediar narrativas direcionadas para o prazer, lazer, entretenimento,
informacdo e conhecimento.

Diante desse contexto trataremos a defini¢do de valor outorgado aos carrinhos de café
ndo como “propriedade dos objetos em si, mas propriedade adquirida gracas a sua relacédo
com o homem como ser social” (VAZQUEZ, 2014, p. 141). Os valores artisticos e estéticos
sdo, em geral, os mais evidentes, explorados e enaltecidos pela perspectiva da arte e design
popular. Para o blogueiro Silva (2014), os carrinhos de café, além de sua importancia
funcional no cotidiano das pessoas também revelam o talento de muitos artesdos que o
produzem ou o confeccionam com bastante criatividade e com uma estética peculiar a partir
de cores vibrantes e diversos assessorios. (Figura 102 e 103)

Quem ¢é baiano sabe que os carrinhos de café ja fazem parte do cenério
urbano de Salvador e sem eles o dia a dia da populacdo ndo seria mais o
mesmo. Sdo centenas de ambulantes espalhados pelas ruas que apresentam
maior fluxo de pessoas, como no centro. Além de estarem abastecidos com
um cafezinho sempre quente, eles carregam muita criatividade. Os
proprietarios dos carrinhos além de ambulantes podem ser chamados
também de artistas, pois criatividade € o que ndo falta na decoracéo de seus
“possantes”.

Figura 102 — Carrinho de Cafezinho Figura 103 — Carrinho de Cafezinho

s

Fotografo: Dimitri Ganzelevitch Fonte: Internet
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Essa condigdo de “artistas” vendedores de cafezinho, nem sempre foi ou é valorizada e
reconhecida, principalmente quando a chancela para tal reconhecimento esta nas méaos das
camadas sociais dominantes que, na maioria das vezes, optam por invisibilizar os sujeitos que
a produzem.

Canclini (2015, p. 211), antropdlogo argentino contemporéaneo, evidencia que a agdo
do reconhecimento de bens culturais populares tem sua valorizacdo direcionada para 0s
artefatos ou manifestagdes, excluindo os sujeitos que geram e consomem. “Essa fascinagdo
pelos produtos, o descaso pelos processos e agentes sociais que 0s geram, pelos usos que 0s
modificam, leva a valorizar nos objetos mais sua repeticao que sua transformacao”.

A atribuicdo de valores relacionada aos objetos que alcangaram o status de patriménio
€ um tema, muitas vezes conflitante, mas essencial para o reconhecimento dos bens culturais.
Trata-se de um processo complexo onde coexistem motivagOes constituidas por relacbes que
envolvem poder, politica, ética, representatividade e, inevitavelmente, as questdes
economicas.

Quando pensamos em bens que ndo sdo contemplados com as exigéncias tradicionais
do patrimbnio essas questdes se tornam mais herméticas e na maioria das vezes invisibilizadas
pelos agentes institucionais. Para Fonseca (2005, p. 70) a propria ampliacdo da nocdo de
patriménio ndo escapa de uma conotacdo politica mesmo que disciplinarmente as Ciéncias
Sociais tenham proporcionado uma supervaloriza¢do sobre os conceitos de bem patrimonial e
bem cultural.

[...] a valoracdo desses tipos de bens com as exigéncias tradicionais do
patrimdénio, em termos de valor historico e de valor artistico, foram a
etnografia e a antropologia que, inicialmente, legitimaram sua
inclusdo nesse universo semantico, reforcando disciplinarmente o seu
valor cultural. (FONSECA, 2005, p. 70)

Portanto, o valor cultural precisa ser avaliado sob a perspectiva e 0 respeito a uma
diversidade que legitima as diversas manifestacfes e ndo apenas a formacdo de um lastro
cultural comum onde se resulta na representatividade de grupos hegemdnicos. Para Vazquez
(2014, p. 139) independente das diferentes formas de atribuir valor, seja pelo uso, por sua
propriedade fisica ou potencialidade de troca, o objeto somente é valioso quando de fato
estabelece uma relacdo com o homem social, satisfazendo de alguma maneira uma
necessidade humana.

A satisfacdo individual dos sujeitos seja ela de ordem material, espiritual ou simbdlica,

seguramente se apresenta como uma parcela significativa na construgdo do seu julgamento.



135

Entretanto, Véazquez (2014, p. 143) aponta que o0 processo de arbitramento ndo é
exclusivamente pessoal.

O individuo pertence a uma época e, como ser social, se insere sempre na
rede de relagbes de determinada sociedade; encontra-se igualmente imerso
numa dada cultura, da qual se nutre espiritualmente, e sua apreciacdo das
coisas ou dos juizos de valor se conformam com regras, critérios e valores
que ndo inventa ou descobre pessoalmente e que tem, portanto uma
significacéo social.

Pensando, portanto, na significacdo social dos Vendedores de Cafezinho e dos seus
equipamentos de trabalho, os carrinhos de café, apresentaremos os resultados obtidos através
de um questionario aplicado nas ruas de Salvador e no ambiente digital, cujo principal
objetivo foi constituir um processo de atribuicdo voluntaria de valores necessarios para a
constituicdo de um bem cultural.

[...] o importante & compreender que uma coisa ou objeto s se transforma
em bem cultural quando alguém (individuo ou coletividade) o DIZ e o
valoriza de um modo diferenciado. E preciso DIZER para que 0 bem cultural
se constitua como tal. Nesta vereda, se compreende o transito do bem
cultural pelo sertdo do arbitrio. A constituicdo do bem cultural passa através
de um processo de atribuicdo voluntaria de valores. (CHAGAS, 1994, p. 36)

As quatro perguntas inicias do questionario analisaram se 0 respondente estava
inserido ou detinha algum conhecimento sobre o universo pesquisado: os Vendedores de
Cafezinho e seus instrumentos de trabalho. A primeira pergunta questionou se o respondente
era um consumidor de café. Evidentemente que a condi¢do de ser um consumidor ou ndo da
bebida ndo implica sobre a capacidade informativa do inquirido a respeito da sua percepg¢éo
sobre os Cafezinhos de Salvador, no entanto, a condi¢do de “bebedor de café” o coloca imerso
em um héabito de consumo que pode ser praticado em diversos ambientes, inclusive nas ruas,
tornando-o um cliente em potencial e com possibilidades de juizo de valores constituido por
uma coletividade. Dos 231 respondentes, apenas 44 afirmaram ndo consumir café. A segunda
pergunta questionou se o inquirido ja havia visualizado Vendedores de Cafezinho com
carrinhos ou guias de mao circulando nas ruas de Salvador. Foram 229 respostas afirmativas,
ou seja, 99% dos respondentes sabiam da existéncia dos Cafezinhos.

A terceira pergunta teve o objetivo de “mapear” a presenca desses vendedores a partir
da vivéncia dos respondentes na cidade do Salvador e ampliar a sinalizacdo de areas ou
bairros que ndo foram contemplados pela delimitacdo geografica da pesquisa. Como ja

previsto, muitos apontaram o Centro da cidade, as principais feiras livres, as estacOes de
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transhordo e os bairros periféricos com a incidéncia de um comércio de rua mais vigoroso,
como Periperi, Paripe, Plataforma, Sdo Caetano, Fazenda Grande, Liberdade, etc..

O respondente BJSBM (#53) afirmou que em determinada época era muito comum
encontrar Cafezinhos na Pituba, um bairro considerado de classe média alta. ”Atualmente, s6
me lembro de vé-los pelo Centro Antigo da cidade. Antigamente via por toda a cidade. Morei
na Pituba e recordo que eram comuns nas portas dos bancos”. Outro respondente, TRXC
#27)**, também sinalizou no mapa da cidade a presenca dos Cafezinhos em bairros como
Liberdade, Curuzu e Pau da Lima, confirmando a nossa investida nessa regido durante os
roteiros livres da pesquisa. "No Centro de Salvador acredito que tenha um maior namero. Em
Itapud, principalmente a noite, e nas feiras livres geralmente pela manha, Sete Portas, Sdo
Joaquim. E vejo também em bairros mais populares como: Liberdade, Curuzu, Pau da Lima.”

Consideramos importante mensurar o nivel de relacdo dos respondentes com o0s
vendedores e seus equipamentos de trabalho. Entendemos que a condi¢do de consumidor
caracteriza uma relacdo especial de atendimento a uma necessidade e, portanto, o

estabelecimento de vinculos sociais importantes para o processo de atribuicdo de valores.

Os valores, em suma, ndo existem em si e por si independentemente dos
objetos reais — cujas propriedades objetivas se apresentam entdo como
propriedades valiosas (isto &, humanas, sociais) -, nem tampouco
independentemente da relacdo com o sujeito (homem social). Existem assim
objetivamente, isto €, com uma objetividade social. Os valores, por
conseguinte, existem unicamente em um mundo social; isto &, pelo homem e
para o homem. (VAZQUEZ, 2014, p. 147)

Evidentemente que a relacdo intrinseca entre 0 objeto e a necessidade humana
correspondeu a uma expectativa positiva dos diversos olhares sobre o oficio dos vendedores e
dos seus instrumentos de labor. Dos 231 inquiridos apenas 26% (59 pessoas) nunca
consumiram nenhum tipo de bebida ou produto comercializado pelos Vendedores de
Cafezinho. Os demais respondentes estabeleceram alguma relacdo mesmo que de forma

esporadica (Grafico 11).

% Uma das condicdes disponibilizadas aos inquiridos para a aplicacdo do questionario foi o sigilo da identidade,
portanto a citacdo faz referéncia as iniciais do nome BJSBM e ao cddigo do questionario #53. O respondente
participou da pesquisa através do questiondrio online, na plataforma Survio.
®" Uma das condicdes disponibilizadas aos inquiridos para a aplicacéo do questionario foi o sigilo da identidade,
portanto a citagdo faz referéncia as iniciais do nome TRXC e ao codigo do questionario #27. O respondente
participou da pesquisa através do questionario online, na plataforma Survio.
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Grafico 11 — Vocé consome ou ja consumiu alguma bebida (café, café com leite,
achocolatado ou cha) comercializada por esses vendedores?

1%-2
B Frequentemente
M As vezes
Raramente
M Nunca

24% - 57 3 .
M N3o se aplica

Fonte: Questionario aplicado no periodo de mar./2018 a abr./2018

Ainda no prelddio das indagacGes para se chegar as atribuicdes de valores aos
carrinhos de café e da percepcdo da atividade dos vendedores enquanto Patriménio Cultural
de Salvador questionamos se 0 processo inventivo dos carrinhos pode ser outorgado aos
soteropolitanos e se esses objetos sdo considerados como um bem cultural. Intencionalmente
buscamos trazer para a discussdo a nocdo da identidade coletiva marcada pela diferenca,
sustentada pela exclusdo e representada por meio de simbolos. (WOODWARD, 2014, p. 9)

Entendemos que a complexidade sobre essa nocao de identidade aplicada a um grupo
envolve a ideia de representacdo que, segundo Stuart Hall (2016, p. 31), “é uma parte
essencial do processo pelo qual os significados sdo produzidos e compartilnados entre os
membros de uma cultura”. Hall (2016, p. 31) corrobora também que esse € um processo que
esta distante de ser simples, pois “envolve o uso da linguagem, de signos e imagens que
significam ou representam objetos”.

Para Candau (2016, p. 25) o termo identidade deve ser empregado de maneira menos
restritiva através de um sentido voltado para semelhanga ou de similitude. “Se admitirmos
esse uso pouco rigoroso, metaforico, a identidade (cultural ou coletiva) é certamente uma
representacdo” (CANDAU, 2016, p. 25). A partir dessa analise e atraves das respostas onde
72% dos inquiridos acreditam que o carrinho de café é uma invencdo do soteropolitano e 81%
consideram que tais objetos sdo um patriménio cultural da cidade (Graficos 12 e 13),
inferimos que o equipamento de trabalho dos Vendedores de Cafezinho de Salvador se

configura como elemento de identidade representada de um grupo.
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Gréfico 12 - Vocé acredita que o carrinho de Grafico 13 — VVocé considera os carrinhos de café
café € uma invencdo do soteropolitano? como patrimoénio cultural da cidade?

16% - 37 11%-26

8%-18
ESIM = SIM
12% -
27 mNAO m NAO
PREFIRO NAO Prefirondo
OPINAR opinar

Fonte: Questionario aplicado no periodo de Fonte: Questionario aplicado no periodo de
mar./2018 a abr./2018 mar./2018 a abr./2018

A identificacdo do carrinho de café, pelo menos enquanto um simbolo de Salvador,
também tem sido corroborado por diversos meios, a exemplo da matéria jornalistica do site
Bocdo News, publicada no dia 13 de fevereiro de 2017, quando traz a seguinte manchete:
“Decoragdo do Camarote do Nana 2017 traduz baianidade®®”. A proposta do camarote Nana,
de acordo com a reportagem da Redacdo Bocdo News (2017), foi “traduzir nos minimos
detalhes o sentimento de baianidade para os folides. [...] utilizara de elementos icénicos da
nossa cultura [...] elementos como sombreiro, timbal, fubica e o carrinho de café [grifo
nosso] para decoragao do ambiente”.

Outro exemplo que atribui simbolicamente o carrinho de café como um elemento da
cultura soteropolitana e baiana é a sua contextualizacdo em um espago gastrondmico de
Salvador. O restaurante Dona Mariquita, inaugurado em 23 de novembro de 2006, apresenta
uma proposta conceitual de culinéria classificada como Cozinha Patrimonial, onde busca
“resgatar as comidas tipicas regionais servidas nas feiras livres da Bahia, comida de rua,
comida de raiz”. Para a proprietaria, Leila Carneiro, esse tipo de culindria exalta um
patrimdnio gastrondémico composto por influéncias étnicas, localidades, produtos, insumos e
modo de fazer tipicos da cultura alimentar do baiano. E nesse espaco, com uma decoragéo
rustica e regionalizada, que também circula o carrinho de café das ruas de Salvador, servindo

aos clientes o tradicional cafezinho apds o almocgo. (Figuras 104 e 105)

82 Segundo Nova e Fernandes (2014, p. 1), baianidade ¢ um conceito que “representa uma imagem da Bahia, dos
baianos e suas especificidades, adequando a busca da modernizacdo capitalista” sendo amplamente utilizada para
expressar 0 modo de vida dos que nascem em Salvador e Reconcavo da Bahia.
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Figura 104 - Carrinho de café para servir os Figura 105 - Carrinho de café como porta-
clientes. cardapio

Fonte: Site do Restaurante Dona Mariquita

Mais recentemente, a telenovela brasileira “Segundo Sol”®® escrita por Jodo Emanuel
Carneiro e produzida pela Rede Globo de Televiséo traz na sua abertura um vendedor de
cafezinho com um carrinho de café alegérico (Figuras 106 e 107). Independentemente das
questdes ideoldgicas da narrativa ficcional e da liberdade poética da obra, a trama evidencia
locais emblematicos da cidade do Salvador fazendo referéncias a elementos da cultura baiana
como a culinaria, a musica, monumentos, religiosidade, habitos do cotidiano, sotaque e
expressoes idiomaticas do lugar.

Através desse Qénero literario o processo de representacdo da identidade
soteropolitana é descrito e retratado por meio desses elementos culturais que tentam produzir
uma semelhanca do real ao mesmo tempo que evidencia as diferencas que sdo pertencentes a

esse local e a sua gente.

A representacdo inclui as praticas de significacdo e os sistemas simbdlicos
por meio dos quais os significados sdo produzidos, posicionado-nos como
sujeito. E por meio dos significados produzidos pelas representacdes que
damos sentido a nossa experiéncia e aquilo que somos [...]. A representacéo,
compreendida como um processo cultural, estabelece identidades individuais
e coletivas e os sistemas simbolicos nos quais ela se baseia fornecem
possiveis respostas as questfes: Quem eu sou? O que eu poderia ser? Quem
eu quero ser? (WOODWARD, 2014, p. 18)

8 A estreia da novela ocorreu em 14 de maio de 2018. A trama utiliza como cenrio principal a cidade do
Salvador e coloca em evidéncia elementos da cultura baiana. Toda a abertura da novela utilizou locagdes na
cidade. "A abertura foi toda feita em Salvador, em pontos da cidade: Candeal, Rio Vermelho, Unhdo. Manteve-
se 0 conceito da novela, de transformacdo, com intervengdes artisticas destacando a alegria e a cultura
efervescentes da cidade", explicou o diretor de arte Alexandre Romano. A cena do Carrinho de Café foi gravada
na Gamboa, na entrada da comunidade do Solar do Unh&o.
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Figura 106 — Carrinho de Café alegdrico da Figura 107 — Detalhe do Carrinho de Café
alegorico

Fonte: Internet Fonte: Internet

O Vendedor de Cafezinho de Salvador e o seu carrinho de café integram justamente
esse contexto de elementos distintivos e simbdlicos da cidade, comprovando e reafirmando o
nosso meétodo de investigacdo. Chegamos, portanto, ao ponto-chave onde consideramos
expressivo o processo de valoracéo cultural dos carrinhos de cafe.

Para tanto, utilizamos a definicdo de valoragéo cultural ou atribuicdo de valores como

la accion de identificar y determinar cuéles de todas las cualidades
historicas, artisticas, cientificas, estéticas o simbolicas, se asocian con dicho
objeto o manifestacion y, por tanto, lo hacen representativo de nuestra
cultura. (BASTIDAS; VARGAS, 2012, p. 24)

Bastidas e Vargas (2012, p. 25) sinalizam que a valoracdo de um bem cultural envolve
trés fatores essenciais: 0 objeto ou a manifestacdo; o0 sujeito ou o conjunto de pessoas; € 0
contexto, ou seja, o lugar onde se estabelece a relacdo entre 0 objeto e as pessoas. Apds a
identificacdo desses fatores, partimos para a selecao de alguns valores, visto que:

los valores o conjunto de valores que se pueden adjudicar a un bien cultural
son infinitos. Tanto el concepto de patrimonio cultural, como los valores
culturales, son una construccién social y varian de acuerdo con las politicas
y discusiones académicas nacionales, regionales e internacionales.
(BASTIDAS; VARGAS, 2012, p. 26)

Por se tratar, portanto, de uma construcdo social elegemos cinco valores que
consideramos relevantes para o contexto da nossa analise: Econdmico (valor de uso e troca);
Artistico (valor estético e criativo); Afetivo (valor que remete a boas lembrancas); Histérico
(pertinente para a meméria local); Cultural (representativo da identidade e da cultura popular

de Salvador).
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Para essa questdo de atribuicdo de valores foi permitido ao respondente indicar mais
de uma alternativa ou mesmo todas as opgdes, caso considerasse propicio para 0 objeto em
observacdo. O resultado demonstrou que o valor cultural representativo da identidade e da
cultura popular de Salvador obteve o maior nimero de indicagbes com 141 marcagfes. O
segundo valor mais indicado foi o artistico com 116 marcagdes. Na sequéncia o valor
econdmico com 111 e o valor histérico com 101 indicagdes. O valor afetivo foi 0 menos

sinalizado com apenas 60 atribuicdes. (Grafico 14)

Gréfico 14 - Quais desses valores vocé pode atribuir aos carrinhos de café que circulam nas ruas de
Salvador?

M Econbmico

M Historico
Cultural

B Artistico

W Afetivo

Fonte: Questionario aplicado no periodo de mar./2018 a abr./2018

Ap0s a atribuicdo de valor aos carrinhos de café, prosseguimos ainda no ambito da
valoracdo do objeto sob a outorga da adjetivacdo de patrimdnio cultural. Disponibilizamos a
informacao de que alguns carrinhos de café de Salvador haviam se tornado objetos de museu
ao integrar a Colecdo do Museu Afro Brasil na cidade de Séo Paulo e questionamos aos
inquiridos se portavam conhecimento sobre esse fato. O resultado apontou que 87% dos
respondentes desconhecia essa realidade, correspondendo a uma expectativa esperada. A
verdadeira intencdo com essa pergunta foi direcionar para outra questdo de maior relevancia
quando indagamos se a condigdo de estar no museu fazia dos carrinhos de café um objeto
importante da cultura popular de Salvador. O resultado apontou que 90% concordaram que

essa condicdo é valorativa, 4% ndo consideraram e 6% preferiram ndo opinar.



142

Esse resultado também atendeu a uma expectativa esperada, pois entendemos que
prevaleceu a concepgdo da instituicdo museu enquanto lugar de sacralizagdo do objeto
museoldgico.

O objeto-signo acrescido de qualificagdo museoldgica exprime a possessao
individual repassada a propriedade coletiva. Nessa passagem, a apropriacdo
se metamorfoseia em patrimoénio, a admiracao se volatiliza em veneracéo, o
contemporéneo recua a intemporalidade e o profano se configura em
sacralizagdo. (CASTRO, 2009, p. 81)

Aliado a essa nocdo de sacralizagdo apontamos que a escassez de tempo também
interferiu no processo de uma melhor reflexdo sobre o assunto. Outra condicdo que também
fragilizou o resultado da pergunta foi a condi¢do do inquirido desconhecer a contextualizagdo
ou o discurso expositivo do Museu Afro Brasil sobre os carrinhos de café.

Toda instituicio museal apresenta um determinado discurso sobre a
realidade. Este discurso, como é natural, ndo é natural e compde-se de som e
de siléncio, de cheio e de vazio, de presenca e de auséncia, de lembranca e
de esquecimento (CHAGAS, 2015, p. 32)

O discurso expositivo e o tratamento técnico dispensado as colecBes certamente sdo 0s
fios condutores que fardo daquele artefato um testemunho representativo de um grupo ou
nacao, transformando-o em objeto potencializado de novas significagdes e valores. Essa
capacidade da instituicdo museal é revelada por Mario Chagas (2015, p. 37) ao afirmar que
ndo existem possiveis verdades prontas e acabadas, mas leituras possiveis e historicamente
condicionadas, sendo sempre permitido estabelecer novas leituras. Essa questdo serd retomada
no momento em que analisaremos a ressignificacdo dos carrinhos de café no Museu Afro
Brasil.

Prosseguindo com as demais questes, direcionamos intencionalmente as quatro
perguntas finais para a valorizagcdo do humano. Perguntamos se o Vendedor de Cafezinho
pode ser considerado um elemento importante do cotidiano e no cenario de Salvador e se
esses profissionais devem ser valorizados pela populacdo e pela Prefeitura Municipal. O
resultado demonstrou que hd uma propensdo de reconhecimento e valor para com esses
homens e mulheres que desempenham o oficio de vender cafezinho ambulante nas ruas. Dos
231 inquiridos, 92% consideraram o(a) Vendedor(a) uma personagem marcante e tradicional
da cidade e 67% apontaram que eles devem ser mais valorizados pela populacdo e pela

Prefeitura Municipal de Salvador. (Gréficos 15 e 16)
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Gréfico 15 - Vocé considera o(a) vendedor(a) de Grafico 16 - O(A)S vendedore(a)s de cafezinho,

cafezinho um(a) personagem marcante e pela tradicdo que possuem, pelo servico prestado

tradicional, sendo um elemento importante do e pela criatividade em vender o produto, devem

cotidiano e no cenario urbano de Salvador? ser valorizado(a)s pela populagdo e pela
Prefeitura Municipal de Salvador?
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Fonte: Questionario aplicado no periodo de Fonte: Questionario aplicado no periodo de
mar./2018 a abr./2018 mar./2018 a abr./2018

Para finalizar a nossa pesquisa quantitativa buscamos como paréametro e inspiracéo
para as duas Ultimas perguntas o exemplo da atividade dos Vendedores de Cha Mate,
Limonada e Biscoito de Polvilho que foi declarada como Patriménio Cultural Carioca em 2 de
mar¢o de 2012 pelo Decreto Municipal n® 35.179, “CONSIDERANDO que o vendedor
ambulante destes produtos nas praias € um personagem marcante e tradicional e se tornou
referéncia nas praias cariocas, sendo elemento importante desta paisagem cultural”. (Figura
108)

Figura 108 — Vendedores de Cha Mate ao lado do entdo prefeito Eduardo Paes, comemorando o
Decreto que os declara Patriménio Cultural Carioca

P

Fotografo: Glaico Emrich | Fonte: Band Noticias
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Sendo assim, questionamos sobre 0 apoio a uma agdo que promovesse um estudo para
que oOrgdos oficiais responsdveis pela preservacdo do patrimdénio historico e artistico
declarassem a atividade dos Vendedores de Cafezinho com as guias de médo e o0s carrinhos
como Patrimoénio Cultural de Salvador e, por fim, mesmo sem a chancela do reconhecimento
oficial, se para o inquirido a atividade dos vendedores ja € um Patrimdnio Cultural de
Salvador. O resultado apontou positivamente a expectativa de 92% de adesdo para um
possivel apoio em acdo de Registro de Bens Culturais de natureza imaterial, sendo que 88%
dos respondentes, independentemente do reconhecimento oficial, ja consideram a atividade
dos Vendedores de Cafezinho com as guias de mio e os carrinhos um PATRIMONIO
CULTURAL DE SALVADOR.

Vale ressaltar que em 19 de abril de 2016, a Prefeitura Municipal de Salvador, através
do Decreto n® 27.179, regulamentou a Lei n® 8.550/2014 que institui normas de protecdo e
estimulo a preservacdo do Patrimdnio Cultural do Municipio de Salvador.

Art. 22. O Registro Especial do Patriménio Imaterial, pelo municipio de
Salvador, aplicado aos bens culturais de natureza imaterial, inclusive agqueles
comumente designados como eventos, passiveis de verificacdo no plano
material por suas préaticas, representacfes, expressdes, conhecimentos e
técnicas, modos de fazer e instrumentos, objetos, artefatos e lugares
associados, reger-se-a pela Lei 8.550, de 28 de Janeiro de 2014 e pelo
presente Regulamento. (SALVADOR, 2016)

Para que ocorra a instauracdo do processo de Registro Especial do Patriménio
Imaterial basta um pedido de 6rgaos e entidades pablicas da area cultural, da sociedade ou de
associacdo civil, ou de qualquer cidaddo. Apesar da notavel visibilidade alcancada por esse
artefato como um elemento emblematico da cidade do Salvador, ainda prevalece um
inexpressivo reconhecimento formal desses sujeitos e dos seus instrumentos de trabalho
enquanto um bem cultural, possivelmente, por estarem atrelado a condicdo de que a cultura
popular ainda ocupa uma posicao subalterna, sendo excluida do processo de formacéo de um
mercado de bens simbdlicos legitimos que sdo definidos por grupos hegeménicos.

Para Bourdieu (2007, p. 105) “o sistema de producao e circulagdo de bens simbdlicos
define-se como o sistema de relagdes objetivas entre diferentes instancias definidas pela
funcdo que cumprem na divisdo de trabalho de producéo, de reproducéo e de difusdo dos bens
simbolicos”. Bourdieu sinaliza uma divisdo dentro desse sistema de producédo e circulagéo,
onde prevalece de um lado o “campo de producao erudita” que produz bens culturais voltados
para outros produtores de bens culturais e dessa forma estabelece um dispositivo util de

protecdo das divisdes de classe e das hierarquias sociais. E do outro lado o “campo da
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industria cultural” que produz bens a um grande publico “que podem ser recrutados tanto nas
fragOes ndo-intelectuais das classes dominantes quanto nas demais classes sociais”.

Mesmo sem uma legitimidade institucionalizada por 6rgdos de protecdo ao patrimonio
0 processo de representacdo do carrinho de café e o reconhecimento da importancia da
atividade do Vendedor de Cafezinho estdo intrinsecamente associados a nocdo de
pertencimento a um lugar, sendo confirmada através do olhar e a da opinido daqueles que
estabelecem relacgdes diretas e indiretas com os tradicionais Cafezinhos de Salvador.

4.3 APROPRIACAO DOS CARRINHOS DE CAFE

Notadamente o carrinho de café é um produto iconico e a sua apropriagdo tem
promovido alguma visibilidade na relacdo entre o sujeito e 0 seu objeto através das narrativas
desenvolvidas, principalmente, pelos veiculos de comunicagéo.

A existéncia do objeto é, portanto, mensagem de um individuo a outro, do
coletivo, criador ou vendedor, ao particular. E portador de morfemas
reunidos em certa ordem, individualmente reconheciveis, combinaveis de
multiplas maneiras a partir de restricGes gerais: topologia, continuidade,
materialidade, oposicdo de cheio e de vazio, que aos poucos se decompdem
em restrigbes mais especificas, tais como as que conhece o0 engenheiro de
producdo, o designer, o analisador de desejos, etc. O objeto é, portanto,
comunicacao sob maltiplos titulos e s6 por falta de uma distancia suficiente
ndo foi assim levado em conta pelas ciéncias sociais tradicionais. (MOLES,
1972, p. 11)

Os carinhos de café, portanto, imbuidos dessa potencialidade de “objeto” foi
convenientemente apropriado por abordagens e olhares que se debrucaram sobre esse tema
através de programas televiso de entretenimento, do cinema, da literatura, de documentarios,
da musica, das artes plasticas, de exposicdes, do marketing e também por meio das midias
sociais.

O objeto reflete vivéncias e simbolismos que envolvem universos mentais,
em atribuicdes de sentidos caracterizados por fluxos imagéticos de diferentes
graus de subjetividade, desde simples experiéncias de “estar-no-mundo” até
a aura criada pelo préprio artefato, na sua condigdo de icone, na tarefa de
comunicar experiéncias culturais. (DOHMANN, p. 33, 2013)

A poténcia aurdtica dos carrinhos de café propiciou que duas producdes
cinematogréaficas de longa metragem, com forte apelo as referéncias culturais da cidade do
Salvador e do estilo de vida do baiano, incorporassem em suas narrativas personagens

caricatos alusivos aos Vendedores de Cafezinhos com os seus estimados carrinhos. No filme
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“Q Pai, 0", que alcangou sucesso e projeco nacional, o personagem Roque, interpretado pelo
ator Lazaro Ramos, é um artesdo que possui uma oficina de marcenaria onde fabrica carrinhos
de café. Em “Trampolim do Forte”, escrito e dirigido por Jodo Rodrigo Mattos®, o
personagem Mingo (Wesley Guimardes), um garoto rastafari de 14 anos, herda do pai a
profisséo de Vendedor de Cafezinho. (Figuras 109 e 110)

Figura 109 - Cena do filme O Pai, O Figura 110 - Mingo (Wesley Guimaraes)

-

Fonte: Internet Fonte: Site oficial do filme

O cinema tenta reproduzir o modus vivendi do soteropolitano e a musica produzida na
Bahia, na maioria das vezes, emana a sua esséncia. Entre tantas composicoes que enaltecem
0s baianos e a sua terra, a figura do Vendedor de Cafezinho ndo poderia passar despercebida.

Em 2010 o Grupo Viola de Doze®™ (Figura 111) lancou um CD com a musica de
trabalho “Mel6 do Cafezinho” em homenagem aos vendedores desse segmento. A
composicdo de Helon Neves, também vocalista do grupo, evidencia um pouco da rotina do

trabalho, do produto comercializado e de algumas areas de atuacdo na cidade.

MELO DO CAFEZINHO

Sou Vendedor de Cafezinho

Tem com leite, nescau e pretinho
Aproveita que ta quentinho

Tem com leite, Nescau e pretinho
Sou Vendedor de Cafezinho

% Cineasta e roteirista brasileiro. Trabalha ha mais de 20 anos em varios géneros de producdes audiovisuais
entre Brasil, Portugal, Espanha e Inglaterra. Fundou com outros sécios a DocDoma Filmes, produtora sediada
em Salvador. Escreveu e dirigiu Trampolim do Forte (2010), seu primeiro longa de ficcdo. Fonte: Site Historia
do Cinema Brasileiro

0 Grupo Viola de Doze surgiu no bairro do Pau Mitdo, em Salvador. Na formacéo, doze musicos e amigos
que j& tocavam juntos em rodas de samba decidiram montar uma banda com o objetivo de divulgar e fortalecer o
samba de raiz da Bahia. Tras esse nome Viola de Doze, ndo sé por ter 12 integrantes na sua composi¢ao, mas por
ter como principal instrumento a viola de doze cordas, pouco utilizado por grupos baianos.
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Acordo cedo numa boa
Dou um beijo na patroa
E saio pratrabalhar

Empurrando o meu carrinho, empurrando o meu carrinho
Com o meu radinho ligadinho, com o meu radinho ligadinho
\ou sempre na primeira, vou sempre na primeira

Na subida da ladeira

Cantando assim:

Tem com leite, nescau e pretinho
Aproveita que ta quentinho

Tem com leite, nescau e pretinho
Sou Vendedor de Cafezinho
Tem com leite, nescau e pretinho
Aproveita que ta quentinho

Tem com leite, nescau e pretinho
Sou Vendedor

E com muito amor

Que eu vou na Piedade, Baixa dos Sapateiros, Liberdade e Peld
E com muito amor

Na estacdo da Lapa s6 ndo vendo de graca

Sou homem trabalhador

Figura 111 — Grupo Viola de Doze no projeto “Tempero Musical”, 2018

NEMPERS
- JSICAL

Fotografo: Eduardo Froes | Fonte: Acervo Pessoal do Pesquisador
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Outro grupo musical baiano de repercussdo nacional, 0 Harmonia do Samba, também
se apropriou literalmente do carrinho de café®® para integrar o clipe da musica “Desce com a
Gente”, langado no dia 04 de novembro de 2016, nas midias sociais Facebook e YouTube. Na
musica o0 vocalista Xanddy canta: “Eu falei Marieta aumenta o som / Vou chamar o Seu Zé
que € sangue bom / O rapaz do café tem um gingado bom [...]”. Na composigdo do clipe o
“rapaz do café” de “gingado bom” ¢ interpretado pelo ator e humorista baiano Psiti Mota que
chega em um ponto de dnibus da cidade do Salvador com o seu carrinho de café em formato
de mini trio elétrico, com potente som, oferecendo o “menorzinho” aos integrantes da banda.
(Figuras 112 e 113)

A crescente apropriacdo, recriacdo e/ou adaptacdo de acbes, formas ou
situacBes das culturas populares pelas industrias da cultura — seja na musica,
cinema, redes de TV, publicidade e arte — reconfigura e, sob diferentes
formatos e manifestacbes, faz com que os produtos culturais
industrializados, muitas vezes, possuam algum aspecto e/ou marcas
populares e, assim, as proprias manifestacfes culturais também sejam
apropriadas pelos usuarios/consumidores, guardadas as proporcdes, como
nuances de um complexo mosaico integrado por diferentes modos de ser,
pensar e viver dos individuos. (GADINI, 2007, p. 57)

Figura 112 - Cena do Clipe “Desce com A Gente” Figura 113 - Cena do Clipe “Desce com A Gente”

Fonte: Canal oficial no YouTube da Banda Fonte: Canal oficial no YouTube da Banda
Harmonia do Samba Harmonia do Samba

Ainda no cenario musical, o cantor e compositor baiano Lucas Santtana utilizou
fotografia e desenhos de carrinhos de café para a elaboracdo grafica da capa do seu primeiro
CD, langado em 1999, intitulado “Eletro Ben Dod6. (Figuras 114 e 115)

% O carrinho de café utilizado no clipe da Banda Harmonia do Samba é de propriedade do Cafezinho Domingos
Evanio Pereira Muniz, entrevistado no dia 15 de janeiro de 2018. Seu Domingos relatou com orgulho que
acompanhou a gravacdo do clipe em todos os espagos da cidade onde foram realizadas as externas com o
carrinho de café.
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O disco dialoga com muitas coisas: dub, eletrdnica, percusséo, african pop,
Timbalada. H& a vontade de trazer novidade sonora. Nao soa parecido com
nada hoje em dia, tenho certeza disso. A intencdo é fazer historia, correr
riscos. [...] Eletro é esse mundo elétrico, eletronico. Dodd é em homenagem
a esse génio do trio elétrico, que pensava na amplificacdo do som muito
cedo, inventou a guitarra elétrica junto com Leo Fender sem ter
comunicagdo com ele. Ben é de o eletro ser bem Dodd, mas também é o
Jorge Ben, o lance de guitarras. (SANCHES apud SANTTANA, 2000)

Figura 114 — Contracapa do CD Eletro Bem Figura 115 — Encarte do CD Eletro Bem Dodd
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Fonte: Internet - https://page.auctions.yahoo.co. Fonte: Internet - https://page.auctions.yahoo.co.

jp/jp/auction/j472197630

jp/jp/auction/j472197630

O carrinho de café também figurou o clipe (Figura 116 e 117) do jingle de divulgacao

da Radio Bahia FM®, hit intitulado “O Bonde da Bahia” de autoria de Moisés Souto e

conhecido popularmente como “T6 ligado, t6 colado em vocé”.

Na versdo para televisdo do jingle, 0 modo de vida do publico-alvo €
capturado e transportado para o filme, gravado em diferentes bairros da
cidade com a participagdo no elenco de vendedores ambulantes de cafezinho,
picolé, 6culos e bronzeador, bem como o motorista de 6nibus, o pescador, 0
entregador de gelo e o agougueiro, representando o cotidiano dos seus
proprios personagens no desempenho das suas atividades profissionais, ao
lado de atores do Bando de Teatro Olodum e modelos. A divulgacdo do
jingle na emissora e na televisdo repete a forma padronizada favorecendo

a constituicdo de habitos, tonando o produto proximo e conhecido. Nesse
sentido, observa-se a intermediagdo da cultura popular - na apreensdo do
modo de vida do publico-alvo, com a cultura de massa - na aplicacdo desse
conhecimento e da técnica, do efeito e da formula para a producdo de um
produto de massa, para as massas. (FERNANDES, E., 2010, p. 10)

67 A Bahia FM pertence ao grupo Rede Bahia de Comunicacio e foi inaugurada em 31 de dezembro de 20086,
podendo ser ouvida no dial 88,7. Seu publico-alvo concentra-se nas classes socioecondmicas CDE, 0 que a
caracteriza como uma emissora de audiéncia popular. Sua programacao musical é composta na sua maioria por
sucessos populares nos géneros axé, pagode, romantico, sertanejo, forré e algumas inser¢des de musica
internacional, repetidamente veiculadas. (FERNANDES, E., 2010, p. 8)
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Diante desse contexto e da proposta de aproximacdo da rddio com as classes
populares, o personagem Vendedor de Cafezinho e o seu carrinho sonorizado integram uma
representacdo estetica do cotidiano da cidade, simbolizando uma expressdo da cultura
popular.

Figura 116 — Cena do Clipe “O Bonde da Bahia” Figura 117 — Cena do Clipe “O Bonde da Bahia”

Fonte: Internet Fonte: Internet

Essa apropriacdo crescente enaltece, principalmente, os valores artisticos e estéticos,
sob uma perspectiva da arte e do design popular. A apreenséo desses valores contribuiu para a
promocao e a participacdo dos carrinhos de café em exposicoes fora de Salvador, a exemplo
do Museu da Casa Brasileira (Design Popular da Bahia, 2004) e do Pavilhdo das Culturas

Brasileiras (Design das Periferias, 2013), ambas na cidade de Sdo Paulo. (Figuras 118 e 119)

A exposicdo Design Popular da Bahia trouxe objetos de uso cotidiano e
revelou o trabalho de artistas e inventores do povo, que usam a criatividade e
as tradigdes do Nordeste como meio para vencer o desafio da sobrevivéncia
e da exclusdo social. Estes “designers populares” sdo pescadores, lambe-
lambes, ambulantes e outros personagens do cotidiano de Salvador e do
interior do estado, que criam os mais diversos objetos utilitarios para facilitar
suas vidas ou para substituir produtos industrializados que estdo além de seu
poder aquisitivo. Na exposi¢do, os carrinhos de café, sorvete e pipoca,
lamparinas, churrasqueiras e fogareiros ganham status de obras de arte.
(GOUVEA, 2004)
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Figura 118 - Exposi¢do Design Popular Figura 119 - Exposicdo Design das Periferias, 2013
da Bahia, 2004

Fonte: Museu da Casa Brasileira Fonte: Pavilhdo das Culturas Brasileiras

Outras expressdes artisticas também revelaram e levaram esse sujeito e sua
inventividade para além dos limites geograficos da cidade do Salvador. O artista plastico
mineiro Telémago Uga, ap6s um periodo experienciando baianidade, produziu uma série de
doze telas que retratam o cotidiano dos vendedores de cafezinho, do fabrico do café na
residéncia a comercializacédo, socializagdo e interacdo com a cidade. (Figuras 120 e 121)

Figura 120 - Vendedor de Cafezinho

¥ ~

Figura 121 - Vendedores de cafezinho no Pel6

Fonte: Telémago Uga Fonte: Telémago Uga

Ainda sob a expressdo das artes plasticas, os carrinhos de café também se
transformaram em tema para as paletas, os tracos e a sensibilidade do artista baiano Theonillo
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Amorim Filho (Thed) que, através da sua arte pictdrica, tem ilustrado icones referenciais da
cultura e do patrimdnio baiano. A sua série de quadros intitulados “Carrinhos de Café”

corroboram os valores afetivos e de um patrimonio adjetivado. (Figuras 122 e 123)

Figura 122 - Carrinho de Café | Figura 123 - Carrinho de Café Il

Fonte: Theonillo Amorim Filho Fonte: Theonillo Amorim Filho

Os carrinhos de café também ndo passaram despercebidos das lentes fotograficas.
Certamente a captura da sua imagem por amadores, principalmente turistas, é algo recorrente
na rotina dos Vendedores de Cafezinho. Em 2010, a sexta edi¢cdo do Projeto A Gosto da
Fotografia®®, cujo tema central permeou as questdes da identidade e da meméria, produziu um
catalogo fruto das diversas exposicdes fotograficas. Uma das mostras selecionadas para essa
edicao foi “Olha ai o Peld” realizada por jovens moradores do Centro Historico, integrantes
da Oi Kabum! Escola de Arte e Tecnologia, que teve o objetivo de “trazer novos olhares e
recortes, esperando contribuir para revelar os tantos tesouros desconhecidos e as vezes
ignorados por boa parte da cidade” (GOUVEA, 2010, p. 88). Uma das fotos selecionadas para
compor esse catalogo foi justamente a de um carrinho de café estacionado na Praca da Se.
(Figura 124)

% Criado em 2004 pelo Instituto Casa da Photographia, 0 A GOSTO DA FOTOGRAFIA foi um importante
festival de fotografia do Brasil. O Festival ja trouxe grandes nomes da fotografia brasileira e internacional para a
Bahia. Em suas edi¢Bes, o Festival passou por trés fases determinantes: a primeira se deu na edi¢do inicial
realizada com recursos préprios, o evento foi 0 marco na proposta de projetos em Salvador. Em seguida, por dois
anos contamos com o apoio do BNB, para realizar uma edicdo que se estendeu por toda a Bahia. E por fim a
terceira fase onde firmamos além do apoio do Governo da Bahia, obtivemos a parceria com a PINACOTECA
DO ESTADO DE SAO PAULO. Vale salientar, que o Festival ¢ um dos tnicos encontros a ter calendario anual
no Brasil. Além disso, existe o fato do festival ter oficialmente a parceria com a PINACOTECA, cujo objetivo é
estabelecer um didlogo com os projetos expositivos e o acervo fotografico do museu, a partir das pesquisas feitas
por seu curador, o escritor DIOGENES MOURA, também curador do A Gosto da Fotografia. Fonte:
https://agostofestival.wordpress.com/
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Figura 124 — Fotografia da Exposi¢@o “Olha ai Pel6” do Projeto Agosto da

Fotografia
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4

Fotdgrafos: Jovens do Nucleo de Fotografia da Ol Kabum! Salvador

Por fim, a propaganda eleitoral também se apropriou da imagem do Vendedor de
Cafezinho e seu instrumento de trabalho. O trecho da Histéria em Quadrinho (HQ), elaborada
para compor material da campanha politica do candidato a vereador Marcelo Gavido nas
eleicbes municipais de 2016, mostra a figura do Vendedor de Cafezinho representando a
categoria dos trabalhadores informais, pessoas batalhadoras, inseridos no processo de
cidadania e de colaboracédo para o desenvolvimento de Salvador. (Figura 125)

Figura 125 — Presencga da figura do “Cafezinho” em material de campanha politica

GAVIAQ
5100

NESSE EU CONFIO!

Fonte: Comité de Campanha de Marcelo Gavido
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A apropriacdo dos carrinhos de café ou da sua tematizacéo revela a capacidade do
objeto em “dizer” sobre o seu possuidor bem como o0 contexto social no qual esta inserido.
Para o antrop6logo José Gongalves, 0s objetos enquanto integrantes de sistemas simbolicos
ou categorias culturais organizam e constitui a vida social.

[...] os objetos ndo apenas demarcam ou expressam tais posicdes e
identidades, mas na verdade, enquanto parte de um sistema de simbolos que
é condicdo da vida social, organizam ou constituem o modo pelo qual os
individuos e o0s grupos sociais experimentam subjetivamente suas
identidades e status. (GONCALVES, 2007, p. 21)

Entendemos, portanto, que os carrinhos de café desempenham uma extensdo dos
Vendedores de Cafezinho, configurando-se como um instrumento material da sua propria
existéncia. Compreendemos também que esse objeto ndo estd isento dos processos de
transformacéo inerentes as relacdes sociais, culturais e tecnolédgicas. Evidenciamos durante o
processo de pesquisa de campo que novos vendedores ambulantes de cafezinho, servindo-se
também de um processo de apropriacdo, adaptaram instrumentos de trabalho de producéo
industrial utilizados, normalmente, para a venda ambulante de mingaus, milho verde e outros

produtos alimenticios, para servi-los de equipamento auxiliar na venda do café. (Figura 126)

Figura 126 — Novos Carrinhos de Cafe, 2018
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Fotdgrafa: Ana Procopio | Fonte: Acervo Pessoal do Pesquisador
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Os olhares mais atentos perceberéo, mesmo que ainda manifestada de forma latente,
uma ruptura da tradicdo dos carrinhos alegoricos de café que circulam nas ruas de Salvador. A
transformagdo morfoldgica desse objeto sinaliza o dinamismo cultural que, aliado ao tempo,
revelara os impactos sobre o oficio dos Vendedores de Cafezinho. Mas se a transformagéo dos
carrinhos de café é um aspecto iminente, a ressignificacdo desses objetos ja configuram uma

realidade.

4.4 A RESSIGNIFICACAO DO CARRINHO DE CAFE

Em 2007 outras fronteiras sdo demarcadas e quatro carrinhos de café de Salvador
passam a integrar um novo universo de significagdes no Museu Afro Brasil. A ideia do poder
canibal atribuido aos museus por Donald Preziosi € manifestado nesse momento em que tais
artefatos sao retirados das ruas e “comido por um museu”.

Ndo podemos escapar aos museus, ja que o préprio mundo de nossa
modernidade &, nos aspectos mais profundos, um supremo “artefato"
museoldgico. Nao podemos simplesmente sair e ir embora, porque todas as
portas e janelas em museus sdo portas e janelas trompe-1’aeil, pintadas nas
paredes ao nosso redor (uma destas se chama "pds-modernidade”, outra
marxismo, outra semiologia, etc.). Evitar ser comido por um museu é
reconhecidamente um problema universal, dado que vivemos num mundo
em que virtualmente qualquer coisa pode ser encenada ou exposta em um
museu e em que virtualmente qualquer coisa pode servir ou ser classificada
como museu. (PREZIOSI, 1998, p. 50)

Entendemos que a critica a antropofagia museal se estabelece mais no contexto do
discurso, da representacdo de memorias e da (in)visibilidade de grupos do que na
materialidade do artefato. A conversdo de um objeto funcional devorado pelo universo
simbdlico do museu se processa a partir da musealizacdo, procedimento que ndo pode ser
compreendido como o simples deslocamento ou transferéncia de um objeto previamente
selecionado para integrar a colecdo de uma determinada instituicdo museolégica.

[...] do imensuravel universo do museavel — tudo aquilo que é passivel de ser
incorporado a um museu -, apenas algumas coisas, a que se atribuem
qualidades distintivas, serdo destacadas e musealizadas. (CHAGAS, 2009,
p.22)

A musealizacdo deve ser entendida e desenvolvida como um processo cientifico capaz
de interpretar o objeto sob a perspectiva de um documento informacional que evidencia a

relagdo do sujeito com a sua realidade.
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E por esta razdo que a musealizacio, como processo cientifico, compreende
necessariamente o conjunto das atividades do museu: um trabalho de
preservacdo (selecdo, aquisicdo, gestdo, conservacdo), de pesquisa (e,
portanto, de catalogacdo) e de comunicacdo (por meio da exposicdo, das
publicages, etc.) ou, segundo outro ponto de vista, das atividades ligadas a
selecdo, a indexacdo e a apresentacdo daquilo que se tornou musealia. O
trabalho da musealizagdo leva a produgdo de uma imagem que é um
substituto da realidade a partir da qual os objetos foram selecionados. Esse
substituto complexo, ou modelo da realidade construido no seio do museu,
constituem a musealidade, como um valor especifico que emana das coisas
musealizadas. A musealizacdo produz a musealidade, valor documental da
realidade, mas que ndo constitui, com efeito, a realidade ela mesma.
(DESVALEES; MAIRESSE, 2013, p. 58)

Waldisa Russio Guarnieri (2010, p.125) também corrobora com a nogdo de que para se
chegar na musealidade € necessario desenvolver metodos cientificos.

A musealizacdo ndo acarreta apenas a comunicacdo museoldgica. Ela
acarreta uma valorizacdo, uma énfase sobre certos objetos. A musealizagéo
repousa em pesquisas prévias, na selecdo dos objetos, na documentacéo, na
diregdo, na administracdo, conservacdo e, eventualmente, na restaurag&o.
Essa musealizacdo recobre, portanto, acdes muito diferentes que dependem
de dominios cientificos muito diversos.

Embora seja um consenso para os musedlogos de que tudo é passivel de ser
musealizado, em termos praticos, nem tudo deve ser musealizado. O crivo de uma selecdo
baseado em muitos critérios, entre eles, o da subjetividade ou de interesses questionaveis,
permeia o universo dos museus, das politicas publicas e gestdo do patriménio cultural e das
acOes relacionadas a patrimonializacdo ou tombamento de bens culturais materiais e
imateriais pelos 6érgaos competentes.

Essa inflexdo é uma das caracteristicas marcantes do denominado processo
de musealizacdo que, grosso modo, é dispositivo de carater seletivo e
politico, impregnado de subjetividades, vinculado a uma intencionalidade
representacional e a um jogo de atribuicdo de valores socioculturais.
(CHAGAS, 2009, p. 22)

Todavia hd um crescimento na concretizacdo de novas praticas museais que ampliam o
campo discursivo de alguns museus, tornando possivel a valorizagdo, representacdo e
significacdo de grupos sociais invisibilizados ou marginalizados por um poder hegemdnico.

Com efeito, as reflexdes em torno da redefinicdo do conceito de museu, a
reorientagdo da sua missdo e finalidades, a renegociacdo das suas relagoes
com os publicos e utilizadores, bem como os debates sobre o0 seu lugar numa
sociedade global, pds-industrial e pos-colonial, cosmopolita e urbana,
propiciaram a introducdo de novas variagdes na tematica dos museus, em
particular no que diz respeito & natureza das colec¢des, as modalidades de
representacdo cultural, ao papel dos publicos e visitantes, bem como a sua
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propria identidade institucional que muitos autores consideram estar em
crise. (ANICO, 2006, p. 92)

Através dessa perspectiva contemporanea e contra-hegeménica de instituicdo museal,
em outubro de 2004, a cidade de S&o Paulo acolheu o Museu Afro Brasil, um projeto
idealizado pelo musedlogo, colecionador, artista plastico, editor e gestor cultural, Emanuel
Araujo.

O Museu Afro Brasil se estabelece com uma proposta de visibilizar e delimitar novas
fronteiras acerca do “olhar” sobre a diversidade cultural. Para Inocéncio (2010, p. 93), o
projeto do Museu Afro Brasil esta intrinsecamente relacionado ao conjunto de

[...] acBes afirmativas, no rol das politicas das diversidades, que buscam
fazer com que “o outro” seja conhecido e reconhecido de fato em uma
sociedade que aprendeu a tomar como naturais os padrdes eurocéntricos, a
despeito de todo o 6nus que tal conduta representa.

Inserido nesse contexto, Emanuel Araujo ressignifica os Carrinhos de Café de
Salvador, atraves da sua imaginacdo museal, um conceito definido por Chagas (2009, p. 58)
como a “capacidade singular e afetiva de determinados sujeitos articularem no espago
(tridimensional) a narrativa poética das coisas”. Destarte, 0 carrinho de café passa a assumir

também o valor documental da realidade.

Um objeto de museu ndo € somente um objeto em um museu. Por meio da
mudanca de contexto e do processo de selecdo, de “thesaurizacdo” e de
apresentacdo, opera-se uma mudanca do estatuto do objeto. Seja este um
objeto de culto, um objeto utilitdrio ou de deleite, animal ou vegetal, ou
mesmo algo que ndo seja claramente concebido como objeto, uma vez
dentro do museu, assume o papel de evidéncia material ou imaterial do
homem e do seu meio, e uma fonte de estudo e de exibigdo, adquirindo,
assim, uma realidade cultural especifica. (DESVALEES; MAIRESSE, 2013,
p. 58)

Certamente o Carrinho de Café de Salvador, ao adquirir o status de objeto museal,

passa a ser interpretado como simbolo e signo de realidades especificas. (Figuras 127 e 128)

No entanto, esse momento € crucial, pois nos permite perceber os processos
sociais e simbdlicos por meio dos quais esses objetos vém a ser
transformados ou transfigurados em icones legitimadores de ideias, valores e
identidades assumidas por diversos grupos e categorias sociais.
(GONCALVES, 2007, p. 24)
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Figura 127 - Carrinho de Café no Museu Afro Figura 128 - Detalhe do Carrinho de Café.

Brasil.

Fonte: Instagram do Museu Fonte: Instagram do Museu

Os quatro carrinhos de café sdo ressignificados como objetos de arte e classificados,

inicialmente, na categoria de arte popular, conforme catalogo da Exposicdo Viva Cultura Viva

do Povo Brasileiro.

A arte popular e a sua vida pulsante significam muito das razdes pelas quais
celebramos a Cultura Viva do Povo Brasileiro. Sabemos que a categoria de
“arte popular” ¢ dindmica e estd sempre em processo. Se tivéssemos que
definir quando um objeto tem relevancia como arte popular, deveriamos
entender gue ele é assim concebido quando foi criado por puro sentido
estético do seu criador criado por puro sentido estético do seu criador, sem
que lhe atribuam qualquer funcdo utilitaria, ou entdo que lhe atribuam,
enquanto criacdo artistica, um significado que escapa ao mundo cotidiano,
como os objetos de cunho religioso. Por isso se deve considerar que nesta
exposicdo, como para alguns pesquisadores, a expressdo ‘arte popular’ serve
para designar aos criadores populares um lugar na producdo artistica em
geral, lugar de uma autenticidade criadora que, embora ndo desenraizada da
producdo de uma comunidade em que se embasa, no entanto ndo se confina
a ela nem cede a seducéo facil do mercado. (ARAUJO, 2007, p. 122)

Entretanto, a classificacdo desses artefatos na colecdo do Museu Afro Brasil entra em

conflito com essa definicdo de arte popular concebida pelo diretor Emanoel Araujo quando

exclui a funcdo utilitaria do objeto de arte popular, uma vez que os carrinhos de café sdo

produzidos para cumprir uma atividade funcional. Mas independentemente da classificacdo e

antes de qualquer procedimento técnico de documentacdo e pesquisa, a presenca desse

artefato no museu aponta indicios da concepcdo ideolégica e do cumprimento da visdo

institucional.

O Museu Afro Brasil pretende ser um museu contemporaneo, em que 0
negro de hoje possa se reconhecer. Um museu que integre os anseios do
negro jovem e pobre ao seu programa museoldgico, contribuindo para a sua
formagdo educacional e artistica, mas também para a formacao intelectual e
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moral de negros e brancos, cidaddo brasileiros, em beneficio das geracoes
que virdo. Um museu capaz de colaborar na construcdo de um pais mais
justo e democrético, igualitario do ponto de vista social, aberto a pluralidade
e ao reconhecimento da diversidade no plano cultural, mas também capaz de
reatar os lacos com a diaspora negra, promovendo trocas entre tradicdo, a
heranca local e a inovagéo global. (ARAUJO, 2006, p. 13)

Chegamos a um momento da pesquisa onde o distanciamento e as inferéncias
construidas somente a partir de referéncias bibliograficas ndo mais respondia aos nossos
questionamentos. Partimos para a pesquisa in situ no Museu Afro Brasil utilizando técnicas de
observacao, registro fotografico e entrevistas com os profissionais e visitantes, delineando um
caminho adequado para compreender se os carrinhos de café inseridos no universo da
instituicdo museoldgica como fragmentos, registros ou memdarias, foram de fato musealizados
e se extrapolaram essa interpretacdo de objeto de arte, refletindo também as relag@es sociais.

Para o entendimento desse contexto precisavamos analisar a cadeia operatoria da
musealizacdo, algumas questdes museograficas pertinentes a expografia e, principalmente, o
fato museologico.

O fato museoldgico € a relacdo profunda entre o homem - sujeito
conhecedor — e 0 objeto, parte da realidade sobre a qual o homem
igualmente atua e pode agir. Essa relagdo comporta varios niveis de
consciéncia, e o0 homem pode apreender o objeto por intermédio de seus
sentidos: visdo, audi¢do, tato, etc. Essa relacdo supbe, em primeiro lugar e
etimologicamente falando, que o homem “admira o objeto”. (GUARNIERI,
2010, p.123)

Ao estudar a relacdo especifica do homem com uma realidade, a museologia aproxima
0s objetos com o tempo em que se situa, com 0 espaco em que ele se contextualiza e com as
inimeras possibilidades de interpretacdo. E nosso objetivo foi justamente compreender a
ressignificacdo dos carrinhos de café através das diversas relacBes estabelecidas naquele
espago.

Antes de demonstrar os resultados obtidos pela pesquisa de campo, vale esclarecer 0s
termos Museografia e Expografia. Segundo Cury (2005, p. 27)

Museografia é termo que engloba todas as ages praticas de um museu:
planejamento, arquitetura e acessibilidade, documentagdo, conservagao,
exposicdo e educagdo. A expografia, como parte da museografia, é a forma
da exposigdo de acordo com os principios expoldgicos e abrange os aspectos
de planejamento, metodoldgicos e técnicos para o desenvolvimento da
concepgéo e materializacdo da forma.

Esses termos estdo associados diretamente com alguns elementos vinculados ao
processo de analise no Museu Afro Brasil. O primeiro contato com os artefatos em exposicéo

indicou que as nossas referéncias do espaco e da expografia ja ndo correspondiam as
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informacdes coletadas através de registros fotograficos, das midias sociais e dos catalogos do
Museu. Embora os carrinhos ainda permanecessem contextualizados em um mddulo
expositivo dedicado a arte, ndo havia mais uma delimitacdo distintiva para classificar uma
producéo de arte considerada erudita de uma arte denominada popular.

Esse ponto foi respondido com o argumento de uma nova proposta curatorial onde néo
se privilegia o conceito da arte através de canones que distinguem artistas académicos,
autodidatas e populares. Os carrinhos de café dividem o espaco com obras escultéricas, telas e
instalagdes igualmente conceituados ou atribuido o status de obras de arte. (Figura 129)

Figura 129 — Carrinhos de Café contextualizados no Médulo Expositivo dedicado as Artes

Fotografo: Eduardo Froes | Fonte: Acervo Pessoal do Pesquisador

O segundo aspecto analisado foi a localizacdo dos objetos no circuito expositivo. Eles
estdo dispostos no final do circuito. O publico visitante que tem acesso a0 Museu a partir da
Sala de Exposi¢do Temporaria percorrera um longo caminho até chegar aos carrinhos de café.
Entretanto, para os visitantes que utilizam o acesso da Biblioteca, o contato inicial com o
acervo € a partir do Modulo Arte. Durante os dias de observacdo e de desenvolvimento da
acdo com o publico, percebemos um fluxo maior nas salas e modulos iniciais do Museu, o que
nos leva a inferir que possivelmente parte do publico ndo realiza uma visita que contempla
todos os modulos expositivos.

A maneira como dispomos 0s objetos no espago é uma das determinantes da
interacdo. A maneira como 0 visitante circula — caminha — no espaco
expositivo é pré-definida (mas ndo impositiva) — mesmo quando o circuito é
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de livre escolha — pelo museu e corresponde a uma forma de apropriacdo do
conhecimento. Estou me referindo ao ato de ocupacgédo do espacgo e como as
pessoas podem aprender sobre determinado assunto se movendo nesse
espaco. (CURY, 2005, p. 47)

A compreensdo do circuito expositivo nos conduziu para a analise dos recursos
expograficos. Obviamente entendemos que o objeto museoldgico sempre serd o elemento
estruturador de uma exposicdo, mas compreendemos também que 0s recursos expograficos
como textos, etiquetas, ilustragdes, cendrios, texturas, sons, mobilidrio “compdem um
conjunto de elementos enriquecedor da experiéncia do publico, na medida em que
potencializa a intera¢do entre o publico e o patrimoénio cultural” (CURY, 2005, p. 46)

Em relacdo aos recursos expogréaficos dispensados aos Carrinhos de Café ha apenas
uma etiqueta afixada ao chdo (Figura 130), muitas vezes despercebida pelo publico e sem
nenhum outro recurso que permita potencializar essa interagédo. (Figura 131)

Figura 130 — Etiqueta com referéncia aos Figura 131 — Disposicdo dos Carrinhos de Café na
Carrinhos de Café Exposicdo

Fotografo: Eduardo Frées Fotografo: Eduardo Frées
Fonte: Acervo Pessoal do Pesquisador Fonte: Acervo Pessoal do Pesquisador

Também ndo ha uma base ou plataforma para a acomodacdo do objeto, ficando os
carrinhos em contato direto com o chdo. Isso nos permite inferir que provavelmente os
artefatos ndo foram contemplados pelo desenho da exposicéo, reservando-os a eles um espaco
que ainda necessita planejamento e uma contextualizag&o.

Essas observagbes tambem foram analisadas para compreender o processo de
musealizagdo, graficamente e sinteticamente apresentado por Cury (2005, p. 26) da seguinte

forma:
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AQUISIQAO\T CONSERVACAO ____ —3* COMUNICACAO

DOCUMENTACAO

A aquisicdo se estabeleceu por comodato, pois sdo objetos que pertencem a colecdo
particular de Emanuel Aradjo. Até aguele momento da nossa investigacdo nao havia nenhuma
documentacdo nem pesquisa sobre os artefatos, o produtor e o contexto funcional e
socioecondmico, consequentemente o processo de comunicagao por meio da exposi¢ao aponta
para lacunas informativas. A conservacdo, segundo informacfes obtidas na propria
instituicdo, processa-se dentro de um planejamento estabelecido para a gestdo do acervo,
respeitando sempre as especificidades da materialidade dos objetos.

Diante desse contexto, evidenciamos que o artefato em um museu nem sempre podera
ser qualificado como objeto musealizado. O respeito ou desconsideracdo a essa cadeia
operatdria, muitas vezes, reflete uma intencionalidade e o discurso proposto pela instituicéo.
Cabe ressaltar que o tratamento técnico dispensado aos musealia contribui significativamente
para a consolidacédo do fato museologico.

Sobre a tentativa de analise do fato museoldgico estabelecido a partir da relagdo com
os artefatos, desenvolvemos uma intervencdo com o publico para produzir uma amostra desse
processo. Apos o contato visual e analitico dos visitantes, convidamos alguns para participar
de uma acdo em dois momentos: o olhar sobre os carrinhos de café a partir da
contextualizacdo do museu e o olhar dos carrinhos de café ap6s a nossa mediacéo.

Todos os participantes da acdo nunca haviam interagido com esses objetos no espaco
urbano de Salvador, portanto, a nocdo da funcionalidade do objeto naquele momento se
transformava em deducdo a partir da observacdo da presenca das garrafas térmicas. Para
Moisés Gonzaga e Andrea Maria Silva, 0s carrinhos remetiam a um equipamento para servir
cha ou café, mas ndo tinham certeza absoluta de que cumpriam de fato essa utilidade. Sandra
Regina dos Santos fez uma associacdo inicial dos carrinhos com o comércio, mas ndo
especificou como comércio informal e também atribuiu que poderia ter sido utilizado por “um

969

servical que vai servir a alguém””". As cores vibrantes e os acessorios chamavam a atencéo e

essa condicdo fez com que alguns visitantes atribuissem a origem dos objetos aos estados do

% Em conversa informal com uma Orientadora de Publico do Museu, foi relatado que muitos visitantes utilizam
expressdes como: “eles faziam assim”, “eles trabalhavam assim”, “olha como eles utilizavam™ ao observar os
varios objetos da colecdo do Museu. Na opinido dessa Orientadora de Publico, hd& uma forte imagem
estigmatizada daquele espago museoldgico, onde se associa 0 acervo ao periodo da escraviddo. Na deducéo de
Sandra Regina, ao utilizar o termo “servical” existe um indicio da confirmagdo desse pensamento comum a

VAarios visitantes.
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nordeste como Bahia, Maranhdo e Recife. Somente um visitante atribuiu a origem dos
carrinhos a cidade de S&o Paulo, informando que no passado era muito comum encontra-los
nas ruas da capital paulista.

Quando perguntados sobre uma possivel justificativa para que os carrinhos de café
integrassem a colecdo do Museu, 0 senso comum sobre a concepgao desse espacgo dedicado a
preservacdo de artefatos antigos prevaleceu. Sendo assim, para esses visitantes os carrinhos de
café estavam no museu por ndo integrar mais o universo das coisas Uteis, tornando-se uma
referéncia testemunhal de um passado.

A partir dessas respostas e das nossas percepcdes, entendemos que 0 processo de
comunicacdo sobre os carrinhos de café e a sua relacdo com o publico ndo se processa de
maneira clara, informativa e contextualizada. Também observamos que ndo ha uma imediata
atribuicdo de valor de arte aos objetos, salvo no processo de mediacdo desenvolvido pelo
Museu que ressignifica os carrinhos de café com o status de obras de arte.

No segundo momento da acdo, apresentamos um breve histérico do oficio dos
Vendedores de Cafezinho nas ruas de Salvador, os valores de patriménio adjetivado atribuido
aos carrinhos e o Vendedor Paulo de Jesus (Figura 132), construtor de trés dos cinco carrinhos
em exposicdo. A Unica referéncia a ele estéd na etiqueta fixada no chdo atribuindo sua autoria.

Apos a apresentacdo questionamos: E ai, o seu olhar mudou?

Figura 132 — Paulo de Jesus participando do Concurso em 2006 com o carrinho de café que integra

Fonte: http://aquarela-4.blogspot.com.br/2014/02/mania-de-tomar-cafe-em-salvador.html
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Todos os participantes sinalizaram a importancia do processo da mediacdo e da
necessidade de mais informagdes. Bianca Monteiro Santana disse que se ndo houvesse a nossa
mediacdo ndo saberia a importancia desses objetos. Moisés Gonzaga se encantou com a
historia, a riqueza cultural dos Vendedores de Cafezinho e seus carrinhos e disse que ficara
atento para observa-los quando estiver em Salvador.

A auséncia dos recursos expograficos transfere para os carrinhos de café a
exclusividade para falar de si. A condi¢cdo do objeto pelo objeto nem sempre alcanca toda a
sua potencialidade informacional sendo, portanto, necessario um trabalho de investigacgdo,
documentacéo e aplicacdo de recursos auxiliares para a sua reescrita, ressignificacao, fruicéo
e apreensao de uma realidade.

Capturado em sua histéria, 0 museu materializa o espaco de espoliacéo,
intercdAmbio, citacdo e reescrita em que 0s objetos se inscrevem de um
contexto para outro e trocam, se necessario, de denominacao, dependendo de
guem os possui, expde ou empresta. Na generalidade dos casos, 0 estatuto de
peca de museu é uma fase terminal da biografia das coisas, a alternativa a
eliminag&o sob a forma de fragmentos e outros detritos. (POULOT, 2013, p.
131)

Mesmo permanecendo em seu proprio contexto, ou seja, vinculados com o espago em
que se situam, alguns objetos materiais sao submetidos frequentemente a um processo de
circulagao e reclassificagao. De acordo com Dohmann (2013, p.35) “quando o objeto ja nao
atende a condicdo de distinguir socialmente o individuo que o possui, ele é substituido por
outro que desempenhe melhor esse papel”. Essa existéncia relacional do sujeito com o seu
artefato nem sempre estd associado ao processo de exclusdo ou substituicdo. Pode ocorrer
também o procedimento da reinvencdo para poder enfrentar uma nova realidade ou para
atender outras demandas.

Diante dessa perspectiva, € possivel analisar a reinvencdo dos carrinhos de café de
Salvador ou inspiracdo para novos projetos. Na década de 1990 do seculo XX, alguns
Vendedores de Cafezinho, vislumbrando melhores possibilidades de lucro apostaram na
substitui¢ao da venda do café pela venda de CDs “piratas” de musicas e filmes. Mantendo as
mesmas caracteristicas dos carrinhos de café, investiram na qualidade de um som mais
potente para vender as coletdneas musicais, geralmente produzidas por eles préprios que
baixavam na internet arquivos de musicas em formato MP3, convertendo-se nos carrinhos de
MP3. Além dessa produgdo “pirata” dos CDs, muitos cantores independentes passaram a
solicitar aos proprietarios dos carrinhos a divulgacdo dos seus trabalhos, diversificando o

acervo fonografico comercializado. (Figuras 133 e 134)
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Figura 133 - Carrinho de MP3 na Praga da Sé. Figura 134 - Carrinho construido para venda de
CDs.

Fotdgrafa: Leila Dourado Fotdgrafa: Leila Dourado

Atualmente ndo hd uma presenca quantitativa dos vendedores de MP3, mas os dois
principais que circulam no Centro da cidade, Josuel MP3 e Flavio, estabelecem sua presenca
através da imponéncia dos seus carrinhos e da poténcia sonora de seus equipamentos. (Figuras
135 e 136)

Figura 135 — Carrinho de MP3 de Flavio Figura 136 — Carrinho MP3 de Josuel

Fotografo: Eduardo Frées Fotografo: Tiago Lima

A reinvencdo dos carrinhos de café tambem faz parte de um processo de
transformagdo cultural. Sua apropriagdo para novas fungdes que visam, principalmente,
informar e produzir conhecimento converte-os em verdadeiras plataformas midiaticas.

A ideia de um Carrinho Multimidia, da fil6sofa e artista performéatica Ana Dumas, foi
disponibilizar uma estacdo de arte e comunicacdo ambulante inspirada nos carrinhos de café
de Salvador. (Figuras 137 e 138)

Essa foi uma influéncia decisiva. Os carrinhos de café baiano, sem duvida,
porque desde que cheguei aqui [Salvador] eu achei uma criagdo incrivel,
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uma instalagdo ambulante [...]. Mas, podemos destacar também os sound
systems jamaicanos, 0os americanos, 0 Hip Hop, toda essa cultura de rua e
ambulante ajudou para que eu pensasse o Carrinho de Café como uma
plataforma para publicar e compartilhar ideias. (DUMAS)

Figura 137 - Ana Dumas e o Carrinho Multimidia Figura 138 - Carrinho Multimidia em
exposicao

Fonte: Alexandra Dumas

Fotdgrafa: Carine Novaes

Outra ideia que refuncionalizou os carrinhos de café foi o Projeto Café com Letras,

idealizado pelo Instituto Iris, uma organizacgédo social com objetivo de promover a educacéo, a

ética, a paz, a cidadania, os direitos humanos e outros valores universais. Através desse

projeto, os carrinhos de café serviram de inspiracdo para a criacdo de Carrinhos Biblioteca ou

pequenas bibliotecas itinerantes que levam literatura para duas comunidades de Salvador, do

Candeal e da Peninsula de Itapagipe. (Figuras 139 e 140)

O Projeto Café com Letras tem como objetivo democratizar o acesso ao livro
literario através da circulacdo dos tradicionais carrinhos de café
transformados em bibliotecas itinerantes. No lugar de garrafas térmicas de
café, temos livros diversos e o vendedor de café é substituido por um
dinamizador de leitura. Os dinamizadores de leitura sdo jovens da
comunidade que circulam com o carrinho emprestando os livros aos
moradores e recolhendo posteriormente. O coordenador(a) do Projeto realiza
rodas de leitura para dinamizar a a¢do no bairro e estimular mais ainda o
habito da leitura.
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Figural39 - Lancamento do Projeto Café com Figura 140 - Carrinho Biblioteca circulando na
Letras. comunidade

Fonte: Instituo Iris Fonte: Instituto Iris

Para Dohmann (2013, p. 38) o carater utilitario de muitos objetos extrapolam o
fenémeno morfolégico. Na contemporaneidade, o objeto pode ser considerado Util enquanto
“icone repleto de significados. O signo assumiu a condicdo de preencher a sua principal
fungdo”. Diante dessa realidade, constatamos que os carrinhos de café foram transformados
em um potencial veiculo de significados. Eles conseguem expressar muito além da sua
prépria funcdo, alcancaram o status de icones materiais, ou melhor, de um PATRIMONIO

EM MOVIMENTO NAS RUAS DE SALVADOR.
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5 CONCLUSAO

Certamente o caminho que percorremos até 0 momento estd muito distante de esgotar
todas as possibilidades de anilises e reflexes sobre o universo profissional, social,
econdmico, patrimonial e ludico dos Vendedores ambulantes de Cafezinho de Salvador e seus
iconicos instrumentos de trabalho.

Nosso olhar foi em busca de outros olhares que convergiram primariamente para 0
produto da capacidade criativa e de sobrevivéncia do ser humano. Nosso olhar também néo
escapou desse direcionamento inicial, onde a supervaloracdo do objeto nos ocultava a
importancia da tecitura social feita por protagonistas que ndo podiam ser invisibilizados e/ou
silenciados.

Esse nosso despertar ocorreu no momento do encontro e da vivéncia de um espacgo
socialmente conquistado por um grupo de sujeitos historicos que transformou um oficio
oriundo de uma atividade exploratério em expressao cultural de uma cidade. Entendemos que
0 nosso encantamento permitiu ultrapassar os limites da materialidade, funcionalidade e
simbolismo de um objeto. O carrinho de café se tornou o0 nosso PRETEXTO. Foi a nossa
justificativa para alcancarmos o criador, foi o elo que proporcionou estabelecer relacéo.

Nossas analises enveredaram, mesmo que sucintamente, em busca do sujeito na sua
completude de objeto sociologico, antropoldgico, histérico e imaterial. Situamos esses
sujeitos no espaco geografico e temporal, nominando-os e ouvindo-0s. Acessamos suas
historias atraves da projecdo de suas lembrancas, muitas vezes, figurativas de um passado
laborioso de grandes dificuldades. Prezamos pelo respeito da individualidade, mas também
assinalamos as similitudes de comportamento, atitudes e posicdo socioecondmica onde 0s
classificam enquanto um subgrupo de trabalhadores atuantes de acordo com 0s critérios da
atividade informal que clama por mais valorizacdo e respeito a sua tradicdo e ao modo de
fazer, inserindo-os na discusséo da cultura imaterial constituida pela idealidade, simbolismo e
atribuicdo de valores.

Os Vendedores de Cafezinho compdem o cenario urbano de Salvador com muita
criatividade, irreveréncia, além de facilitar o consumo pelo deslocamento para os apreciadores
do “menorzinho”. O café, também simbolo da for¢a econdmica da nossa nagéo, representa
uma parcela relevante no processo de continuidade e manutencéo desse oficio. Considerada a
segunda bebida mais consumida do pais, para os soteropolitanos agrega poesia e ludicidade a
um héabito de consumo, favorecendo a estabilidade da atividade e a garantia de uma renda

superior a muitos profissionais assalariados.
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O movimento ou a circulacdo desses homens e mulheres pela cidade com seus
carrinhos e guias de mao atrairam diversos olhares que os atribuiram valores, despertando o
interesse de curiosos, colecionadores, pesquisadores, artistas e grupos midiaticos envolvidos
em producgdes que expressam ou destacam os elementos da cultura baiana.

Essa potencialidade do objeto j& havia sido identificada no principio da nossa pesquisa
e comprovada através da sistematizacdo e catalogacdo desses artefatos apropriados por
diversas linguagens e/ou expressdes artisticas como o cinema, a musica, o0 design, as artes
plasticas, a literatura e a fotografia.

Ainda assim, precisavamos ouvir as pessoas para valorar os objetos e os Vendedores
de Cafezinho enguanto Patrimdnio Cultural de Salvador. Embora a intencionalidade da nossa
pesquisa ndo recaia sobre a formalizacdo desse reconhecimento pelos 0rgdos competentes,
acreditamos que esse trabalho é uma contribuicdo que podera repercutir positivamente para
acOes futuras que almejam esse objetivo.

Na etapa de valoracdo, também desenvolvida nas ruas e em ambiente digital,
alcancamos uma boa receptividade por parte da populagdo inquirida. Nesse sentido este
reconhecimento é o termémetro indicativo do sentimento de pertencimento de um bem
cultural, através da atribuicdo de valores e da vocacdo como um Patrimdnio Cultural de
Salvador.

Esse reconhecimento informal foi extremamente positivo para 0 nosso estudo, visto
que parte da nossa analise e argumentacéo sinalizavam indicios para esse resultado. Podemos
afirmar que os carrinhos de café sdo uma prova documental que expressa peculiaridades que
representa a cultura soteropolitana, justificando desse modo a ressignificacdo de alguns
exemplares de carrinhos de café ao serem incorporados na exposi¢cdo do Museu Afro Brasil.

Analisamos essa nova condicdo atribuida a esses objetos, entretanto ndo foi possivel
ter acesso a uma documentacdo que pudesse compreender a cadeia operatoria do processo de
musealizacdo. A auséncia de uma narrativa que contextualize a sua ambiéncia originaria, aos
nossos olhos, contribui para que esses objetos sejam apresentados fora do seu tempo e lugar,
proporcionando apenas uma apreensdo de sua materialidade fisica pelo publico visitante,
podendo promover a invisibilizacdo dos sujeitos envolvidos nos processos de producao,
distribuicdo, uso e consumo.

Por outro lado a acdo de retirar esses objetos das ruas para ressignifica-los no Museu
Afro Brasil, descortina novos caminhos para o patrimdnio. Emanuel Araujo demonstra que a
sua imaginacdo museal concretiza um discurso que busca a identidade afrodescendente do

pais, combatendo a exclusdo e mostrando as verdadeiras faces brasileiras.
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Destacamos que a nossa pesquisa qualitativa e quantitativa nao se isentou de reflexdes
tedricas que promoveram a problematizacdo do objeto, a busca por respostas e,
inevitavelmente, a formulacdo de outras tantas dividas que sdo faliveis ao pesquisador e que,
certamente, servirdo de novas inspiragcdes e motivagoes.

Chegamos ao final desse percurso com a certeza de que o movimento de ir e vir ndo
permite a essa pesquisa uma parada final, muito pelo contrario, representa uma encruzilhada
com muitos caminhos para novos olhares e novas possibilidades de investigagao.

Para o leitor que ndo conhece Salvador, Bahia, parafraseamos os versos de Dorival
Caymmi para dizer: “Entdo Va!” La tem Vatapa... La tem Caruru... La tem Mungunza... L4
tem os Vendedores de Cafezinho com os seus carrinhos de café que sdo um patrimonio em
movimento, uma expressao da nossa cultura popular. “Tudo, tudo na Bahia, faz a gente querer
bem. A Bahia tem um jeito, que nenhuma terra tem!”.
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APENDICE A — Termo de Consentimento Livre e Esclarecido - TCLE

Termo de Consentimento Livre e Esclarecido

Titulo da Pesquisa: Um Patriménio em Movimento: os carrinhos de café nas ruas de Salvador
Pesquisadora Orientadora: Prof2. Dr®. Maria das Gracas de Souza Teixeira
Pesquisador Orientando: Eduardo de Araujo Frées* (Muse6logo — COREM 1R 217-I)

* Bolsista da Fundagao de Amparo a Pesquisa do Estado da Bahia - Fapesb

O(A) Senhor(a) esta sendo convidado a participar de uma pesquisa académica. Por favor,
leia este documento com bastante atencdo antes de assina-lo. Caso haja alguma palavra ou
frase que o(a) senhor(a) ndo consiga entender, converse com o pesquisador responsavel pelo
estudo ou com um membro da equipe desta pesquisa para esclarecé-los.

A proposta do presente documento é explicar o objetivo da pesquisa, solicitar a sua
permissdo para participar de uma entrevista e autorizacdo para o uso dos dados/informacfes e
dos registros fotogréficos.

Objetivo da Pesguisa

Coletar dados e informacdes sobre os vendedores de cafezinho de Salvador e seus
respectivos carrinhos e guias de café, sobre os construtores de carrinhos de café e sobre os
consumidores para desenvolver uma dissertacdo académica do Mestrado em Museologia da
Universidade Federal da Bahia.

A dissertacao pretende analisar o olhar museolégico sobre o carrinho de café da cidade do
Salvador, compreendendo a sua origem e trajetéria a partir das ruas e das relacbes com os
diversos sujeitos que interagem com esse objeto até o seu processo de musealizacdo pelo
Museu Afro Brasil, situado em S&o Paulo.

Observacdo: A pesquisa NAO possui nenhum vinculo com 6rgdos da administracéo direta
ou indireta da Prefeitura Municipal de Salvador. Durante o periodo da entrevista, a
comercializacdo dos produtos poderdo ocorrer normalmente, ou seja, podera haver
interrupcdes para atendimento aos consumidores.

Duracdo da Pesquisa
A duracéo da pesquisa € estimada em cinco (05) meses.

Descricdo do Estudo

Este estudo sera realizado na cidade do Salvador, Bahia, em algumas ruas, pragas, feiras
e bairros com maior concentracéo de vendedores de cafezinho. N&o ha especificagdo de horario,
pois dependera da rotina laboral estabelecida por esses profissionais.

O(a) Senhor(a) foi escolhido(a) para participar, pois integra um dos grupos de sujeitos
sociais de interesse da pesquisa.

Apoés entender e concordar em participar, sera realizada uma entrevista estruturada com
perguntas relativas a atividade laboral do vendedor de cafezinho e sobre o carrinho/guia de café
(instrumento de trabalho). As entrevistas serdo gravadas por intermédio de um gravador de voz
digital. Também serao realizados alguns registros fotograficos e filmicos digitais do carrinho/guia
e do respectivo proprietario para compor a documentacao da pesquisa.

Beneficios para o participante

Nado h& remuneracdo para o participante desse estudo. Porém ira contribuir para a
construcdo de um conhecimento, o fortalecimento de um simbolo icbnico da cultura
soteropolitana e, possivelmente, uma maior visibilidade/valorizagdo da profissdo do vendedor de
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cafezinho e do seu principal instrumento de trabalho, o carrinho de café.
A ndo aceitacdo deste termo, ndo ira, de forma alguma influenciar ou alterar o seu
tratamento e nem o seu relacionamento com a equipe da pesquisa.

Uso das informacdes e imagens

Os resultados desta pesquisa serdo utilizados na dissertacdo de mestrado e poderado ser
apresentados em eventos académicos e/ou publicagcbes (revistas, livros, jornais cientificos e de
circulacéo).

Quem Devo Entrar em Contato em Caso de Duvida

No caso de duvidas relacionadas ao estudo, o pesquisador muse6logo Eduardo de Araudjo
Froes poderd ser localizado através dos telefones (71) 98109-0355 [VIVO/WhatsApp] / (71)
99265-2613 [TIM], e-mail: eafroes@gmail.com, em dias e horarios comerciais.

Declaracdo de Consentimento

Declaro que li e entendi todas as informacfes presentes neste Termo de Consentimento
Livre e Esclarecido e tive a oportunidade de discutir as informacdes deste termo. Todas as
minhas perguntas foram respondidas e eu estou satisfeito com as respostas. Entendo que
receberei uma via assinada e datada deste documento e que outra via assinada e datada sera
arquivada pelo pesquisador responsavel do estudo.

Enfim, tendo sido orientado quanto ao teor de todo o aqui mencionado e compreendido a
natureza e o objetivo do ja referido estudo e a sua importancia, manifesto meu livre
consentimento em participar, estando totalmente ciente de que ndo ha nenhum valor econémico,
a receber ou a pagar, por minha participacao.

ACEITO participar do projeto de pesquisa “Um Patriménio em Movimento: os carrinhos
de café nas ruas de Salvador”.

Dados do participante da pesquisa

Nome:
Telefone:
Local da
entrevista:
Salvador, de de
Assinatura do participante da pesquisa Assinatura do Pesquisador

USO DE IMAGEM E DEMAIS REGISTROS

Autorizo o uso de minha imagem, audio da entrevista e registro fotografico e filmico do
carrinho/guia de café para fins da pesquisa, sendo seu uso restrito a dissertacdo académica e
apresentacdo em eventos académicos e/ou publicagfes (revistas, livros, jornais cientificos e de
circulacao).

Assinatura do participante da pesquisa Assinatura do Pesquisador

fa pesb _ SECRETARIA DE ‘
CIENCIA, TECNOLOGIA
E INOVAGAO
Fundacao de Amparo < GOVERNO DO ESTADO

a Pesquisa do Estado da Bahia
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APENDICE B — Marca do Projeto de Pesquisa

Produzidos 300 bottons e distribuidos para os Vendedores de Cafezinhos, nas instituicdes de
pesquisa, em eventos académicos e para colaboradores e amigos

UNIVERSIDADE FEDERAL DA BAHIA

Programa de Pds-graduagéo em Museologia

Eduardo de Araujo Frées
Mestrando e Pesquisador Museélogo

' SEERCAY L - (71) 98109-0355 | 99265-2613
Um Patrimonio em Movimento: eames@HmAl.oom
os carrinhos de café nas ruas de Salvador

Modelo do cartdo de visita entregue aos Vendedores de Cafezinhos e nas instituicdes de

pesquisa
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APENDICE E — Roteiro de Entrevista: Vendedor de Cafezinho

ROTEIRO DE ENTREVISTA — VENDEDORES DE CAFEZINHO

Titulo da Pesquisa: Um Patriménio em Movimento: os carrinhos de café nas ruas de Salvador

Orientadora: Prof2. Dr2. Maria das Gracas de Souza Teixeira

Pesquisador Responsavel: Eduardo de Araudjo Froes* (Museb6logo — COREM 1R 217-I)

* Bolsista da Fundagcdo de Amparo a Pesquisa do Estado da Bahia - Fapesb

Etapa 1: Apresentacdo do pesquisador e da assessora de pesquisa. Assinatura do
TCLE e Termo de Autorizagéo de Uso das Imagens e Depoimentos.

Etapa 2: Entrevista semiestruturada seguindo o roteiro abaixo:

)
9)
h)
i)
)
K)

)

Identificacéo do Entrevistado
Nome completo

Idade

Endereco

Bairro

Naturalidade

Perfil do Entrevistado

Autoidentificacdo da cor/racal/etnia (categorias utilizadas pelo IBGE — preta,
parda, amarela, branca e indigena)

Nivel de escolaridade (fundamental, médio, superior, pés-graduacéo)

Estado civil

Possui filho(a)s

Moradia (prépria/alugada/casa de parentes)

Renda mensal familiar

Professa alguma fé

Atividade Laboral

Quanto tempo trabalha vendendo cafezinho

O que motivou a trabalhar com essa atividade

O horario que sai para trabalhar e até que horas fica nas ruas / consegue
vender toda a bebida produzida para o dia

Os dias da semana em que trabalha

Escolhe um ponto fixo para a venda do cafezinho ou circula pelas ruas em
varios pontos

Hé& algum grau de dificuldade para circular nas ruas de Salvador

O carrinho / guia, no final do expediente, € transportado para casa ou fica
guardado em local préximo ao ponto de venda

O café é artesanal (coado) ou produzido em maquina

Quem faz o café. Tem ajuda de alguém para o preparo do café

Tem preferéncia por um marca especifica de café

Qual o produto de maior preferéncia pelos consumidores: café preto, café
com leite, chocolate, Nescau.

Quantos litros da bebida produz diariamente

m) Qual o valor de cada produto



n)

h)
i)
)
K)
)
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E um consumidor de café

Outros produtos que sao vendidos no carrinho / Guia

Uso de uniforme para a venda do cafezinho (Por que usa? / Ou ja pensou em
usar?)

Em algum momento foi contratado o servico para vender cafezinho em
eventos ou alugar o carrinho para participar de alguma producéo artistica

A atividade de vendedor de cafezinho é a Unica fonte de renda

Equipamentos de Trabalho

Quem fabricou o carrinho de café / Guia de mao

Com quem aprendeu / Quem indicou o construtor

Qual o tipo de material utilizado (madeira, aluminio)

Quanto gastou para fabricar / comprar

Faz quanto tempo que possui a Guia de Mao/Carrinho

Antes do carrinho trabalhou com a Guia de Mao / Por que néo trabalha como
o carrinho de café.

IMPORTANTE: analisar o carrinho ou guia de mao e perguntar a partir da
analise estética e simbolica que compdem o objeto

Quanto tempo para substituir as garrafas térmicas

Tem preferéncia por marca da garrafa térmica

Faz manutencéo periodica no carrinho/guia

Altera / inclui / substitui os elementos decorativos com frequéncia

Para os carrinhos sonorizados: quais 0S géneros musicais tocados /
considera que a musica atrai os clientes

m) Sabia que o carrinho de café faz parte da exposicao/acervo do Museu Afro

Brasil, em S&o Paulo

O que acha sobre isso

Considera que o carrinho de café de Salvador pode ser um bem cultural / um
simbolo da cidade

Consumidores

Quais sao os principais consumidores

Os consumidores séo fiéis

Tem consumidores que bebem o café mais de uma vez ao dia

Para os carrinhos sonorizados: os clientes gostam das musicas tocadas

Legalizacdo da Atividade x Relagdo com a Prefeitura

A prefeitura faz muitas fiscalizacdes com os vendedores de cafezinho
Ja teve o carrinho/guia apreendido pelo fiscal

Tem algum incentivo ou promocéo por parte de 6rgéos publicos ou pela
iniciativa privada

fa pesb . SECRETARIA DE
CIENCIA, TECNOLOGIA

E INOVAGAO

Fundacao de Amparo
a Pesquisa do Estado da Bahia
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APENDICE F — Roteiro de Entrevista: Construtor de Carrinhos

ROTEIRO DE ENTREVISTA — CONSTRUTOR DE CARRINHO DE CAFE

Titulo da Pesquisa: Um Patriménio em Movimento: os carrinhos de café nas ruas de Salvador
Orientadora: Prof2. Dr2. Maria das Gracas de Souza Teixeira
Pesquisador Responsavel: Eduardo de Araudjo Froes* (Museb6logo — COREM 1R 217-I)

* Bolsista da Fundagcdo de Amparo a Pesquisa do Estado da Bahia - Fapesb

Etapa 1: Apresentacdo do pesquisador e da assessora de pesquisa. Assinatura do
TCLE e Termo de Autorizagéo de Uso das Imagens e Depoimentos.

Etapa 2: Informar que durante o periodo da entrevista, a comercializacdo dos
produtos poderdo ocorrer normalmente, ou seja, podera haver interrupgcbes para
atendimento aos consumidores.

Etapa 3: Entrevista estruturada seguindo o roteiro abaixo:

1. Identificacdo do Sujeito Social
a) Nome completo

b) Idade

c) Endereco

d) Bairro

e) Naturalidade

2. Perfil do Sujeito Social

a) Autoidentificacdo da cor/raca/etnia (categorias utilizadas pelo IBGE — preta,
parda, amarela, branca e indigena)

b) Nivel de escolaridade (fundamental, médio, superior, pés-graduacao)

c) Estado civil

d) Possui filho(a)s

e) Moradia (propria/alugada/casa de parentes)

f) Renda mensal familiar

g) Professa alguma fé

3. Atividade Laboral

a) Quanto tempo trabalha construindo carrinhos de café / MP3

b) Lembra o ano que construiu o primeiro carrinho

c) O gue motivou a trabalhar com essa atividade

d) Alguém ensinou ou aprendeu sozinho, observando outros carrinhos nas ruas

e) Qual a média de dias para construir um carrinho simples / sonorizado

f) Os dias da semana em que trabalha

g) Os carrinhos seguem um padrdo estabelecido pelo construtor ou o cliente
indica um modelo, preferéncia de cores e elementos decorativos

h) Fabrica os carrinhos somente por encomenda

i) Qual o tipo de material mais utilizado (madeira ou aluminio)

j) Sabia que o carrinho de café faz parte da exposicdo/acervo do Museu Afro
Brasil, em S&o Paulo

k) O que acha sobre isso
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I) Considera que o carrinho de café de Salvador pode ser um bem cultural / um
simbolo de identidade do soteropolitano

m) Também faz a manutencao dos carrinhos

n) Qual o valor mais barato e 0 mais caro que ja cobrou por um carrinho de
café/MP3

4. Consumidores

a) Quais séo os principais clientes

b) Os clientes solicitam carrinhos para outras finalidades diferentes da venda de
cafezinho/MP3

c) Turistas ja solicitaram a fabricacdo de carrinhos

fa pesb _ SECRETARIA DE
CIENCIA, TECNOLOGIA
E INOVAGAO
Fundacao de Amparo
a Pesquisa do Estado da Bahia
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FICHA DE IDENTIFICAGAO DO ENTREVISTADO

N° da Ficha: I Data: I Horério: I
Arquivo Digital: I Duracéo: I

PERFIL DO ENTREVISTADO

Nome: I

Idade: I Estado Civil: I

Filho(s): I Naturalidade: I

Bairro: I Escolaridade: I

Autoidentificacdo da cor/raca: I

Renda mensal:l

ATIVIDADE LABORAL

Tempo de Atividade: I

Religido: I

Moradia: I Grupo: I

CARTOGRAFIA ETNOGRAFICA: AREA DE ATUACAO

Motivagao: I

Exerce outra atividade: I

Idade que iniciou: I

Semana: I

Horario de Trabalho: I

Instrumento de Trabalho: I

Produgdo do café: I

Marca:l

Variagdo da bebida: I

Quantidade (L): I

Marca Garrafa: I

Valores: I

Outros Produtos: I




TRECHOS DE TRANSCRIGOES DO AUDIO DA ENTREVISTA SOBRE A ATIVIDADE LABORAL




EQUIPAMENTO DE TRABALHO

Aquisicao: |

Tempo de uso: Valor Compra: Valor Atual:

Fabricacgao:

Justificativa Equipamento: |

Descrigao:

TRECHOS DE TRANSCRIGOES DO AUDIO DA ENTREVISTA SOBRE O EQUIPAMENTO DE TRABALHO




CONSUMIDORES | RELAGAO PREFEITURA X LEGALIZAGAO

CONSUMIDORES:

LEGALIZACAO:




MEMORIAS: UMA HISTORIA DE VIDA

Eduardo de Araujo Froes* | Maria das Gracas de Souza Teixeira**

Mestrando: Orientadora:

* Bolsista da Funda¢do de Amparo a Pesquisa do Estado da Bahia — FAPESB | **Profa. Dra. da Universidade Federal da Bahia

Data:

ﬂ SECRETARIA DE a
fapeSb \{:'4—4 CIENCIA,TECII\II;_)LOGIA ‘ B

E INOVAGAO
Fundacao de Amparo GOVERNO DO ESTADO

a Pesquisa do Estado da Bahia
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APENDICE H — Roteiro Entrevista: Alberto Pitta

ROTEIRO DE ENTREVISTA - ALBERTO PITTA

Titulo da Pesquisa: Um Patriménio em Movimento: os carrinhos de café nas ruas de Salvador
Orientadora: Prof2. Dr2. Maria das Gracas de Souza Teixeira
Pesquisador Responsavel: Eduardo de Arautjo Froes* (Museblogo — COREM 1R 217-I)

* Bolsista da Fundagdo de Amparo a Pesquisa do Estado da Bahia - Fapesb

Sobre arelagdo com os Vendedores de Cafezinho

- Em qual momento (periodo temporal) vocé despertou seu olhar para o0s
vendedores de cafezinho e seus instrumentos de trabalho?

- O seu olhar inicial foi por uma perspectiva da analise estética do objeto (carrinhos e
guias de méo) ou havia também uma preocupacao social com os vendedores?

- Qual era a proposta do projeto “Casa de vendedores de Cafezinho? Esse projeto
foi executado? Quanto tempo durou?

- A data 9 de julho “instituida” como o “Dia do Vendedor de Cafezinho” foi uma
sugestéo/proposta realizada por vocé? Essa data marca algum momento relevante
para esses vendedores?

- Atualmente vocé desenvolve algum projeto social e/ou artistico voltado para os
vendedores de cafezinho ou com essa tematica?

Sobre a producdo do Videodocumentario “Preto no Branco” (langamento
25/02/2000)

- De que forma aconteceu essa parceria com Joel de Almeida para a realizacdo do
documentario?

- Quem foi o idealizador?

- Transcricdo da fala de Alberto Pitta no documentario:

“‘Me chama muito a atencéo essa coisa dos carrinhos de cafezinho que cortam as
ruas da cidade e que esteticamente de forma e de outra interfere positivamente,
digamos assim, nessa paisagem. Ao meu ver os carrinhos de cafezinho € o maior
invento, digamos assim, dessa classe ambulante”.

- O documentario, além de ser um registro histérico, apresenta uma abordagem
social que revela o cotidiano desses sujeitos sociais e de sua atividade laboral. Vocé
identifica mudancas significativas, seja no desenvolvimento da atividade, nos
carrinhos que circulam nas ruas, no perfil social desses vendedores, do periodo em
gue foi produzido o documentéario em relacéo aos dias atuais?

- A composicdo da musica “Reggae do Cafezinho” foi exclusiva para o
documentario? Outros cantores ja regravaram? E possivel ter acesso a letra
completa, pois no documentario toca apenas um pequeno trecho:

“Meu carro nao precisa de freio de pé e de gasolina
Meu carro ndo precisa de freio de pé

Meu carro ndo precisa nem de freio de mao

Tanto faz a mao e a contra-mao

N&o tem guarda de transito que diga nao
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Porque meu carro é de mao
Porque esse € o reggae do peéo”

Sobre o Concurso dos Carrinhos de Café

- O marchand Dimitri Ganzelevitch, em um periodo de 20 anos (1987-2007), realizou
13 concursos para eleger o melhor carrinho e guia de cafezinho. Vocé chegou a
participar como jurado em alguma edicao?

- Esse evento, aos poucos, foi conquistando espaco e proporcionando uma maior
visibilidade aos vendedores e seus instrumentos de trabalho. Fazendo uma
comparacdo com registros fotograficos da época, aparentemente os carrinhos
apresentavam mais elementos decorativos, acessoérios e design diferenciados em
relacdo aos carrinhos contemporaneos. Vocé acredita que um evento como esse
proporcionava uma motivagdo maior no processo criativo?

- O ultimo concurso foi em 2007, mas até hoje muitos vendedores de cafezinho
comentam sobre esse evento. Inclusive, durante as entrevistas para a minha
pesquisa, varios vendedores confundiam a proposta do trabalho com o concurso.
Vocé acredita que hoje, uma possivel retomada desse evento poderia ter um
acolhimento melhor pela sociedade, por parte de empresas e 06rgaos
governamentais?

Sobre os Carrinhos e Guias de Café enquanto objetos de arte

- E inevitavel passar pelos carrinhos e guias de mdo sem perceber a originalidade e
criatividade desses objetos. Muitos “olhares” os classificam como um objeto de
design popular ou de arte popular. O seu olhar sobre esses objetos também esta
direcionado para essas classificacbes?

- Além do valor artistico, ha outros valores que poderiam ser atribuidos a esses
objetos?

Sobre os Carrinhos musealizados pelo Museu Afro Brasil

- NO nosso primeiro contato, vocé mencionou que 0s carrinhos que integram o
acervo do Museu Afro Brasil foram seus. Como ocorreu esse processo? Os quatro
carrinhos pertenciam a vocé?
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- Vocé lembra ou consegue tracar um pequeno historico sobre cada um deles (Qquem
construiu, exerceram a funcionalidade ou foram construidos para a sua cole¢éo
particular)? Apds alguns contatos com a museodloga Féatima, responsavel pelo
acervo, foi mencionado que o Museu dispde de poucas informacdes sobre os
objetos.

- A condicdo de objeto musealizado € um indicio de uma possivel valorizacao,
proporcionando uma visibilidade aos vendedores de cafezinho?

Sobre a atividade de vendedor de cafezinho nas ruas como Patrimdnio Cultural
Soteropolitano

- Em 2012, a prefeitura do Rio de Janeiro declarou a atividade de vendedor
ambulante de mate, limonada e biscoito de polvilho nas praias como Patrimonio
Cultural Carioca (Decreto n® 35179). Vocé acredita que a comunidade soteropolitana
também reconhece, mesmo informalmente, que os vendedores de cafezinho sdo um
patrimonio cultural de Salvador?

- Vocé acredita que a formalizagdo ou registro poderia contribuir para melhorar a
condicao de vida desses trabalhadores?

fapesb aranta | BAHIAR
CIENCIA, TECNOLOGIA
E INOVAGAO

Fundacao de Amparo
a Pesquisa do Estado da Bahia



APENDICE I — Questionario para atribuicdo de valores

TITULO DA PESQUISA:
“UM PATRIMONIO EM MOVIMENTO: OS CARRINHOS DE CAFE NAS RUAS DE

SALVADOR”

Data: / /2018

PERFIL DO RESPONDENTE
NOME COMPLETO:

SEXO: [ ] feminino [ ] masculino
FAIXAETARIA: [ |17 anosoumenos [ Jl18a29anos [ |30a39anos [ |40
a 49 anos

[ ]50a59 anos [ ]60a69anos [ |70a79anos [ |80
anos ou mais

ESCOLARIDADE: [ ]analfabeto/fundamental incompleto [ ]fundamental
completo/médio incompleto

[ | médio completo/superior incompleto [ ] superior completo/p6s-
graduacéo

1) Vocé é um consumidor de café? [ |Sim [ ]N&o

2) Vocé ja viu vendedore(a)s de cafezinho, com guias de mao e/ou carrinhos,
circulando nas ruas de Salvador? |:| Sim Nao

e

3) Qual(is) bairro(s) ou rua(s) de Salvador vocé observou a presenca desse(a)s

vendedore(a)s?
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4) Vocé consome ou j& consumiu alguma bebida (café, café com leite,
achocolatado ou chd) comercializada por esse(s) vendedore(a)s?
[ ] Frequentemente [ | Asvezes [ | Raramente [ |Nunca [ ] N&o se aplica

5) Vocé acredita que o carrinho de café € uma invencgao do soteropolitano?
[ ]Sim [ _]N&o [ ] Prefirondo opinar

6) Quais desses valores vocé pode atribuir aos carrinhos de café que circulam
nas ruas de Salvador?
[ ] Econémico (valor de uso e troca)
[ ] Histérico (relevancia para a memaria local)
[ ] Cultural (representativo da identidade e da cultura popular de Salvador)
[ ] Afetivo (remete a boas lembrancas)

[ ] Artistico (valor estético e criativo)

7) Vocé considera os carrinhos de café como um patriménio cultural da cidade?
[ ]sim [ ]Nao [ ] Prefiro ndo opinar

8) Vocé sabia que 4 carrinhos de café de Salvador, desde 2012, integram a

colecdo do Museu Afro Brasil, na cidade de Sdo Paulo?

[ ]sim [ ]Nao

9) A condicdo de estar nesse museu faz dos carrinhos de cafezinho um objeto

importante da cultura popular de Salvador?

[ ]sim [ |N&o [ ] Prefiro ndo opinar

10)Vocé considera o(a) vendedor(a) de cafezinho um(a) personagem marcante e
tradicional, sendo um elemento importante do cotidiano e no cenério urbano de
Salvador?

[] sim [ ] Nao [ ] Prefiro ndo opinar

11) O(A)s vendedore(a)s de cafezinho, pela tradicdo que possuem, pelo servico
prestado e pela criatividade em vender o produto, devem ser valorizado(a)s
pela populacéo e pela Prefeitura Municipal de Salvador?

[ ]sim

[ ]sim, principalmente pela populacdo

[ ]sim, principalmente pela Prefeitura Municipal de Salvador
[ ]N&o

[ ] Prefiro nao opinar
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12)Vocé apoiaria uma agao que promovesse um estudo para que os 6rgéos
oficiais responsaveis pela preservacdo do nosso patrimdnio histérico e
artistico (Exemplo: Prefeitura Municipal, IPAC, IPHAN) declarassem a
“atividade dos vendedores de cafezinho com as guias de mao e os carrinhos

como Patrimonio Cultural de Salvador”?
[ ]sim [ ]Nao [ _]Prefiro ndo opinar

13)Mesmo sem um reconhecimento oficial por parte desses érgdos (Prefeitura
Municipal, IPAC, IPHAN), EM SUA OPINIAO, a atividade dos vendedores de
cafezinho com as guias de méo e os carrinhos é um PATRIMONIO CULTURAL
DE SALVADOR?

[ ]Sim [ ]N&o [ _]Prefiro ndo opinar

fapesb SECRETARIA DE
CIENCIA, TECNOLOGIA

E INOVAGAO

GOVERNO DO ESTADO

Fundagao de Amparo

Assinatura/Rubrica 3 Pesquisa do Estado da Bahia
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APENDICE J — Pré-teste de Aplicacio do Questionario

wh
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< "
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Pré-teste de aplicacdo do questionario com a pedagoga e baiana Miraci da Paixdo, na
Praca da Sé, no dia 28 de mar¢o de 2018. Embora o questionario tivesse como premissa um
levantamento de opinido objetivo e rapido, foi inevitavel que 0 momento se transformasse em
um enriquecedor bate-papo. Miraci, uma auténtica representante de um oficio registrado como
patrimdénio cultural brasileiro, demonstrou grande sabedoria e humildade, revelando o seu
olhar sobre os Vendedores de Cafezinho e enfatizando a importancia de reconhecé-los como
um patriménio cultural de Salvador.

Devido a relevancia desse momento para a pesquisa e da contribuicdo informativa,

solicitamos a autorizagdo da inquirida para registro fotogréfico e para a quebra de anonimato.
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APENDICE L — Questionario aplicado com o Publico visitante do Museu Afro Brasil

UNIVERSIDADE FEDERAL DA BAHIA —
Faculdade de Filosofia e Ciéncias Humanas PPGMUSEU

I — ~

\TRTUTE SPIRITUS)
Sy
o5 ]

Programa de Pds-Graduacdo em Museologia

O OLHAR DO VISITANTE SOBRE OS CARRINHOS DE CAFE DE SALVADOR
NO MUSEU AFRO BRASIL

Terceira etapa: Pesquisa com o publico

Objetivo: Manifestacdo de um ponto de vista e a aplicacdo de dispositivo
participativo para associar o publico a concepc¢do de um recorte da exposicao.

1) Qual o seu sentimento ou entendimento dos carrinhos de café ao observa-los

em exposicao?

2) Vocé pode atribuir algum valor ou justificativa para que esses objetos facam

parte da colecdo do Museu Afro Brasil?

Antes de continuar com a pergunta de numero 3, disponibilizar a apresentacdo no
PREZI: Apresentar, utilizando um tablet, histérico de 4 minutos desenvolvido no
PREZI para contextualizar os vendedores de cafezinho e os carinhos no cotidiano da

cidade do Salvador e 0 seu processo de apropriacao e ressignificacao cultural.

3) A partir dessa pequena apresentacdo, o seu olhar sobre esse objeto foi

modificado? De que forma?

4) A contextualizacéo atual dos carrinhos de café na exposi¢ao proporciona uma
compreensao sobre a sua funcionalidade e importancia econémica para um

determinado grupo social?

— E INOVAGAO
Fundacao de Amparo

a Pesquisa do Estado da Bahia

fapesb (\({S_\ﬂ\l aeigizisgison | BAMIAR
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APENDICE M — Apresentacdo de Contextualizacio dos Vendedores de Cafezinho

Programa de Pés-graduacao em Museologia

Tela Geral que permite visualizar a apresentacédo em sua totalidade

lidade: transportar garratas térmicas para a

« Funcionals
venda de café e outras bebidas;

- Um objeto genuino da criatividade humana;

do Brasil; - Elemento urb:

- Towa de dessmprego: 174% (malor do
pais);

imbuido de vai

uma prova
materialidade de uma cultura.

Tela 1 - contextualiza o cenario urbano de Salvador como espago de ocupacdo para o exercicio
da funcionalidade do objeto
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PERFIL
+ Homens
+ Negros
- Com baixa escolaridade
- Desempenham a atividade por longos anos

Tela 2 — apresenta o contexto historico e social com o surgimento da atividade de Vendedor de
Cafezinho, perfil e a evolug¢éo do instrumento de trabalho.

Tela 3 — apresenta o primeiro olhar voltado para os Vendedores de Cafezinho e seus
instrumentos e 0s processos de apropriagao, refuncionalizacdo e ressignificacdo do objeto.



Tela 4 — busca contextualizar os carrinhos enquanto patriménio museolégico visibilizando o
vendedor Paulo de Jesus, construtor dos Carrinhos de Café que integram o acervo do Museu.

Tela 5 — Fim da apresentacdo que faz o questionamento que sequencia as perguntas do
guestionario.
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ANEXO A — Carrinho de café com adesivo da marca do projeto

Adesivo com a
marca do
Projeto de
Pesquisa

O Cafezinho José Raimundo do Nascimento ganhou o adesivo com a marca do projeto no
contato preliminar. No dia da entrevista (10/11/2017), visualizamos o carrinho de café
adesivado, compondo a ornamentacdo com outros elementos decorativos

o

Moisés Sanches, construtor de carrinhos, adesivando seu mini trio elétrico com a marca do
projeto da pesquisa durante uma exibicdo publica do seu carrinho na Praga da Sé (2018)
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ANEXO B - E-mails para agendamento de entrevista com Emanuel Araujo

Entrevista com o Diretor Emanoel Araujo

|
[~

ﬁ Eduardo Frées <eafroes@gmail.com> 22 de fev - v
para fatima, Fatima |~

Prezada Fatima Padua.

Sou musedlogo e mestrando do Programa de Pds-graduacdo em Museologia da UFBA. Meu objeto de pesquisa do
mestrado € o "vendedor e o carrinho de cafezinho de Salvador” enquanto elemento icdnico da identidade do
soteropolitano e como patriménio cultural da cidade. Através da pesquisa soube que quatro carrinhos de café foram
musealizados em 2012, pelo Museu Afro Brasil, através da iniciativa do diretor Emanoel Araujo.

Estabeleci alguns contatos com a musedloga Fatima Gomes (recentemente ela me passou o seu contato) para
viabilizar a etapa da pesquisa que analisa o processo de ressignificacdo dos carrinhos de café no contexto da
instituicao museoldgica.

Também gostaria de contar com a contribuicao do diretor Emanuel Araujo, através de uma entrevista, onde ele
pudesse falar um pouco sobre o processo de musealizacao, a potencialidade de patriménio adjetivado atribuido a
esse objeto e a propria imaginacdo museal do Emanuel em relacéo aos carrinhos de café.

Pretendo ir a Sdo Paulo no periodo de 19 a 30 de marco e, caso seja possivel, entrevista-lo nesse momento.

Cordialmente,

Eduardo Frées

Musedlogo | COREM 1R 217-1
(71) 98109-0355

"http://br linkedin_com/in/eafroes”

Pesquisa Académica © Entrada  x

]
a |

ﬁ Eduardo Froes <eafroes@gmail.com> @ 4demar - -
para fatima |~

Prezada Fatima,

Peco desculpa pela insisténcia, mas gostaria de uma informacao sobre a possibilidade da entrevista com o diretor
Emanoel Araujo para a minha pesquisa do mestrado. Estou enviando anexo uma Carta de Apresentacéo do
Programa de Pos-graduacdo em Museologia da Universidade Federal da Bahia para formalizar o nosso contato.

Desde ja agradeco o seu apoio.

Cordialmente,

Eduardo Froes

Musedlogo | COREM 1R 217-I
(71)98109-0355
"http://br.linkedin.com/in/eafroes”
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Maria de Fatima Padua da Cruz <fatima@museuafrobrasil.org.br> 5 de mar -
W paramim |~

Prezado Eduardo,

Agrademos seu contato. Emanoel Araujo estava de férias, voltou dia 03/03 e esta montando uma exposicao fora de
Séo Paulo,

sei da sua ansiedade e necessidade de entrevista-lo , mas vocé pode imaginar a quantidade de solicitacbes que
recebemos por dia.

Peco sua paciéncia em aguardar o retorno dele que assim que possivel entraremos em contato.

Agradeco sua compreensao.

Att
Fatima Padua

ﬁ Eduardo Froes <eafroes@gmail.com> 7 de mar - -
para Maria |~

Prezada Fatima,

Agradeco o seu retorno e compreendo a demanda de atividades de Emanoel Araujo. Fico no aguardo do préximo
contato.

Muito obrigado! Cordialmente,

Eduardo Froes

Musedlogo | COREM 1R 217-|
(71) 98109-0355
"http://brlinkedin.com/in/eafroes”

Re: Pesquisa Académica

x|
[}

ﬁ Eduardo Froes <eafroes@gmail. com> 27 de mar . -
para Maria |~

Prezada Fatima,

Devido ao tempo escasso para a realizacédo da terceira etapa da minha pesquisa, que compreende o processo de
musealizacdo dos carrinhos de café de Salvador pelo Museu Afro Brasil, agendei minha pesquisa com a musedloga
Fatima Gomes no periodo de 05/04 a 08/04.

Se houver uma oportunidade de entrevistar o diretor Emanoel Aradjo nesse periodo, ficarei imensamente agradecido.
Caso ndo seja possivel, agradeco da mesma forma.

Cordialmente,

Eduardo Froes

Musedlogo | COREM 1R 217-|
(71) 98109-0355
"http://br.linkedin.com/in/eafroes”



ANEXO C - Formulario Licenca Para Ambulante
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PREFEITURA MUNICIPAL DE SALVADOR/PMS

REQUERIMENTO: LICENCA PARA AMBULANTE

A(o)

Secretaria Municipal de Ordem Publica — SEMOP
Coordenadoria de Licenciamento e Fiscalizagdo — CLF
Setor de Licenciamento — SEALP

Nesta

Eu, RG n2 —
emitida por CPF n2 bairro -
telefone venho solicitar que V.S". Se digne conceder licenca para
comercializar os seguintes produtos:

utilizando o equipamento: , medida

a ser localizado no(a) o
na forma do Dec. 12016/98, e para tanto anexa a documentagdo abaixo. Declara estar
ciente de que a possivel instalacdo publica mencionada do citado decreto; - havendo
imével préoximo ao local solicitado, devera ser apresentada autorizacdo escrita do
ocupante, com firma reconhecida das assinaturas.

Nestes termos, pede deferimento.

Salvador, de de

Assinatura do requerente

DOCUMENTACAO A SER ANEXADA

- Xerox de RG

- Xerox de CPF

- Comprovante de enderego (em nome do requerente ou se estiver em nome de outra
pessoa, comprovar parentesco ou contrato de locacdo).

- Desenho (croqui) ou foto do local solicitado

- Atestado de Satide Ocupacional (para comercializar alimentos, bebidas, etc).

- Pagamento da taxa PSE (Preco de Servico de Expediente).

- Apds deferida a solicitagdo providenciar 02 (duas) fotos 5X7 coloridas.
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