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Apresentacao

do Livro

Este livro pretende ser uma espécie de mapa de constelacoes tematicas
e terminoldgicas que sirva para facilitar a compreensao da atualidade,
em especial de sua dimensao cultural. O conhecimento da atualidade
€ hoje essencial para quem quer viver, trabalhar e/ou ter uma partici-
pacao cidada da sociedade contemporanea. Este conhecimento inte-
ressa a todas as pessoas que desejam estar sintonizadas e atentas ao
complexo mundo atual. Nada mais natural que o livro esteja incluido
em uma colecao como a Sala de Aula, pois ele importa, didatica e
existencialmente, aos estudantes das mais diversas areas disciplinares
e multidisciplinares, em particular aqueles que buscam decifrar os
movimentos e 0s mistérios da contemporaneidade.

A constelacao de termos e temas teve a sua escolha orientada pela
presenca constante deles em conversas cotidianas; textos e falas da
midia; debates académicos; estudos cientificos; discursos politicos etc.
Enfim, pela persisténcia destas tematicas e palavras na cultura e nas
linguagens que conformam a contemporaneidade. Além deste crité-
rio da presenca, uma segunda diretriz iluminou a escolha, a proximida-
de com o campo da cultura, entendido, em uma concepcao ampla,
como dimensao societaria que reline: praticas, comportamentos, esti-
los de vida, manifestacoes, saberes, modos de conhecimento, formas
expressivas e valores sociais. Assim, este livro trata assuntos como:
espetaculo; etnicidades; gays, lésbicas e simpatizantes; globalizacoes;
identidades; inclusao social, pobreza e cidadania; mercado mundial;
midia; mundo digital e violéncia.

Certamente outras constelacoes tematicas e conceituais podem ser
também organizadas, orientadas por e para outras esferas societarias,
mas a envergadura fisica e a concepcao editorial deste livro nao com-
portariam todo este conjunto de textos. Talvez isto possa sugerir a



continuidade do projeto editorial Atualidade, através de novos livros
gue privilegiem a compreensao de outras esferas do contemporaneo,
como Politica e Atualidade, Fconomia e Atualidade etc. Deste modo,
teriamos um mapa bastante rico dos textos que configuram a
contemporaneidade.

Para a realizacao deste livro foram mobilizados dez estudiosos
especializados nos temas e termos selecionados. Todos eles tém al-
gum vinculo com a UFBA. Na sua maior parte, 0s autores sao mem-
bros do Programa Multidisciplinar de Pos-Graduacao em Cultura e
Sociedade - POS-CULTURA e do Centro de Estudos Multidisciplinares
em Cultura - CULT, ambos instalados na Faculdade de Comunicacao
da UFBA. Alias, foi o CULT que imaginou o projeto editorial do livro
Cultura e Alualidade, agora publicado pela EDUFBA na Colecao Sala
de Aula.

Antonio Albino Canelas Rubim
Organizador
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Espetaculo

Sociedade do espefaculo, espetacularizacao,
espetacularidade, mega-eventos, celebracoes,
comemoracoes, visibilidade, midia,
entretenimento, lazer, turismo, esporte,
sociedade de consumo, contemporaneidade.

Antonio Albino Canelas Rubim
rubim@ufba.br

As nogodes “espeticulo, espetacular, espetacularizagio
e sociedade do espeticulo” sio hoje expressoes
corriqueiras nos meios académicos e mesmo na
vida cotidiana. Desde a caracterizagio da atualidade,
como La société du spectacle por Guy Debord, em
1967, a expressio espeticulo e afins nio parou de
se difundir e ganhar usudrios'. Tais nog¢des tém
sido utilizadas fartamente para designar e “enten-
der” intimeros fendmenos do contemporineo. Por
exemplo, fala-se em esporte espetacular, em poli-
tica espetacularizada, em religido espeticulo, em
uma vida na sociedade do espeticulo: enfim, que
hoje tudo se tornou um imenso espeticulo. A ex-
pressio espeticulo e as nocoes dela derivadas ocu-
pam um lugar significativo no imaginirio contem-
porineo. Cabe, por conseguinte, buscar discutir

critica e rigorosamente o seu sentido.

Antonio Albino Canelas Rubim 11



Por um conceito de espetaculo

Indo as origens: spetaculum, raiz semantica (latina) de espetaculo,
tem como significado tudo que atrai e prende o olhar e a aten-
¢do. Recorrendo ao diciondrio, trés outras acepgoes de sentido
podem ser enumeradas: representagio teatral; exibi¢ao espor-
tiva, artistica etc. e cena ridicula ou escindalo. De qualquer
modo, todas elas implicam em uma visio atenta a uma cir-
cunstincia, em uma relagio entre espectador e evento, que
chama a atengio e prende o olhar. Em todos os casos, a interagao
evento-espectador se afirma e o sentido do olhar comparece
como privilegiado.

Jesus Requena (1988) faz uma preciosa investigagio do uso e
da participagio dos sentidos na construciao do espeticulo. Con-
forme esse autor, o gosto, o olfato e o tato possuem um vin-
culo estreito com territorialidade e intimidade, inviabilizando
a necessaria distincia e o estranhamento requisitado como
constitutivos da possibilidade do espeticulo. Ja a audigio peca
pelo excesso de distanciamento. A mera utilizagio do ouvido
apenas garante uma possibilidade de intuir a existéncia de um
espeticulo que se realiza ao longe. Somente em associagio com
o olhar, o ouvido permite acesso ao espetacular. A visio, pelo
contririo, afirma-se como o sentido condutor, por exceléncia,
do espeticulo. “O olhar se nos apresenta entio, em todos os
casos, como o sentido rei, como aquele sobre o qual o sujeito

de constitui em espectador” (REQUENA, 1988, p. 57).

Esse corpo que chama a atengio conforma-se como um ato,
um evento social e, excepcionalmente, natural. Mas de uma
natureza carregada de sentido e memoria culturais, como, por
exemplo, um por-do-sol, chamado de “espetacular”. Mas a esse
objeto exibido exige-se movimento, trabalho que prenda o
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olhar do espectador e institua a relagio espetacular. Tal interagao
processa-se através de uma “dialéctica” de sedugio e desejo.

Jesus Requena, por exemplo, observa:

Um olhar, uma distincia, um corpo que se exibe afirmado
como imagem que fascina. Tem-se aqui, entdo, os elemen-
tos necessarios para uma situa¢io de sedugio. Pois o que
pretende o corpo que se exibe é seduzir, isto é, atrair —
apropriar-se —do olhar desejante do outro. (REQUENA,
1998, p.59)

Desse modo, o espeticulo instala uma relagio de poder. E o
b

poder, muitas vezes, afirma-se como ¢ através da produgio de

espeticulos.

O cariter necessariamente publico desse ato deve ser reivin-
dicado de imediato. Para chamar a atengdo e prender o olhar, o
evento visa fisgar pessoas e para isso deve realizar-se publica-
mente. Mais que isto, a magnitude reivindicada e, muitas ve-
zes, alcangada pelo evento espetacular requer a sua localizagio

em um lugar, geogrifico ou virtual, necessariamente publico.

O espeticulo remete também 2 esfera do sensacional, do sur-
preendente, do excepcional, do extraordinirio. Daquilo que
se contrapde e supera o ordindrio, o dia-a-dia, o naturalizado.
A instalagio no Ambito do extraordinirio potencializa a aten-
¢a0 e o cardter publico do ato ou evento espetacular. A ruptura
da vida ordindria é produzida pelo acionamento de inimeros
expedientes, em geral, de modo intencional, mas, em alguns

horizontes, até mesmo de maneira nio prevista.

A produgio do extraordinirio acontece, quase sempre, pelo
acionamento do maravilhoso (CARPENTIER, 1987), de um
grandioso que encanta, que atrai e que seduz os sentidos e o
publico. Esse “maravilhamento” produz-se pelo exacerbamento
de dimensodes constitutivas do ato ou evento, da dramaticidade

Antonio Albino Canelas Rubim 13



de sua trama e de seu enredo, através de apelos e dispositivos
plastico-estéticos, especialmente os relativos ao registro da
visio, mas também aos sonoros, em menor grau. A plasticidade
visual, componente essencial, e a sonoridade tornam-se vitais:
0s movimentos, 0s gestos, 0s COrpos, as expressdes corporais
e faciais, o vestudrio, os cendrios, a sonoridade, as palavras, as
prontncias, as performances; enfim, todo esse conjunto de
elementos e outros nio enunciados tém relevante incidéncia
na atragao da atengio, na realiza¢io do carater publico e na pro-
dugio das simbologias e dos sentidos pretendidos com o

espeticulo.

Recorrer a esse conjunto de dispositivos plastico-estéticos em
movimento potencializa a dramaticidade, a teatralidade e a en-
cenagio contidas no evento espetacular. Daf a énfase que al-
guns autores dio ao cardter dramdtico, teatral e de encenagio
do espeticulo. Mas o reconhecimento disso nio pode fazer
esquecer que a vida também possui suas modalidades especi-
ficas de encenagio e que a dramaticidade e a teatralidade estio
umbilicalmente presentes na vivéncia, como componentes
imprescindiveis a existéncia da sociedade.

Acionar a todo esse conjunto de estoques e fluxos instala o
espeticulo em uma pertenga nitidamente cultural, da qual de-
pende para a definicio mesma do que se vive e se apresenta
como espetacular em sociedades determinadas. Sérgio Caletti
assinala a relativizagio societdria da percepc¢io do cariter

espetacular. Esse autor anota:

Cada marco sociocultural definird o que é e o que nio é,
embaixo de certas circunstincias, denomindvel de
espeticulo, assim como também cristaliza géneros, for-
matos, ldgicas, suportes, regimes de visibilidade (ad-
mirativos) a partir dos quais se geram deliberadamente
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séries de ‘produtos culturais’ de acordo com que sejam,
precisamente, seus parimetros do espetacular. (CALETTI,
2000, p.71)

O acionamento do grandioso, a exacerbag¢io de dimensdes
constitutivas, o envolvimento de mdltiplos apelos e dispositi-
vos, o trabalho em diversos registros, o cariter puablico, todo
esse complexo conjunto de fatores exige organizagio. A rup-
tura da vida ordindria propicia nio uma situagio de caos, de
auséncia completa de normas sociais, mas a suspensio tempo-
riria da vigéncia das regras cotidianas. Um outro conjunto de
normas produtivas, agora condizentes com 0 momento extra-
ordindrio, impde-se como necessidade. Mais que isso, a rup-
tura com o cotidiano e seu saber de senso comum faz aflorar a
exigéncia de um saber e um conjunto especializado de técnicas

para lidar com a construgio social do momento excepcional.

Naio por acaso, a “sociedade do espeticulo” apresenta forte ten-
déncia a emergéncia de organizadores da cultura e de espeticulos,
em seus variados tipos, crescentemente profissionalizados. O
surgimento dos profissionais de criagio, de transmissio e difu-
sao, de preservagio e de “producio ou promocio cultural” ape-
nas reafirma essa tendéncia. Ela refor¢a uma outra vertente pro-
nunciada dos espeticulos contemporineos: a tendéncia a uma
distin¢ao cada vez mais impositiva entre protagonistas ¢ platéia,
impossibilitando uma participac¢ao plena dos espectadores como,
simultaneamente, atores e puablico, permitida em alguns dos ti-
pos de espeticulos, como se verd adiante.

A envergadura do evento ou ato espetacular e seu cariter obri-
gatoriamente publico implicam igualmente, por tudo isso, em
um potente impacto social, com repercussdes societirias
tendencialmente amplas. Mas esse impacto acontece com base
em uma modalidade especifica de fruigio social do espeticulo.

Antonio Albino Canelas Rubim 15



Ela nao lm lica cm “ erda de intensidade desaten 20 leVian—
> s
dade” mas apenas em “uma fOrma diferente de ViVer” (0] ambi-
s

ente sociocultural (ECO, 1984, p.217).

Tipos de espetaculo

Enumerados os dispositivos que devem ser requisitados para
nomear algo como espeticulo, cabe apontar uma tipologia que
tenta dar conta de uma classificagio dos diferenciados tipos
comportados na no¢iao de espeticulo.

Jesus Requena traga sua tipologia tomando como eixo de dife-
renciagio o lugar do olhar e do espectador que o sustenta em
relagdo ao objeto. O autor enuncia quatro modelos de espeticu-
los: o carnavalesco, o circense, o da cena italiana e o da cena
fantasma. O carnavalesco se caracteriza, em sua possibilidade
extrema, por uma cena aberta, indefinida, na qual o sujeito
que olha e o corpo que se exibe constantemente se movem,
intercambiando de modo continuo os lugares que ocupam e
os angulos de visao possiveis. Como exemplos desse modelo,
podem ser citados: as festas populares e os carnavais em que
os participantes nao estejam plenamente distinguidos em es-
pectadores e em protagonistas.

Os outros tipos de espeticulo ji implicam, em menor ou mai-
or grau, na ruptura dessa simetria ¢ com a reversibilidade dos
lugares ocupados pelo olhar e pelo objeto. Gravada no espaco,
a distin¢ao demarca o lugar da cena e as posi¢des determinadas
para o olhar, extrinsecas 3 cena, com variagdes notiveis nos

trés modelos descritos a seguir.

No tipo circense, a cena ocupa o centro e os espectadores,
agora mais afeitos a essa condigio, ainda se dispéem de modo
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relativamente arbitririo, pois a tnica (de)limitagio essencial a
esse modelo decorre da centralidade da cena e de sua distingio
espago-cultural. Em geral, os espectadores colocam-se em for-
ma circular ou eliptica. O circo romano, os hipédromos, os
estidios de futebol e de outros esportes, os torneios medie-
vais, as execugdes publicas, as corridas de automével, as lutas
de boxe etc. inscrevem-se nesse modelo. Os desfiles e corte-
jos aparecem como uma variante desta tipologia, pois se 0s
espectadores podem se tornar itinerantes em sua disposi¢ao
retilinea, nem por isso deixam de obedecer aos parimetros
que conformam esse tipo de espeticulo: o fechamento da cena,
a assimetria e a irreversibilidade dos papéis de espectador e
protagonista, a excentricidade e relativa arbitrariedade da po-
sicao do publico.

O modelo da cena italiana radicaliza ainda mais essas caracte-
risticas na producio do espago e do evento espetaculares. Ago-
ra a cena se dispOe em termos perspectivistas, pois seu espago
especializado, o palco, passa a ser construido em fung¢io de um
centro 6ptico exterior, definido pelo lugar ocupado pelo es-
pectador na platéia. Assim, o espectador ocupa um lugar privi-
legiado para olhar o evento-espeticulo, sendo reconhecido seu
direito a um dominio visual o mais pleno possivel do
espeticulo. O divorcio entre (esse tipo de) espeticulo e a rua
torna-se evidente. Além do teatro, a opera, a missa, o concer-
to, a conferéncia etc. podem ser instalados nesse modelo
(espacializado) de espeticulo.

Por fim, Requena propde um dltimo tipo: o modelo da cena
fantasma, destinado a incorporar os espeticulos conformados
pelo acionamento dos contemporaneos aparatos sociotecnolégicos,
como o cinema, a televisao etc. Conforme o autor, esse mode-
lo supde o “reinado absoluto da configuracio concéntrica do
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espaco espetacular” (REQUENA, 1988, p.72), dado que nio
s6 submete as salas cinematogrificas a0 modelo da cena italia-
na, mas traz embutido na prépria tecnologia de produgio de
imagens a ordenagio perspectivista do espago, ainda que nela a
localizagdo potencial do espectador se realize de modo virtual.
A poténcia espetacular das midias deriva da complexa e para-
doxal conjuncio entre essa unicidade do lugar concéntrico do
olhar e a multiplicidade de pontos de vista permitidos pelos
aparatos sociotecnoldgicos. Jd nio se trata de assegurar o me-
lhor lugar possivel para ver, mas de possibilitar, no limite, o
olhar total, recorrendo a uma multiplicidade de cimeras que,
por intermédio de todos os dngulos de visio, permita olhar
todos os detalhes do corpo (desmaterializado) em exibigio. A
profusio de olhares possiveis torna-se ela mesma um

espeticulo.

Formulada uma nocio de espeticulo, torna-se necessirio ir
adiante e tentar pensar o termo derivado: a espetacularizagio.
Antes de tudo, espetacularizagio pode ser definida como um
processo, através do qual, pelo acionamento de dispositivos e
recursos dados, produz-se o espeticulo. Ou melhor, o
espetacular. O processo de espetacularizagio, mididtica ou nao,
pode abarcar todas as dreas e campos sociais, ainda que, antes
da modernidade, tenha se concentrado na religiao e na politica.
Enfim, a espetacularizagio aciona, simultaneamente, uma
multiplicidade de dimensdes — emocionais, sensoriais,
valorativas e também cognitivas — para fabricar e dar sentido
ao espetacular. Nessa perspectiva, o espetacular deve ser sem-
pre encarado como construgao, social e discursiva, como
enfatiza Murray Edelman em seu livro sobre a constru¢io do
espeticulo politico (1988).
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O (fabuloso) espetaculo da midia

O espetiaculo antecede historicamente em muito o surgimento
da midia, em sua conformagio contemporinea de aparato
sociotecnolégico de comunicagio, acontecido de modo subs-
tantivo em meados do século XIX. Antes da existéncia de uma
sociedade ambientada pela midia, o espeticulo tinha sua pro-
ducio associada quase sempre 2 politica e/ou a religido. So-
mente na modernidade e, mais intensamente, na contempora-
neidade, o espeticulo vai poder se autonomizar dessas praticas
sociais, pois passa a ser majoritariamente produzido com ins-
crigao nos campos cultural e/ou da midia, recém-formados na
modernidade, assimilada aqui como momento por exceléncia
do movimento de autonomizagio de esferas sociais (WEBER,
2003) ou de campos sociais (BOURDIEU, 1989). Assim, dife-
rente do que acontece no passado, o espeticulo no mundo con-
temporaneo situa-se no registro do olhar laico e secular, con-
figurado no processo de desencantamento do mundo e de inau-
guragio da modernidade, de acordo com Max Weber. Hoje, o
espeticulo encontra-se, em medida significativa, associado aos
campos cultural e midiitico, que apresentam interfaces cres-
centes, a partir da emergéncia de uma cultura cada vez mais
“industrializada”.

A conexio entre midia e espeticulo torna-se, por conseguinte,
privilegiada na atualidade. Tal enlace recobre a fabricagio e
veiculagio, como programagio, de espeticulos pela midia e a
transmissao de espeticulos culturais, politicos, religiosos e de
outros tipos forjados por outros entes sociais. Mas certamente
os espeticulos do contemporaneo, por exceléncia, porque reali-
zados em afinidade eletiva com a nova sociabilidade, apresen-
tam uma tal envergadura, que s6 podem ser operados através
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do acionamento conjunto da midia com outros atores sociais,
ambos produtores notérios de espeticulos. As copas do mun-
do de futebol, os mega-festivais de musica, as olimpiadas, as
grandes festas populares exemplificam glocalmente, com enor-

me exatidio, as celebragdes espetaculares do contemporineo.

As Olimpiadas, em sua conformacio atual, podem ser toma-
das como um espeticulo do contemporineo, por exceléncia.
Christian Nielsen em seu estudo sobre as Olimpiadas, apds
afirmar seu cariter de megaevento, taxativamente vincula a
possibilidade de produ¢io de um megaevento a midia. Os na-
meros acionados pelo autor sio contundentes. Um quadro
comparativo entre a primeira olimpiada contemporinea (Ate-
nas, 1896) e a acontecida 100 anos depois (Atlanta, 1996), de-
monstra cabalmente a espetacular transformagio propiciada
pela midiatizacio do evento.

Quadro comparativo entre as Olimpiadas de
Atenas (1986) e Atlanta (1996)

Itens Atenas (1986) Atlanta (1996)
Dias 5 17
Esportes 9 26
Eventos realizados 32 271
Paises envolvidos 13 200
Atletas participantes 311 +10.000
Ingressos disponiveis 60 mil (estimativa) 11,2 milh&es
Fontes de recursos Doagoes 67% Televisao 34%
Selos 22% Patrocinadores 32%

Ingressos/outros 8%

Fonte: NIELSEN, Christian. Turismo e midia. Sao Paulo: Contexto, 2002. p. 242
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Além de ser componente essencial da viabilizacio econémica
das Olimpiadas na atualidade, como pode ser observada no qua-
dro comparativo, seja através dos direitos de transmissao pagos
(1,7 bilhoes de ddlares), seja pela via da atracio de patrocinado-
res, a midia tem um lugar imprescindivel na globalizag¢io do
evento, tornando-o um megaevento, um espeticulo do contem-
porineo, por exceléncia. A midia possibilita que um espeticulo
antes apenas presencial como as Olimpiadas de Atenas, com um
publico estimado em 60 mil espectadores, seja transformado
em um espeticulo mundial, desterritorializado, disponivel em
rede eletronica para um publico cumulativo estimado em 20
bilhdes de pessoas, distribuidas nos 214 paises que transmiti-
ram as Olimpiadas em 1996 (CHRISTIAN, 2002, p.248). Em
suma, produz-se um megaespeticulo da contemporaneidade.

Mas quais as outras especificidades do processo de espetacula-
rizagio, desenvolvido na nova circunstincia societdria? Um
primeiro fator a ser considerado deve atentar para uma outra
marca do contemporineo: a cultura como espeticulo. Eduar-
do Subirats, em seu livro sobre a temitica, aponta o “maravi-
lhoso milagre do espetdculo” e o paradoxo de uma sociedade que,
simultaneamente, decreta a morte da arte e a transforma em
principio organizador do mundo social, da politica a vida coti-
diana (SUBIRATS, 1989). A estetizagio do social convive e,
em medida razoavel, se alimenta da enorme proliferacio de
espeticulos possibilitada pelas midias. Elas, assumidamente na
contemporaneidade, tornam-se os lugares primordiais de fa-
bricag¢io do espetacular.

Esse “fendmeno totalmente desconhecido na histéria do espeti-
culo” (REQUENA, 1998, p. 81), nio s6 constitui gigantescas
miquinas mididticas de espetaculariza¢io, que potencializam a
capacidade intrinseca ao espeticulo de abarcar todos os campos
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sociais, mas desenvolve uma competéncia impar que habilita a
midia, em especial a televisao: a de fagocitar mesmo todos os
demais espeticulos, originados fora do ambiente midiatizado.
Jesus Requena, que considera esse fendmeno “o mais relevan-
te para a sociologia do espeticulo”, constata a radicalidade do
processo e, contundente, chega a escrever:

Enunciando-o de maneira brutal: (a) televisio tende a con-
verter-se nao sé no unico espeticulo — pois se apropria de
todos os demais, os devora e os desnaturaliza — senio no
espeticulo absoluto, permanente, inevitivel” (REQUENA,
1998, p.73 e p. 81).

Tal sociedade pode e deve ser nomeada como uma “sociedade
do espeticulo”, mas certamente nio em um sentido de ver-
tente debordiana. Nela, de modo indiscutivel, a tendéncia ao
espetacular encontra-se extensivamente enraizada. A rede de
midias e a dimensio da sociabilidade ptblica midiatizada, além
de outros campos, como a politica, a religido e a cultura, con-
correm profundamente para a existéncia e a realizagio sociais
da espetacularizagio, pois toda essa maquinaria sociotecnoldgica
estd predisposta a chamar e disputar a aten¢io de todos. Mas,
em uma sociedade do espeticulo, em que tudo tende ao
espetacular, a espetacularizagio, paradoxalmente, como se vera,
também encontra obsticulos.

Pode-se entio redefinir os termos da formulagio da contempo-
raneidade como “sociedade do espeticulo”. Ela estd em sintonia
com a fase atual do capitalismo, na qual a informagio e a co-
municag¢ao tornam-se mercadorias privilegiadas e a economia
do espeticulo aparece como cada vez mais relevante. Mas ela
também pode ser caracterizada como a sociedade em que, di-
ferente do que acontecia nas anteriores, quando o espetacular

era algo da esfera do extraordinirio e da efemeridade, agora o
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espeticulo potencialmente estd (oni)presente, no espago ¢ no
tempo, e afeta radicalmente toda a vida societaria. O espeticulo,
depois de se tornar autdbnomo em relagio ao religioso e ao
politico e ser acolhido na esfera cultural, como cerimoénia ar-
tistica, competi¢ao esportiva ou festa popular, ocupando locais
e ocasides privilegiadas, transforma-se em algo com preten-
soes a colonizar todo o mundo da vida.

Ao assumir esse pretendido cariter cotidiano, fortemente an-
corado no funcionamento tentacular das redes de midias, a
sociedade do espeticulo faz aflorar suas contradic¢oes, institu-
indo algumas situagdes paradoxais. Requena assinala que “o
preco da onipresencga, da cotidianizagio do espeticulo, é sua
dessacralizacio” (REQUENA, 1998, p. 92). A desaparigio da
singularidade do instante e o desaparecimento dos espacos
especializados concorrem para essa dessacralizagio e para a
banalizagio, enfim, do espeticulo. Tempo e espago parecem
sucumbir ao espetacular. Com isso, a obviedade e a redundin-
cia fazem o espeticulo perder poténcia. O paradoxo pode ser
sintetizado no permanente conflito imanente a sociedade do
espeticulo: em um mundo em que tudo pode e tende a ser
transformado em espeticulo, nada mais parece ser espetacular.
Em suma: na sociedade do espeticulo, a banaliza¢io da
espetacularizagdo produz e destrdi, simultinea e incessante-
mente, espeticulos. A singularidade de tal sociedade deriva
exatamente dessa alucinada dinimica.

Midiatizacao e espetacularizacao

A midia — compreendida como campo que promete visibilidade
social (RODRIGUES, 1990), que pode conferir valor de expo-
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sigao (BENJAMIN, 1969) ou que destina poder de publicizagio
— nido deve ser, sem maiores indagagdes, identificada ao
espeticulo. Se a mera veiculagio na midia conferisse a todos os
seus produtos o cardter de espeticulo, entio o conceito mesmo
de espeticulo perderia a validade, devido a abrangéncia excessi-
va assumida por esse signo.

Cabe entio distinguir conceitualmente, mesmo de modo pro-
visério, midiatiza¢io e espetacularizacio como procedimentos
diferenciados. Midiatiza¢ao designa a mera veiculagio de algo
pela midia, o trabalho de mediagio ativa desenvolvido na
atualidade pelo campo das midias; enquanto espetacularizagao,
forjada pela midia ou nio, nomeia o processamento,
enquadramento e reconfiguragio de um evento, através dos ind-
meros expedientes anteriormente analisados neste texto. As-
sim, a midia pode ser associada a processos de midiatizagio e
espetaculariza¢io, mas tais dispositivos longe estio de elucidar

os fantisticos imbricamentos entre midia e contemporaneidade.

A midia ou, com mais precisio, a rede de midias institui, a rigor,
uma nova dimensio publica, prépria da sociabilidade contem-
porinea. Esta dimensio estd constituida por espagos eletrénicos,
sem territorios e potencialmente desmaterializados, que se
transformam em suportes de televivéncias — vivéncias a dis-
tincia e nao presenciais —, planetirias e em tempo real. A con-
jugacio entre espagos eletronicos em rede e televivéncias pos-
sibilitadas viabiliza os fluxos globalizantes e institui a
telerrealidade. O amélgama entre telerrealidade e realidade
contigua, com seus espagos geograficos, suas convivéncias e
seus fluxos locais, possibilita a singular experiéncia da
contemporaneidade: viver glocalmente. Isto ¢, vivenciar em

conjung¢io, combinada e desigual, todas estas marcagoes e
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possibilidades sociais oriundas do global e local, vividas em
mestigagem simultinea.

O novo mundo pode ser imaginado como a criagio de uma
nova dimensio publica de sociabilidade, prépria da sociabili-
dade moderna e mais especificamente contemporinea, que se
agrega, nio sem complicadas fricgdes, com a dimensdo publica
anteriormente existente, derivada principalmente de relacio-
namentos permitidos pelo compartilhamento presencial de
idéias, emogdes, sensibilidades etc. A nova dimensio publica
constituida pelas redes de espagos eletronicos que dio suporte
e viabilizam televivéncias, vivéncias a distincia, em espago pla-
netirio e tempo real, ambos cada vez mais mediados. Na
contemporaneidade, essa televivéncia ao se conjugar, para o
mal e para o bem, ao mundo compartilhado, portanto ptblico,
conformado pela convivéncia e pelos espagos geogrificos, sem
davida, vem colocar imensos problemas novos e complexos
para a existéncia e a experiéncia em sociedade e para a luta
humana por outros mundos possiveis.

Mas o desafio colocado e a complexidade da questio niao po-
dem, sem mais, fazer como que o problema afinal advindo
com a autonomizagio das representacdes, seja “resolvido” com
um olhar nostilgico de um idealizado mundo convivencial. A
compreensio aberta e rigorosa, expondo todas as contradigdes,
de uma contemporaneidade resultante da convergéncia tensa
entre espagos geogrificos e eletrdnicos, convivéncias e
televivéncias, local e global, realidade contigua e telerrealidade
aparece entio como algo essencial para, goste-se ou nio, en-

frentar os dilemas colocados pelas novas circunstincias sociais.

O estudo do desempenho — com suas tensdes, conflitos e
complementariedades — dos protagonistas dos processos de
espetacularizacio emerge, nio resta divida, como momento

Antonio Albino Canelas Rubim 25



analitico privilegiado da investigacio sobre o espeticulo. A midia
aparece como o outro agente potencial da espetacularizagio.
Quatro quadros possiveis se desenham para a investigagao: 1.
eventos nio espetacularizados nem por outros agentes, nem
pela midia; 2. eventos espetacularizados por agentes de outros
campos sociais e apenas midiatizados, isto é, divulgados pela
midia; 3. eventos nio espetacularizados por outros agentes e
transformados em espeticulo pelo campo midiitico e, por fim,
4. eventos espetacularizados pelos agentes de outros campos
sociais e pela midia. Este duplo procedimento de espetacularizacao,
da midia e de outros agentes envolvidos no acontecimento,
configura, em toda sua poténcia, os espeticulos do contempo-
raneo. Isto é, aqueles espeticulos, a exemplo das Olimpiadas,
nos quais estio condensadas todas as linhas de forca dos pro-

cedimentos de espetaculariza¢io que caracteriza o mundo atual.

Do mesmo modo que nem todo evento realizado no espago
geogrifico (realidade contigua) transfigura-se em espeticulo,
nem todo evento produzido no espaco eletrénico em rede
(telerrealidade) conforma-se em espeticulo. Somente aqueles
submetidos aos dispositivos produtivos de espetacularizagiao
devem ser nomeados e incluidos nessa modalidade especifica
de evento. Outra vez mais: afirma-se que a midiatiza¢cio nio
pode ser tomada como processo correspondente ao de
espetacularizagio. Mas a contemporinea sociedade ambienta-
da pela midia, em especial em seus espagos eletrénicos em
rede, contém, nio se pode esquecer, uma potente tendéncia
ao espetacular. Tal tendéncia deriva de variados eixos de forca
que perpassam e parecem convergir na atualidade. Dentre eles,
trés, pelo menos, devem ser destacados. A existéncia de uma
sociabilidade caracterizada por uma acentuada complexidade,
porque conformada pelas iniimeras conjungdes ja assinaladas e
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por uma profusdo crescente de acontecimentos que disputam
visibilidade. A proliferacio numérica e a multiplicidade de mo-
dalidades de midias — verdadeiras miquinas de espetacularizar
— conjugada ao processo de secularizagio do espeticulo, em
curso desde a modernidade. A emergéncia na sociedade capi-
talista tardia de uma significativa economia da cultura e do
espeticulo, subordinada a uma légica de produgio mercantil-
entretenimental.

Entretanto, do mesmo modo que o pensamento, desde os “fi-
l6sofos da suspeita” (Marx, Nietzsche e Freud) até os
frankfurtianos Adorno e Horkheimer e, mais recentemente,
Foucault, impossibilita uma ingénua identidade entre razio,
verdade e emancipagio, também se torna improvavel uma
simplificadora identificagio entre espeticulo, falseamento e
dominacio, sem mais. Os espeticulos e os procedimentos,
enfim, tornam-se novos ¢ essenciais campos de disputa, desi-

guais, como a sociedade capitalista em que ainda vivemos.

Notas

! Para uma discussio critica das teses de Guy Debord e de outros autores adeptos
da visio predominante de espeticulo, ler RUBIM (2003).
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Etnicidade

Antropologia, colonialismo, diaspora,

etnia, etnologia, etnocentrismo, grupo étnico,
identidade étnica, ativismo indigena, libertacao
nacional, negritude, processualismo, raca,
volta a Africa, tradicionalismo.

Renato da Silveira

Esta constelacio tematica estd historicamente relaci-
onada a grande expansio européia que comegou na
época do Renascimento, com a fundagio de impéri-
os coloniais gigantescos como nunca houvera antes
na face da Terra, com a montagem de um eficiente
sistema econdmico globalizado de superexploragio,
com a constitui¢ao de novas sociedades de periferia
com populagdes miscigenadas onde os europeus as-
sumiram os postos de comando; também estd rela-
cionada a “didspora”, ao desenraizamento forgado de
populagdes inteiras e sua dispersio pelos diversos
continentes, bem como a transferéncia de grandes
grupos periféricos aos centros metropolitanos para
servirem como massa trabalhadora barata de status
social degradado, com a conseqiiente fundagio de
guetos “étnicos” nas metropoles; estd igualmente

relacionada as imagens, teorias e palavras-de-or-
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dem criadas para explicar e legitimar este, digamos assim, em-
preendimento, como também para denuncid-lo; as diversas for-
mas de resisténcia e revanche que foram surgindo ao longo do
tempo, através dos continentes; estd, enfim, relacionada a re-
flexao universitiria e erudita que acompanhou todo o proces-
so, elaborando os mais variados enfoques e tomando as mais
variadas posi¢des. Evidentemente que tdo imensa constelagio
temadtica, nos limites deste artigo, sé poderia ser tratada em
suas linhas mais gerais, ¢ um tanto quanto esquematicamente.
Espero contudo que sirva como uma boa introdugio critica ao
tema e um guia de leitura atil para quem quiser aprofundar.

A expansio européia nio teria acontecido com tal intensidade
e amplidao se nio tivesse preenchido certos requisitos: uma
superioridade, as vezes esmagadora, em virios campos da
tecnologia material, uma capacidade militar as vezes assom-
brosa, além da multissecular experiéncia em organizagio de
sociedades baseadas na discriminagio. Pois a expansio colonial
européia havia comegado na prépria Europa, quando da desin-
tegragio do Império Romano e expansio do Cristianismo no
territério dos povos “barbaros”. A Igreja de Roma, religido ofi-
cial dos Estados cristios fundados na Europa Ocidental, era a
poderosissima institui¢ao responsavel pela reprodugio da ideo-
logia dominante, a autoridade tinha um cariter sagrado, signifi-
cando concretamente que a legitimidade politica era atribuida
nos rituais religiosos. Era o papa quem botava a mio na cabeca
do imperador. E mais, durante vérios séculos, dentro do apare-
lho de Estado do Antigo Regime, a Igreja foi a principal forca
organizativa, teve acesso ao direito romano, monopolizou os
saberes eruditos e os burocriticos, sé ela detinha capacidade
organizativa suficiente para montar e fazer funcionar estavel-
mente uma sociedade. Quando, na época dos chamados “gran-
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des descobrimentos”, a Europa comecou a colonizagio do
mundo, aproveitou-se deste arsenal de tecnologias de conquista
e controle social para impor sua ordem a todos os povos con-
quistados, em todos os quadrantes do planeta. Aos barbaros e
pagios foram entio acrescentadas as figuras do “selvagem” e
do “primitivo”.

Mas a expansiao da Europa foi simultaneamente expansio da
Ciéncia, que, como a Igreja, primeiro teve de crescer no inte-
rior de si. Desde a época do Renascimento, com a dinamizag¢ao
do comércio mediterrineo, médicos, astronomos, fisicos,
matematicos, engenheiros e inventores comecaram a multi-
plicar suas experiéncias, as vezes estimulados pela prépria Igreja,
mas chegando a conclusdes que freqiientemente entravam em
choque com as teorias oficiais sustentadas pelas Sagradas Es-
crituras, como o dogma de que a Terra era o centro imével do
universo. Esses pensadores alternativos, nos seus momentos
mais brilhantes, foram considerados pela Igreja pessoas nefas-
tas, perigosos para a paz social, foram perseguidos, obrigados
a renegar-se, mas conseguiram introduzir sucessivos melho-
ramentos no conhecimento humano e no processo produtivo,
eram socialmente tteis e nio poderiam ser liquidados facil-
mente. O século XVIII, apelidado “das luzes”, é considerado a
época de emancipagio do saber cientifico, mas s6 no curso do
século XIX a Ciéncia foi substituindo a Religido na organizagio
e legitimagio dos poderes, inclusive os colonizadores.

E que, a0 longo dos séculos XVIII e XIX, a Ciéncia havia se
langado em um consistente processo de constituigio, com a
organiza¢io de numerosas sociedades profissionais, comités,
nucleos, institutos publicos e privados, edi¢io de revistas
especializadas, com sua entrada, enfim, na fechada universida-
de até entio controlada pelo clero. Algumas das importantissi-
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mas fungdes sociais preenchidas durante séculos com exclusivi-
dade pela Igreja comegaram a ser disputadas pelas institui¢oes
cientificas, como a produgio e transmisio dos sistemas de co-
nhecimento superiores, a responsabilidade ética sobre os seg-
mentos intelectuais e as classes altas, o controle da educagio e da
satide publica. Com o desvendamento das antiquissimas idades
da Terra, da lenta evolugio ascendente do ser humano, a ar-
queologia e o darwinismo deram golpes mortais no monopé-
lio da interpretagio oficial do mundo. O préprio objetivo da
vida, para milhdes de pessoas, deixou de ser o Parafso para ser
o Progresso. Mas a Igreja terminou saindo-se nada mal do
embate, com uma divisio do trabalho na qual compartilhou as
importantissimas fungdes de transmissora do saber (inclusive
universitario), de organizadora da assisténcia social, de respon-
savel pela moralidade das massas populares, de formadora da
opinido publica, além de manter seu gigantesco patriménio. A
Igreja manteve também a tradicional missao de catequizar os
conquistados, ou seja, trazé-los para a hegemonia ocidental,
recebendo fortissimo apoio financeiro e militar das poténcias
coloniais para organizar missoes, ajuda humanitiria, traduzir
biblias, formar um clero nativo, estruturar associagdes cristis
entre os indigenas.

No campo da Ciéncia, na segunda metade do século XVIII, o
naturalismo detinha a supremacia. Célebres naturalistas como
o sueco Lineu e o francés Buffon haviam levado as classifica-
¢oes utilizadas no reino vegetal para o reino animal, criando a
“Histdria natural”, que comportava um imenso panorama das
populacoes de toda a Terra, assumindo a “raga” como critério
de avaliagio de todas as realizagdes humanas. Este plano de
trabalho abriu entdo um grande espago para a criagio de nu-

merosas disciplinas cientificas dvidas de conhecer o vasto mun-
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do, boa parte das quais se instituiu como espago privilegiado
de burilamento do eurocentrismo (a auto-afirmagio de supe-
rioridade do europeu), a procura de metodologias que confir-
massem discrimina¢des raciais estabelecidas com forga de

dogma.

No final do século XIX, o célebre quimico Marcelin Berthelot,
membro da Academia de Ciéncias francesa, senador e minis-
tro de Estado, atreveu-se a escrever isto aqui:

A ciéncia possui doravante a tinica forga moral que pode
fundamentar a dignidade da personalidade humana e cons-
tituir as sociedades futuras. A ciéncia domina tudo: s6 ela
presta servigos definitivos. Nenhum homem, nenhuma
institui¢io terd, doravante, uma autoridade duradoura se
nao se conformar com os ensinamentos dela.

Palavra-de-ordem que questionava frontalmente a tradicional
fungao legitimadora da Igreja, luta pelo poder simbdlico onde
a Ciéncia aparecia como sujeito portador de reivindicagdes a
cada dia mais ambiciosas. Uma vez a Ciéncia organizada como
forca institucionalizada poderosa, agora também capaz de mon-
tar uma sociedade e fazé-la funcionar melhor ainda do que a
Igreja, o cientista passa a emitir um discurso global sobre o ser
humano, pretendendo falar em nome da humanidade inteira.
Este viés geopolitico teve sua mais significativa expressio na
supremacia cientifica da “antropologia”, o estudo da espécie
humana como um todo, que, ao longo do século XIX, tomaria
o lugar preeminente do naturalismo. Classificar os diversos
grupos humanos, suas migragdes e miscigenagoes, suas histori-
as, linguas, religides, instituigdes politicas, tradigdes e costumes,
ordend-los todos nas suas devidas gavetas, abaixo do homem
branco que naturalmente aparecia no topo do armdrio: o mé-
todo cientifico a servigo do objetivo simbdlico, politico. Po-
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rém outros saberes mais pragmdticos foram se desenvolvendo
no bojo das ciéncias humanas. J4 em 1870, o inglés Sir John
Lubbock, um dos fundadores da “antropologia” britdnica, mem-
bro da Camara dos Lordes e da Royal Society, a associa¢ao de
cientistas mais influente no seu tempo, defendia a utilidade ime-
diata da nova ciéncia do homem “para um império como o nos-
so”, porque criaria uma base sélida para a agio das “ragas mais
fortes e progressivas” sobre as “mais débeis e inferiores”, ao
propiciar o conhecimento da cultura dos nativos, orientando a
politica “colonialista” e até mesmo prevenindo movimentos de

resisténcia.

Se no inicio do século XIX a “etnologia” era uma ciéncia teéri-
ca, responsavel apenas pela classificagio das “racas”, pelo final
do século a multiplicagio das pesquisas havia propiciado o de-
senvolvimento de vérias disciplinas nesse campo, apresentan-
do-se o quadro da seguinte maneira: “antropologia”, com as
suas subdivisoes, seria a velha histéria natural do homem, po-
rém bem mais detalhada, observando o grupo humano no seu
conjunto, nos detalhes e na relagio com a natureza. Enquanto
que a etnografia manteve-se, em todo o periodo, uma discipli-
na descritiva de um povo particular, a “etnologia” ia ganhando
novas atribuic¢des, tornando-se a descri¢io de cada uma das
diversas “ragas” humanas, tanto do ponto de vista fisico como
do ponto de vista intelectual e social, abarcando todas as mani-
festagdes materiais da atividade humana, a inddstria, os meios
de transporte e de trocas, bem como a cultura, festas e ceri-
monias religiosas, jogos e artes. O vocibulo “etnia” comegava
portanto a rivalizar com o polivalente “raga”, que no curso do
século XIX era utilizado inclusive como sindnimo de socieda-
de. No inicio do século XX estes termos, sobre os quais ainda
hoje nio hd unanimidade, vio se alterando. O conjunto das
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disciplinas que abordam, nao qualquer populagio, mas os “sel-
vagens” ou “primitivos”, passa a ser conhecido como “etnologia”
na Franga e “antropologia social” na Inglaterra, e vai se impon-
do progressivamente como um estudo de cariter socioldgico.
A etnografia permaneceu, entretanto, como a descrigio de cada
sociedade, com a condi¢io que sob observagao direta. Os cien-
tistas, afinal de contas, mantinham-se fiéis a etimologia do ter-
mo ethnos, que na Grécia antiga designava os povos “barbaros”,
todos os que nio falavam o grego, e do termo ethnicus, que no
latim medieval, ao lado de paganus, designava os nio-cristaos.

~

E neste contexto que a “etnologia” (ou “antropologia social”)
passa a ser considerada sumamente importante para o
“colonialismo”. Nas primeiras décadas do século XX vai se con-
figurando mais precisamente a forma moderna da dominagao,
cada vez mais institucionalizada e apoiada na racionalidade do
saber cientifico. Em termos de gestio colonial, os etnélogos/
antropdlogos passaram entio a ser tio importantes quanto os
economistas, os militares, os engenheiros ¢ os administrado-
res. Com a fundacio de escolas coloniais, institutos de pesquisa,
museus e revistas especializadas, associa¢oes de pesquisadores
e congressos de administradores, sustentados por fortes finan-
clamentos publicos, os préprios funcionirios coloniais passa-
ram por formagdes cada vez mais qualificadas, tornando-se
experts, detentores de um saber especializado sobre aqueles que,
aos poucos, deixavam de ser chamados de primitivos ou selva-
gens, e passavam a ser chamados de “grupos étnicos”.

A Ecole Coloniale francesa empreendeu uma aproximacio com
o Instituto de Etnologia e refor¢ou no seu curriculo os cursos
de “etnologia”, etnografia, linguas indigenas, além de criar dis-
ciplinas especificas, como a “psicologia aplicada a colonizagio”.
“Impor a colonizagio um perfil cientifico, de uma agao funda-
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da na razio”, ¢ a palavra-de-ordem de Georges Hardy, diretor
da Escola Colonial na década de 1920. A importincia crescente
da “etnologia” no interior das administracoes coloniais coinci-
de, além do mais, com a pressio do etnélogo para penetrar no
mundo universitirio e aumentar o seu prestigio no interior da
comunidade cientifica.

Por outro lado, a competi¢io entre os diversos impérios colo-
niais, a contestagao das correntes socialistas e o inicio das guer-
ras de “libertacio nacional”, fez com que se refinassem os me-
canismos de legitimagio, que passaram a se traduzir na “de-
monstracao de superioridade cientifica”. Dispor de conheci-
mento cientifico sobre um determinado territério extra-eu-
ropeu comecou a soar como uma responsabilidade, uma rei-
vindicagiao de posse. No periodo entre as duas guerras mundi-
ais, a0 lado do tema do “interesse nacional”, surgiu o tema do
“dever internacional”. A “politica cientifica” comprometia-se
naturalmente a valorizar materialmente os territérios coloni-
ais, mas também a proteger as populagoes tuteladas e, mais
ainda, valorizar o nativo, considerar as institui¢des politicas
indigenas e os costumes tradicionais como um bem, respeitar
a originalidade de culturas até entio depreciadas, embora, na
pratica, essas declaracoes de boas intengdes tivessem dado parcos

resultados praticos.

Convém lembrar que, desde o final do século XIX, a intensifi-
cagio do comércio internacional fez com que as classes cultas
ocidentais passassem a conhecer inimeros objetos preciosos
das outras civilizagdes, as sofisticadas artes dos orientais, a li-
berdade e plasticidade da arte africana. Nas capitais culturais
da Europa, prosperou o “japonismo”, e Picasso inaugurou o
espago plastico da modernidade ao imitar uma mdscara africa-
na. Assim, pela mio dos artistas e das pessoas sensiveis, os
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refinamentos civilizatérios entraram na arena onde se dao os
embates simbdlicos e os sutis jogos de influéncia.

Entre as décadas de 1920 e 1960, duas correntes da “antropolo-
gia” contemporinea, o culturalismo norte-americano e o fun-
cionalismo britinico, aprofundaram o conhecimento sobre as
sociedades extra-européias, criando quadros tedricos que exer-
ceram influéncia duradoura no pensamento académico. Eram
integradas por novas geragoes de pesquisadores muito dife-
rentes dos grandes mestres do século precedente, os quais, do
alto das suas catedras, generalizavam apressadamente a partir
do depoimento incerto de missionarios, administradores e vi-
ajantes que geralmente nio conheciam as linguas nativas. As
novas geracoes criaram métodos de trabalho que tinham como
principio bésico a etnografia: conhecimento da lingua, da cul-
tura, convivéncia por um longo periodo, combatendo assim o
vicio da metodologia classificatéria, ou seja, colecionar fatos e
objetos desvinculados dos seus contextos sociais. O velho an-
trop6logo do século XIX, apesar da aura de respeito que o
cercava, as vezes ficava muito parecido com o antiquirio e o
colecionador de curiosidades. Entretanto, os culturalistas in-
terpretaram a cultura como um conjunto homogéneo demais,
desfrutado igualmente por todos os membros da comunida-
de, enquanto que os funcionalistas priorizaram excessivamen-
te os mecanismos internos de integragao social, de adaptacio e
de criagio do consenso, ficando reconhecida na instincia poli-
tica apenas a fung¢io de conservacio da ordem estabelecida; ao
privilegiarem as situacoes de equilibrio, definiram a sociedade
como um organismo muito mais estivel do que realmente é,
tenderam a deixar de lado as diferencas e situagdes de conflito
inerentes a qualquer grupo social. Devolver o objeto ao seu
contexto ji foi um grande avan¢o da nova metodologia, mas
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implicou um certo esquematismo que exigia superagao.

A partir da década de 70, a diversificagio do movimento social
— que era praticamente apenas sindical, com sua base principal
na classe operaria — propiciou o surgimento de ideologias par-
ticulares, lutando por causas especificas, como os movimentos
de mulheres, ecologistas, pacifistas e consumidores. Reforga-
ram-se também os movimentos locais, como as associagdes
de bairro, de imigrantes, sem falar nas “tribos” urbanas volta-
das para a prépria identidade, como roqueiros, surfistas, ho-
mossexuais etc. Porém o que nos interessa mais de perto é
que nessa época, em todo o mundo, ganharam particular visi-
bilidade os movimentos regionalistas ou nacionalistas, com a
ascensio da cultura e da “etnia” como estimuladoras da
mobilizagio politica e agregadoras de novas liderangas. Na Fran-
¢a e na Espanha, nagbes até entio consideradas homogéneas,
antigos “grupos étnicos” que tinham perdido a independéncia
no processo de formagio dos Estados nacionais, como os bascos
e os corsos, os bretdes e os catalios, passaram a lutar pela au-
tonomia. Na Irlanda, velhas rivalidades entre catdlicos e pro-
testantes ressurgiram com muita forga, os protestantes alinhan-
do-se com a poténcia dominadora, a Inglaterra, e os catdlicos,
discriminados e perseguidos, assumindo o idedrio republica-
no e organizando a luta armada. Os indios das trés Américas
reorganizaram em novas bases a luta contra o etnocidio, o
confinamento, a assimilagio forgada, pelo fim dos estatutos
discriminatérios, pela demarcagio ou recuperagio das terras
ancestrais. Os negros americanos, enfim, intensificaram seu
movimento pelos direitos civis, liderados pelo grande Martin
Luther King. O grande movimento social globalizado havia
recolocado na ordem do dia a questio da “etnicidade” e da cul-
tura tradicional.
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Em 1961 seria publicado Os condenados da terra, de Frantz Fanon,
livro que marcou época, considerado “o classico da descolonizagao”
por Jean-Paul Sartre no preficio da sua primeira edigio. Fanon
era um médico negro da Martinica, colénia francesa do Caribe,
que vinha se destacando como um dos lideres da “didspora”
negra. Naquele momento, os movimentos de “libertagio na-
cional”, levados adiante por paises colonizados como o Viet-
nam e a Argélia, ji vinham organizando a guerra de guerrilhas
para expulsar os colonizadores de suas terras, obtendo gran-
des vitdrias na década de 1950 e estimulando virios outros pa-
ises e “grupos étnicos” africanos e asidticos, enquanto que os
guerrilheiros cubanos haviam, nas barbas do Império Ameri-
cano, tomado o poder em 1959. Este ¢ o quadro mundial quando
Os condenados da terra viram a luz do dia.

Fanon propos a luta de “libertagao nacional” com base campo-
nesa como sendo a estratégia apropriada para os paises de pro-
duc¢io predominantemente agriria do Terceiro Mundo, adap-
tando para a Africa a estratégia “o campo cerca a cidade”, que
Mao Tse-tung havia langado na China. O interesse do livro de
Fanon para nossa constelagio temadtica ¢ que ele associa a guer-
ra de libertagio nacional a constru¢io de uma cultura nacional,
deixando as culturas étnicas tradicionais num plano secundi-
rio. Fanon parte da critica da “Negritude” (movimento de in-
telectuais africanos e da “didspora” negra engajados na promo-
¢ao de uma cultura continental africana), lembra que os pré-
prios intelectuais europeus ja haviam reabilitado as civiliza-
¢Oes orientais, africanas e pré-colombianas, sem mudar em nada
o fato de que os povos colonizados continuavam explorados e
oprimidos. O correto ponto de partida nio seria um mergu-
lho no passado a procura de referéncias folcléricas, mas o com-
bate do povo contra a ocupacio estrangeira. A cultura, ao ser
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separada da atualidade, escreve ele, na pritica torna-se uma
espécie de exibicionismo ou, pior ainda, o culto de algo mor-
to. “Quando o povo sustenta uma luta armada, ou mesmo
politica, contra um “colonialismo” implacivel, a tradigio muda
de significagao”. O livro de Fanon influenciou as atuais abor-
dagens marxistas da “etnicidade”, as chamadas concepg¢oes ins-
trumentalistas ou mobilizacionistas, segundo as quais as rei-
vindicagoes de “identidade étnica” teriam surgido no contexto
de globalizagio do capitalismo como reagio as discriminagoes
sociais e raciais que ele imp0s, tendendo a desaparecer onde

fosse instaurada a justiga social.

Frantz Fanon era um “assimilado”, afro-descendente educado
dentro dos padrdes ocidentais, médico apegado aos valores da
racionalidade cientifica, seu projeto politico era a moderniza-
¢ao das sociedades terceiro-mundistas nos quadros de um Es-
tado de tipo europeu. Alids, em todo o Terceiro Mundo, os
lideres da guerra de “libertagio nacional” eram jovens intelec-
tuais educados como ocidentais. No fundo, a postura deles
diante da cultura tradicional nio era distinta da dos etndlogos e
das sucessivas geragoes de tecnocratas que promoveram a ex-
pansio do Ocidente. Nessa perspectiva, a cultura tradicional é
considerada apenas como parte do pré-capitalismo, sé poden-
do ser valorizada como instrumento da modernizacio, deven-
do, por conseguinte, ser submetida a “critica cientifica”. Fanon
segue, portanto, nas suas grandes linhas, a “teoria da moderni-
zac¢do”, concebida por grandes mestres como os franceses
Durkheim e Comte, o alemao Max Weber e o americano Talcott
Parsons: a modernizacio como uma vitéria contra o modo
tradicional de viver, considerado um obsticulo ao progresso.
E neste contexto intelectual que se di a depreciagio da
etnicidade. Em compensagio, Fanon e os mobilizacionistas her-
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daram do Marxismo uma concepg¢io dinidmica, “processualista”,
dirfamos hoje, de cultura. Esta nio é mais vista como uma
substincia intemporal, conjunto articulado de repertérios e
comportamentos repetidos de geragio em geragio, ¢ concebi-
da como algo vivo, um processo criativo em permanente mu-
tacdo, a procura de novos modelos e temas que se transfor-
mam segundo as circunstincias sociais, ganhando maior con-
sisténcia no seio das lutas populares. Fanon propoe uma con-
cepcao dinimica de cultura, sem dadvida, porém preserva uma
concepgao estitica de “etnia”.

Ora, na década de 70 ganham visibilidade os “tradicionalistas”
de todos os continentes, emergindo entio liderangas étnicas,
formadas dentro dos quadros da cultura tradicional, contro-
lando ritos, saberes e valores antigos. Nao eram dados a
teorizagOes sofisticadas, mas as vezes também trabalhavam com
uma concepg¢ao “processualista” de cultura, quando se referi-
am a prépria. Os indios americanos, por exemplo, entram em
cena afirmando que suas sociedades também sio dinimicas,
capazes de mudangas, esclarecem que nio sio contra os avan-
¢os, apenas contra o dominio frio do mercado, contra o siste-
ma que aliena, miserabiliza. Criticam o “cientificismo”, o uso
antiético de uma ciéncia que visa apenas o lucro e pode levar a
destruigio, questionam que uma tecnologia avangada seja ne-
cessariamente sindnimo de progresso, colocam a questio po-
litica do controle da tecnologia. E desconfiam tanto da
tecnocracia capitalista quanto dos “missiondrios marxistas”:
alertam que a mitificagio da ciéncia tanto pela direita quanto
pela esquerda teria levado a idealizagio do portador do conhe-
cimento moderno e a depreciagio do portador do conheci-
mento antigo. Ou seja, os “ativistas indigenas” colocam no cen-
tro da discussio o problema politico basico da legitimagio da
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autoridade, considerado fora de davida pelo cientificismo des-
de Berthelot. Por isso a religido tornou-se o ntcleo do
enfrentamento entre modernistas e “tradicionalistas”, pois, de
alguma maneira, todas as autoridades tradicionais eram legiti-
madas pela institui¢io religiosa: ao tentar desmoralizar a reli-
giao do outro, o ocidental tentava desmoralizar a autoridade
do outro. No século XIX, no auge da luta pelo poder simbdli-
co, a Ciéncia tentara desmoralizar a Religido, mas concordara
com uma divisio de trabalho entre as duas no interior do sis-
tema capitalista, deixando para os revoluciondrios marxistas a
bandeira da luta contra todas as religides. Os “ativistas indige-
nas” protestam contra o tema marxista da religido como o “6pio
do povo”: o cristianismo pode ter preenchido este papel, mas
“nés dizemos que nossa religido — escreveu o lider Jimmie
Durhan — ¢ uma forca de libertagio”.

Em 1969, o antropdlogo noruegués Fredrik Barth publicaria O
‘grupo étnico’ e suas fronteiras, texto destinado a tornar-se um
marco nos estudos sobre a “etnicidade”. Barth questiona o
conceito de “etnia” das teorias etnoldgicas clissicas, como sen-
do o grupo sociocultural com fronteiras estiveis baseadas nas
diferencas raciais, lingiiisticas, culturais ou sociais, asseguradas
por um relativo isolamento. Para ele, o que importa ao concei-
to nio ¢ a aglomeracio de um grupo humano de carne e osso,
reconhecendo a mesma origem e falando a mesma lingua, a
“etnicidade” é um tipo de organiza¢io, o “grupo étnico” é cons-
tituido, tem suas instituicdes, suas autoridades, suas celebri-
dades. Visto que virias “etnias” podem desfrutar do mesmo
fundo cultural, uma apreciando um traco que a outra deprecia,
o que conta realmente na defini¢io de “etnicidade” sio as con-
di¢des nas quais certos tragos culturais, e nao outros, sio valo-

rizados e transformados em critérios de inclusiao e exclusao.
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Fredrik Barth, além de formular, enfim, uma concepgio rea-
lista e dinimica de “etnicidade”, demonstrou que os “grupos
étnicos” nao sio figuras folcléricas em vias de extingdo, agarra-
das a valores fixos e superados, sio sujeitos agindo na cena da
histéria, geradores dos préprios quadros sociais, vivendo um
processo permanente de atribui¢io e auto-identificagio, na
competi¢io com os demais grupos sociais, em um contexto
social dado.

Na década de 70 comecou, nos Estados Unidos, uma grande
onda de estudos tendo por tema a “etnia”, paralela a grande
onda de conflitos étnicos que se desencadeou nessa época em
todo o mundo. De repente a opinido publica se deu conta de
que, depois da Segunda Guerra Mundial, 20 milhdes de pes-
soas tinham morrido por envolvimento nesse tipo de confli-
to. A teoria da modernizacio ja nao despertava tanto entusias-
mo, estava evidente que o progresso tinha um alto custo poli-
tico e social, provocando graves perdas culturais e sérias de-
gradagoes ambientais. Dissidentes de todos os matizes, pa-
cifistas, ecologistas, correntes humanitarias e universitirios
criticos comecaram entio a dar audiéncia ao discurso de certas
liderangas “tradicionalistas”, convencidos de que as civilizagoes
tradicionais tinham importantes contribui¢des a dar na supe-
ragao das dificuldades criadas pelo capitalismo ocidental. No
contexto universitirio americano os estudos sobre relagoes
étnicas comecaram a CONCOITer, € mesmo a superar, os estu-
dos sobre relagdes de classe e ganharam em seguida importin-
cia nas universidades do resto do mundo. “Etnicidade” pare-
ceu ser desde entio uma categoria fundamental para a anilise
da sociedade, firmando-se cada vez mais como uma dimensao
universal das relagdes humanas. Tal problemaitica poderia
ensejar a superagio dos esquematismos da teoria da moderni-
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zagdo e do funcionalismo, a idéia de que o esquema urbaniza-
¢io/ industrializa¢io/ burocratizagio teria resultado no indivi-
dualismo mais ferrenho e derrubado definitivamente a solida-
riedade grupal ja nio parecia tio indiscutivel. As universidades
americanas, com suas revistas, programas de pesquisa ¢ comi-
tés, comecaram antes das demais a encorajar esses estudos em
uma perspectiva mundial, acreditando que tal conceito pode-
ria relacionar as reivindicacoes do Terceiro Mundo a contesta-
¢ao das minorias e aos movimentos regionalistas europeus,
abarcar fatos aparentemente tio distintos como o “tribalismo”
africano, as relaces de casta na India, problemas da imigragio
americana ou conflitos de diferentes comunidades lingiiisticas
em paises como o Canada ou a Bélgica. Foi portanto uma con-
jungio de problemas politicos, sociais e académicos que contri-
buiu para a criagio de um conceito amadurecido de “etnicidade”
e atribuiu ao tema dignidade de objeto de ciéncia.

O tema da etnicidade chegou a0 mundo universitirio brasilei-
ro sob forte influéncia do “processualismo” de Barth, associa-
do contudo ao tema da “invengio de tradi¢des” de Hobsbawm
e Ranger e ao “desconstrucionismo” de Derrida, importantes
contribuigdes tedricas trazidas por grandes nomes do hemis-
tério norte. Porém a aplicagio dessas teorias a realidade brasi-
leira ainda esti exigindo resultados mais consistentes. A partir
da década de 80, antropdlogos do eixo Rio-Sio Paulo, a pre-
texto de combater o essencialismo, passaram a usar o candom-
blé nagd da Bahia como exemplo de suas elucubragdes. Assim,
certas tradigdes €tnicas afro-baianas, categorias de atribuigio e
identificacio manipuladas pelos préprios atores, conforme a
defini¢ao de Barth, foram reduzidas a invengoes de pais e maes-
de-santo associados aos antrop6logos da escola de Nina
Rodrigues, sob o tema da “pureza nagd” e da “volta 2 Africa”, e
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usadas como armas simbdlicas na competi¢io com a umbanda
e os candomblés de caboclos. As antigas tradigdes nagds baianas,
funcionando na Bahia desde o final do século XVIII, na inter-
pretagio desses autores, teriam sido recuperadas, entre o final
do século XIX e a década de 1930, da literatura africanista e do
depoimento de alguns viajantes, tendo muito mais a ver com a
atualidade de competicio entre religides populares no merca-
do simbdlico do que com tradi¢des “étnicas” historicamente
constituidas.

O problema dessa interpretagio ¢ entretanto duplo. Primei-
ro, nenhum desses autores pesquisou sobre a Bahia, nada co-
nhecendo da rica histéria local, nio tendo portanto rigoro-
samente nada a dizer sobre o assunto. Desobedeceram assim a
uma regra metodoldgica fundamental defendida pelo préprio
Barth, a de que as teorias devem se ajustar aos fatos empi-
ricos € nio o contririo. Segundo, ao combater o dogma do
essencialismo, embarcaram alegremente no dogma do
circunstancialismo, segundo o qual a “etnicidade” se resumiria
a manipulagdes de liderangas interesseiras, envolvidas em si-
tuagdes de competi¢ao por prestigio ¢ desprovidas de conteu-
dos politicos e culturais de interesse mais geral. Embora a com-
peti¢iao entre religides populares entre nés seja um fato inegi-
vel, esses autores nio perceberam o interesse politico e
civilizatério da a¢io “étnica” afro-baiana, desprezaram os con-
tetidos culturais dessa acio, esquivando-se de um dos proble-
mas fundamentais da nossa época: a indispensivel contribui-
¢io de todas as “etnias” e todas as culturas na construgio de
uma nova civilizagio mundial.
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Guia de leitura

O livro Teorias da etnicidade, de Poutignat e Streiff-Fenart, é o trabalho mais
completo disponivel em portugués sobre nossa constela¢io temdtica, incluindo,
como seu titulo indica, o texto fundamental de Barth. O Diciondrio de relagoes
étnicas e raciais possui inimeros verbetes que permitem um aprofundamento de
virias dessas questoes. O texto “Ciéncia do homem e ‘dominagio racional’: saber
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etnolégico e politica indigena na Africa colonial francesa”, de Benoit de LEstoile,
que se encontra no livro Antropologia, impérios e Estados nacionais, apresenta uma
boa anilise de como a ciéncia substituiu a religido na legitimagao das conquistas
coloniais. Meu texto “Os selvagens e a massa” oferece um panorama da constru-
¢ao do racismo como teoria cientifica a partir do século XVIII, sua relagio com a
etnologia e a dominagio do mundo pelo Ocidente.
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Gays, lésbicas e
simpatizantes - GLS

Diversidade sexual, identidade, militancia,
homocultura, gueto.

Mauricio Tavares
mntavares@uol.com.br

Muitas transformagdes aconteceram em um peri-
odo curto (dos anos 70 para cd) na cena homosse-
xual brasileira. O estilo de vida homossexual saiu
dos guetos, tornou-se visivel e absorvido pela midia
de uma forma menos preconceituosa. Para acom-
panhar essas transformagoes, ¢ necessiario que se
esclareca o uso da expressio “identidade homos-
sexual”, que o titulo deste texto faz referéncia. Ela
¢ apenas um recurso facilitador ou operacional para
se discutir um determinado tipo de manifestagao
sexual e suas metamorfoses visiveis em um deter-
minado tempo e espago.

O periodo utilizado para observar essas transfor-
macoes € o das dltimas trés décadas, com a anilise
centrada em homossexuais masculinos das cama-
das médias dos grandes centros urbanos. E um
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subgrupo especifico escolhido por razdes dbvias: constitui a
face mais visivel e influente da homossexualidade como estilo
de vida. Este subgrupo, durante o periodo citado, passa por
uma série de transformagdes em sua identidade. E um proces-
so que vai da baixa auto-estima ¢ ambigiiidade nas relagdes
sexuals a uma conscientizagio gay de inspiragio nitidamente

americana.

A identidade, aqui, € vista como uma atividade em permanen-
te processo de mudanga e construgio; e a sexualidade — uma
das dimensoes centrais na nossa cultura para a construgio da
identidade social — é entendida, nio como uma esséncia a ser
desvelada, mas sim como um produto de aprendizagem de
significados socialmente disponiveis para o exercicio dessa
atividade humana. E importante desvincular o conceito de iden-
tidade sexual da idéia de condicio sexual.

Hoje se discute muito se ¢ adequado e produtivo definir a
sexualidade, outorgando-lhe algo como um cariter especifico
e uma natureza compartimentada. A idéia corrente ¢ que nio
estamos diante de uma “condig¢io” (tal como a condigio femi-
nina) ou de uma maneira inata de ser. Trata-se de uma circuns-
tincia, ji que o desejo sexual nio obedece a uma ordem natu-
ral e sim a propensdes culturais, mutiveis no transcurso da
histéria (inclusive a histéria de vida pessoal). Isso quer dizer
que nio existem objetos sexuais absolutos nem compartimen-
tos estanques de desejo: este se inclina em um movimento de
polivaléncia pendular e mutabilidade bisica mais além das ide-
ologias; na verdade, sio as ideologias que procuram estabele-
cer padroes e normas. No Brasil, a dificuldade de se categorizar
a homossexualidade masculina acrescenta-se outro problema:
nossa cultura machista atribui a designagio homossexual aos
que sdo visivelmente afeminados ou, a0 menos, portadores de
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algum grau de afetagdio comportamental. Para o senso comum,
a relagio homossexual é um mero substituto da relagio tradi-
cional macho-fémea e a0 homossexual tipico cabe representar
o papel feminino-passivo. Durante muito tempo o homosse-
xual que assumia publicamente seu desejo por outros homens
era, ¢ continua sendo, vitima de escarnio e desprezo, enquan-
to o “macho” que mantinha relagdes com os “afeminados” es-
tava livre de recriminagio por parte de seus amigos. Esse trago
do cariter s6 vai comegar a ser questionado quando o proble-
ma homossexual emerge em anos mais recentes.

A cultura bicha-bofe

No inicio dos anos setenta, a cena homossexual se desenrola
principalmente em bares. Esses espacos, geralmente localiza-
dos nos centros das cidades, sio zonas decadentes freqiientadas
por prostitutas e marginais. Uma pratica homossexual subter-
rinea possibilita a convivéncia de pessoas de todas as classes
sociais. As relacoes sexuais sio, geralmente, mantidas entre o
homossexual assumido (o “viado”, a “bicha”) e o “bofe”. O
bofe é quase sempre um rapaz pobre que se envolve em um
“caso” tendo como razio principal o dinheiro (uma prostitui-
¢ao as vezes disfargada pela necessidade econdémica). Ou, de
outra forma, ¢ alguém que se envolve em relagdes eventuais e
que nio se considera homossexual. O par bofe-bicha é manti-
do porque, entre outros motivos, os que se assumem como
homossexuais (em uma homofobia internalizada) nio sentem
desejo por companheiros de igual perfil.

Os cinemas, os parques € as saunas sio outros lugares, além

dos bares, onde ¢ possivel conseguir um contato sexual. Todos
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esses lugares, quase clandestinos, sio as vezes invadidos pela
policia, que mantém uma relacio hipdcrita com a pratica ho-
mossexual. A proibi¢io ¢é alternada com a permissividade con-
descendente, variando com o humor da ocasido.

Em 1978, surge um jornal mensal, Lampido da Esquina, criado por
um grupo de intelectuais e jornalistas, com o propésito de discu-
tir questoes relacionadas com as minorias sexuais. O jornal tinha
caracteristicas da chamada imprensa alternativa (na época, o regi-
me militar censurava a grande imprensa e surgiram jornais dirigi-
dos a publicos especificos). O Lampido utilizava linguagem cor-
rompida do gueto para falar de assuntos que eram considerados
“lutas menores” pela classe média politizada: sexualidade, femi-
nismo, indios e ecologia. Eram feitas dentincias da repressio aos
homossexuais em um Brasil policialesco e também uma critica
original e bem-humorada 3 homofobia da esquerda brasileira que,
bem de acordo com o modelo stalinista, tratava a homossexuali-
dade como um desvio burgués (CALDAS, p. 77).

Também em 1978, foi criado o primeiro grupo de libera¢io ho-
mossexual, SOMOS. Com sede em Sao Paulo, SOMOS era ins-
pirado nos grupos norte-americanos de conscientizagio gay. Na
Bahia, em 1980, ¢ criado o GGB (Grupo Gay da Bahia) por Luis
Mott. O GGB ¢ hoje o grupo gay mais antigo em funcionamento
em toda a América Latina e Luis Mott o mais conhecido e um dos
mais representativos lideres do movimento gay do Brasil.

Dancar para dancar

No comeco dos anos oitenta, a cultura homossexual no Brasil,
como em todo o mundo, estd fortemente vinculada a explosio

da dance music. As boates, ou discotecas gays — a palavra ja tinha
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uma ampla circulagio — eram o templo predileto dos homos-
sexuais, toda grande cidade tinha pelo menos uma, e a cena ia
passando por um processo de americaniza¢cio. Com 0s novos
espacos, o gueto homossexual vai se tornando menos margi-
nal e comeca a haver uma segmentagio de publico. Os homos-
sexuais de classe média, e os mais ricos, ja nio sio obrigados a
conviver com pessoas com quem tém um tnico vinculo de
relacio (a sexualidade). E mesmo o vinculo de ligagio comega a
tomar contornos diferenciados. Os homossexuais mais pobres
continuam freqiientando os antigos bares e mantendo rela-
¢Oes afetivo-amorosas com os ambiguos bofes; enquanto a clas-
se média, mais receptiva as tendéncias cosmopolitas, se volta a
relagdes mais igualitirias em espagos socialmente mais fecha-
dos. A homossexualidade passa a adquirir um certo glamour
para a midia. E moderno ser gay, ¢ no imaginirio popular, os
homossexuais assumidos sio pessoas de bom gosto na forma
de se vestir e sio hegemonicos em profissdes que trabalham
com a beleza feminina. O fendémeno do travestismo tem uma

grande expansio na década de oitenta

Esse mundo de glamour e brilho das “discos” dos anos oitenta
recebe o choque da epidemia da AIDS. Nesse periodo, a
irrupgao da epidemia atravessa todas as dimensoes da questio
homossexual (ativismo, experiéncia erdética, estilo de vida). A
epidemia de AIDS ¢ um marco histérico na vida dos homens
que fazem sexo com homens, tanto do ponto de vista indivi-
dual como coletivo.

Depois de uma certa retragio no movimento das saunas e bo-
ates, os homossexuais comegam lentamente a mudar seu com-
portamento sexual e sio obrigados a refletir sobre seu estilo
de vida. A AIDS serve como um novo impulso a0 movimento
organizado, porém agora com um novo perfil. Em vez da
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militincia politica que tem como objetivo primordial a
conscientizagao, 0s Novos grupos que surgem tém seu foco
principal na luta contra a epidemia e seus efeitos na comunida-
de gay. Os grupos se tornam menores ¢ quase sempre estio
vinculados a alguma ONG (Organiza¢io Nao-Governamental)
ou trabalham diretamente com 6rgios do governo que tratam
da satide publica.

Apesar de varios aspectos em comum com outros paises oci-
dentais, entre eles a associagio AIDS = homossexualidade, o
impacto da AIDS na construcio da identidade homossexual
brasileira deve tomar em conta aspectos que a diferenciam do
mesmo processo nos Estados Unidos e paises do norte da
Europa. No Brasil, apesar das mudangas ao final dos anos se-
tenta e comego dos anos oitenta, nio havia uma sub-cultura
gay tio organizada e visivel. A persisténcia do modelo hierdr-
quico bofe-bicha, tio adequado ao machismo latino-america-
no, resistia ao surgimento de modelos mais igualitirios. Po-
rém uma série de transformagdes ji comecava a se fazer notar

de modo mais visivel.

A cultura GLS

Nos anos noventa, o mundo gay com todas as suas ramifica-
¢oes ja ¢ uma realidade nos grandes centros urbanos do pais.
Lugares comerciais comegam a funcionar de forma aberta, so-
brepondo-se aos buracos clandestinos das décadas passadas.
Os bares e boates ja nio se localizam exclusivamente nos cen-
tros decadentes e sujos. Agora estdo nos bairros elegantes, dis-
putando espago com os clubs da moda. A segmentagio social

dos espacos gays que ja se desenhava nos anos oitenta, torna-se
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uma realidade indiscutivel. J4 existe, inclusive, uma divisio por
tribos nos espacos reservados a classe média. Desde bares para
homossexuais que se vestem de forma mais conservadora, se-
guindo cédigos de aparéncia bastante restritos, até bares em
que se encontram homossexuais mais modernos, que copiam
as tendéncias ditadas pela juventude de Londres e Nova lorque.
Drag queens (rapazes que usam roupas femininas sé por diver-
sa0) trabalham como promotores ou host(ess) das principais ca-
sas de diversio.

As experiéncias eréticas sao cada vez mais praticadas dentro
dos proprios subgrupos e a forma antiga (bofe-bicha) forte-
mente amparada no contato interclasses resulta cada vez mais
discriminada e considerada uma pratica de homossexuais anti-
gos € grotescos.

Em 1993, acontece a primeira versio brasileira do Gay and
Lesbian Festival de cinema de Nova lorque. Na versio do ano
seguinte, o diretor do festival no Brasil, para ampliar o puablico
do evento, que ji percorre catorze cidades do pais, cria a sigla
GLS para atenuar possiveis reagdoes aos termos gay e 1ésbica.
Na sigla, o S significa simpatizantes e contempla todo um pu-
blico que circula em ambientes gays (Clubs, bares, desfiles de
moda etc.). Ao mesmo tempo, ¢ um rétulo que possibilita 2
midia mais conservadora tratar o tema homossexual com uma
camuflagem de uma sigla nova que nio carrega em suas costas
significados que podem provocar nos conservadores associa-
¢oes negativas. A cultura GLS cria ramificagdes, como sites na
Internet, colunas em grandes jornais, editoras de livros, agén-
cias de viagem e toda uma gama de servigos dirigidas a comu-
nidade que agora tem pretensoes de deixar de ser gueto. Em
1997, organiza-se a I Parada do Orgulho Gay em Sio Paulo. A
parada de Sao Paulo em pouco tempo cresceu em propor¢io
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geométrica. No primeiro ano, foi acompanhada por apenas
dezenas de participantes; na sua segunda versio, ji arrastou
milhares de seguidores e hoje é, com mais de um milhio de
participantes, a maior parada gay do mundo. Superando em
numero as paradas de Sio Francisco, na Califérnia, ¢ Nova
Iorque, cidades que concentram grandes comunidades gays. Em
Salvador, a primeira Parada do Orgulho Gay aconteceu em 2002
e ja é considerada, na sua terceira temporada, uma das maio-
res, ¢ mais animadas, do pais. As paradas acontecem, em todo
o mundo, no més de junho, como celebragio de um episédio
acontecido no final da década de sessenta, em Nova lorque,
que ¢é considerado um marco do movimento gay mundial. Em
um bar chamado Stonewall, gays, drag queens e travestis se revol-
taram com a invasio brutal da policia e conseguiram expulsar
os agressores, marcando simbolicamente o fim da passividade
diante das ag¢oes hostis e discriminatérias. O dia 29 de junho,

em que aconteceu a famosa revolta, é considerado o dia mun-

dial do Orgulho Gay.

A midia gay: televisao

Na televisio surgem apresentadores gays e nas telenovelas a
presenca de casais homossexuais que ja nio precisam ser ca-
racterizados de forma grotesca ou caricatural. Nos canais fe-
chados por assinatura, os sitcoms, comédias de situagio sio in-
vadidos por personagens gays como em Will & Gracie, que tem
como personagem principal um gay assumido que divide o
apartamento com sua melhor amiga, e como personagem se-
cunddrio importante um gay caricato, mas dotado de um gran-
de senso de auto-ironia. Também sio criadas séries com
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temdtica exclusivamente gay, a inglesa Queer as folk, que na ver-
sa0 americana ji estd na sua quarta temporada (no Brasil, a
série tem o nome de “Os assumidos” e ¢ veiculada pelo canal
Cinemax da DirecTV). Em “Os assumidos” é mostrada a roti-
na de um grupo de amigos gays de Pittsburgh, com seus proble-
mas, mas também com um amplo painel da questio homosse-
xual nas grande cidades americanas. Na série do canal HBO, A
sete palmos, um gay dono de uma funerdria, o tipico branco classe
média americano, ¢ mostrado em toda sua saga para assumir sua
sexualidade, manter seu casamento com um policial negro e ser

um participante ativo de sua igreja evangélica.

E em um processo de reafirmagio de um pretenso bom-gosto
gay, nos Estados Unidos ¢ lancado o programa Queer eye for a
straight guy, em que cinco homossexuais especializados em itens
como moda e culindria de dreas diferentes, escolhem um ho-
mem hetero para mudar seu desleixado estilo de vida, ajudan-
do-o a conquistar, ou reconquistar, uma mulher .

A TV paga comega a despertar para contetidos dirigidos ao
publico homossexual. Pesquisas encomendadas pelas opera-
doras estimam que os canais gays tém potencial de atingir vinte
por cento dos assinantes do pais. Um publico de grande inte-
resse as programadoras e operadoras porque tem alto poder
aquisitivo, podendo gastar mais do que a mensalidade das assi-
naturas com produtos extras como canais de filmes eréticos
no sistema pay-per-view. Uma das grandes operadoras de TV
por assinatura no Brasil, a DirecTV, incluiu em seu pacote um
canal erético gay, o G Channel.

Enquanto as empresas de TV pagas brasileiras apostam na au-
diéncia do publico gay apenas para canais de sexo explicito,
nos Estados Unidos a Viacom, empresa proprietiria do canal
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MTYV esti langando o canal Logos, dirigido para gays, mas ba-
seado em entretenimento.

No Brasil, na TV aberta nenhum programa aposta exclusiva-
mente no publico GLS, mas alguns elementos do universo
Gay comecam a ser usados. A MTV produziu um programa
da série Fica Comigo em versio gay, com alto indice de audién-
cia. E os casais gays em telenovelas comegam a ser mostrados
de uma maneira mais natural, sem precisar obrigatoriamente
ser punido, ou redimido, no final do drama.

Imprensa

A primeira revista dirigida exclusivamente ao pablico gay no Brasil
foi a Sui Generis. Langada em 1995, tinha como modelo as revis-
tas de comportamento inglesas e americanas. Ela era direcionada
a um publico de classe média consumidor de moda e cultura. E
embora usasse fotos de homens sensuais na capa ¢ dentro da
revista, ela se afastava do padrio mais explicito das revistas eré-
ticas. Durou seis anos e acabou por ficar atrelada a sua concep-

¢ao editorial de origem em que nio cabia fotos de homens nus.

A publicagio de maior sucesso no mercado de revistas gays no
Brasil é a G Magazine. Langada em 1997, continua nas bancas,
tem como atragio principal fotos de homens famosos nus, com
eregio, e acabou se tornando uma similar da Playboy, com igual
capacidade de realizar as fantasias visuais do seu publico. Ao
mesmo tempo que exibe nus, a revista traz textos de estudiosos
da questio gay, colunas de fofocas e conselhos sentimentais, re-
senhas de livros, discos e filmes. Na sua esteira, e no seu forma-
to, surgiram outras revistas, como Homens, ¢ a Porn, mais estri-
tamente dedicada ao publico consumidor de videos pornds.
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Na Bahia, na década de oitenta, o jornalista Waldemir Santana
assina a coluna Gatos & Sapatos, na Tribuna da Bahia, e em peri-
odo mais recente, o jornal alternativo Provincia da Bahia langa a
coluna Arco-Iris, assinada pelo presidente do GGB Luis Mott.
A parte das colunas, o principal jornal local, A Tarde, manteve
durante anos uma postura marcadamente homofébica, ao pon-
to de escrever um editorial em que propunha a morte dos gays
como a solugio menos onerosa ao problema da AIDS. Com
uma reforma editorial em 2003, o jornal passa a adotar uma
postura mais moderna e abre seus espagos para matérias posi-
tivas sobre homossexualismo e também entrevista e di voz as

principais liderancas gays do estado.

Questoes de direito

Nos tltimos anos, direitos de cidadania, como parceria civil,
pensio, divisio de bens, tém aparecido na pauta das principais
discussoes sobre o tema. A extrema crueldade com que algu-
mas familias tratou os sobreviventes de parcerias homossexu-
ais, principalmente no periodo mais negro da epidemia da
AIDS, fez com que setores organizados do movimento gay
expusesse a reivindicagio de tratamento igual para todos os
casais, independente da orienta¢io sexual. A adocio de crian-
gas por casais gays também aparece como uma nova batalha
contra uma legisla¢io ultrapassada e conservadora.

Novo Milénio

Na primeira década do novo milénio, o quadro comega a apre-

sentar contornos mais complexos. As transformagdes ocorridas
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nas décadas anteriores permitem que um jovem consiga ver
modelos positivos para a construgio de sua identidade sexual.
Ele ja ndo precisa mais adotar uma postura marginal ou man-
ter uma vida dupla para ser aceito na sociedade. E evidente que
as mudangas nio ocorrem em toda sua intensidade em todos
os lugares. As universidades comecam a discutir a questio no
bojo de um novo modismo académico, os Estudos Culturais.
Também sio organizados congressos com o tema, como o da
Associagio Brasileira de Estudos da Homocultura, que em 2004
apresentou quase duzentas pesquisas na area, possibilitando o
surgimento de novas questoes. Comega-se a discutir um mundo
p6s-gay. Nesse novo mundo, passado o periodo necessirio da
militincia, as pessoas ja nio seriam obrigadas a se enquadrar em
rétulos ou ser definidas por siglas. A sexualidade € livre e mutavel.
Ou nio. Nessa cena, que comega a se delinear, é permitido o
retorno de velhas formas de relagio afetivo-sexual. O casal gay
bem comportado e ajustado, seguindo os ditames de um ideario
romantico e conservador, ja nio é mais a tGnica possibilidade no
horizonte do pensamento politicamente correto.
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Globalizacoes

Global, local, identidades,
cultura do consumo, meios de comunicacao.

Goli Guerreiro e Nadja Vladi
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nadja_vladi@uol.com.br

Introducao

O sanduiche é McDonalds, a gasolina no Posto Shell,
o ténis é Adidas, a musica Hip Hop, o filme é Senhor
dos Anéis, a camiseta Benetton, o cinto é da C&A, a TV
¢ Sony, o celular Nokia, o estilo é Black Power. Bem-
vindo ao mundo dos signos globalizados. Se formos
mais atentos, percebemos que o ténis Adidas alemao
pode ser fabricado no Vietna, que a gasolina vendida
por uma empresa norte-americana sai dos pogos de
petréleo do Oriente Médio e que o cinto que com-
pramos na holandesa C&A ¢ feito no interior de Sao
Paulo. Com o clique no mouse, lemos jornais de Nova
York (EUA) ou de Luanda (Angola). Pesquisamos
sobre o budismo ou a yakuza. Nas televisdes, com-
partilhamos da adoragio de programas norte-ameri-
canos como Buffy, a Caga-Vampiros ou Arquivo X, e re-
vistas em quadrinhos de estilos japoneses como o
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Mangd, com marroquinos, franceses, coreanos. A musica que ou-
vimos, a roupa que usamos, o filme que assistimos nos fazem
consumir e compartilhar produtos e comportamentos planetari-
0s. Somos baianos, brasileiros, latino-americanos ¢ globais. Essa

¢ a formatagio contemporanea na qual vivemos.

Mas afinal, o que estd em jogo quando falamos de globalizac¢ao?
Estamos falando de economia e consumo, de midia e tecnologia
ou de cultura e comportamento? Na verdade, estamos falando
de tudo isso a0 mesmo tempo, todos esses aspectos estao
conectados nesse processo que chamamos de globalizagio. Ha
muitas maneiras de dar sentido ao termo. Por isso chamamos
esse capitulo de “globalizacdes”. E nada melhor do que um
panorama histérico para passear pelo significado desse plural.

A histéria mostra que um tipo de globalizagio comeca no ini-
cio da era moderna, quando os portugueses empreenderam as
grandes navegagdes. Com a ajuda da cultura arabe, que domi-
nou o norte da Africa e alcancou também a Peninsula Ibérica
(durante os mais de 600 anos de ocupa¢io moura), os portu-
gueses aperfeicoaram as técnicas de navegacio e colocaram em
contato todos os continentes da terra. A circunavegagio per-
mitiu o contato de povos de tradigdes culturais absolutamente
diversas. E desse periodo, precisamente de 1602, a fundacio
da Companhia Unida das Indias Orientais criada com o objetivo
de conquistar terras produtoras de especiarias, principal mo-
vimentac¢io do comércio mundial no século XVII. Assim, o
tabaco da América chegou a Europa, os coqueiros indianos vi-
eram para o Brasil.

Esse movimento globalizador tem

suas raizes na expansio do capitalismo nos séculos XV-
XVIII, no advento das sociedades industriais e na
modernidade do século XIX. [...] No final do século XX
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cristaliza-se um conjunto de fendmenos econdmicos, po-
liticos e culturais que transcende as nagdes ¢ 0s povos.
(ORTIZ, 1996, p.17)

Pode-se ver que a globalizagio implica uma continuidade his-
térica e nio se trata, portanto, de um fenémeno recente que,
entretanto, tomou contornos particulares a partir do século
XIX. Ja éramos globais quando usivamos o cravo-da-india, a
seda chinesa e as naus portuguesas.

Entretanto, a revolu¢io industrial permitiu a expansio do con-
sumo, através da produgio em série, que vai desencadear o pro-
cesso de globalizagio baseado, sobretudo, na questio econémica.
O processo tem inicio no século XVIII com a substitui¢io do
trabalho feito 3 mao por miquinas. A producio da eletricidade
no século XIX transforma o mundo com o motor a combustao,
o telégrafo, o telefone, os avangos cientificos. Nesses novos tem-
pos, a produgio ¢é industrial e a comunicagio diminui as distin-
cias. Mas, segundo o historiador Eric Hobsbawm, somente no
meado do século XIX é possivel falar em

economia global tinica, que atinge progressivamente as mais
remotas paragens do mundo, uma rede cada vez mais densa
de transagdes econdmicas, comunicacdes e movimentos
de bens, dinheiro e pessoas ligando os paises desenvolvi-
dos entre si e 20 mundo nio desenvolvido. (HOBSBAWM,
1988, p. 95)

Ja no século XX, na segunda metade dos anos 40, depois da se-
gunda guerra, o avango tecnolégico vai dar novos contornos ao
processo de globalizagio com as tecnologias de informagio e
comunicag¢ao. Microeletrdnica, computadores, meios de comu-
nicagio massivos mudam a paisagem do planeta. As pesquisas ¢
a mao-de-obra qualificada avangam nos centros universitarios.
A indastria é cada vez mais produtiva, lucrativa e competitiva.
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Os sindicatos tornam-se fortes e atuantes no direito dos tra-
balhadores. Os Estados Unidos apostam no liberalismo
econdmico, ou seja, em uma sociedade com liberdade comer-
cial, auto-regulamentada pelo mercado, mas dando ao Estado
o poder de gerar planos para dirigir a economia e evitar crises
profundas.

Nesse periodo, o mundo era dividido em duas grandes super-
poténcias econdmicas: Estados Unidos e Unido das Republi-
cas Socialistas Soviéticas (URSS). Era a época da chamada “Guer-
ra Fria”, com espionagem militar, o fantasma de uma guerra
nuclear, e socialistas e capitalistas em busca de conquistar po-
sicoes. A rivalidade do liberalismo norte-americano e o comu-
nismo soviético teve um ponto final em 1986 com o fim da
Guerra Fria, liderada por Mikhail Gorbatchov, presidente da
ex-URSS, e pai da Perestroika (reestruturagio) e da Glasnot (aber-
tura politica). Os resultados foram a desintegragio do império
soviético e a consolidagio da posi¢io dos Estados Unidos como
grande poténcia mundial.

Dentro desse panorama histérico, a globalizagio estd conectada
aos valores econémicos de livre mercado dos Estados Uni-
dos! e da Gra-Bretanha, ¢ ao avango da comunicacio. Levando
em conta a competitividade e o lucro, em busca de mao-de-
obra barata, incentivos fiscais e novos mercados consumido-
res, empresas se transformam em transnacionais e se instalam
em paises diferentes para ampliar suas produgoes. Calcas Levi’s,
ténis Nike sao fabricados em paises asiiticos, pecas de auto-
moveis no México, no Brasil. Essa nova légica cria uma rede
global de produgao e um novo fluxo de informagoes. Essa pas-
sa a ser a légica do neoliberalismo?, em plena década de 70,
liderada pela primeira-ministra britinica, Margareth Tatcher,
e o presidente norte-americano, Ronald Reagan. O dinheiro
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comeca a circular pelo planeta em busca de novos e promisso-
res mercados. Esse capital transnacional tem como principal
aliado as novas tecnologias de informagio e comunica¢io que
geram um outro tipo de globalizagio.

Em 1967, Edgar Morin em seu livro Culturas de Massa do Século
XX chama de uma cultura planetiria “a imprensa moderna, o
cinema, o radio, a televisio” (MORIN, 1987, p.158). No en-
tendimento do autor, essa cultura produzida essencialmente
nos Estados Unidos consegue penetrar em diversos pontos
do planeta como Asia, Africa, América Latina, Europa.

Em toda parte onde o desenvolvimento técnico ou indus-
trial cria novas condicoes de vida, em toda parte onde se
esboroam as antigas culturas tradicionais, emergem novas
necessidades individuais, a procura do bem-estar e da feli-
cidade. (MORIN, 1987, p. 159)

Ha todo um conjunto de valores divulgados pelos meios de
comunicagio de massa que passam a ser compartilhados por
parcelas significativas da populagio humana.

E possivel falar entio de globalizacio eletrdnica. A Internet, a
telefonia digital, a televisao possibilitam a conexdo com pesso-
as em qualquer parte do globo. No século XXI, os meios de
comunicagio permitem o acesso a imagens “ao vivo”, ou s¢ja,
em “tempo real” de qualquer fato em qualquer lugar do plane-
ta. Tudo isso aponta para uma maneira inédita de ser e estar no
mundo. O pensador canadense Marshall MacLuhan, autor da
célebre frase “o mundo serd uma aldeia global”, em 1964, per-
cebeu as transformagdes sociais que o mundo contemporineo
comecava a vivenciar a partir dos avangos tecnoldgicos. Nessa
nova era, cinema, televisio, rddio, e, mais recentemente,
Internet, satélites, celulares digitais, videogames, colocam o

mundo (e suas diversas identidades) a nossa disposi¢io. Um
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conceito como juventude, por exemplo, foi globalizado por
conta do cinema (aliado com a musica) através de filmes como

O Selvagem, Juventude Transviada ¢ No Balango das Horas:

[...]antes a garotada nio era garotada, seguia o padrio do
adulto, aquela imitagio do homenzinho, sem identidade.
Mas quando Bill Halley chegou com Around the Clock, o
filme No Balango das Horas, eu me lembro, foi uma loucura
para mim. A gente quebrou o cinema todo, era uma coisa
mais livre, era minha porta de saida, era minha vez de falar,
de subir no banquinho e dizer eu estou aqui. Eu senti que
1a ser uma revolucio incrivel. Na época eu pensava que os
jovens fam conquistar o mundo. (DO CARMO, 2000, p. 33)

Essa fala nio ¢ de um garoto americano, ¢ do baiano Raul Seixas
que assistiu a pelicula em Salvador, Bahia. Isso mostra que fil-
mes, musica, literatura, moda, atitude delineiam a globalizagio
nio como um processo meramente econdmico ou eletrénico,
mas também com uma dimensio comportamental e, portan-
to, cultural. Anthony Giddens diz que

a globalizacio pode assim ser definida como a intensifica-
¢do das relagdes sociais em escala mundial, que ligam lo-
calidades distantes de tal maneira que acontecimentos lo-
cais sao modelados por eventos ocorrendo a muitas milhas
de distincia e vice-versa. (GIDDENS, 1991, p. 69)

A globalizacio cultural permite o compartilhamento de gos-
tos, estilos de vida e identidades transnacionais. O punk nasceu
nos subtrbios operarios ingleses dos anos 70. Mas o estilo de
vida incorporados por aqueles jovens e amplificados pela mu-
sica do Sex Pistols ¢ The Clash rodaram o mundo e os punks se
encontram em Sio Paulo, Téquio e Nova Dehli. Percebemos
que a vertente cultural da globalizagio possibilita que pessoas
de diferentes paises compartilhem de uma espécie de identi-
dade planetaria, porém, fragmentada. A globalizagio eletrénica
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possibilita que cada sociedade seja atravessada por diversas
culturas e informagdes variadas, o que coloca em cena sujeitos
com identidades multiplas. Stuart Hall d4 pistas:

A identidade plenamente unificada, completa, segura e co-
erente é uma fantasia. Ao invés disso, 2 medida que os sis-
temas de significacio e representagio cultural se multipli-
cam, somos confrontados por uma multiplicidade
desconcertante e cambiante de identidades possiveis, com

cada uma das quais poderfamos nos identificar —ao menos
temporariamente. (HALL, 2001, p. 13)

Em um mundo de trocas econémicas e tecnoldgicas globais, o
ambiente forma identidades culturais mdveis, constantemen-
te remodeladas, sobretudo pelas midias.

A MTV (Music Television, criada em 1981 nos EUA), emisso-
ra com escritérios em boa parte do planeta, tornou-se nao ape-
nas um canal de televisio, mas a representacio de um mundo
de simbolos e marcas de uma gerag¢io, a chamada Geragao MTV,
que circula além das fronteiras dos Estados Unidos, criando
uma audiéncia planetiria® alimenta um mercado mundial liga-
do a estilos de vida juvenis. A MTV tornou-se um espago de
compartilhamento de hibitos globais, mesmo considerando
suas importantes diferengas locais. Para Renato Ortiz, esse
fendmeno faz parte de uma “cultura popular-internacional”
movida através do consumo que a coloca apta a decifrar codi-
gos culturais mundiais.

T=shirt, rock-and-roll, guitarra elétrica, idolos da masica pop
e posteres de artistas (ou até mesmo de Che Guevara, “Hay
que endurecer, pero com ternura”) sio elementos parti-
lhados planetariamente [...]. Eles se constituem assim em
cartelas de identidade, intercomunicando os individuos
dispersos no espago globalizado. Da totalidade dos tragos-
souvenirs armazenados na memoria, os jovens escolhem um
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subconjunto, marcando desta forma sua idiossincrasia, isto
é, suas diferengas em relacio a outros grupos sociais.
(ORTIZ, 1994, p. 129)

Dessa forma, globalizagio se refere a fené6menos econdmicos
e tecnoldgicos, mas também a dimensio cultural de um pro-
cesso que atravessa nagoes e povos e que pode ser considerado

“um padrio civilizatério”.

O dlobal e o local

Uma vertente dos analistas da globaliza¢io logo apontou o ris-
co de uma homogeneizagio das sociedades, uma aboligio das
diferengas que eliminaria a rica diversidade cultural do plane-
ta. Ou seja, a possibilidade de todos os povos adotarem as
mesmas formas de vida, a mesma mdsica, o mesmo modo de
vestir. Este ponto de vista enfatizava a for¢a avassaladora de
uma onda que parecia poder “ocidentalizar” todo o planeta.
Contrariando esta expectativa, nas tltimas décadas movimentos
sociais do mundo inteiro se organizaram privilegiando um
referencial identitirio para enfatizar a necessidade do reconhe-
cimento legitimo da diferenga e a forga das culturas locais. Na
virada do milénio, a questio da cultura apresenta-se como pro-
blema-chave que faz a mediagio entre o fluxo globalizante e os
particularismos identitirios, ou entre a homogeneizagio e a re-
posi¢ao das diferengas. A esfera da cultura seria, portanto, o es-
paco de resisténcia a tendéncia homogeneizante da globalizacio.

No mundo contemporineo, os diversos fendmenos que deli-
neiam o processo de globaliza¢io reservam a cultura um papel
central. Segundo Anthony Giddens (1991), a0 mesmo tempo

em que as relagdes sociais se tornam esticadas através de uma
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rede de comunicagio planetiria, como parte do mesmo proces-
so vemos o fortalecimento de pressdes para autonomia cultural
local. Tem-se uma via de mao dupla: fala-se em mundializa¢io
da cultura*, em homogeneizac¢io de processos culturais, mas
verifica-se o desenvolvimento de fluxos locais, cada vez mais
particularizados.

Em seu livro A Identidade Cultural na Pés-Modernidade, Stuart
Hall argumenta em favor de uma nova identidade dentro da
discussio do global e local. Para o autor, o mundo globalizado/
homogeneizado fortalece identificagdes geradas pela diferen-

ciacio proveniente do local.

A globalizagio (na forma da especializagio flexivel e da
estratégia de cria¢io de ‘nichos’ de mercado), na verdade,
explora a diferenciagio local. Assim, ao invés de pensar no
global como ‘substituindo’ o local, seria mais acurado pen-
sar uma nova articulagio entre ‘o global’ e ‘o local’. [...]
Entretanto parece improvavel que a globalizagio va sim-
plesmente destruir as identidades nacionais. E mais prova-
vel que ela va produzir, simultaneamente, novas identifica-
¢Oes ‘globais’ e novas identifica¢des ‘locais’. (HALL, 1992,
p.77¢78)

Muitos autores afirmam que talvez a globalizacio nio seja
exatamente a dindmica que caracteriza 0 Nosso tempo, mas
sim uma glocalizagao (global+local). Isso pressupde que ha, ao
lado do impacto do global, um novo interesse pelo local. Os
bens sio consumidos globalmente, mas com significados lo-
cais e que apresentam um sentido estético individual de quem

o consome ¢ da forma que o consome.

A cultura do consumo é um dos aspectos mais significativos da
globalizagio. Na perspectiva apresentada por Mike Featherstone
(1995), a cultura do consumo cria vinculos, estabelece dimen-
sOes sociais.
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Usar a expressao ‘cultura de consumo’ significa enfatizar
que o mundo das mercadorias e seus principios de
estruturagio sio centrais para a compreensio da socieda-
de contemporinea. Isso envolve [...], na dimensio cultu-
ral da economia, a simbolizacio e o uso de bens materiais
como ‘comunicadores’, nio apenas como utilidades.
(FEATHERSTONE, 1995, p. 121)

O consumo produz sonhos, desejos, prazeres que compdem
o imagindrio de diferentes populagoes do planeta.

Para Nestor Garcia Canclini (1999), a sociedade contempora-
nea ¢ formada por cidadios que usam o ato de consumir como
uma forma de estabelecer identidades.

Homens e mulheres percebem que muitas das perguntas
proprias dos cidadios —a que lugar pertengo e que direitos
isso me dd, como posso me informar, quem representa
meus interesses — recebem sua resposta mais ativa através
do consumo privado de bens e dos meios de comunicagio
de massa do que nas regras abstratas da democracia ou pela
participagio coletiva em espagos publicos. (CANCLINI,
1999, p.37)

Essa mudanca reorganiza as formas de se estar no mundo. Iden-
tidades sao moldadas pelo consumo de bens e dos meios de
comunicag¢io. Mas esse consumo nio ¢ um simples comprar,
gastar, mas parte de uma rede complexa que organiza a forma
como as sociedades ocidentais se apresentam. E um consumo
de valores, afetividades e identidades que coloca os sujeitos em
uma comunidade global, alimentada por especificidades locais.

H3 uma correlagio entre os processos que atingem os diversos
paises e sociedades de forma desigual, pois cada sociedade
reordena seus elementos particularmente, sem, no entanto,
se desvencilhar da malha global que desenha uma nova confi-
guracio social. Para Hall, a globalizacio fortalece as identidades
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locais, entretanto ele pondera sobre a desigualdade do processo
e a dominagio das identidades culturais das “sociedades oci-

dentais” em relacdo as culturas periféricas.

O dlobal e o real

Na verdade, o mundo globalizado existe ¢ ¢ real, mas estd dis-
ponivel apenas para uma minoria da populagio do planeta que
tem acesso a computadores e a Internet, conta banciria, tem-
po livre, dominio da lingua inglesa para consumir as mercado-
rias e bens culturais oferecidos em sites de compra e venda ou
em programas de televisio a cabo. Existe um outro mundo
sem avancos tecnoldgicos, atrasado e bastante real, no qual a
globalizagio nao chegou. Em pleno século XXI, muitas comu-
nidades ainda nio se beneficiam de acesso a bens basicos como
telefone, dgua, alimentos e eletricidade. Isso mostra que a
globalizagio nio consegue transpor as desigualdades historicas
do planeta.

De fato, a globaliza¢io tem permitido aos Estados Unidos ga-
rantir a sua posi¢ao de superpoténcia no planeta. Mesmo que
nio exista uma americanizagio absoluta do mundo, a popula-
¢ao mundial consome mais produtos e estilos de vida norte-
americanos (e um pouco europeus) do que asidticos, latino-
americanos ou africanos. Mesmo os resultados proporciona-
dos pela globalizagio, como a ampliacio de mercados para pa-
ises mais pobres, uma vasta circulagio de capital e informa-
¢Oes, ela parece nio conseguir diminuir a miséria no mundo,
conferindo aos paises desenvolvidos a maior fatia do bolo.

Diante desse contexto de desigualdades mundiais, no final dos

anos 90 surge um novo ativismo com forte acentuagio juvenil:
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o movimento antiglobaliza¢io que luta contra o neoliberalismo,
considerado pelos participantes o principal causador de danos
aos paises mais pobres e a0 meio ambiente. A palavra de or-
dem € o cancelamento das dividas dos paises pobres, protecio
do meio ambiente, modificagdes nas regras do comércio in-
ternacional. O inimigo ¢ personalizado pelo Fundo Monetirio
Internacional (FMI), Banco Mundial ¢ Organiza¢io Mundial
do Comércio (OMC). Os movimentos antiglobalizagio se
organizaram a partir de 1996. Um dos sinais foi dado (no Mé-
xico) pelo Comandante Marcos, lider do Exército Zapatista de
Libertacao Nacional. Armado de um laptop, ele mandou, pela
Internet, uma convocagio mundial contra o neoliberalismo. O
sinal foi captado em todo o planeta. Marchas, agdes comega-
ram a acontecer com o mesmo objetivo, unindo-se a organiza-
¢des com os mesmos principios como Reclaim the Streets (gru-
po formado por ambientalistas que costuma ocupar ruas na
Europa para fazer festas e impedir a passagem de carros), o
Movimento dos Sem Terra (MST), a culture jamming (pratica
de parodiar pecas publicitirias).

A primeira grande manifestagio ocorreu em Seattle (Estados
Unidos), em dezembro de 1999, durante a Terceira Conferén-
cia Ministerial da Organiza¢io Mundial do Comércio (OMC).
Cem mil manifestantes protestaram contra a exclusio social
gerada pela globalizacio econdmica. Era um marco de uma sé-
rie de protestos e mobilizagdes na cena politica mundial. Em
setembro de 2000, a primeira manifestagio pds-Seattle acon-
teceu em Praga, na Reptblica Tcheca, no encontro do Fundo
Monetirio Internacional (FMI) e do Banco Internacional de
Desenvolvimento (Bird). Nesta época, os protestos ganharam
uma sigla e uma organiza¢ao nio governamental (ONG) para
planeji-los: Inpeg (Iniciativas contra a Globalizagio Econdmica).
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Em 2001, o Férum Social em Porto Alegre (RS), com a pro-
posta de pensar que “Outro Mundo ¢ Possivel”, tornou-se o
ponto de encontro mundial dos manifestantes. Também em
2001, durante a reunido do G-8 (grupo formado pelos oito
paises mais industrializados do mundo, que decide as linhas
politicas de intervengao global), em Génova (Itilia), aconteceu
mais um ato do movimento antiglobalizagido, com a presenga
de 150 mil pessoas.

Estas manifestacoes revelam um tipo de conexio global que
retine aqueles que comungam de uma certa visio de mundo
independente da nacionalidade, etnia ou classe social. A ima-
gem da rede é boa para compreender esse processo: “o mun-
do se transformou em uma rede de relagdes sociais, ¢ entre as
suas diversas regides existe um fluxo de significados, bem como

de pessoas e mercadorias” (HANNERZ, 1990, p. 251).

Conclusao

Embora alguns autores considerem a globalizagio um fend-
meno ocidental, o soci6logo Domenico De Masi acredita que
“a globalizagio atual representa somente o éxito mais elabora-
do de uma tendéncia perene do homem, de explorar e depois
colonizar todo o territério que ele pensa que exista, até cons-
truir uma tnica aldeia” (DE MASI, 2000, p. 136). E claro que
estamos bem distantes disso. Nao hd uma homogeneidade ou
uma cultura comum compartilhada globalmente, mas Mike
Featherstone pode ter razio quando diz:

é possivel argumentar que o fortalecimento da nogio de que
todos compartilhamos o mesmo pequeno planeta e estamos
envolvidos diartamente numa série crescente de contatos cul-
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turais com outros amplia o leque de definigdes conflitantes
do mundo com os quais somos postos em contato. Esta apro-
ximagio de culturas nacionais concorrentes, envolvidas em
disputas pelo prestigio cultural global, é uma possibilidade
de cultura global. (FEATHERSTONE, 1995, p.202)

Vivemos as globalizagdes em algumas dimensoes do nosso
cotidiano, compartilhamos gostos, interesses e praticas com
pessoas em qualquer parte do mapa-mundi (a coca-cola vende
em todo o globo 32 milhdes de garrafas por hora), mas isso
nio significa que a imensa diversidade cultural do planeta te-
nha desaparecido. Alguns autores chamam a atengio para im-
portantes obsticulos ao avanco da globaliza¢io:

Ababel de linguas no mundo constitui uma limitagio crucial
no processo de globaliza¢io, e a enorme difusdo da educa-
¢do e daalfabetizagio ird tornar este problema mais agudo
para os objetivos de uniformizagio do mundo. Devo dizer
que me parece uma utopia a idéia de que, algum dia, todo o
mundo estara falando inglés. (HOBSBAWN, 1999, p. 135)

Mas se o que de fato significa globalizag¢io ainda nio esti sufi-
cientemente claro pra vocé, nio se preocupe. Eric Hobsbawm,
um dos mais perspicazes e influentes historiadores do nosso
tempo, diz que nio tem certeza se entende plenamente as
implicagdes do fendmeno.

Notas

!'E preciso levar em consideragio uma observagio pertinente do pesquisador
argentino Néstor Canclini que nio considera a globalizagio um dominio
estadunidense sobre o mundo ou simplesmente uma americanizagio do mun-
do. “As afinidades e divergéncias culturais sao importantes para que a globaliza¢ao
abarque ou nio todo o planeta”, disse durante palestra no 4° Férum Mundial de
Midia para Criangas e Adolescentes, em 21/04/2004.
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2 Uma doutrina que objetiva diminuir o déficit ptiblico, a partir de agdes como a
privatizacio de empresas estatais, diminuigao de encargos sociais ¢ o fim da
inflagio.

3Em 1991, a MTV norte-americana tinha 28 milhoes de assinantes. A MTV
Europe chega para mais de 44 milhoes de lares. AMTV Asia cobre 30 paises e
alcanga mais de trés milhoes de pessoas. (Dados extraidos do livro Vocabuldrio
de Msica Pop, de Roy Shuker, 1999, p. 287)

* O socidlogo Renato Ortiz estabelece uma diferenciacio entre os termos
globalizagio e mundializa¢io. Usa o primeiro para se referir a fendmenos
econdmicos e tecnolégicos e o segundo para falar da dimensao cultural de um
processo que atravessa nagoes e povos.
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Identidades

Construcao de identidades,
identidade local, regional, nacional, baianidade,
brasilidade, identidade e militancia.

Milton Moura
mmoura@ufba.br

O interesse pela temdtica da construgio de identi-
dades tem crescido nas duas tltimas décadas, tan-
to no mundo académico quanto no Ambito da
midia. Muitos centros de pesquisa, hoje, dedicam-
se diretamente a produzir conhecimento sobre
identidades, e podemos observar também que int-
meros grupos que mantém militincia politica de-
senvolvem atividades centradas neste item. Inici-
almente, convém colocar algumas pistas no senti-

do de compreender este crescimento.

Os autores dos Estudos Culturais, uma escola de
pensamento transdisciplinar nascida na Inglaterra,
nos anos setenta, costumam dar como marco fun-
dador da reflexdo contemporinea sobre identida-
des o choque cultural produzido pela afirmagio e
consolidagio, nos paises hegemonicos, de intelec-
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tuais oriundos dos paises colonizados. A prépria biografia desses
autores ¢ emblemaitica disto. Stuart Hall, negro e jamaicano,
tornou-se a referéncia mais importante deste tipo de reflexao,
estabelecendo-se na Inglaterra. Homi Bhabha, indiano, tem
uma trajetdria semelhante, nos Estados Unidos. Paul Gilroy,
inglés, ¢ negro e apresenta-se como rastafari, ou seja, distoa
do modelo britinico de intelectual. Muitos outros autores e
autoras, como a indiana Gaiatri Spivak, assumem a sua histéria
e sua condi¢io existencial como o lugar social a partir do qual
enunciam seu pensamento.

Podemos dizer que estes autores invadiram a praia dos paises
centrais ¢ instalaram a problemdtica da identidade de maneira
performaitica. E ¢ significativo que a busca de um perfil pré-
prio como pesquisadores esteja conectada a prépria busca, na-
queles paises, de politicas publicas de inser¢io dos imigrantes
e seus descendentes, em termos de trabalho, educacio, cultu-
ra e satide. Como o ntmero de imigrantes africanos e asidticos
cresceu consideravelmente dos anos cinqiienta aos noventa,
estampou-se, na cena cotidiana de cidades como Londres,
Berlim e Bruxelas, a presenga do outro.

Este outro nio era novidade enquanto tal. Entretanto, manti-
nha-se 14, na casa do outro. Ora, desde o final do século XIX, a
Antropologia trata do problema da alteridade. Seu problema
central é a diversidade das formas como as sociedades huma-
nas organizam sistemas simboélicos que proporcionem experi-
mentar a vida em sociedade com sentido. Onde, entao, estaria
a novidade? Na reversio da linearidade da relacio. Nas dltimas
décadas, o outro, o (ex)colonizado, adentra a casa do metropo-
litano e lhe diz que ele, o metropolitano, também é um outro.
O problema da alteridade, que até os anos setenta havia sido
pensado quase sempre em termos de mundo colonizado, é
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empurrado para dentro dos paises industrializados, que havi-
am construido sua riqueza, em grande medida, através da co-
lonizagio. O homem ocidental, branco, judeu/cristao, que pen-
sou o mundo como se ele fosse o um e o outro fosse simples-
mente o outro, agora se depara com a incémoda acusagio de
que ele, o homem ocidental, é o outro daquele outro, o coloni-
zado. Esta mudanga é fundamental aos efeitos de perceber o
crescimento em importincia da discussio sobre a identidade.

Um aspecto fundamental desta discussio é que costuma acon-
tecer como um drama. E freqiiente dizer identidade cultural, iden-
tidade politica, identidade religiosa... Entretanto, a emersio, insinu-
a¢io, estabelecimento ou consolidagio de uma identidade é um
processo consideravelmente complexo, que pode ser observa-
do tanto no dmbito macropolitico, historiogrifico, quanto no
ambito existencial, intimo. A distingio depende muito mais do
angulo de observacio do que do processo mesmo. E que os
contornos de um processo sio observados sempre de um de-
terminado ingulo. Neste caso, os contornos tanto sio delinea-
dos pelos sujeitos que vivem o drama de construgio de uma
identidade como pelos pesquisadores, escritores, artistas e de-
mais profissionais especializados que se debrugam sobre este
drama.

Numa sociedade tribal ou mesmo em sociedades mais dife-
renciadas, os modelos de comportamento sio estritamente
passados aos individuos pelos mais velhos. A diferenciac¢io
tende a ser minima e regulada com muita severidade, como
diz Durkheim (1995) quando propde o conceito de solidarie-
dade mecanica. Em principio, a diferenca ji seria suspeita. E
com a diversificacio dos papéis, das fungdes e das prerrogati-
vas, nas sociedades que o autor caracterizou como marcadas

predominantemente pela solidariedade organica, que a sociedade
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pode conviver com diferengas internas ¢ desenvolver-se, nio
apesar de, mas também por causa das diferencas.

Seguindo esta linha de pensamento, podemos generalizar que,
numa sociedade colonial, a identidade nio se coloca como pro-
blema até o momento em que o poder metropolitano é en-
frentado e posto em questdo. Ao contriario do que as vezes 0s
livros didéticos dao a parecer, nio sio as nacionalidades novas
que ja estao ali, dotadas de substincia prépria, sufocadas pelo
jugo colonial. As novas formulagdes de identidade se organi-
zam justamente mediante o enfrentamento das instincias de
dominagio, pela construgio de um novo projeto. E este proje-
to é a0 mesmo tempo cultural, econémico e politico. Pode ser
também religioso, sendo que este trago as vezes chega a ser o
elemento unificador. Trata-se, enfim, do projeto de constru-
¢io de uma identidade.

O que seria, entdo, uma identidade? Muitas vezes, estudantes
e pesquisadores buscam uma defini¢io simples, no sentido de
facilitar a compreensio. Nio creio que esta seja uma boa op-
¢do, inclusive porque nio faz sentido falar em uma identidade
ou a identidade como uma coisa dada. O que se pode observar e
experimentar sio identidades em interagio, tanto em dinimicas
de consenso como em dinidmicas de conflito.

Proponho compreender a construgio de uma identidade, ou
de identidades, como um fexto. E um texto pode ser compre-
endido pelo menos em trés dimensoes. A primeira, de fecimento.
O olhar que capta uma identidade desta forma normalmente
deseja conhecer seu processo de construgio. A segunda di-
mensio ¢é de fecido. Costumamos realgar esta dimensio quan-
do miramos uma identidade a partir de uma obra artistica ou
literaria ou de um ensaio cientifico que oferega uma versio de
uma sociedade, grupo ou individuo. E podemos ainda perce-
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ber o texto na sua dimensao de contextura, tessitura. Esta concep-
¢ao de identidade costuma conferir mais importincia a estru-
tura do texto identitirio. Cada um desses olhares é comple-
mentar com relagio aos outros. Nio se trata de escolher uma
parte ou um lado da realidade. E que a construcio de uma
identidade é sempre um drama complexo e precisamos nos

acercar, de cada vez, priorizando um ou outro aspecto.

Todos estamos referidos a algum tipo de texto, seja o perfil de
um individuo, seja a saga de um grupo, seja ainda a epopéia de
uma tribo. No caso das chamadas sociedades complexas, podemos
multiplicar os tipos de texto identitirio, desdobrando-os em
diversos estilos e midias. Uma chave interessante para com-
preender este processo é a propaganda comercial. Afinal, a
propaganda de uma marca de cerveja ou cigarro nio ¢ uma
proposta de identificar mediante a associagio a uma substincia
psicoativa que, por sua vez, garantiria a sensagio de prazer,
liberdade, realizacio?

No Ambito desta reflexdo, podemos perceber a memoria como
um acervo de lembrancgas que nos garante identificagio no uni-
verso de um emaranhado infinito de lembrangas possiveis; em
outras palavras, registros resgatados como lembrancas dentre
outros que foram esquecidos... Um acervo que faria sentido
para aqueles a quem estaria destinado, mesmo que nunca ve-
nha a ser colocado propriamente a descoberto. A prépria ex-
periéncia de cultivar a memoria ¢é identificagio do sujeito da
memoéria consigo mesmo. O sujeito se constréi como singu-
laridade, ou seja, como alguém que somente esse sujeito ¢,
porquanto se lembra continuamente de quem €, o que nio
significa exercer continuamente esta faculdade como tarefa de
que tenha percepgao clara e reflexiva — conscientemente, como
outros diriam.
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Elaborar versoes sobre o que se experimenta ¢ uma atuagao
fundamental em toda sociedade. Algumas versdes podem ser
chamadas fextos identitdrios. Sao aqueles que anunciam, mais
explicita e nitidamente, o perfil de um sujeito, um grupo ou

uma sociedade de milhdes de pessoas.

A importancia da elaboragio e manuten¢io de um texto funda-
dor das nacionalidades é destacada por Benedict Anderson
(1989). Comparando dezenas de situacdes histéricas, o autor
detecta, no texto-base de uma nacio, aquilo de que se deve
lembrar e aquilo que se deve esquecer. A nac¢io se configura
entio como um sistema coerente e articulado de relatos cuida-
dosamente guardados, sem que estes relatos sejam estorvados
por lembrangas inconvenientes ou embaragosas, o que com-
prometeria a eficicia do texto.

Homi Bhabha (1998) ressalta o cariter pedagégico e performatico
da nacionalidade, ou seja, como uma construcao cuja validade
depende de sua reiteragio com efeito persuasivo. O autor sina-
liza continuamente a fluidez ¢ a historicidade do estado-nagio
como construto, o que abre espago para pensar a mesma fluidez
e historicidade no caso da constituigio das regides — alids, sem-
pre referidas e justificadas como regides de um estado-nagao.

Para Bourdieu (2001), a regionalidade se coloca como constru-
¢ao eminentemente politica. Alguns sujeitos detém o poder
de definir como se constitui um espago geogrifico a cujos con-
tornos corresponderiam caracteristicas naturais e/ou culturais.
O autor sublinha a luta entre gedgrafos e economistas no sen-
tido de hegemonizar o delineamento da regionalidade, o que
equivale a uma mirada centripeta ou centrifuga, respectivamente.
Em termos literais, trata-se da luta pelo poder da divisio. Os
critérios de definigdo do regional se situam, enfim, no Ambito
das representagoes.

82 Identidades



A partir destas contribuigdes, nio faz sentido, portanto, que-
rer enxergar equivaléncias ou correspondéncias entre as fron-
teiras oficialmente definidas e os territérios culturalmente

construidos como contrapartidas espaciais de identidades.

Consideremos agora alguns processos de identificagio que
podemos chamar de especiais. Ora, todos elaboramos fextos
identitdrios. Porém, se é universal o trabalho de produzir textos
identitarios, certamente nao é com a mesma freqiiéncia, in-
tensidade e repercussdo com que acontece em diferentes soci-
edades. A quem percorre o Brasil, salta aos olhos a despropor-
¢ido com que brasileiros de diferentes locais recitam o texto
sobre si proprios, em termos de investimento de tempo, de
energia, de expectativas... Historicamente, algumas cidades se
constituem, pelo mundo afora, como centros, ntcleos, em-
blemas de processos que desiguam no estabelecimento de uma
nagio, de um estado, de um género musical. E o caso de New
Orleans, Roma, Rio de Janeiro, Paris... E ai se verifica a espe-
cializagao na produgio e continua reprodugio deste texto
identitario, bem como sua recitagio, o que pode durar uma
década, um século, uma idade...

Fernando Pessoa, em um de seus poemas, disse: “minha pétria
¢ a lingua portuguesa”. A partir dai, podemos afirmar que o
texto ¢ ele mesmo produto que configura, reproduz e repre-
senta a sociedade que o engendra. E esta sociedade jamais confi-
gura seu produto como algo definitivo e pronto. O que aconte-
ce de especial nessas cidades especiais, estratégicas, singulares, é
que a reiteragio, ou seja, a repetigao freqiiente de seus textos
identitdrios, termina ocasionando uma certa autonomizacio des-
ses proprios textos, inclusive pela magnitude que seus contor-
nos assumem, tanto para os cidadios como para os adventicios
— viajantes, mercadores, embaixadores, diletantes, turistas, imi-
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grantes, negociantes... Mike Featherstone (1995) sugere o con-
ceito de capital cultural ao se referir 3 especificidade dessas cida-
des. Os préprios visitantes, reporteres, escritores, artistas e
pesquisadores, através da acumula¢io de uma literatura de
maravilhamento, contribuem também para plasmar o cariter
“especifico” de um lugar. Assim, algumas cidades tornam-se se-
des do exdtico e o circulo se completa com a auto-exotizagio do
local pela prépria elite intelectual e artistica local.

O que dizer, entlo, da identidade nacional brasileira, que pode-
mos chamar, de forma simplificada, de brasilidade? Trata-se de
um processo particular de afirmagio de uma identidade. Neste
sentido, a contribui¢io dos autores dos estudos culturais, aqui
referidos, quase sempre elaborada a partir do drama da coloni-
zagao ¢ do pds-colonialismo, nio deveria ser adotada como re-
ceita pronta para a leitura de nossa problematica identitiria. No
Brasil, o que vemos ¢ a dramatizacio cotidiana da tensao entre a
unidade de uma nagio e de uma regiao/estado, como uma dini-
mica de estranhamento e reconhecimento, de distanciamento e
aproximacio. Nio se trata de individuos, geragdes e grupos ét-
nicos que chegaram recentemente de outros cantos do mundo.
O que acontece entre nds ¢ que os nds dramiticos desses en-
contros e desencontros parecem se erguer das paginas de cinco
séculos de histéria, recolocando sempre em questio o proprio
delineamento dos contornos de nés mesmos.

A construgio da nacionalidade brasileira pode ser encarada como
um arranjo em que diversos textos regionais sio integrados,
tendo como denominador comum um acervo central de refe-
réncias. Somente a partir da difusio de noticias e cancoes pelo
radio, a partir dos anos vinte do século passado, é que se con-
solidou uma narrativa ao mesmo tempo diversificada e
unificadora da brasilidade.
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A formagio do samba como género por exceléncia brasileiro
pode ser tomada como uma chave para a compreensiao deste
processo. Hermano Vianna (1995) situa o samba como discur-
so modelar da nacionalidade brasileira a0 mesmo tempo em
que aponta sua origem hibrida, tanto a partir de individuos das
classes médias cariocas como de sambistas do morro. A mi-
gragio de artistas mineiros (Ari Barroso), baianos (Dorival
Caymmi e Assis Valente) e gatichos (Lupicinio Rodrigues) para
o Rio de Janeiro veio potencializar ainda mais a construgio, na
capital federal, de um repertério admirdvel e vastissimo sobre
a brasilidade, que tem o samba como seu eixo fundamental,
ainda quando a forma propriamente dita de seu repertério nem
sempre seja qualificada como samba na acepgio mais convenci-
onal.

Deve-se observar, contudo, que desde o inicio deste processo
os elementos trazidos pela midia, desde os estados associados
as imagens da aridez, do calor e da rusticidade, remetidos a um
tempo anterior 3 industrializagio, modernizagio e urbanizagio,
também compdem o repertério da brasilidade. De forma ani-
loga ao que se deu com “as coisas da Bahia”, sobretudo em tor-
no de Dorival Caymmi, instituindo a iconografia da Bahia da
beira da praia, filha e guardia da heranca da Africa, no conjunto
de imagens da brasilidade, o que aconteceu com o forrd, sobre-
tudo em torno de seu maior expoente, Luiz Gonzaga, foi a con-
solidagdo de uma vertente sertaneja/nortista, mais tarde chama-
da nordestina, do complexo sociocultural chamado Brasil.

Neste processo, também sio relevantes a popularizagio e na-
cionalizagio do futebol, bem como a producio intelectual de
diversos autores. No inicio, eram médicos, engenheiros, ad-
vogados e cronistas. Manoel Bonfim (1993) é um marco soli-
tario, no inicio do século XX, da fé no futuro do Brasil justa-
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mente em virtude de sua populagio mestiga. A partir dos anos
trinta, os clentistas sociais tiveram participagao destacada nes-
te processo. Gilberto Freyre (1992) foi o primeiro cientista
social moderno que se referiu ao Brasil elogiosa e orgulhosa-
mente como sede de uma cultura mestiga, sublinhando o éxito
das estratégias de convivéncia entre senhores ¢ escravos. Sér-
gio Buarque de Holanda (1995) escreveu sobre a brasilidade
como uma questio politica, problematizando a familiaridade
das relacdes sociais de modo geral e colocando o desafio da
construc¢ao de uma sociedade moderna entre nés. Jd Caio Pra-
do Jtnior (1996) insiste na critica a sobrevivéncia de elementos
do colonialismo, advogando um rumo préprio e autdnomo

para a sociedade brasileira.

Na esteira destes cldssicos, ao longo das dltimas décadas, di-
versos pensadores procuraram identificar o problema da for-
magio de uma sociedade brasileira democritica, progressista e
autdbnoma. Florestan Fernandes (1987) é uma referéncia de
especial importincia neste empreendimento. Nos anos mais
recentes, alguns autores insistem em acentuar a implantacio
da sociedade brasileira no cenirio mundial cada vez mais
globalizado, como ¢ o caso de Renato Ortiz (1999) e Otavio
Tanni (2000).

Apds esta passagem pela discussio sobre a brasilidade, o que
dizer, entio, da baianidade? E o texto identitirio que se tornou
hegemonico, nas dltimas décadas, no sentido de organizar as
referéncias culturais da regido que corresponde a Salvador e
seu Recdncavo. Fizemo-nos profissionais e militantes de nos-
so anuincio para nés mesmos ¢ o mundo. Costuma ser especi-
almente importante, para boa parte dos baianos, elaborar o ser
baiano. Especializamo-nos no préprio acontecimento de ser
baiano, em nos dizermos baianos; vestimos a nossa fantasia a
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ponto de tomd-la, muitas vezes, como nosso traje cotidiano. E
um narcisismo ativo e criativo.

A reiteragio desse texto certamente nio decorre de que temos
“mais” cultura que outras regides. Trata-se de uma especiali-
zagao que ao longo do tempo se confirmou, inclusive econémica
e empresarialmente, como vilida. Seja a partir da curtigao
narcisica do préprio perfil, seja em virtude da admiragio per-
cebida em visitantes singulares (RUBIM, 1999) que chegam
continuamente e ficam, em nio poucos casos, para sempre,
configurou-se uma pintura da Bahia que vem agradando a am-

bos os parceiros da dinimica.

A baianidade vem sendo construida por um sem ndmero de ar-
tistas e escritores, como Jorge Amado e Dorival Caymmi, para
falar dos nativos, e muitos outros, incluindo alguns que bem
pouco estiveram em Salvador, como Carmem Miranda e Ari
Barroso. E vem sendo construido também por diversos setores
do empresariado do entretenimento e do turismo e pelas elites
que vém ocupando o governo estadual e municipal quase
ininterruptamente desde os anos sessenta e que souberam cap-
tar e reelaborar o capital simbdlico da baianidade na forma de
uma propaganda que, a0 mesmo tempo, apresenta a Bahia como
sede da fruigdo tropical e moradia de um povo feliz.

Esse texto que identifica, de certa forma, a Bahia, pode ser
compreendido como um arranjo tecido de familiaridade, reli-
giosidade e sensualidade, reunindo os elementos aparentemente
mais dispares num sistema que se baseia justamente na
adjacéncia do desigual, quase sempre dito de forma nio pro-
blemitica (MOURA, 2001). Certamente, nio é o Ginico texto
sobre a sociabilidade experimentada em Salvador. Em alguns
circulos, o préprio termo baianidade é recebido com desprezo
ou ironia. Entretanto, ¢ uma representacio da sociedade baiana
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que vem ganhando forga, inclusive, pela capacidade que vem
mostrando de integrar novos sujeitos ao seu acervo de refe-

réncias.

Como se relacionam, entao, a brasilidade e a baianidade? Cor-
rendo o risco de simplificar um tema de elementos tantas ve-
zes sutis, podemos dizer que, no concerto da brasilidade, a
Bahia comparece como referéncia emblemitica do passado
colonial e da heranca africana. Isto nio deixa de ser problema-
tico, pois diversas vezes esta caracterizagio foi experimentada
como estigmatizagio. Por décadas, a Bahia esteve ausente das
prioridades de desenvolvimento do governo nacional. Além
disso, quando se diz que a negritude brasileira é principalmente
baiana, o Brasil como que se exime de seu cariter mestigo, de
sua marca originaria africana.

Para concluir este breve ensaio, gostaria de tragar uma relagio
entre identidade e militincia. Com a multiplicagio e diversifi-
cagio dos movimentos sociais, difundiram-se amplamente ex-
pressdes como identidade negra, identidade feminina, identidade gay,
etc. Ja antes destas formulagdes identitarias, falava-se em iden-
tidade operdria. Ocorre que, quando um individuo ou um grupo
se compromete ardentemente com uma causa, tende a sobre-
por o eixo do argumento dessa causa a outros eixos corres-
pondentes a outras causas. E assim que, nos grupos GLS ou
feministas, a identidade é percebida e ostentada referindo-se
sobretudo ao dmbito do género. Ou seja, parece mais impor-
tante afirmar-se como feminista, gay ou lésbica do que como
negro e trabalhador. Da mesma forma, nos ambientes em que
a militincia se d4 sobretudo no Ambito da etnicidade, esta di-
mensio tende a sobrepujar, em entusiasmo e demanda, outras
formas de afirmagio identitiria. Em alguns casos, pode acon-
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tecer uma conjugagio de dois eixos de afirmagio identitdria,

como, por exemplo, grupos de mulheres negras.

Em algumas situagdes, a identidade religiosa se constitui como
definidora predominante de identidades. Os militantes desta
linha normalmente assumem posturas fundamentalistas — tudo
¢ explicado, compreendido ou experimentado a partir de al-
guns principios de fé inquestioniveis, que garantem a manu-
tengio de referéncias tradicionais de identificacio.

Tudo isto s6 vem confirmar o que estamos tentando discutir
desde o inicio deste capitulo: a identidade ¢ uma invencgao.
Nunca ¢ uma certeza dada, nem resulta simplesmente de um
trago do fenétipo, ou seja, da aparéncia. Um negro é tio negro
quanto outro. Pode acontecer, entretanto, que um deles abra-
ce a causa da afirmagio da identidade negra, o outro se entre-
gue 2 causa do direito a diferenga de orientagio sexual e outro,
ainda, a luta sindical pela construgio da democracia no dmbito

do trabalho.

Enfim, a multiplicidade das construgdes identitirias permane-
ce um desafio. Assim como o ocidental, branco e judeu/cristio
nio era colocado em cheque em sua constitui¢ao, pois detinha
a hegemonia absoluta no 4mbito da afirmagio identitiria, e hoje
se vé& as voltas com a plurietnicidade de suas sociedades, tam-
bém o macho latino comega a perceber que a afirmagio do
machismo como a via, por exceléncia, de realizar a masculini-
dade ja foi mais forte e segura.

No mundo contemporineo, tudo parece mais mével, mais
mutivel e menos seguro. E parece também cada vez mais ra-
pido. Esta aceleragio da vida, como diz Paul Virilio (1993), nos
impele cada vez mais a formular nossa prépria afirmagio de
identidade humana como leve, preciria e proviséria. Tudo que
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parece muito sélido pode se desmanchar facilmente no ar.
Mesmo edificios imensos na maior cidade do mundo.
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Inclusao social,
pobreza e cidadania

Desigualdade, inclusao/exclusao social,
pobreza, cidadania.

Inaia Maria Moreira de Carvalho
inaiammc@ufba.br

No inicio deste novo milénio, o maior desafio da
sociedade brasileira é enfrentar uma heranga de
injustiga social que exclui grande parte da sua po-
pulagio do acesso as condi¢oes minimas de digni-
dade e cidadania.

Apesar de constituir uma sociedade moderna, com
uma estrutura produtiva complexa e diversificada,
que o coloca entre as grandes economias do mun-
do, em termos de desenvolvimento humano, o
Brasil se classifica abaixo de diversas na¢des me-

nos desenvolvidas.

Estudos existentes consideram que estariam na
faixa de pobreza de 30 a 40% da populagio, em
todo o territério nacional. Artigo elaborado por
Barros, Henriques e Mendonga (2000), com base
em dados oficiais, estima que em 1998 as familias
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com renda per capita inferior a0 minimo necessario para a satis-
fagio das necessidades bisicas (alimentagio, habitacio, educa-
¢ao etc.), em situagio de pobreza, representavam 33% dos bra-
sileiros. Em termos absolutos, isto se traduzia em 50 milhoes
de pessoas, nimero bem maior que a populacio total de di-
versos paises. Além disso, no conjunto de pobres haveria 21
milhoes de indigentes (14% da populagio), considerados como
aqueles cuja renda nio lhes permitia sequer atender as neces-
sidades bdsicas de alimentagio.

Mais recentemente, estudo divulgado pelo Centro de Politi-
cas Sociais da Fundagio Getulio Vargas estimou que haveria 50
milhoes de indigentes, representando 29,3% da populagio to-
tal. Contestando a metodologia e os resultados desse estudo, a
Secretaria de Assisténcia Social do Governo Federal conside-
rava que os pobres somariam 53 milhdes e aqueles em condi-
¢oes de indigéncia 23 milhoes de brasileiros (Folha de Sao Paulo,
11 de julho de 2001, p. Al). Sem entrar nessa polémica, o que
¢ indiscutivel é o reconhecimento da extrema gravidade da si-
tuagio social do Brasil, da qual os nimeros mencionados ilus-
tram a principal dimensio.

A vulnerabilidade social e a pobreza nio constituem especificidades
brasileiras, representando (especialmente a partir da década de 80
e com as transformagdes associadas ao chamado processo de
globalizagio) uma preocupagio mundial. Contudo, sio bem dife-
rentes as condi¢oes dos:

a) paises pouco desenvolvidos, com uma renda nacional insu-
ficiente para garantir um minimo indispensavel a cada cidadao.
Nesses paises, a pobreza tende a ser extensa e absoluta, inde-
pendentemente da distribui¢io de renda;

b) paises mais desenvolvidos, com uma renda per capita eleva-

da, onde as desigualdades sociais tendem a ser compensadas
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por politicas de transferéncia de renda e pela universalizagio
e servicos publicos de boa qualidade saude e educacao;
de servicos publicos de boa qualidade, como said ducacao;

c) paises de desenvolvimento intermediirio, onde a riqueza e
a renda per capita poderiam garantir um minimo para cada cida-
dio, se a renda nao fosse distribuida de forma tio desigual.

O primeiro caso pode ser exemplificado pelo Haiti, pela Boli-
via ou pela maioria das nagoes africanas, vitimadas pelo
colonialismo, por guerras tribais e pela corrupg¢io de suas eli-
tes. O segundo, por paises como a Franga, a Inglaterra, a Ale-
manbha, a Itilia ou a prépria Espanha, cuja expansio econémica
se acelerou com a sua redemocratizagio e incorporagio a Unio
Européia. Com uma longa histdria, essas nagdes conheceram
uma pobreza massiva, notadamente apds a revolugio industri-
al. As tragicas condigdes de ocupagio e de vida da classe traba-
lhadora nesse periodo foram descritas por virios autores, como
Marx, Engels ou Vitor Hugo.

Contudo, principalmente em decorréncia das lutas sociais,
universalizaram-se, nesses paises, os chamados “direitos de
cidadania”. Conforme o estudo clissico de Marschall (1967),
que reflete sobretudo a experiéncia da Inglaterra, o século XVIII
foi marcado pela institucionalizagio dos direitos civis, como o
direito de ir e vir, de liberdade de pensamento e de fé, da
liberdade de imprensa, do direito a propriedade e de consti-
tuir contratos vilidos, do direito a justiga. O século XIX, pelos
direitos politicos, ou seja, pelo direito de participar do poder
politico, como membro de um organismo de poder ou como
eleitor dos seus membros. O século XX, pela institucionalizagio
dos direitos sociais, que abrangem desde o direito a um mini-
mo de bem estar econdmico e seguranga ao direito de participar
por completo da heranga social, levando a vida de um ser civili-
zado, de acordo com os padroes que persistem na sociedade; af
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se incluem o direito ao trabalho, a previdéncia, a educacio, a

satide, a0 acesso aos servigos publicos bisicos etc.

Assim, a igualdade, a liberdade e a cidadania foram reconheci-
das na modernidade como principios emancipatdrios da vida
social e se constituiu nos paifses capitalistas mais desenvolvi-
dos (europeus, principalmente) o que Castel (1995) denomina
como a “sociedade salarial” moderna. Essa sociedade estabili-
zou a condigio dos assalariados, que constitufam a grande mai-
oria da popula¢io, dando-lhes dignidade e protecio através de
um sistema de regulagio e de politicas implementadas pelo
Estado, orientadas para compatibilizar o individualismo e as
desigualdades do mercado com uma distribui¢ao mais amplia-
da, publica, da riqueza nacional. Com a constitui¢io de um
Estado de Bem Estar Social e outras condigdes que marcaram
o chamado fordismo,' nos “30 anos gloriosos do capitalismo”
(ou seja, do periodo apés a segunda guerra mundial a dltima
década de 70) os paises em apreco praticamente eliminaram o
pauperismo; garantiram uma situagdo de quase pleno empre-
go, protegao social aos desempregados, e uma participagao
ampliada dos trabalhadores na vida social em termos de pa-
drio de consumo, habitacio, satde, lazer etc.

A partir da década de setenta, com a redugio do crescimento
econdmico, o esgotamento do fordismo e as transformagdes
que vém marcando o chamado processo de globalizagio, mes-
mo em paises avangados da Europa, como os antes menciona-
dos, vem se restringindo as oportunidades de acesso ao traba-
lho e a protegio social. HiA um crescimento do nivel e da dura-
¢ao do desemprego, uma ampliagio da vulnerabilidade social e
de velhas e novas formas de desigualdade (CASTEL, 1995;
FITOUSSI e ROSANVALLON, 1996). Contudo, esses feno-
menos estio muito longe da dimensio encontrada na chamada
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periferia (ou semi-periferia) do capitalismo, e seus efeitos ad-
versos sao atenuados por outras condigdes.

Tais paises tém um alto nivel de desenvolvimento e politicas
que lhes asseguram uma posi¢io privilegiada nos circuitos da
globalizacio, assim como um conjunto bisico de servigos e
um Estado de Bem Estar que estd longe de ser desmontado.
Além disso, ao longo da sua historia, as lutas sociais levaram ao
surgimento e a consolidagio de uma nog¢io de responsabilida-
de publica quanto as questdes sociais. Isto se traduziu tanto na
institucionaliza¢ao legal dos direitos de cidadania, como meca-
nismos de prote¢io e como um seguro obrigatdrio e universal
contra os riscos sociais, quanto em uma cultura politica que
consagrou o valor desses direitos como fundamentos basicos
da solidariedade e da vida social.

Como se sabe, ¢ bem diferente a situagio do Brasil, onde a po-
breza e a caréncia de direitos sao produtos sobretudo das desi-
gualdades. O pais desenvolveu uma estrutura produtiva com-
plexa, dinimica e diversificada, transformou-se rapidamente em
uma sociedade moderna, mas extremando as desigualdades so-
ciais e espaciais. Alavancada pelo Estado desenvolvimentista e
pelo processo de industrializa¢io, essa transformagao foi marcada
por um crescimento bastante elevado do PIB (que expressa a
dimensio da riqueza nacional), por uma urbanizagio e uma
metropolizagio aceleradas, pela concentragio da produgio in-
dustrial em algumas poucas dreas do pais, e pela sua incapacida-
de de efetuar uma melhor distribui¢io da riqueza, nos moldes
da mencionada “sociedade salarial”

O desenvolvimento brasileiro foi ancorado em uma distribui¢io
perversa da renda e na contencio dos saldrios. Manteve a histdrica
concentragio da propriedade da terra e precirias condigoes de
subsisténcia dos trabalhadores rurais. Deixou a margem uma par-
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cela bastante significativa dos trabalhadores urbanos (ampliada por
crescentes migragdes) e nao cuidou de enfrentar a questio da
pobreza ou de implementar um sistema de protecio social
orientado por uma decisio politica de universalizagio dos di-
reitos de cidadania, encarando a questio social como uma ques-
tio de responsabilidade publica.

Durante um certo tempo, essa questio chegou a ser conside-
rada como um simples “caso de policia”, persistindo a idéia
dos direitos modernos como um privilégio das elites. E, tam-
bém, uma clara aceitacio das desigualdades de fato, que rele-
gava os trabalhadores pobres a um mundo de uma hierarquia
excludente. Esse quadro comecou a mudar a partir da dltima
década de 30, com o avan¢o da urbanizagio e da industrializa-
¢ao e com a promulgagio das leis trabalhistas pelo Presidente
Vargas. Essas leis coibiram algumas formas extremadas de ex-
ploragio e instituiram alguns direitos sociais bisicos, com nor-
mas relativas a jornada do trabalho, salirio minimo e previ-
déncia, além de uma protegio especial ao trabalho das mulhe-

res e dos menores, entre outros aspectos.

Mas esses direitos nao tiveram um cardter universal, restrin-
gindo-se apenas a algumas categorias ocupacionais regulamen-
tadas dos assalariados urbanos, como os comerciirios, os ban-
cirios ou os industridrios. Ficaram a margem de qualquer
prote¢ao os ocupados no chamado setor informal urbano e,
principalmente, todos os trabalhadores rurais. S6 a partir da
década de sessenta, os direitos trabalhistas e sociais comega-
ram timidamente a chegar ao campo, onde, até entio, concen-

trava-se e trabalhava a maioria da populagio.

Apesar da persisténcia e dimensdo da pobreza e do crescimen-
to das desigualdades, até a década de setenta o Brasil teve um
extraordindrio crescimento econdmico, ampliando as oportu-
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nidades de trabalho e do emprego formal (com a protecio so-
cial a ele associada) criando possibilidades de uma melhor in-
clusio e de mobilidade social. Inclusive porque as taxas de cres-
cimento do PIB eram sistematicamente superiores as do cres-
cimento da PEA (populagio economicamente ativa), em uma
época em que a expansio da produgio ocasionava uma maior
demanda de trabalho, como assinala o estudo de Dedecca (2001),

cujos dados sio apresentados a seguir.

Taxas Anuais de Crescimento do PIB e da PEA

Crescimento do PIB Crescimento da PEA
1951-60 7.7 1,1
1961-70 6,2 45
1971-80 8,6 39
1981-90 1,6 31
1991 -2000 25 32

Esses dados demonstram como a tendéncia a uma maior in-
clusio através do mercado de trabalho se inverteu a partir da
década de 80 (classificada como a “década perdida” em termos
de desenvolvimento), com a crise e o esgotamento do Estado
desenvolvimentista e do padriao de crescimento por ele im-

pulsionado.

Contudo, os movimentos sociais que se ampliaram na chama-
da transi¢io do regime autoritirio para a democracia, com uma
forte participagio do operariado organizado em um novo
sindicalismo, assim como dos estratos médios e populares,
ampliaram a capacidade de pressio da sociedade sobre o Esta-
do no sentido da expansio dos direitos politicos e sociais. As
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lutas desses movimentos se refletiram na Constituigio de 1998,
que institucionalizou, no Brasil, a ampliagio e universalizagio
de direitos sociais, como o direito 4 educagio, a satide, 3 mora-
dia ou 2 assisténcia social, entre outros. E, também, colocou na
agenda politica a necessidade de superar o que era considerado
como um inaceitivel atraso social do pafs, associando essa ques-

tio A prépria consolidagio da democracia.

Nio demorou para que os direitos promulgados pela Consti-
tuigdo comegassem a ser vistos como “excessivos” e que a re-
levancia atribuida as questdes sociais e a propria agenda nacio-
nal fossem modificadas. Com o agravamento da crise econémica
e da crise fiscal do Estado e uma intensa aceleragio do proces-
so de inflagio, na década de 90 o padrio de desenvolvimento e
os caminhos do pais foram reorientados. Foi implementado
um conjunto de politicas convergentes, recomendadas pelas
agéncias multilaterais, como o Fundo Monetirio Internacional
(FMI) e o Banco Mundial. Denominados como “ajuste estru-
tural”, “reformas estruturais” ou “reformas orientadas para o
mercado”, elas envolvem um programa de estabilizacio mo-
netdria, a realizagdo de uma abertura econémica intensa e rapi-
da, um amplo programa de privatiza¢des, uma énfase nos me-
canismos de mercado e uma profunda reformulagio do papel
do Estado. Nio apenas em termos do seu papel econémico e
de suas fungdes reguladoras como, também, de suas respon-
sabilidades como provedor de politicas econémicas e sociais.

Sem maiores consideragdes sobre essas mudancgas, vale ressal-
tar que elas contribuiram para agravar o quadro social do Bra-
sil dos anos noventa até o presente, uma vez que esse periodo
vem sendo marcado por: a) baixos niveis de crescimento
econdmico; b) deteriora¢io das condig¢des de trabalho e renda
da maioria da populacio; ¢) uma acentuacio das desigualdades
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socials e espaciais, e d) uma reorientacao regressiva das politi-

cas sociais.

Com a desaceleragio da produgio, baixos niveis de investi-
mento, um grande aumento da divida interna e externa, de-
pendéncia dos mercados financeiros e capitais voliteis e
vulnerabilidade aos ataques especulativos e as crises internaci-
onais, o Brasil cresceu muito pouco na década de 90, que co-
mega a ser avaliada como uma segunda década perdida. No
inicio deste novo milénio, esse problema persistiu, registrando-

se, inclusive, um crescimento negativo em 2003.

Por outro lado, a década de noventa também foi marcada por
uma expressiva destrui¢io de postos de trabalho, notadamente
no setor industrial. Além disso, com a constituigio de uma
economia de base urbano-industrial no Brasil, hi vdrias déca-
das que tanto a populagio como a ocupagio na agropecudria
vem se reduzindo. Na medida em que o setor industrial tam-
bém restringiu o emprego de mio-de-obra, o setor de servi-
¢os passou a absorver um maior nimero de trabalhadores. Mas
esse setor ¢ muito heterogéneo (conjugando desde os servigos
mais modernos até o pequeno comércio, a prestacio de servi-
¢os pessoais, a realizagdo de biscates e outras atividades preci-
rias e mal remuneradas do chamado setor informal) e sua ex-
pansio nio consegue compensar a destruigio de empregos que

vem se dando nos demais setores.

Conseqiientemente, vem se ampliando o tradicional excedente
de mio-de-obra do pais, intensificando a seletividade patronal e
as dificuldades de acesso aos postos de trabalho existentes. Isto
se traduz em um grande crescimento do desemprego, na
precarizagio das relagdes de trabalho, na queda dos rendimen-
tos dos que permanecem ocupados, na acentuacio das desigual-
dades e na persisténcia de uma pobreza secular e massiva.
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Na década de 90, de acordo com levantamentos do IBGE, o
desemprego aberto manteve uma taxa média entre 7% ¢ 8%,
particularmente acentuada em algumas cidades e regides. No
periodo mais recente, essa taxa tem chegado a 12% e 13%. Com
uma metodologia mais refinada, a Pesquisa de Emprego e
Desemprego, realizada periodicamente pelo Departamento
Inter-Sindical de Estatistica e Estudos Sécio-Econdmicos —
DIEESE - nas principais regides metropolitanas, onde se con-
centra grande parcela das atividades econémicas e da popula-
¢io no Brasil, encontrou ntimeros ainda mais elevados. Em
2000, eles correspondiam a 17,8% em Belo Horizonte, 19,6%
no Distrito Federal, 16,6% em Porto Alegre, 20,7% em Recife,
26,6% em Salvador e 17,6% em Sio Paulo.

Paralelamente ao crescimento do desemprego e da sua dura-
¢30, ocorreu uma deterioragio expressiva das condi¢oes e da
qualidade da ocupagio, com a redu¢io do emprego formal, as-
sociado a garantias trabalhistas e a uma certa protegio social;
em contrapartida, ampliou-se o emprego precarizado e o na-
mero de trabalhadores que, como alternativa ao desemprego e
a auséncia de renda, passaram a engrossar as fileiras do merca-
do informal. Em 2001, por exemplo, apenas 61% dos empre-
gados tinham carteira assinada no Brasil®>. Os trabalhadores
por conta prépria representavam 22,3% dos ocupados no pais,
os trabalhadores domésticos 7,8%, os nio remunerados 7,4%,
os militares e estatutirios 6,8%, e os empregadores 4,2%
(IBGE, 2003).

Os baixos rendimentos do trabalho e a persisténcia de enor-
mes desigualdades constituem outro componente desse qua-
dro. Com o crescimento do desemprego, a inconsisténcia dos
vinculos e a redugio dos rendimentos em todos os setores de
atividade e para a maioria dos niveis sdcio-ocupacionais, houve
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redugio substantiva da participa¢io dos empregados na renda
disponivel. Anélises de Dedecca (2001) ressaltam como essa
participagao declinou de 37,5% em 1991 para 32,8% em 1999.
Se excluidas as contribuicdes sociais efetivas, esses ndmeros
passam de 32% para 26,5%, respectivamente. Em contrapartida,
aumentou a participagio das empresas, dos impostos ¢ das
contribuic¢oes.

Ademais, o pafs continua a conviver com uma das distribui-
¢oes de renda mais injustas do planeta. Em 2001, conforme
informagdes da PNAD (IBGE, 2003), enquanto os 50% mais
pobres da populacio detinham apenas 14,8% da renda nacio-
nal, os 1% mais ricos se apropriavam de 13,3%, ocasionando a
persisténcia de uma pobreza secular, que exclui de uma sub-
sisténcia em condi¢des minimas de dignidade e dos direitos de
cidadania contemporineos uma enorme parcela da populagio.

Vale lembrar que a pobreza nio tem um caridter apenas
econdmico, e que os problemas de ocupacio e renda normal-
mente sio acompanhados por dificuldades de acesso a bens e
servicos basicos, como educagio, satde, sancamento, cultura e
lazer. E, também, que certas categorias sociais s3o especial-
mente afetadas pelos problemas em discussio, como as mu-
lheres, os maiores de cinqiienta anos, os menos escolarizados,
os negros ¢ a populagio jovem.

No caso dos jovens, muitas vezes sem uma escolarizagio e
uma qualifica¢io profissional adequadas e com uma experién-
cia limitada pela sua prépria idade, os problemas de inserc¢ao
se manifestam pela ocupagio de postos de trabalho precirios,
baixas remuneracdes e, sobretudo, por um extraordinario de-
semprego. Nas regides metropolitanas brasileiras, na faixa dos
16 a 17 anos, as taxas de desemprego tém sido superiores a
40%, chegando a 54,1% no caso de Salvador. Entre os 18 e 24
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anos, elas vao de 27,5%, em Sio Paulo, a 35,4% nessa tltima
regido metropolitana (DIEESE, 2001).

Afetando-os nio apenas em termos materiais, a pobreza, o
desemprego e, em especial, a falta de perspectivas, tém con-
duzido virios jovens brasileiros para a criminalidade, o que
contribui para o crescimento da violéncia, da qual eles tém-se
tornado vitimas preferenciais, notadamente nos bairros po-
bres onde se concentram.

Estudo da UNESCO constatou que a taxa nacional de vitimas
de assassinatos na faixa dos 15 a 24 anos passou em duas déca-
das de 30 (1980) para 52,1 (2000) por grupo de 100 mil. Além
disso, tem crescido o envolvimento dos jovens com pequenos
delitos, gangues, seqiiestros e trifico de drogas, despertando a
atengio de pesquisadores e de politicos, da midia e da opiniao
publica, com a demanda de politicas governamentais
direcionadas para o segmento.

Mas faltam medidas efetivas para enfrentar essa situagio, as-
sim como politicas sociais que se contraponham aos efeitos
negativos das transformagoes mencionadas. Desde a década de
noventa, com o ajuste, a reestruturagio produtiva e as novas
orientagdes governamentais, a questio social, no Brasil, vem
sendo dissociada da questio da injusti¢a e dos seus determi-
nantes estruturais, como as desigualdades, a auséncia de uma
maior solidariedade social e a extraordindria concentragio de
renda. O desenvolvimento social foi absolutamente subordi-
nado a supostas exigéncias da economia e, com uma disponibi-
lidade insuficiente de recursos e pressdes permanentes para a
sua contengio, a chamada “4rea social” do Estado brasileiro vem
procurando reduzir e “racionalizar” seus gastos.

104 Inclusao social, pobreza e cidadania



Para isto tem adotado uma concepgio residual que minimiza o
cariter universal das politicas sociais (componente basico da
promogio da cidadania), direcionando-as para os contigentes
excluidos do mercado ¢ em situagio de maior vulnerabilidade,
com o objetivo de atenuar seus efeitos mais perversos e
conflitivos. Reproduzindo uma concepgio fragmentada da vida
social, os “problemas sociais” passaram a ser enfrentados pela
multiplica¢io de politicas e programas setoriais, emergenciais
e isolados, sem um projeto que os articule e lhes imprima um
sentido politico. A prioridade concedida aos segmentos
populacionais considerados como mais pobres e vulneraveis,
como as criangas e adolescentes ou os produtores rurais de
baixa renda, vem se traduzindo em intervengdes pontuais, com-
pensatorias e assistencialistas, de alcance geralmente limitado.
E o caso de programas como o Bolsa Escola, Vale Gis ou Car-
tio Alimentacio, unificado mais recentemente através do cha-
mado Bolsa Familia.

Virios desses programas realizam pequenas transferéncias de
renda, com algumas condigbes (manter as criangas na escola,
por exemplo), aliviando a pobreza ou as condi¢bes de indigén-
cia dos seus beneficidrios. Ainda que isto seja necessirio, nao é
com iniciativas dessa ordem que a perversa realidade social do
Brasil serd transformada. Programas de alivio a pobreza preci-
sam ser associados a medidas que viabilizem a sua superagio.
Mais precisamente, a politicas estruturais e mais amplas, que
permitam a retomada do crescimento econdémico com uma
maior justiga social, orientadas (mesmo quando de médio ou
longo prazo) ji no primeiro momento para a eliminagio do
pauperismo e para o resgate da dignidade e dos direitos de
cidadania de todos os brasileiros.
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Notas

! Sobre o conceito e a trajetdria do fordismo, que nio cabe discutir nesta oportu-
nidade, consultar Harvey, 1993.

2 No conjunto do pafs, os empregados representavam 47,8% dos ocupados. No
Nordeste, porém, esse ntimero se reduzia para 37,8%, e o dos empregados com
carteira assinada, para apenas 43,7%, enquanto a participacio dos trabalhadores
por conta prépria chegava a 28,1%, e a dos nao remunerados a 12,8%.
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Mercado mundial

Globalizacao, mercado, neoliberalismo,
cultura do consumo, empresas globais, signos -

mercadoria, mundializacao da cultura.

Carlota de Sousa Gottschall
carlotag@uol.com.br

Vivemos uma época marcada por um senso co-
mum planetirio que se manifesta e se reafirma
pelos jornais, nos noticidrios da televisio, pelo ci-
nema, pela moda, pelo discurso dos politicos, no
pensamento universitirio. O mais intrigante ¢ que
esta verdade e seu poder de convencimento nio
estd relacionado tio somente a um contetido, mas
antes, a sua veracidade se comprova pelo alcance
de suas mensagens, por sua extensio técnica. Den-
tre os mitos atuais, o “mercado” é um dos mais
recorrentes e inquestiondveis, sua razao é capaz
de justificar desde agdes politicas até o contetido
programitico ensinado nas escolas.

Espaco de encontro entre um grupo de compra-
dores e outro de vendedores desejosos de adqui-
rir um dado bem ou servigo, o “mercado” ao tor-
nar-se global vem sendo referido como uma enti-
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dade com vida prépria e sentimentos atribuidos aos seres hu-
manos. Nio raro, os noticidrios o descrevem como sendo por-
tador de “humores” varidveis, “nervossismo”, “reagdes”
otimistas ou pessimistas capazes de definir a tomada de deci-
soes dos dirigentes publicos e privados, quando nio apregoam
a sua inquictude. Fala-se do “mercado” como sendo um ser
dotado de inteligéncia, de sentimento, de racionalidade. Tam-
bém com destreza para se fazer presente em todos os lugares
a0 mesmo tempo — nos escritérios de Wall Street (EUA),
empresas da China ou do Japio, passando pelos bancos da Uniio
Européia ou pelos Bancos Centrais brasileiro, argentino ou
mexicano. Além de ser referéncia para definir metas a serem
alcangadas pelos organismos do sistema financeiro internacio-
nal, pelas ONGs; conduzir contetidos académicos, culturais,
politicos e midiaticos.

O mais intrigante ¢ que a cada nova transa¢ao comercial, cultu-
ral ou cientifica que se concretiza seus pressupostos sao reafir-
mados e sua manifestagio ¢ atualizada. Tao grande tornou-se a
forca do “mercado” que a sua medida tornou-se inquestionivel.
Somente os sonhadores, aqueles afeitos ao questionamento,
ousam duvidar do seu poder de sedugio.

O presente artigo pretende refletir sobre alguns aspectos que
foram determinantes para definir a prevaléncia da l6gica mer-
cantil sobre a primazia das idéias na passagem do século XX
para o XXI, quando se aprofunda a interdependéncia entre os
paises e se conforma uma cultura mundial. Circunstincia que
tem origem no que se convencionou denominar de “cultura
de consumo”, conceito que revela o estigio do capitalismo em
que o ato de adquirir um determinado produto passa a ter
representacao simbdlica. Assim, a compra deixa de ser uma
conse-qiiéncia natural da produgio industrial, portanto, decor-
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rente da simples apropriagio do valor de uso de um produto e
a sua sele¢ao racionalmente definida, e passa a assumir sentido
de signos-mercadoria, ou seja, associada a valores, imagens,
significados, comportamentos.

Entio, se antes, para o individuo, o ato de comprar um sapato
decorria da necessidade de proteger os pés (valor de uso), de-
pois de um certo tempo, este mesmo calcado passou a ter ou-
tras representagdes — adquirir uma marca da moda, status atri-
buido a um grupo social, pertencimento a uma “galera” —, atri-
butos que decorreram da necessidade das empresas marcarem
os seus produtos frente a concorréncia e dos consumidores de
se integrarem em comunidades urbanas cada vez maiores. Se
antes a publicidade apenas informava a existéncia do produto,
o preco e aonde adquiri-lo, depois, passa a utilizar um conjun-
to complexo de simbolos e imagens relacionado-o ao objeto a
ser vendido. Na era global, este principio se universaliza e os

recursos de sedu¢io ganham dimensio de espeticulo.

O colapso (do socialismo) na Unido Soviética e na Europa do
Leste, no final de 1980, somado ao conhecimento informacional
(informatica, transmissio via satélite, Internet, telefonia mé-
vel, multimidia) podem ter sido as mudangas mais significati-
vas que ocorreram no mundo nos tltimos cinqiienta anos. Na
primeira circunstincia, o fim da experiéncia socialista, dentre
outras implicagdes, restringiu a possibilidade de haver um ou-
tro caminho de organizagio e de pensamento além da l6gica
capitalista, de “mercado”. Este fato favoreceu a ascensio do
chamado “pensamento tnico” — conceito ideolégico que su-
bordina os interesses sociais e culturais a razio competitiva
dos mercados financeiros, assim ocultando uma série de situ-
agoes desiguais presentes na vida cotidiana das cidades e dos
paises (MORAES, 2003).
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Na segunda situagio, a tecnologia informacional, ao possibili-
tar a conexao dos individuos de todo o planeta em tempo real,
favoreceu transformagdes em diversos campos, desde a gestio
empresarial e o sistema financeiro, passando pela forma de
fazer politica e de organizar as comunidades, até mudangas nos
estilos de sociabilidade e de lazer, sobretudo, dentre os jo-
vens. Também neste caso, amplia-se a distincia de acesso aos
beneficios globais. O exemplo da Internet é esclarecedor. A
geragio dos anos noventa cresce plugada no World Wide Web,
mas mesmo nos Estados Unidos, pais mais rico do mundo, a
penetragdo desta midia nao ultrapassa 50% da populagio; a
média entre os paises desenvolvidos é de 25-30%, enquanto na
maioria do planeta a participagio ¢ de menos de 3% dos habi-
tantes. A sele¢io do conteiddo veiculado na rede também é
desigual, posto que o nivel educacional dos jovens estd
diretamente relacionado 2 localizagio econdmica e cultural de
suas familias e das escolas que freqiientam (CASTELLS, 2003).

Direcionado pelas “leis do mercado” e impulsionado pelas fa-
cilidades tecnoldgicas, o capitalismo aprofunda e generaliza a
interdependéncia e a hierarquia entre nagdes, regides, cidades
e os seus individuos. Na era global, tal conexdo se consolida ao
entrelacar fluxo do capital (empresas, mercado financeiro, sis-
tema monetirio) ao consumo como valor cultural e partilhar o
papel econdmico e social do Estado. Assim se constroem os
pilares da teoria neoliberal.

O “neoliberalismo” é o modelo tedrico que estrutura e justifica
a ordem mundial contemporinea. Vejamos como o professor
Octavio Ianni descreve e analisa a etapa global do capitalismo:

O “neoliberalismo” sintetiza a “ciéncia econémica” global
que informa, fundamenta e organiza os movimentos do
capital em escala global. Estd na base das atividades do FMI
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e do BIRD, assim como de empresas, corporagdes ¢ con-
glomerados. E tem sido imposto a governantes de muitos
paises do Terceiro Mundo. Baseia-se nos principios do
mercado, livre empresa, livre iniciativa, competitividade,
produtividade, lucratividade, economia de escala, vanta-
gens comparativas, divisio internacional do trabalho, “mao
invisivel”. Seu lema principal estd resumido na idéia de
que a liberdade econdémica é o fundamento da liberdade
politica. A democracia suposta pelo neoliberalismo é, por-
tanto, a que mantém e afirma as condigdes do livre jogo das
forgas de mercado, processo esse que tenderia naturalmen-
te a generalizar-se, beneficiando setores sociais cada vez
mais amplos, como que organizados por uma espécie de
milagrosa e providencial mio invisivel. Implica a suposi-
¢do de que a economia internacional, ou melhor, o capita-
lismo global, é auto-regulivel, tende naturalmente a
reequilibrar-se, vencer crises, distribuindo beneficios pro-
gressivamente a todos, em todos os cantos do mundo
(IANNI, 1995, p. 140).

O conceito de economia de mercado foi apresentado pelo eco-
nomista Adam Smith, em seu livro de 1776, A riqueza das na-
¢oes, portanto, nos primérdios da revolugio industrial. Neste
trabalho, o referido autor descreve que “um mercado é o espago
em que um grupo de compradores ¢ vendedores de um dado
bem ou servigo se encontram” e que “a oferta e a demanda se
referem ao comportamento das pessoas quando interagem nos

mercados e que deste encontro de interesses é que 0s pregos

sao definidos” (MANKIW, 1997, p. 16).

Exemplos do cotidiano ajudam a esclarecer como na atualidade
o mercado se amolda 3 for¢a da oferta e da demanda. Durante o
carnaval em Salvador, o preco das didrias dos hotéis, ou mes-
mo dos abadis, diminui ou aumenta a depender da quantidade
de pessoas que esteja desejando se hospedar ou adquirir a
vestimenta. Quanto mais individuos estejam oferecendo e
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outros tantos desejando comprar o mesmo produto, mais com-
petitivo serd o mercado, portanto, maior serd a concorréncia.
Entretanto, hid variagdes dentro desta regra geral. Por exem-
plo, em uma cidade do interior da Bahia, durante o Sio Joao,
existe apenas um hotel disponivel para atender o visitante; neste
caso, o proprietdrio ird ditar o preco da diaria. Este ¢ um caso
de monopdlio. Em outros mercados, existem poucos vende-
dores de um dado produto ou servigo que, em um acordo
tatico, definem os espagos de agdo, assim, nem sempre com-
petem agressivamente. Este tipo de atuagio é um “oligopdlio”.
As “empresas globais”, claramente, operam seguindo este pres-
suposto.

Séculos se passaram e o principio basico concebido pelo Smith
continua sendo verdadeiro para explicar as regras que definem
a formagio do prego e a fun¢io do mercado, ainda que hoje
este apresente dimensio mundial ou até mesmo cibernética,
como ¢ o caso do comércio eletronico. Entretanto, pode-se
observar que a era neoliberal nio somente reproduz como
amplia as possibilidades criadas pela “economia de mercado”.
O “sistema financeiro mundial” e as “empresas globais” sao
exemplos desta extensio, posto que, dentre outras varidveis,
contribuem para aprofundar a interdependéncia econdémica e cul-
tural entre os paises, assim como acentuam o carater desigual e
combinado das produgdes materiais e imateriais, circunstincia

essa que marca o capitalismo ao longo de sua histéria.

O “sistema financeiro internacional” se estrutura a partir do
desenvolvimento da tecnologia informacional, que permitiu a
criagio do mercado de 24 horas ¢ as transagdes instantineas; da
necessidade das “empresas globais” abrirem o seu capital para
milhares de investidores, fazendo surgir os fundos mutuos de
investimentos e os fundos de pensoes; da realizagio de opera-
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¢des financeiras diretas, sem a intermediagio dos bancos, via
colocagio de titulos publicos emitidos pelos governos dos pa-
ises para financiar seus déficits; ou ainda, pela atuagio de ope-
radores financeiros independentes (BRUM, 1999). O sistema
monetario funda-se na hipdtese da “moeda internacional”, re-
feréncia que ajusta o conjunto de moedas dos paises. Na
atualidade, o ddlar cumpre esta fungio.

A “bolsa de valores” é o palco de encontro dos interessados no
jogo do mercado financeiro. Neste espago, os investidores e
seus agentes, conectados on-line, freneticamente, aplicam, em
um pais ou em outro, em diversos tipos de investimentos ou
empresas, varias vezes ao dia, migrando de um lugar para ou-
tro, a depender do “fluxo do capital”, dos acontecimentos po-
liticos, sociais ou empresariais. Quanto mais dependente for o
pais do capital financeiro, maior sera a influencia do mercado
de agoes sobre o seu destino. Um exemplo clissico foi o ata-
que terrorista aos Estados Unidos, em setembro de 2002, quan-
do em todo o mundo, as “bolsas de valores” ficaram em
polvorosa. Nesse momento, se ouvia a toda hora a midia anun-
ciar que o mercado entrou em crise, ficou nervosissimo.

A globalizagio financeira trouxe inquietude para o mundo ao
hiper-valorizar as transagdes tio-somente monetirias, aquelas
lideradas pelo capital especulativo, ou seja, os investimentos
sem vinculo com o mundo da producio e dos servigos (fabri-
cas, lojas, cinemas, shopping centers, meios de transporte etc).
Este tipo de negdcio alimenta a supremacia do “mercado” en-
quanto ente com vida prépria ou sentimentos, tal como foi
referido no inicio deste artigo.

Ja as “empresas globais”, integradas ao capital produtivo,
quase sempre decorrem de fusdes, acordos comerciais ou
associa¢Oes empresariais firmados entre grupos consolida-
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dos no mercado nacional ou internacional. Também para que
os conglomerados tivessem se consolidado, o conhecimento
informacional (Internet, telefonia mével, fax, TV interativa,
multimidia) foi determinante, na medida que permitiu as em-
presas o exercicio de um planejamento centralizado, assim fa-
cilitando a matriz o controle de suas unidades espalhadas pelo
mundo. Em dltima instincia, pode-se dizer que as “empresas
globais” tém por finalidade “organizar e integrar a atividade
econdmica em todo o mundo de modo a maximizar o lucro
global” (IANNI, 1995, p.135). Para que tal meta seja alcancada,
a flexibilizag¢io organizacional tem sido um caminho muito
utilizado pelos conglomerados empresariais.

Flexibiliza¢io das cadeias produtivas é quando empresas ou
corporacdes consolidadas se unem para atuar em diversos seg-
mentos ¢/ou setores da economia. A Disney foi pioneira neste
tipo de estratégia. O depoimento do seu presidente na América
Latina, Diego Lerner (2001) esclarece as razdes que levam a este
percurso: “fizemos uma revolugio nos dltimos anos e isso mu-
dou a nossa “imagem”. Antes éramos uma companhia de brin-
quedos; agora somos vistos como uma companhia global com
forte presenga nos maiores “mercados”. Uma empresa que ofe-
rece produtos a todo o publico: programas na TV aberta, con-
tetidos graficos, Internet, eventos e iniciativas destinadas a todas
as linhas de produtos” (LERNER apud MORAES, 2003). O gru-
po brasileiro Votorantim, uma das poucas “empresas globais”
existentes no pais, também segue esta alternativa ao se fazer
presente em diversos setores da economia: cimento, papel e
celulose, metalurgia, quimica, agroinddstria, energia.

Flexibiliza¢io da produgio é quando a empresa ou corporagao
desloca a fabricag¢ao de seus produtos (bens materiais) para as
suas filiais ou representacdes, geralmente localizadas em pai-
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ses que dispéem de matéria-prima e mao-de-obra barata, e
mantém nas matrizes, quase sempre situada nos paises ricos, a
elaboracio de pesquisa tecnoldgica, designer, marketing,
planejamento (bens imateriais). Tal medida visa ampliar vanta-
gens para as empresas, pois, a um sé tempo, estas diminuem
custos e livra as suas cidades da produgio fabril, quase sempre
agressiva a0 meio-ambiente. Ja os paises hospedeiros, vém-se
compelidos a valorizarem os beneficios sociais de uma
terceiriza¢io, como a geragio de empregos e impostos. A ins-
talacio da FORD, em Camagari, na Bahia, é um exemplo clds-
sico desta proposicio.

As “empresas globais” ao combinarem planejamento centrali-
zado, eficiéncia das midias e da inddstria cultural, propiciam a
circulagio mundial dos “signos-mercadoria”. Isso porque as
“marcas”, ao se espalharem, carregaram consigo valores e sig-
nificados criados, reafirmados e requalificados, local e global-
mente, a0 longo do século XX. Esta circunstincia, mesmo que
decorrente de uma razio mercantil, ao determinar a “mundializacio
da cultura” ajudou a construir um imaginario coletivo universal,
assim criando didlogos (estilos, modas, ritmos, imagens, sons,
linguagem) entre os individuos do planeta. Situagio que muitas
vezes foge ao controle das empresas, governos, sistemas globais.
Sem duivida, esta é uma das circunstincias mais interessantes e
pulsantes da contemporaneidade.

Infelizmente, nas dltimas décadas, os diversos campos do co-
nhecimento estiveram acobertados pelo véu do “mercado”. As
fronteiras que definem a natureza da economia, da producio
artistica, do conhecimento tecnolégico, do jogo politico, do
marketing, estiveram delimitadas pelo fluxo heterogéneo e de-
sigual do capital e da informagio, evidenciando que globaliza¢ao
nio apaga nem as contradi¢des, nem as desigualdades que or-
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ganizaram a vida social nos paises. Ao contrario, envolve umas
as outras, recria novas situacdes, acentuando antigos proble-
mas, acrescentando novos ingredientes ao panorama mundial.
Observa-se que, quase duas décadas depois de instalado o
“neoliberalismo”, as mesmas condi¢des que alimentam a
interdependéncia e a integragio entre as comunidades, tam-
bém nutrem as diferengas e contrastes em todos os espagos,
desde mindsculas tribos, bairros em uma mesma cidade, regi-
oes em um mesmo pais, até todo o mundo (IANNI, 1995).

Entretanto, vivemos em um momento de transi¢io. Muito
provavelmente, os préximos anos serdo definidores de aspec-
tos que hoje se apresentam nebulosos, confusos. A imponéncia
do mercado, do capital global e de suas novas formas de poder,
que muitas vezes pretendem padronizar e instituir leis que
regulem o conjunto dos individuos, para isso, usando truques,
espeticulos, agdes e falsas provas, como o caso do dossié que
justificou a invasio ao Iraque em busca de armas quimicas, nao
foram e dificilmente serio capazes de “homogeneizar”, igua-
lar as necessidades dos individuos. Isto porque o mundo ¢ for-
mado por um vasto e complexo conjunto de nacoes, nacionali-
dades, etnias, minorias, grupos e classes, que se manifestam,
transformam e reproduzem informagdes, promovendo novos
arranjos. A “diversidade cultural” é a marca da expressio hu-
mana. Os novos tipos de organizac¢des sociais e culturais que

surgem, a cada dia, nos paises, sio a prova deste dinamismo.

E nio poderia ser diferente. Até porque, ao longo do periodo
“neoliberal”, apenas 30% dos habitantes do planeta tém tido aces-
so aos beneficios (bens tecnoldgicos, servicos estratégicos e in-
formacio de ponta). Infelizmente, os avancos do conhecimen-
to, conforme vém sendo administrados, acentuaram a distincia
entre os pontos luminosos (cidades ou bairros conectados ao
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fluxo do capital e da informagio) e os planos opacos (zonas, re-
gides ou continente, como aconteceul com a Africa). Também se
pode constatar instabilidade ambiental, aumento de conflitos
étnicos e religiosos, de desemprego. Aprofundam-se e surgem

novos conflitos.

Aparentemente, a hegemonia do mercado parece ser inexoravel,
mas também as tensdes ¢ a insatisfacio. Certamente, desta
queda de brago surgirdo novos caminhos. Espera-se que estes
mais igualitirios. A “cultura mundializada” permite que um
numero maior de individuos busque solugdes interessantes
para todos. Apds quase duas décadas de institucionalizagio do
pensamento Gnico, de predominio neoliberal, virios impasses
estio postos 2 mesa. Mas também surgiram e surgem novos
atores sociais. A circulagio, via tecnologia informacional, per-
mite que surjam novas redes, para além do capital. Inevitavel-
mente deste conjunto de situagdes, para o bem ou para o mal,
surgirao alternativas mais criativas, de valorizacio do pensa-
mento criativo. Assim como de novas praticas a serem exercidas

pelos cidadios mundiais. Quem viver verd!
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Midia
Midia, massa, aldeia global,

idade midia, telerrealidade, agenda-setting,
simulacro, império do efémero.

Leandro Colling
colling@superig.com.br

A midia é hoje objeto de muitos estudos nas uni-
versidades. Uma das questdes mais recorrentes
trata sobre os efeitos dos meios de comunicagio
na sociedade e a preocupac¢io nio ¢ uma exclusivi-
dade de quem estuda jornalismo, publicidade, re-
lagbes publicas, cinema, produgio cultural etc., mas
também de quem se debruga sobre a Sociologia,
Filosofia, Psicologia, Antropologia, sé para citar
alguns dos campos em que isso ¢ mais evidente.

Ha pelo menos duas grandes razdes para que vari-
os campos do saber estejam interessados em es-
tudar a midia. Ambas estio interligadas, se comple-
mentam. Uma delas é que a drea da comunicagio
¢ nova, especialmente na universidade brasileira.
Enquanto as demais dreas citadas sio centendrias,
os primeiros estudos sobre a comunicagio de mas-

sa comegam a aparecer, nos Estados Unidos, em
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1927. Em fungio disso, os primeiros pesquisadores eram, ¢
muitos ainda sio, sociélogos, psicélogos e filésofos. Logo,
desde o principio, os pesquisadores utilizaram os conhecimen-
tos de outras dreas para estudar a comunicagio.

A segunda razio para a emergéncia dos estudos da midia ¢ a
prépria explosio dos meios de comunicagio. E este é um fe-
noémeno igualmente recente. Basta lembrar que a televisio
brasileira foi criada em 1950. Historicamente, 54 anos nio sig-
nificam quase nada. Com a midia desempenhando papéis im-
portantes em diversos segmentos da sociedade, nada mais pre-
visivel que as pesquisas cientificas de varias dreas comegassem
a aparecer para analisar o novo problema.

Antes de tratar sobre como alguns pesquisadores analisam o
fendbmeno midiatico, ainda cabem duas observagdes importan-
tes. A primeira faz referéncia ao uso da palavra “midia”. Trata-
se de um aportuguesamento da palavra em inglés mass media.
Segundo o diciondrio Houaiss, a palavra midia entrou para a
lingua portuguesa apenas em 1960. Portanto, quando estamos
utilizando a palavra midia, estamos nos referindo a difusio de
informacgdes em escala massiva. Mas, e o que entendemos por
“massa”? Vamos recorrer a um dos primeiros intelectuais bra-
sileiros a refletir sobre o fendmeno midiatico. Gabriel Cohn
nos diz que “designa uma coletividade de grande extensio,
heterogénea quanto a origem social e geografica dos seus mem-

bros e desestruturada socialmente”.!

Outra ressalva importante trata sobre uma critica muito ouvi-
da entre os estudantes de comunicagio. A grande maioria diz
que estudar teoria nao serve para muita coisa e que “a teoria é
diferente da pratica”. Quem defende estas idéias nunca enten-
deu qual a utilidade da teoria e nio sabe como ela ¢ feita. Teo-
ria da comunicagio serve para analisar os fendmenos mididticos
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com mais propriedade. Em geral, as pessoas analisam a midia
como o senso comum, que pode estar correto, mas, quase
sempre, simplifica demais as andlises. Portanto, a teoria da
comunica¢io nio vai nos ensinar a fazer comunicagio, mas como
analisar os seus efeitos sobre a sociedade, como cada uma das
pecas do processo comunicativo (emissor, canal, receptor) in-
terfere nas mensagens, por que as mensagens sio como sao
etc. E claro que se o estudante sabe refletir sobre a comunica-
¢do, obviamente, “por tabela”, conseguird ser um profissional
mais capacitado.

A teoria da comunicagio niao pode ser vista como um manual
de como fazer comunicagdo. Esta ¢é tarefa de outras disciplinas.
Quem nio percebe porque a teoria da comunicac¢io existe e
quais sdo as suas finalidades acaba reproduzindo a idéia de que
“a teoria nio tem nada a ver com a pratica”. Nenhuma reflexdo
tedrica é feita sem estar ancorada no que estd acontecendo.
Neste sentido, a teoria tem tudo a ver com a pratica. Caso
contririo, estarfamos dizendo que os tedricos sao luniticos
que analisam um outro mundo que nio o nosso. Como vere-
mos a seguir, isso nao parece verdadeiro.

Olhares sobre a midia

No Ambito deste texto, nio teriamos condigdes de tratar de
todos os autores e conceitos importantes envolvendo a midia.
Os demais artigos e ensaios desta coletinea certamente estao,
em alguns momentos, dialogando com a comunicagio. Por isso,
escolhemos algumas reflexdes que estio presentes nas discus-
soes académicas da atualidade sem interferir nas demais “cons-

telagoes temdticas” propostas pelo livro.
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Um dos autores fundadores da teoria da comunicagio, que
retornou com forga depois de um periodo de ostracismo, é
Marschall McLuhan (1911 — 1980). As suas idéias voltaram a
ganhar importincia apds o surgimento da Internet e das novas
tecnologias em comunicagio. McLuhan, que era professor na
Universidade de Toronto, criou o conceito de “aldeia global”.
Segundo ele, a partir de meados do século XX, com a emer-
géncia da televisio, o mundo se retribaliza e passa a formar
uma imensa aldeia, desta vez em escala global. O homem —
que ja viveu em aldeias e iniciou o seu processo de tribaliza¢io
no momento em que adquiriu a linguagem — passou por um
brutal processo de destribalizagio com a inven¢io da escrita e

agora estaria em um processo de retribalizacio.

Para entender McLuhan, um dos tantos autores mal compre-
endidos e mal lidos dentro e fora da academia, ¢ preciso per-
ceber que ele estd realizando uma andlise histérica iniciada na
formagio da humanidade e que segue com a cria¢io da lingua-
gem, provocadora da formacio das tribos. A partir do mo-
mento em que o homem inventa a escrita, ele deixa de ter a
necessidade de viver em tribos. O conhecimento deixa de es-
tar apenas na linguagem oral e o homem compreende que pode
sobreviver com os conhecimentos escritos.

Findo o processo de destribalizagio, McLuhan percebe, com
perspicicia, que estamos hoje vivendo em uma aldeia nova-
mente. A televisio voltou a nos unir, as barreiras geograficas
desapareceram, as imagens se espalham com uma velocidade
incrivel, todos, ou quase todos, sabem o que estd acontecendo
no mundo instantaneamente. E o que é mais significativo: a
linguagem mais importante deixa de ser a escrita, a linguagem

da imagem passa a ser universal. Ela nos liga, nos retribaliza.
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McLuhan estd analisando, na verdade, o efeito da tecnologia
sobre a humanidade. Tecnologia é entendida aqui nao apenas
em rela¢io as maquinas. A linguagem, o alfabeto e a escrita sio
tecnologias. Trata-se de uma perspectiva tecnicista da teoria da
comunicagio, que reflete sobre como as tecnologias transfor-
mam as nossas vidas. O canadense nio estava preocupado com
o contetido transmitido através destas tecnologias. Para ele, o
verdadeiro efeito nio estid nos contetidos. Nio o interessa sa-
ber se as pessoas passam o dia vendo novelas ou documentirios
sobre filosofia. Interessa é que todos estio seduzidos pela lin-
guagem visual. Ela é quem domina. Para verificar como isso
ocorre “na prética”, basta verificar como as pessoas rejeitam a
linguagem escrita. Ler é chato, assistir é bom, da prazer, mas
desde que a linguagem esteja no ponto, isto é, nao seja a trans-

missao televisiva de um discurso.

Seguindo esta 16gica, McLuhan continua suas andlises e cria a
sua grande tese: o meio é a mensagem. Os estudantes de pri-
meira viagem, em geral, tém muita dificuldade de entender
como o meio pode ser a mensagem. O correto nio seria dizer
que o meio transmite mensagens através de um canal de co-
municagio? Nio para McLuhan. Como ji dissemos, ele nio
estd nem um pouco preocupado com os contetddos transmiti-
dos pelos meios. Para ele, a verdadeira mensagem sio os pro-
prios meios, que transformam as nossas vidas a ponto de vol-

tarmos a viver em uma aldeia. Esta é a mensagem dos meios.

Depois disso, nao nos parece dificil imaginar porque McLuhan
voltou a ser um tedrico estudado nos dias atuais. Ele nio che-
gou a viver tempo suficiente para verificar que, além da televi-
s30, 0 homem criou outras tecnologias que potencializam ain-
da mais a formagio da imensa aldeia global. A idéia de infor-
magio em tempo real nunca esteve tao visivel a olho nu como
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hoje. Nossas vidas estio rodeadas por equipamentos que sio
verdadeiras extensdes dos nossos corpos. Nao sabemos mais
viver sem as tecnologias, da mesma forma como nio conse-
guimos viver plenamente sem os membros do nosso corpo.
Isso permite perceber o quanto ¢é atual outra das teses de
McLuhan, titulo de uma de suas principais obras, chamada Os

meios de comunicagdo como extensoes do homem.

Se o canadense McLuhan nio estava interessado nos conteti-
dos dos meios, os tedricos americanos sempre estiveram pre-
ocupados com os efeitos do que ¢ veiculado pela midia. Isso
ocorre desde os autores-fundadores, como Harold Lasswell
(1902-1978) e Paul Lazarsfeld (1901-1976), e prossegue com o
surgimento de uma das teorias muito utilizadas nos dltimos
anos. Trata-se da teoria do agenda-setting, ou estabelecimento
da agenda. Em 1972, os professores Maxwell McCombs e
Donald Shaw publicaram o primeiro artigo de suas pesquisas
relacionadas ao agendamento. Inicialmente, eles queriam a res-
posta para a seguinte pergunta: os meios de comunicagio tém
o poder de estabelecer a agenda de temas que estardo nas pre-
ocupacoes do publico? Para isso, catalogaram quais eram os
temas mais recorrentes na midia e os compararam com os te-
mas que mais preocupavam as pessoas entrevistadas pela equipe

de pesquisa.

Desde o principio, os pesquisadores descobriram que nem
todos os temas que estavam na midia estavam também na agenda
do publico, como inicialmente se postulava. Com o desenvol-
vimento das pesquisas, eles verificaram que o processo de
agendamento é muito mais complexo do que a hipétese inicial
estava vislumbrando. A midia agenda o puablico, mas o publico
também agenda a midia, um tipo de midia agenda outro, os
grupos organizados agendam a midia. Por isso, o poder dos
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meios de comunicagio nio € tio grande como os autores gos-
tariam de comprovar. As pesquisas acabaram reafirmando a
tese de que os efeitos dos contetidos sio limitados, como ji
dizia o socidlogo Lazarsfeld, em 1944, quando publicou o fa-
moso livro The people s choice, resultado de suas pesquisas.

Um outro conceito que tenta explicar a importincia da midia
na contemporaneidade é o de “Idade Midia”. Criado pelo pro-
fessor Antonio Albino Canelas Rubim, nio alcanca a visibilida-
de dos autores acima citados, mas nio ¢ por isso que deve ser
desconsiderado. Para Rubim, assim como a humanidade ja vi-
veu na Idade Média, agora vivemos na Idade Midia. Mas o que
diferencia tanto esta nossa época? Que caracteristicas tio sin-

gulares ela possui, a ponto de servirem como divisor de dguas?

A tese do professor da Universidade Federal da Bahia é de que
a comunicagio estrutura ¢ ambienta a nossa sociedade. Quan-
do defende que a comunicagio estd na estrutura da sociedade,
o autor dialoga com o pensamento marxista. Marx, entre tan-
tas coisas, dividiu a sociedade em superestrutura e infra-es-
trutura. Na primeira esto as ideologias, os “aparelhos ideolé-
gicos”, que estio sempre determinados pela segunda, onde se
encontram as forgas produtivas e as relagdes de produgio.
Dentro desta 16gica, os meios de comunica¢io que Marx co-
nheceu estariam na superestrutura da sociedade. Rubim de-
fende que a midia, tal como nés a conhecemos, passou a ocu-
par também a infra-estrutura, tanto que chega a ser impres-
cindivel para a realiza¢io e reprodug¢io do préprio capitalismo.

Os meios de comunicagio se transformaram em poderosas in-
dustrias culturais que acabam sendo fundamentais para o de-
senvolvimento, para o bem ou para o mal, do sistema capitalis-
ta. O mesmo alerta ji fora dado pelos autores da Escola de Frank-
turt, que aqui nio serd visitada. “Na pratica”, ¢ ficil perceber
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como Rubim tem razio. E s6 imaginar o que seria do sistema
sem a midia para incentivar 0 consumo e nos convencer a pa-
gar pelos produtos muito mais do que eles valem em si. Hoje,
em fung¢io da midia, nés concordamos em pagar dez vezes
mais por uma calga em fung¢io da marca que ela ostenta. Nao
pagamos apenas pelo material ¢ mao-de-obra utilizadas, mas
também, e muito, pelo valor simbélico que ela nos oferece. E
exatamente a valorizagio exacerbada destes valores simbdlicos
que torna a nossa sociedade diferenciada daquelas em que nio
existiam meios de comunicacio de massa. Nio se estd a defen-
der que a midia é a primeira a criar valores simbdlicos. Eles
existem desde sempre, mas nunca ocuparam um espago tao
consideravel na humanidade.

Rubim defende que, além de estruturar a nossa sociedade, a
midia também a ambienta. Ambienta porque, entre outras
coisas, experimentamos a vida, a realidade e o mundo através
dos meios de comunicagio. Hoje, é perceptivel como a midia
difunde comportamentos, sentimentos, valores, ideais. Ao di-
zer 1sso, 0 autor nio estd defendendo que todos somos reféns
da midia, que nenhum outro ator social consegue interferir na
ambiéncia da sociedade. Mas o inegivel é que a midia é pre-
ponderante em criar as nossas percepcoes do mundo. Hoje
vivenciamos pela midia a realidade de nosso préprio bairro e
cidade. Se isso ocorre com locais tio préximos de nés, é ficil
imaginar como formamos as representagdes e sentidos de lu-
gares onde nio transitamos fisicamente. E por isso que Rubim
nos traz outro conceito, o de “telerrealidade” que, segundo
ele, “serve para nomear uma nova e contemporanea dimensao
da sociabilidade que se distingue e diferencia da realidade, tra-
dicionalmente concebida como territorialidade (geogrifica), lo-

calidade, proximidade, materialidade, presenga e convivéncia”.?
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A questao da realidade e os meios de comunicag¢io pode ser
vista nos estudos de virios pesquisadores contemporaneos.
Um dos mais polémicos ¢ o francés Jean Baudrillard. Para ele,
a midia produz uma simulag¢io da realidade. Estarfamos viven-
do em um mundo de “simulacros” porque os acontecimentos
em si nao passam de matéria-prima bruta para os meios de
comunicacio. Esta matéria-prima passa por toda uma cadeia
(que envolve a producio, edi¢io etc.) até chegar ao consumi-
dor/telespectador final. O que consumimos nio é o aconteci-
mento em si, mas uma simulagio. Por isso, para ele, “a infor-
magio ¢ lixeira da histéria”.? E vai além. Se os acontecimentos
sao artificiais, simulados, é possivel decretar o fim da histdria.

Alids, Baudrillard é conhecido por decretar o fim de tudo. Sua
fina ironia nos desafia: “o pior é que nio haverid o fim de nada
porque tudo isso continuard, assim como continuam a crescer
as unhas e os cabelos de um homem morto”.* Neste decreto
do fim de todas as coisas, a midia estd sempre presente. Ela é
responsavel pela saturagio da informacio, pelo excesso de co-
munica¢io. E tudo isso nio provoca mais efeito algum, pois a
resposta das massas ¢ a inércia.

Contemporineo de Baudrillard, porém com uma reflexio di-
tferenciada, Lipovetsky defende que a midia potencializou a
valorizacio da seducio, do elemento lidico, em contraste com
o discurso persuasivo, que nio funciona mais. Esta sedugio
nio faz o individuo racionalizar, mas faz rir ou chorar, pega
pelo desejo. Na politica, ganha forca o politico que conquista o
eleitor pela sedugio, pela simpatia. A diferenga de Lipovetsky
em relacdo a outros autores ¢ que ele nio qualifica isso negati-
vamente, apenas nos diz que tudo passou a ser dominado pelo
“império do efémero”. A efemeridade alcanga o seu dpice e se
transforma na grande ideologia da atualidade.
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Para ele, longe da midia abafar o debate publico, ela o alimen-
ta. Ao mesmo tempo em que consegue produzir o consenso,
também estd aprofundando as diferengas de perspectivas, de-
senvolvendo a critica e a polémica. A publicidade, por exem-
plo, ¢ um espaco de abertura para o campo democritico e ser-
ve para aproximar o eleitor e nio para afastar. Lipovetsky con-
sidera a midia como uma pega importante na consolidac¢io das
democracias porque agora a confronta¢io deixou de ser san-
grenta (via guerras, por exemplo) para ser verbal. Continuan-
do os elogios, diz que a midia nos mantém a par das ameagas

que nos cercam.

Lipovetsky aponta razdes para defender idéias. Para ele, preci-
samos fazer uma profunda revisio de nossos argumentos. Por
exemplo: o que diverte pode educar, o que distrai também
pode desencadear atitudes que nio sejam estereotipadas, o que
seduz a massa pode gerar opinides racionais, o que € progra-
mado nio produz somente a passividade. Para ele, o universo
da informacio sacode as idéias aceitas, faz ler, desenvolve o
uso critico da razio. Enfim, “o show da informagio prossegue

> referéncia ao movimento iluminista,

a trajetéria das Luzes”,
defensor de que é necessario iluminar os cantos obscuros para
que as pessoas passem a agir de forma consciente e racional,

livres da alienagio.

Consideracoes finais

O que se percebe depois do estudo das teorias da comunica-
¢do é que os autores contemporaneos caminham para um con-
senso em pelo menos um aspecto. Todos concordam que a

midia realmente modificou a vida do homem, mas isso, ao
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mesmo tempo, nio quer dizer que fomos transformados em
fantoches de quem detém o pdlo emissor das mensagens.

O efeito atribuido aos meios varia de acordo com o que o
pesquisador estd analisando. Como vimos, se a anilise trata
sobre o efeito da nova tecnologia, nio hid como negar que o
efeito é poderoso. Mesmo quem nio tem acesso direto ao
meio acaba sentido o impacto de qualquer nova tecnologia.
Vejam o exemplo do telefone celular. O individuo que nio
tem e nao quer té-lo nio estd imune aos seus efeitos. Poderd
ligar para um deles, ou mesmo ficar aborrecido quando um

aparelho tocar na sala de cinema, por exemplo.

O efeito da midia também ¢ significativo quando se analisa o
quanto ela se tornou importante em nossa sociedade,
estruturando e ambientando as nossas vidas. O mesmo pode
ser dito sobre os estudos sobre o impacto das linguagens. J4
quando estamos nos referindo aos contetidos transmitidos pela
midia, as pesquisas nos mostram que os efeitos ocorrem, po-
rém nio sio tio universais. Para aprofundar o estudo sobre
midia, sugerimos a leitura da bibliografia a seguir.

Notas

! Citado em GOMES, Pedro Gilberto. Tdpicos de teoria da comunicagdo. Sao Leopoldo:
Editora Unisinos, 1997. p. 26.

2 RUBIM, Antonio Albino Canelas. Comunicagao e politica. Sio Paulo: Hacker
Editores, 2000. p. 40.

> BAUDRILLARD, Jean. A ilusio do fim ou a greve dos acontecimentos. Lis-
boa: Terramar, s/d. p. 118

*Idem. p. 170

> LIPOVETSKY, Gilles. O império do efémero. Sao Paulo: Companhia das Letras:
1989. p. 225.
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Mundo digital

Cibercultura, conectividade, exclusao digital,
hipertexto, informatica, interface, interbauta,
Internet, redes, sociedade da informacao,
telematica virtual.

Marcos Palacios
palacios@ufba.br

Etimologicamente pelo menos, o “mundo digital”
comeg¢a nos dedos de nossas mios. Niimeros con-
tados nos dedos (digitus = dedo em latim), daf di-
gitos, digital. Um mundo traduzido em ntimeros

e apenas dois niimeros, seqiiéncias de zeros e uns:

100111100010011111101001011.

Um mundo convertido em “bits” (binary units), uni-
dades minimas de um “sistema bindrio” de nume-
ragio, — sim/nio, ligado/desligado. Nosso entorno
digitalizado é desmaterializado, fragmentado, tor-
nado fluxo em redes telemiticas (telecomunica-
¢oes + informdtica), armazenado em memdrias
eletronicas, recriado e recombinado em mdltiplas

&

“interfaces”: “telas de computadores”, “terminais”
de bancos, telinhas de “celulares”, ou mesmo em
suportes mais antigos, como as telas dos cinemas

ou o proprio papel.
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Os efeitos especiais espetaculares das superprodugdes cinema-
tograficas sio produzidos digitalmente e muitos filmes sio ago-
ra totalmente “rodados” em suporte digital (uma forma de di-
zer arcaica, sobrevivéncia de nosso imaginirio mecanico, pois
no fazer digital nada “roda”). Praticamente nio existe hoje um
s6 jornal no mundo que nio seja inicialmente composto digi-
talmente para, s6 num segundo momento, ser impresso e cir-
cular como objeto sélido e material.

Este texto e o livro no qual ele esti incluido foram digitalmen-
te compostos.

Py
(/q) Clic....

Na Internet, este texto seria um “hipertexto”. Na “escrita
b

hipertextual” nio hi um caminho tnico, predeterminado. A

leitura torna-se “nao linear” ou “multilinear”. Cada clic do mouse

sobre um link ou “hiperligagio”, a escolha do leitor, leva a um

novo texto ou “lexia”.

Este texto também pode ser lido dessa forma.

ravld
(Jq) Clic....

Leia a lista de palavras a seguir e descubra o que elas t¢ém em

comum:
“ciberespago, web, rede telematica, www, spam hipertexto, site,
sitio, mouse, chips, interface, clicar, navegar, pigina, deletar,
disponibilizar, fazer um download, teclar, hackear, e-mail, cor-
reio eletrénico, formatar, abrir uma janela, digitalizar, scanear,
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Intranet, Internet, disquete, virus, vacina, on-line/off-line, Cd-
Rom, hiperlink, enderego eletrénico, homepage, cibercultura,
hiperfic¢io, mecanismo de busca, postar, copiar e colar, menu,
térum, programa, arquivo, favoritos, sala de bate-papo, ata-
lho....”

Agora acompanhe esta breve descrigao das desventuras de um

jovem internauta:

Hoje cedo, “surfando na Web”, abri meu “sitio de MP3”¢
descobri que a home estava hackeada. Invasio primaria, coisa
de larva ou lamer. Mas desconfiei que pudessem ter me
presenteado com um “cavalo de Tréia”. E nio deu outra:
era um Tij/Small. B. Nao dou sorte com virus. Tive que
“reformatar a pgina”. Aproveitei para “disponibilizar” uns
links novos, “deletar os que estavam quebrados” e atualizar
o menu principal. Ficou bala! “Cliquei” no “atalho” do meu
mail. S6 tinha “spam”. Jd 1a “entrar no chat” para “teclar” com
agalera e saber das baladas quando a “conexio”, que j4 esta-
vaem “lag” desde ontem a noite, deu pau de vez. Realmen-
te tenho que trocar de “provedor”. “Navegar” assim ¢
nenhuma.. T+

Mesmo se desconsiderarmos as girias correntes neste inicio
do século XXI e que podem ser facilmente deduzidas a partir
do contexto, como “galera”, “bala”, “dar pau”, “balada”, “é ne-
nhuma” e “T+” (Teh Mais = tchau), tanto a lista de palavras
quanto a breve descri¢ao das desventuras de um internauta na
Web seriam quase totalmente incompreensiveis para qualquer
pessoa hd trinta, vinte anos. Muitas palavras seriam familiares
e até comuns mas, de alguma forma, o sentido geral da mensa-
gem escorregaria, ou soaria futurista e totalmente ficcional. A
razao ¢é simples: essas palavras e expressdes foram criadas ou
ganharam novos significados entre o final dos anos 60 do sécu-
lo XX ¢ os dias atuais.
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(j Clic....

Antes da digitalizagio do mundo, “atalho” era apenas um ca-
minho mais curto, geralmente uma estradinha de terra; “vi-
rus” um termo médico; se alguém falasse em “teclar” prova-
velmente teria em mente um piano ou maquina de escrever;
as “janelas” costumavam ter ferrolhos e cortinas; os menus eram
usados apenas em restaurantes; os “sitios” eram lugares onde
se passava o fim de semana, colhendo frutas e metendo os pés

na lama, na companhia de patos, galinhas e carrapatos.

Ja estamos tao ambientados na nova cultura que todos os ter-
mos acima, em suas novas acepgoes, passaram a ser parte do
imagindrio e do vocabulirio de qualquer pessoa medianamente
informada. Exceto, é claro, quando se trata do jargio restrito a
tribos e subculturas muito especificas, como as dos hackers e
crackers. Entre eles, um lamer é um iniciante nas artes do
“hacking”, ou seja, na arte de quebrar cédigos, derrubar firewalls
e invadir, remotamente, computadores e redes de comunica-
¢ao; um “larva” ¢ um ex-lamer, que ja tem algum conhecimen-
to e parte para suas aventuras de hacking. Firewalls sio progra-
mas de prote¢io que tentam barrar a agio dos hackers. Tanto
hackers quanto crackers tém grandes conhecimentos de
informadtica, mas de uma forma geral, os crackers sio considera-
dos “do mal” (espionagem internacional, virus, fraudes com
cartdes de crédito, destruicio de informacdes ctc) e os hackers
nem sempre. Deu para entender? Se nio, ha uma série de siti-
os sobre o assunto, listados no final deste artigo.
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(j Clic....

O cérebro eletronico faz tudo
Faz quase tudo

Quase tudo

Mas ele é mudo

O cérebro eletronico comanda
Manda e desmanda

Ele ¢ quem manda

Mas ele nao anda.

Gilberto Gil, 1969

a4
(f) Clic....

Gilberto Gil é ex-aluno da Escola de Administracio da UFBA
e tem sitio na Internet em http://www.gilbertogil.com.br/

a4
(f) Clic....

A transi¢ao para a chamada Sociedade da Informagio é forte-
mente marcada pela coincidéncia histdrica, a partir de finais
dos anos 60 e meados dos anos 70, de trés processos indepen-

dentes:

a) Revolugio nos costumes (anos 60) com surgimento e
florescimento de movimentos socioculturais como o Femi-
nismo, Ecologismo, Direitos Humanos, Gay Liberation etc e as

reagdes por eles produzidas;

b) Revolugio da tecnologia informacional;
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c) Crise econdémica do capitalismo e do estatismo e sua
subseqiiente reestruturagio: a queda do socialismo real (Uniao
Soviética e scus satélites) e estabelecimento de um novo
ordenamento internacional, marcado pelo fim da bipolaridade
e por uma multiplicacio de eixos de poder (Estados Unidos,
Comunidade Européia, China, paises emergentes).

A interaciao desses trés processos ¢ as reagoes a eles produzi-
ram uma nova estrutura social dominante: “Sociedade da In-
formagio, Sociedade das Redes”, com uma economia de tipo
novo, “informacional e global” e uma cultura assentada no “di-

gital e no virtual”.

iy
(j Clic....

A nova economia, consolidada nas duas tltimas décadas do século
XX, caracteriza-se pela “globalizacio”, flexibilidade organizacional,
maior poder da administragio sobre o processo de trabalho, en-
fraquecimento do poder sindical, contragio do Estado do Bem
Estar Social. Trata-se de um novo tipo de capitalismo: mais endu-
recido em seus objetivos e mais flexivel em seus meios, que sis-
tematicamente exclui territérios e populacoes “sem valor”, ou
seja, sem possibilidade imediata de incorporagao ao mercado, como
consumidores de bens e servigos. A “exclusio” abrange segmen-
tos de sociedades, areas de cidades e até paises inteiros.

iy
(j Clic....

Juntamente com as transformagdes econdmicas que marcam as
décadas finais do século XX, comeca a emergir um novo tipo de
cultura, caracterizada por uma situagdo em que a prépria reali-
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dade (a experiéncia simbdlica/material das pessoas) ¢ inteira-
mente captada, totalmente imersa em uma composic¢ao de “ima-
gens virtuais” do mundo. As representagdes nio apenas se en-
contram na tela comunicadora da experiéncia, mas se transfor-
mam na prépria experiéncia. Todas as mensagens de todos os
tipos sio incluidas no meio porque este fica tio diversificado,
tio maledvel, que absorve no mesmo texto de “multimidia” toda
a experiéncia humana, o passado, o presente ¢ o futuro. Essa
“cultura da virtualidade real”, como foi denominada e descrita
pelo socidlogo Manuel Castells, ¢ a cultura do mundo digital.

O computador mudou, a partir dos anos 90, de instrumento
de trabalho para ferramenta usada para produ¢io de conted-
dos culturais que, uma vez criados, podem ser armazenados e
distribuidos em um meio apropriado. No fim da década, com
a popularizagio da “Internet”, o computador tornou-se uma
miquina de “mediagio universal” usada para criar, armazenar,

distribuir e acessar todas as midias.

O termo “interface cultural” é usado para descrever uma
interface homem-computador-cultura. Um “jogo de compu-
tador”, um Webjornal ou o sitio de uma banda de rock sio exem-
plos de interfaces culturais.

a4
(qu Clic....

O advento da Sociedade da Informacio é usualmente descrito
em termos de grandes rupturas na drea da Comunicag¢io Soci-
al. No entanto, se observarmos bem, veremos que, como em
todo processo historico, temos nao s6 novidades e desvios de
curso, mas também muitas continuidades e algumas potenciali-

zagdes de elementos ji preexistentes.
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Apesar da emergéncia da cultura digital, continuamos a ler li-
vros e jornais de papel. Uma enciclopédia ji era um “objeto
hipertextual”, dois séculos antes da Internet. O riadio nio subs-
tituiu o impresso, como a televisio nao substituiu o ridio, nem
a fotografia acabou com a pintura ou o cinema com a fotogra-
fia. Nao hi um processo evolucionirio de cariter linear e
simplista, mas uma conjugag¢io de tecnologias de comunicagao
que, muito mais que substitufrem-se umas as outras, convi-

vem ¢ redefinem suas articulagoes.

A “televivéncia”, ou seja, a capacidade de vivenciar o mundo a
distincia (do grego tele = longe), que ji conhecfamos através
do uso do ridio, da televisio e da prépria escrita, potencializa-
se enormemente. A Comunicagio Mediada por Computador
(CMC) em conjugagio com a cria¢io de uma rede mundial de
computadores interligados, — a Internet —, produz a passagem
do PC (computador pessoal) ao CC (computador conectado).

Uma ruptura evidente refere-se aos lugares de “emissor e re-
ceptor de mensagens”, claramente definidos nas formas de
comunicag¢io anteriores. No ridio ou na televisio hid uma emis-
sora ou um canal e uma massa de ouvintes ou telespectadores.
Na Internet, os pélos de emissio e recep¢io deixam de ser
fixos. Pode-se niao sé acessar, mas também disponibilizar in-
formagio. Ocorre a chamada “libera¢io do pélo de emissio”,
possibilitando uma multiplicidade de vozes e discursos simul-
tineos. Esta é uma diferenga fundamental com rela¢io aos mei-
os de comunicagio de massa e uma das caracteristicas centrais
da “cibercultura” (cibernética + cultura). Cibercultura é a cul-
tura de conectividade generalizada. Cibercultura é a cultura da
interatividade. Cibercultura ¢ a cultura dos fluxos, da simulta-
neidade, da instantaneidade. Entre outras coisas.
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(j Clic....

Na medida em que as tecnologias de comunicagio possibili-
tam a interatividade e a participa¢io dos individuos como pro-
dutores de informagio e nio apenas como consumidores, ¢ de
se esperar que seu volume cresca. Pela primeira vez na hist6-
ria da humanidade, fala-se em “excesso” e nio em “escassez de
informagio”. No mundo digital é muito ficil produzir, repro-
duzir (Ctrl C/ Ctrl V, copiar e colar) e transformar informa-
¢io. O numero de sitios na Internet cresceu de cerca de 19
mil, em agosto de 1995, para 50 milhdes, em maio de 2004.
Como cada sitio tem, em geral, muitas piginas, o nimero de
“http:// s, de enderegos eletronicos (URLs) na Web” anda pela
casa dos bilhoes. Os “jornais on-line” comerciais, que eram
pouco mais de 20 em 1994, ji chegavam a mais de mil em 1996
e superavam a casa dos cinco mil em 2002.

Estamos nos acostumando tanto a necessidade de garimpar
informagio, quanto de nos proteger contra ela. Na Web, usa-
mos “motores ou instrumentos de busca” (search engines) como
o Google, Altavista, Yahoo. E Deus sabe como eles ainda sio
ineficientes! Inversamente, colocamos “filtros” em nossos pro-
gramas de “correio eletrénico” para diminuir o ndmero de
“spams”, aquelas mensagens comerciais nio solicitadas, que in-
vadem também nossas caixas de correio tradicionais e atazanam
nossa vida através do “telemarketing” telefonico (“Alo, boa tar-
de, é o Sr. Marcos? Noés temos uma promogio especial do
Banco Méphitique, que estd oferecendo um cartdo de crédito
gratis, bld, bla, bl4, bla...”).
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(j Clic....

Num ambiente digital como a Internet, ocorre um fendémeno
que contribui para o acdmulo de informagdes: “mensagens
efémeras”, como noticias sobre um show ou o langamento de
um livro, que em outros suportes simplesmente desaparece-
riam (onde estido os outdoors do ano passado? Onde vao parar
os volantes distribuidos nas cal¢adas?) ou iriam para um arqui-
vo. Na Internet, elas continuam disponibilizadas, sem qual-
quer hierarquia com relagio a informagdes mais atuais ou per-
manentes.

Py
(/q) Clic....

A crescente comunicagao entre pesquisadores, em todo o
mundo, agiliza a circulagio e a troca da produgio cientifica, sua
apropriagao, critica e portanto a geragio de mais informagao.
O projeto Genoma Humano, que em 2001 resultou na publi-
cagio do sequenciamento genético do DNA humano, envol-
veu milhares de cientistas, em centenas de laboratérios em
todas as partes do mundo, num esforgo conjugado que foi
grandemente acelerado e viabilizado pela troca de dados atra-
vés de redes digitais. Cada vez mais a produgio cientifica é
disponibilizada na Net, em sitios especializados e “periddicos
eletrénicos” (e-journals), tornando-se acessivel a pesquisadores
fisicamente distantes uns dos outros, em espagos de tempo
muito mais curtos do que através de sua disseminagio em con-
gressos ou publicagdes de tipo tradicional. Cada vez mais a
atividade cientifica se torna, verdadeiramente, um esforgo de

colaboragio universal.

142 Mundo digital



a4
(j Clic....

A liberaciao do pdlo de emissao, com a polifonia resultante, faz
crescer exponencialmente o volume de informagio disponi-
vel. A quantidade total de informagio produzida no mundo
dobrou de 1999 a 2002 ¢ aumenta 30% a cada ano.

O primeiro grande estudo dedicado a medir quanta informa-
¢ao hd no mundo, realizado na Universidade de Berkeley, esti-
ma que, em 2002, foram produzidos e estocados cinco hexabytes
de dados de todos os tipos, somente em meios fisicos (papel,
filme, meios 6ticos e magnéticos). Que diabos ¢é isso? Cinco
hexabytes equivalem a cinco milhoes de ferabytes; uma locadora
de videos de tamanho médio guarda em torno de oito terabytes
de video. Um byte equivale a 8 bits, portanto um ferabyte equi-
vale a oito trilhoes de bits (binary digits). Um bit é a menor
unidade de informagio no mundo digital, equivalendo a um 0
ou 1 (desligado/ligado), numa seqiiéncia numérica binaria. Tudo
muito confuso? Para simplificar: cinco hexabytes equivalem apro-
ximadamente ao contetido de 500 mil bibliotecas do Congres-
so Nacional dos Estados Unidos, cada uma delas com 19 mi-
lhoes de livros e 56 milhdes de manuscritos.

Py
(j Clic....

As redes digitais inviabilizaram ou dificulturam ao extremo o
exercicio da censura. A situagio vivida durante o regime mili-
tar no Brasil, quando as noticias sobre resisténcia politica, tor-
turas e assassinatos cometidos pela ditadura simplesmente nio
circulavam, é praticamente impossivel hoje, com o uso da
Internet e seus recursos.
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(j Clic....

O fenémeno do “excesso de informacio” deve ser cuidadosa-
mente qualificado. A medida em que avancam as tecnologias
de recuperagio de informacio (“robots de busca”, “filtros” mais
sofisticados) menos teremos a sensac¢io de excesso. Por outro
lado, a preservacio da “memoria” se coloca como um proble-
ma serfssimo a ser enfrentado no mundo digital. Como man-
ter registros de nossa cultura em meio a tal profusio de vozes
e discursos (“polifonia”) e tal multiplicagio de fontes? Como
identificar o que ¢ informacio confidvel e informacio falsa ou
enviesada? O que deve ser guardado e o que deve ser descarta-
do? Quem deve decidir sobre isso? Por quanto tempo devem
ser preservadas as gravagdes de conversas telefonicas (respon-
savels por uma altissima propor¢io de toda a informagio ar-
mazenada no mundo), considerando-se que elas podem ter
fungdes legais e de seguranga? Essas gravagdes devem ser fei-
tas? Quando e por quem? Em que suportes fisicos (Cd-Roms,
“discos rigidos” de computadores?) estocar a memoria, possi-

bilitando alta capacidade de armazenamento e, 20 mesmo tem-
po, confiabilidade e durabilidade?

Seja como for, no caso da informagio, antes excesso do que
escassez...

Py
@ Clic....

E muito dificil calcular-se o ntimero exato de usuirios na
Internet, em virtude de seu crescimento ripido e continuo, e
da inexisténcia de uma metodologia de pesquisa confidvel e
universalmente aceita para as estimativas. Pode-se, por exem-
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plo, fazer uma contagem de computadores conectados a WWeb,
ou dos enderegos de e-mails registrados. A dificuldade é que
um dnico computador conectado pode ser usado por virias
pessoas e, inversamente, uma dnica pessoa pode ter muitos e-
mails. Alguns especialistas chegam a afirmar que estatisticas
sobre a Internet nio passam de educated guesswork, ou seja, um
processo de adivinhagio sofisticado e bem informado.

Até 2005, segundo algumas projecoes, a Internet devera se apro-
ximar da marca de um bilhio de pessoas conectadas em todo o
mundo.

Crescimento do nimero de usuarios na Internet

(Em Milhoes)
Ano Usuérios % Pop. Mundial
1995 26 0,63
1996 55 1,34
1997 101 247
1998 150 3,67
1999 201 4,78
2000 377,65 6,22
2001 552,41 8,50
2002 605,60 9,70
2003 852 133

(Popula¢io mundial em setembro de 2003 ~ 6,37 bilhoes)

(Fonte: Nua Internet Surveys http://www.nua.ie/surveys/how_many_online/
Meés de base para tabela: setembro. Dado de 2003 da E-Consulting
http://www.e-consultingcorp.com.br/index_1024.htm

Dados para a populagio mundial:.http://www.ibiblio.org/lunarbin/worldpop)
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O ripido crescimento da Internet pode ser melhor dimensionado
quando comparamos o tempo decorrido para que as diversas
tecnologias de comunica¢io ultrapassassem 50 milhdes de usu-
arios: 38 anos para o radio, 16 para o computador pessoal, 13

para a televisao e apenas quatro anos para a Internet.

iy
(j Clic....

Apesar de que centenas de milhdes de pessoas estejam
conectadas via Internet, isso representa apenas pouco mais de
10% da populagio mundial. E esses usudrios estao distribuidos
de maneira tremendamente desigual. Em 2001, apenas 4% dos
internautas eram latino-americanos e 85% estavam concentra-
dos no Brasil, Chile, Argentina e México. Enquanto isso, mais
de 50% dos holandeses, suecos ¢ dinamarqueses estavam
conectados. Os Estados Unidos devem atingir a marca de 200
milhdes de internautas até o final de 2004. A populagio norte-
americana que acessa a Net (53%) gasta, em média, 25 horas
on-line em casa e outras 74 horas no trabalho, mensalmente.
No entanto, também 14, hd vastas camadas excluidas, especial-
mente entre os negros ¢ os latinos. A “exclusio digital” so-
mou-se a outras exclusdes jd existentes: educagio, satde, ha-
bitagio, alimentagio. Mais de um sexto da populagio mundial
— 18%, o que corresponde a cerca de 1,1 bilhdo de pessoas —,
nio tem acesso a fornecimento de dgua potivel. Quase 40%
nio dispéem de saneamento basico. Metade dos habitantes do

planeta nunca usou um telefone.
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Nio ¢ apenas a troca de mensagens que caracteriza a Internet.
Sua descrigio como “um novo meio de comunicagio” é
empobrecedora. Ela certamente funciona como um meio de
comunicagio. Através dela trocamos mensagens pessoais, como
farfamos usando um telefone ou escrevendo uma carta, e po-
demos ler jornais e boletins informativos de todos os tipos.
Mas isso nio ¢ tudo.

Quando se entra no sitio de uma “radio on-line”, que reproduz
através da Internet a programagio que estd transmitindo “ao
vivo” através de ondas hertzianas, complementando-a com
téruns de ouvintes, possibilidade de compras on-line dos pro-
dutos anunciados, disponibilizagio de arquivos sonoros e vi-
suais etc., podem estabelecer-se, nesse mesmo sitio, abertu-

ras para agOes sociais que vao além do acesso a informagio.

O acionamento dos recursos de “comércio eletréonico” (e-
commerce, e-business), que permitem a compra on-line de um CD
anunciado ao final de uma resenha musical, caracteriza uma agio
de carater individual, envolvendo decisdes psicoldgicas e cilcu-
los de custo/beneficio de Ambito pessoal, mas gerando efeitos
sociais externos a pessoa do comprador, como movimentagoes
bancirias, emissio de notas fiscais e de circulagio de mercadori-
as, cobranga de cargas tributirias, pagamento de direitos autori-

as, acionamento de sistemas de empacotamento, de entrega etc.

Ao ouvir The Last Time I saw Paris na radio on-line, posso sentir-
me romantico por lembrancas despertadas pela mdsica e ex-
perimentar o impulso de surpreender minha esposa levando-
a para um jantar a luz de velas. Isso me impelira, através de
ripidas operagdes de busca, a avaliar e selecionar um restau-

rante (tendo inclusive acesso a seus menus ¢ fotos de seus pratos
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principais), reservar uma mesa, encomendar e pagar flores, man-
dar um e-mail solicitando a babd que reserve seus servigos para
nés esta noite, programar um tixi para recolher-nos em nossa
residéncia a uma determinada hora. Ou mesmo, quem sabe (se
meu crédito bancirio permitir), comprar uma passagem aérea
para a Franca, reservar um automével no aeroporto de Orly, uma
suite num hotelzinho romantico no Boulevard San Michel e uma
mesa no restaurante Tour d’Argent, apés um show no Moulin Rouge.

Tudo isso, navegando na mesma rede que momentos atrds eu
usava apenas para ouvir uma radio on-line. A Internet é, simul-
taneamente, local e global, ou “glocal”. A Internet talvez seja
melhor caracterizada como um “ambiente sécio-técnico” de
comunicagio, informagio e agio. Mas esta ¢ apenas uma possi-
vel defini¢io, entre muitas.

rav4
@ Clic....

Criar meu web site
Fazer minha home-page
Com quantos gigabytes
Se faz uma jangada

Um barco que veleje

[.]

Eu quero entrar na rede
Promover um debate
Juntar via Internet

Um grupo de tietes de Connecticut

[.]

Gilberto Gil, 1996
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As “redes telemiticas” e “sdcio-técnicas” nio se limitam a
Internet. O termo ciberespago se originou no livro de fic¢ao
cientifica Neuromancer, escrito pelo norte-americano William
Gibson, em 1984, onde foi descrito como “uma alucinagio
consensual”, criada pela conexdo de todos os computadores do

mundo, na qual bilhdes de pessoas se deixavam submergir.

O ciberespago de nossa realidade, neste inicio de século XXI, é
muito mais amplo que o WWW (World Wide Web). Ele inclui a
Internet e virios outros tipos de conexdes digitais: interligacoes
via satélites, redes de telefonia fixa e mdvel, muitissimas
Intranets privadas, ligando grupos fechados ou empresas, bol-
sas de valores, instituigdes bancdrias, 6rgios governamentais,
grupos criminosos e terroristas internacionais, instituigoes

militares etc., as quais nio se tem livre acesso.

Além disso, crescentemente as tecnologias de rede incorpo-
ram-se ao nosso cotidiano, tornando-se “invisiveis” e confun-
dindo-se com os préprios equipamentos urbanos coletivos que
nos rodeiam. Elas estio presentes em sistemas de controle de
trifego nas grandes cidades, possibilitando um melhor fluxo
do transporte coletivo e evitando congestionamentos; interli-
gando centros médicos e permitindo diagnésticos a distincia;
conectando a rede banciria e facilitando saques e operagdes
bancirias no terminal 24 horas na esquina de nossas casas; di-
namizando e otimizando a oferta de vagas ¢ a matricula em
escolas publicas; possibilitando que entreguemos via Internet
nossa declaracio de imposto de renda; dando acesso a infor-
magoes sobre atividades culturais em nossa cidade a partir da
telinha de um celular.
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Usos socialmente adequados das tecnologias digitais nos equi-
pamentos coletivos e no préprio tecido de nossas cidades, com
geragao de beneficios para o conjunto dos cidadios, é também
uma forma de se promover a “inclusio digital” e social.

iy
(/q) Clic....

As tecnologias, incluindo naturalmente as digitais, nio sio
unidirecionais, nem tém uma dinidmica propria e pré-deter-
minada de desenvolvimento. A criagio e o uso de tecnologias
sio processos sociais. E preciso cuidado com o pensamento
enviesado pelo determinismo tecnoldgico, que nos leva a raci-
ocinar em termos de uma suposta “neutralidade da técnica” e a
concentrar esforcos em estudar seus “impactos” na sociedade.
Toda tecnologia ¢ apropriada diferencialmente pelas socieda-
des. A apropriagio e o uso da Internet sio muito diferentes no
Brasil, na Noruega ou no Nepal. As formas dessa apropriagao
sao, em grande medida, atos politicos. Faz uma grande dife-
renga, por exemplo, usar ou nao usar “softwares livres”, — que
nio dependem de pagamento de licencas a multinacionais e
podem ser modificados de acordo com nossas necessidades
especificas —, em computadores de 6rgios governamentais e
empresas publicas. Nossa maneira de ver, de compreender as
tecnologias ¢ essencial para decidirmos nossos modos de usa-las.

Ou nao usi-las.
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Bibliografia minimalista para saber mais sobre
0 Mundo Digital

CASTELLS, Manoel; BORGES, Maria Luiza. A galdxia internet. Sio Paulo: Jorge
Zahar, 2003.

JOHNSON, Steven. Cultura da interface. Sio Paulo: Jorge Zahar, 2001.

LEMOS, André; CUNHA, Paulo (Orgs.). Olhares sobre a cibercultura. Porto
Alegre: Sulina, 2003.

LEVY, Pierre. Cibercultura. Sio Paulo: Editora 34, 1999.

MACHADO, Elias; PALACIOS, Marcos. Modelos de jornalismo digital. Salvador:
Calandra, 2003.

MATTELART, Armand. Histéria da sociedade da informagao. Sio Paulo: Loyola,
2002.

NEGROPONTE, Nicholas. Ser digital. Sio Paulo: Companhia das Letras, 1995.

Sitios essenciais para comecar a explorar
0 Mundo Digital

Atlas do Ciberespaco. Um impressionante conjunto de cibermapas retratando
a geografia do ciberespago. Algumas representagdes em 3D sio brilhantes.

http://www.cybergeography.org/atlas/atlas.html

BOCC. Sitio da Biblioteca On-line de Ciéncias da Comunicagio, criado pelo
Prof. Antonio Fidalgo, da Universidade da Beira Interior, em Portugal. E hoje o
maior repositério de material em portugués sobre aspectos da comunicagio na
sociedade contemporanea.

http://bocc.ubi.pt

Ciberpesquisa. Sitio do Centro Internacional de Estudos Avangados e Pesquisa
em Cibercultura, da Faculdade de Comunica¢io da Universidade Federal da
Bahia. Disponibiliza farto material sobre a Sociedade da Informagao, Cibercultura,
Jornalismo na Internet e assuntos correlatos. http://www.facom.ufba.br/
ciberpesquisa

Comité Gestor da Internet no Brasil. O Comité Gestor tem como atribuigio
principal fomentar o desenvolvimento de servi¢os Internet no Brasil. Foi criado
em 1995 e é uma excelente fonte para informagoes sobre a Internet no Brasil.
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http://www.cg.org.br

Dados comerciais sobre a Internet no Brasil e no Mundo. A Cimara
Brasileira de Comércio Eletronico e a E-Consulting Corp., uma empresa de
consultoria empresarial, mantém dados atualizados sobre a Internet no Brasil e
no mundo: volume de negdcios on-line, verbas gastas em publicidade na Net,
nimero de usudrios, uso da banda larga etc.

http://www.camara-e.net/
http://www.e-consultingcorp.com.br/insider_info/indicadores.shtml

Grupo de Pesquisa em Jornalismo On-line. O mais antigo grupo de pesqui-
sa brasileiro sobre jornalismo na Internet. Disponibiliza a produgio de virios
pesquisadores e oferece links para o estudo de jornalismo na Internet. http://
www.facom.ufba.br/jo/

Hackers, Crackers e Ciberpunks. Hackers, crackers, ciberpunks, phreakers, lamers ¢
outros personagens do underground da cibercultura podem ser encontrados nos
sitios:

http://www.facom.ufba.br/ciberpesquisa/cyberpunk/index.html
http://www.hackers.com.br

http://www.hackpalace.com/brazil
http://www.brasil.terravista.pt/Magoito/2353/hacker.html

Histoéria da Internet. Uma linha do tempo, contando a histéria da Internet,
desde seus primérdios. Sitio produzido pelo jornal Ultimo Segundo.

http://www.ultimosegundo.com.br/historia_internet/

Quanta Informacao ha no mundo? Sitio de uma pesquisa realizada na Uni-
versidade de Berkeley, que busca quantificar quanta informagao estd sendo pro-
duzida anualmente. Em inglés.

http://www.sims.berkeley.edu/research/projects/how-much-info-2003/

Tecnologias Informacionais de Comunicacgéo e Sociedade. Sitio de um
Grupo de Trabalho (GT) da Associagio Nacional de Programas de Pés-Gradua-
¢io em Comunicacio (COMPOS), que, desde 1995, dedica-se a estudar aspectos
variados do mundo digital e da cibercultura.

http://www.facom.ufba.br/cibespesquisa/tics
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Violéncia
Guerra urbana, violéncia, seguranca publica,
comunicacdo, academia, redes.

Suzana Varjao
suzanav@atarde.com.br

Provocados pela Liga das Nagdes, Albert Einstein
(1879-1955) e Sigmund Freud (1856-1939) abriram,
entre 1931-1932, um diminuto paréntesis em suas
respectivas atividades para debrugarem-se sobre a
questao da guerra. Queria a Liga nio apenas fazer
com que mentes privilegiadas refletissem sobre
assuntos de interesse da coletividade, mas empres-
tassem a estes temas a grandeza de seus nomes,
suas pesquisas, suas descobertas cientificas.

Assim, em 1931, o fisico alemao escreve ao neuro-
patologista austriaco, convidando-o a conferenciar
“a respeito de uma questio que, da maneira como
as coisas estio, parece ser o mais urgente de todos
os problemas que a civilizagio tem de enfrentar”
(EINSTEIN apud NATHAN, 1960, p.186-203). E
inicia o debate desafiando seu interlocutor com uma
pergunta: “Existe alguma forma de livrar a humani-
dade da ameaga da guerra?”( Ibidem, p.186-203)
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O tedrico da relatividade estava convencido de que

aqueles cuja atribuigdo é atacar o problema de forma pro-
fissional e pratica estdo apenas adquirindo crescente cons-
ciéncia de sua impoténcia para aborda-lo, e agora possuem
um vivo desejo de conhecer os pontos de vista de homens
que, absorvidos na busca da ciéncia, podem mirar os pro-
blemas do mundo na perspectiva que a distincia permite.
(EINSTEIN apud NATHAN, 1960, p.186-203)

Einstein demonstra estar consciente das mdltiplas faces do pro-
blema, mas foca sua preocupagio na Guerra Territorial e pro-
poe, objetivamente, “a institui¢ao, por meio de acordo interna-
cional, de um organismo legislativo e judiciirio para arbitrar todo
conflito que surja entre nagdes”(ididem, p.186-203), ainda que
finalize a sugestio com observagoes céticas sobre sua eficicia,
dada a natureza do homem e de seus fatores psicolégicos.

O tedrico da subjetividade acha a proposta de Einstein enfado-
nha e estéril (JONES, 1957, p.187). Nao propriamente pelo
tema, sobre o qual jd havia discorrido — “Reflexdes para os
Tempos de Guerra e Morte” (FREUD, 1974, p.257-270); “In-
trodugdo a psicanilise e as neuroses de guerra” (Ibidem, p.310-
341) —, mas pela intengio do pesquisador, de rastrear solugdes
para o problema. E rejeitando a proposi¢io de medidas prati-

cas, dispoe-se a contribuir com a anilise geral do fenémeno.

Mas, intencionalmente ou nio, acaba demarcando, objetivamente,
um “caminho para métodos de agao” (EINSTEIN apud NATHAN
op. cit., p.186-203), como sugerira Einstein. Imprescindivel, a trans-
cri¢ao de um longo trecho da carta-resposta de Freud:

[...] No inicio, numa pequena horda humana, era a superio-
ridade da for¢a muscular que decidia quem tinha a posse das
coisas ou quem fazia prevalecer sua vontade. A for¢ca muscu-
lar logo foi suplementada e substituida pelo uso de instru-
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mentos: o vencedor era aquele que tinha as melhores armas
ou aquele que tinha a maior habilidade no seu manejo.

A partir do momento em que as armas foram introduzidas,
a superioridade intelectual ja comegou a substituir a forca
muscular bruta; mas o objetivo final da luta permanecia o
mesmo — uma ou outra facgio tinha de ser compelida a
abandonar suas pretensdes ou suas obje¢des, por causa do
dano que lhe havia sido infligido e pelo desmantelamento
de sua forga.

Conseguia-se esse objetivo de modo mais completo se a
violéncia do vencedor eliminasse para sempre o adversa-
rio, ou seja, se 0 matasse. Isto tinha duas vantagens: o ven-
cido nio podia restabelecer sua oposi¢io, e o seu destino
dissuadiria outros de seguirem seu exemplo.

Ademais disso, matar um inimigo satisfazia uma inclina-
¢io instintual, que mencionarei posteriormente. A inten-
¢ao de matar opor-se-ia a reflexio de que o inimigo podia
ser utilizado na realizagio de servigos uteis, se fosse deixa-
do vivo e num estado de intimidacio.

Nesse caso, a violéncia do vencedor contentava-se com
subjugar, em vez de matar, o vencido. Foi este o inicio da
idéia de poupar a vida de um inimigo, mas a partir dai o
vencedor teve de contar com a oculta sede de vinganga do
adversdrio vencido e sacrificou uma parte de sua prépria
seguranca.

Esta foi, por conseguinte, a situagio inicial dos fatos: a
dominacio por parte de qualquer um que tivesse poder
maior —a dominagio pela violéncia bruta ou pela violéncia
apoiada no intelecto. Como sabemos, esse regime foi mo-
dificado no transcurso da evolugio. Havia um caminho
que se estendia da violéncia ao direito ou a lei. Que cami-
nho cra este?

Penso ter sido apenas um: o caminho que levava ao reco-
nhecimento do fato de que 2 forga superior de um dnico
individuo, podia-se contrapor a unido de diversos individu-
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os fracos. Lunion fait la force. A violéncia podia ser derrotada
pela uniio, e o poder daqueles que se uniam representava,
agora, a lei, em contraposigio a violéncia do individuo soé.

Vemos, assim, que a lei é a forga de uma comunidade. Ain-
da é violéncia, pronta a se voltar contra qualquer individuo
que se lhe oponha; funciona pelos mesmos métodos e per-
segue os mesmos objetivos. A tinica diferenca real reside
no fato de que aquilo que prevalece nio é mais a violéncia
de um individuo, mas a violéncia da comunidade [...].
(FREUD apud RICKMAN, 1968, p. 82-97)

Brasil, 2005

E inspirada por esta experiéncia que ouso dialogar com a Acade-
mia® sobre a guerra urbana, intestina, que corrdi o tecido social
de Salvador, da Bahia, do Brasil. Obviamente, na posi¢ao de uma
pragmadtica jornalista que, consciente de sua impoténcia diante
de tio relevante assunto, busca instigar aqueles que, “absorvi-
dos na busca da ciéncia”, podem nio apenas “mirar”, mas ajudar

a minimizar os efeitos deste grave problema social.

A violéncia é fendmeno complexo, multifirio, pluridimensional.
Data, como pontuou Freud, dos primérdios da humanidade, e
reveste-se de diferentes caracteristicas em cada local em que se
manifesta, ora assumindo, majoritariamente, o cariter cultural
(vide a intolerincia religiosa), ora o econémico — este, caso do

tenébmeno brasileiro, baiano, soteropolitano.

Dados de recentes pesquisas desenham dimensio e caracteris-
tica do problema:

[...] No Brasil, as causas externas® ttm-se¢ mantido, nos
altimos anos, no segundo lugar entre as situa¢des que cau-
sam mais mortes na populagio, ultrapassadas apenas pelas
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doencas cardiovasculares. Em Salvador, as causas externas
produziram 7.749 ébitos entre 1997 e 2001, numa média de
1.550 por ano e mais de 4 por dia [...] (VIOLENCIA, Férum
Comunitirio de Combate a, 2002, p. 8)

Diz, ainda, a pesquisa, que “[...] analisando-se os principais com-
ponentes destas mortes, pode-se perceber que o homicidio par-
ticipa com mais de 50% do total [...]”. E mais: “[...] A andlise das
mortes por causas violentas ocorridas em Salvador nos anos de
1997 a 2001 evidencia a existéncia de uma vitima preferencial,
com um tipo de perfil predominante: homem, negro, jovem,
solteiro, com baixa escolaridade [...]” (Ibidem, p.8 e 19).

Vejamos um trecho de outro documento que trata da ponta do
Sistema de Seguranga Puablica — ou seja, do aparato policial:

Reiteradas vezes, em nome do combate 2 violéncia, tém
sido praticadas a¢oes violentas, ou atuagdes que excedem
as regras democriticas, especialmente contra individuos
que, proporcionalmente, sio os que mais necessitam da
prote¢io dos 6rgaos de seguranga publica. Realizadas fora
da conformidade das normas do sistema, tais agoes eviden-
ciam um subsistema que atua através de condutas violadoras
dos direitos humanos, como:

- Prisoes arbitrarias;

- Abuso de autoridade, constrangimentos e maus-tratos
Impostos aos suspeitos detidos para averiguagoes;

- Torturas e maus-tratos nas delegacias e nos presidios;

- Intervengdes violentas, submetendo a populagio a trata-
mentos “excepcionais”, especialmente nos bairros mais
pobres;

- Adogio de “esquemas” impréprios para o desempenho
das fungdes policiais, como a inclusdo da figura do X9 para
a obtenc¢io de informacdes;

Suzana Varjajo 157



- Execugdes sumarias.

Tratado como sistema paralelo, esse universo, aliado a ou-
tros fatores, tem produzido distor¢des graves nos quadros
da seguranca publica, como:

- Corrupgio;

- Utilizagdo da maquina puablica para finalidades particu-
lares;

- Atuagio em atividades criminosas, inclusive no universo
do crime organizado, com a utilizagio do aparato policial
para dar seguranca as investidas das quadrilhas, oferecer
base logistica e impedir investigagdes;

- Utilizag¢io de fungio policial ptblica para realizar
atividades de seguranga privada;

- Impunidade. (VIOLENCIA, Férum Comunitirio de
Combate a, 2002, p.6¢7)

Ainda na literatura contemporinea, encontramos outro dado
esclarecedor sobre o tema em foco: pesquisas sobre os veicu-
los brasileiros de comunica¢io demonstram que a Policia é a
grande voz do noticidrio sobre violéncia contra criangas e jo-
vens na midia impressa. “A presenga da Policia, como fonte, é
claramente percebida em 48,87% das reportagens, artigos, edi-
toriais, entrevistas e infograficos com enfoque nesse tema”.
(Agéncia de Noticias dos Direitos da Infincia, 2003, p. 42).

Os meios baianos seguem a tendéncia nacional, priorizando
fontes policiais, em detrimento de outras:

[...] Policia aparece em primeiro lugar, seguida de Pessoa Fi-
sica e Familia/Maie. O Ministério Puablico, os Conselhos Tu-
telares e os Conselhos de Politicas Pablicas foram consulta-
dos em niimero quase inexpressivo de matérias. Ji os Conse-
lhos de Direitos nao foram procurados uma tinica vez pela
midia (INTERATIVA, Cipé Comunicagio, 2003, p. 39).
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Modelo Perverso

Os trechos dos trabalhos acima citados nos diao pistas para a
compreensio da face brasileira (baiana, soteropolitana) da vio-
léncia. Sao, em primeiro lugar, inequivocos sinais da opgio pelo
modelo de “seguranga” baseado na eliminagio do homem. Um
modelo centrado no uso da for¢a bruta, de individuos contra
individuos, a revelia da “violéncia” comunitiria, ou seja, da lei.

Em outras palavras, estamos assistindo ao exterminio de negros
nas periferias das cidades. Jovens que, considerados “perigo-
sos”, por serem econdmica, racial e culturalmente diferentes
dos agrupados no apice da pirimide social, sio aleatéria e
indiscriminadamente eliminados, em nome da seguranga des-
tes. E isso, infelizmente, sob o beneplacito da midia.

Nio se trata, aqui, apenas, da ado¢io de modelos de domina-
¢ao “pela violéncia bruta ou pela violéncia apoiada no intelec-
to”, mas pela violéncia bruta apoiada no intelecto — num claro
e preocupante sinal de involu¢ao humana. Depoimento colhi-
do pela pesquisadora Regina Benevides e registrado por Ceci-
lia Coimbra, em “Operac¢io Rio — o mito das classes perigo-
sas” (COIMBRA, 2001, p. 61 e 62), ¢é ilustrativo da situagio:

[...] Numa batida na Cidade de Deus, um bairro do Rio de
Janeiro, a Policia prendeu, como suspeitos, 140 pessoas
que nio conseguiam provar, naquele momento, que traba-
lhavam. A policia nio encontrou bandidos e todos afinal
foram liberados. Mas o delegado deu uma entrevista a im-
prensa dizendo-se muito satisfeito: ‘pelo menos a gente
fotograta e ficha eles’. Vocé fotografa e ficha porque, quan-
do precisar de algum culpado, é ficil. Diz o delegado: ‘¢
claro que eles ficam marcados definitivamente, na préxima
batida [...], eles ja serdo considerados pessoas com antece-
dente, porque eles ji estiveram numa batida anterior’. En-
quanto nio descobre, a policia fabrica suspeitos e impune-
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mente fornece aos jornais os nomes dos acusados, portei-
ros de prédios, bombeiros, hidriulicos, pedreiros, em-
pregadas domésticas [...]. (BENEVIDES, 1983, p. 50)

Naio ¢ preciso dizer que os meios de comunicagio social pu-
blicam/divulgam os nomes fornecidos por suas fontes prefe-
renciais (nio-raro, tnicas) de informagio, transformando ci-
daddos em suspeitos, suspeitos em culpados, culpados em re-
incidentes, reincidentes em “mortos pela Policia em troca de
tiros”. Ou seja, ndo estamos falando “apenas” da ado¢io de um
modelo perverso (e ineficaz) de seguranga, mas da distor¢ao

deste modelo perverso, que a todos ameaga.

Ficil, entender como este modus operandi esti conseguindo sus-
tentagio — ou legitimacio. Ajudada pelo intelecto, a forca bruta
convence a sociedade de que a esta livrando de perigosos ban-
didos. E, na auséncia de quem lhes diga que isso é uma menti-
ra, a sociedade dorme, tranqiiila — até o dia em que encapuzados
batem 2 sua porta e espancam, torturam, violentam, assassi-
nam, somem com seus filhos.

Resumindo, incapaz de compreender e buscar solugdes para a
génese brasileira do fendmeno — a desigualdade social —, a soci-
edade estd delegando aos governos a tarefa nio apenas de execu-
tar, mas de pensar o modelo de seguranga publica (ou de
gerenciamento de conseqiiéncias). E, sem massa critica que lhes
oriente ou lhes faca oposi¢io, os encarregados de interromper o
ciclo da violéncia estio fazendo exatamente o oposto.

Por tudo isso é que, correndo risco de parecer enfadonha, de-
fendo a (re) assungio, por parte da Academia (em geral e de
Comunicagio em particular), da tarefa de (re) orientar o siste-
ma e ajudar a sociedade — brasileira, baiana, soteropolitana — a
sair do estado de barbarie em que se encontra. Acredito nio
ser, em absoluto, uma opg¢io intutil. Muito pelo contririo.
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O déficit de reflexio da Academia (baiana) de Comunicagio,
especificamente, comega em sala de aula, em fung¢io da
estruturagao dos curriculos, pobres em disciplinas que condu-
zam os profissionais a abordagens mais conscientes sobre os
atentados 2 vida e a dignidade da pessoa, permitindo-lhes su-
perar, a0 menos, o vicio de reduzir este grave problema de
satde publica (segundo a Organizagio Mundial da Sadde) a
um “Caso de Policia”.

H34 um ndmero razoavel de pesquisadores debrugados, em Sal-
vador, sobre a temdtica da violéncia em geral — ainda que, em
sua maioria, de forma esporidica. Sio cerca de 30, de acordo
com um levantamento que vem sendo realizado por estudan-
tes da Universidade Estadual da Bahia (CORDEIRO, 2001, p.61
e 62). Poucos, porém, preocupam-se em analisar a ponta do
Sistema de Seguranca Publica, ou seja, a Policia — favorita da

praxis, quase ignorada pela ciéncia.

Entre os que se dedicam, especificamente, a este recorte, pode-
se citar Gino Taparelli (UNEB), Eduardo Machado (UFBA),
Heloniza Costa (UFBA), Jairnilson Paim (UFBA), Ivone Freire
(UFBA), Maria Conceigio Casulari (UFBA), Ceci Vilar
(UFBA) e Ténia Cordeiro (UNEB). Quando se trata da inter-
secgao entre a ponta do sistema e os comunicadores, o grupo é
mais reduzido: apenas as duas dltimas pesquisadoras concen-

tram-se na anilise sistematica do tema.

Ha, ainda, uma caracteristica comum aos trés citados grupos.
Ni3o por acaso, a mesma que identifica as principais vitimas da
guerra de exterminio no Brasil, na Bahia, em Salvador: a
invisibilidade. Ou quase. Considerada “menor”, “ordindria”, a
pesquisa sobre violéncia nio tem encontrado na Academia es-
pago que a destaque, que lhe dé proje¢io e, portanto,
potencialize seus efeitos.
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Aqui e ali, observam-se esforgos consideraveis para modificar
esta situagio. O trabalho de articulagio (palavra-chave quando
se fala em enfrentamento da violéncia) do Férum Comuniti-
rio de Combate 2 Violéncia,® coordenado pela Academia de
Satide da UFBA, tem sido de fundamental importincia para a
mudanca de paradigmas na forma de diagnosticar e enfrentar o
problema da violéncia. Mas, os meios de comunicagio social

demoraram a absorver as atividades da rede.

Apesar da importante iniciativa, até pouco mais de trés
anos o discurso do Férum nio repercutia junto a midia.
Ni3o s6 pela incapacidade de compreensio e absorg¢io de
um modelo que nio correspondia ao formato standard — e
fracionado — das assessorias, dos releases etc, como pela falta
de consciéncia dos comunicadores em geral sobre a real
dimensio do problema da violéncia na cidade. (VARJAO,
2004, p. 12 - no prelo)

Consciente de que uma das grandes contribui¢des para o
enfrentamento do fendmeno da violéncia é estabelecer/ iden-
tificar/ fortalecer pontes entre Ciéncia & Prixis, Academia &
Comunidade, Pesquisadores & Comunicadores ¢ que um gru-
po de jornalistas, radialistas, fotégrafos, colunistas, publiciti-
rios, pesquisadores, estudantes e empresirios de comunica-
¢io fundou o Movimento Estado de Paz — Uma Acio pela Vida!,
que, dentre outras coisas, vem dando visibilidade ao FCCV e
seus mais de 100 parceiros.

A estruturagio do Banco de Dados de Pesquisadores em Vio-
léncia, coordenada pela Universidade Estadual da Bahia, é
determinante para a superacio da “invisibilidade” dos esforgos
académicos. A absor¢io do Movimento Estado de Paz, pela
Faculdade de Comunicagio, foi/é outra importante iniciativa
da academia da UFBA®. Mas, h3, ainda, muitos vicuos a serem
preenchidos.
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Concluindo, ¢ imprescindivel que a Academia baiana, de modo
sistémico, tega redes e potencialize seu discurso, com vistas a
minimizar os efeitos da violéncia em nosso Estado. Afinal, mes-
mo Freud — e todo o seu desdenhoso ceticismo — acreditava
que se “[...] nio hd maneira de eliminar totalmente os impul-
sos agressivos do homem; pode-se tentar desvii-los num grau

tal que nao necessitem encontrar expressio na guerra”.

(FREUD, apud RICKMAN, 1968, p. 82-97).

Notas

' O termo Academia € usado, aqui, para designar, de forma genérica, o conjunto
de pensadores, pesquisadores, estudiosos e professores das diversas unidades de
ensino superior.

2 Causas externas = causas violentas.

*Férum Comunitirio de Combate a Violéncia. Criado a partir da constatagio de
que avioléncia era o principal problema de satide na capital baiana, em agosto de
1996, 0 FCCV ¢ uma instincia permanente de articulagio de esforgos e recursos
para o enfrentamento da violéncia. Integram a rede movimentos e organizagoes
governamentais, nio-governamentais, comunitarias, religiosas e empresariais,
com o objetivo de sensibilizar e mobilizar a sociedade em relagio ao fendmeno e
desenvolver agoes estratégicas para propor e acompanhar a articulagio, a formu-
lagio e aimplementagao de politicas puiblicas de combate a0 mal. Sede: Campus
Universitdrio do Canela, S/N — Canela; 4°andar da Escola de Enfermagem da
Universidade Federal da Bahia. CEP: 40.110.060. Salvador. Bahia. Telefax: (71)
3235-7664 / 3247-7101; Home page: www.fccv.ufba.br E-mail: fcev@ufba.br

* Movimento Estado de Paz. De estrutura simples e dinimica, ¢ composto, basi-
camente, por dois grandes ntcleos (de comunicadores ¢ de organizagdes) que,
articulados, trabalham para diminuir o indice de violéncia no Estado da Bahia.
Em fase de ampliacao e consolidagio, o movimento dedica-se i estruturagio do
Nicleo Interinstitucional de Estudos Sobre Comunicagio e Violéncia e de uma
ferramenta estratégica de articulagio, informagao, formag¢ao ¢ monitoramento
davioléncia: o Banco de Dados On Line (www.estadodepaz.com.br), que abri-
ga os Observatdrios da Midia (http://www.estadodepaz.com.br/observatorio/
noticia.asp?ID=1024) e da Violéncia (http://www.estadodepaz.com.br/
observatoriodaviolencia/noticia.asp?ID=1009). Sede: Rua Bario de Geremoabo,
S/N, Sala 38, Faculdade de Comunicacio da Universidade Federal da Bahia.
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Campus de Ondina. Salvador. Bahia. CEP: 40.170.290. Fone/Fax: (71) 263-
6199. E-mail: estadodepaz@estadodepaz.com.br.

5 A Faculdade de Comunicagio da Universidade Federal da Bahia, sob a gestio do
professor Albino Rubim, vem emprestando apoio material, logistico e pedagé-
gico para a estruturagio do Banco de Dados sobre Violéncia ¢ do Nucleo
Interinstitucional de Estudos sobre Comunicagio e Violéncia Estado de Paz —
duas iniciativas importantes para a articulagio, ampliacao e consolidagio da
Rede Académica de Comunicagio em relagio i temdtica da violéncia. Mais
informacdes sobre a institui¢io em www.facom.ufba.br.

Referéncias

COIMBRA, Cecilia. Operagio Rio — o mito das classes perigosas. Niterdi: Editora
Intertexto, 2001. p. 61 e 62.

CORDEIRO, Ténia. Banco de dados de pesquisadores em violéncia. Salvador: Editora
FCCV/UNEB, 2005 - em processo.

EINSTEIN, Albert. Why war? In: NATHAN, Otto; NORDEN, Heinz, Einstein
on peace. New York: Schocken Books, 1960. p. 186-203 Ou (http:/www.cis.vt.edu/
modernworld/d/Einstein.html)

FREUD, Sigmund. Introdugao a psicanilise ¢ as neuroses de guerra (Trad. Jayme
Salomao). In: Obras completas, Rio de Janeiro: Imago, 1974. v. XVII, p. 257-270.

. Reflexdes para os tempos de guerra e morte (Trad. Jayme Salomao).
In: Obras completas. Rio de Janeiro: Imago, 1974. v. XIV, p. 310-341.

. Why war? In: RICKMAN, John. Civilization, war and death: selections
from three works by Sigmund Freud. London: Hogarth, 1968. p. 82-97.

INFANCIA, Agéncia de Noticias dos Direitos da. Infincia na midia: a crianga e o
adolescente no olhar da imprensa brasileira — Relatério 2002/2003. Brasilia: Edi-
tora ANDI, 2003. p. 42.

INTERATIVA, Cipé Comunicagio. A crianga e o adolescente na midia Bahia e
Sergipe — 2002. Salvador: Editora Cipé/ANDI, 2003. p.39

JONES, Ernest. The life and work of Sigmund Freud. New York: Basic Books,
1957. v. 111, p.187.

VIOLENCIA, Férum Comunitirio de Combate 3. O rastro da violéncia em Sal-
vador II — Mortes de residentes em Salvador, de 1998 a 2001. Salvador: Editora FCCV,
2002. p. 8¢ 19.

164 Vvioléncia






Formato

Tipologia

Papel

Impressao
Capa e Acabamento

Tiragem

CoLorAo

15x 21 cm

Aldine 401 BT 11/15
Castle T e Castle T Ling

Alcalino 75 g/m? (miolo)
Cartao Supremo 250 g/m’ (capa)

Setor de Reprografia da EDUFBA
ESB - Servicos Graficos

500



-232-0341-

| 85“ ‘ ‘H ‘3“‘1“9
9788523 ‘203412




	Blank Page

