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“Porque se a gente fala a partir de ser crianga, a gente faz comunhao: de um orvalho
e sua aranha, de uma tarde e suas gargas, de um passaro e sua arvore. Entdo eu
trago das minhas raizes crianceiras a visdo comungante e obliqua das coisas. Eu sei
dizer sem pudor que o escuro me ilumina. E um paradoxo que ajuda a poesia e que
eu falo sem pudor."

Manoel de Barros em Memoarias inventadas: A Terceira Infancia
4



RESUMO

Esta memodria trata das definicdes fundamentais, dos estudos e do caminho
trilhado para desenvolver o site infantil Vaca Amarela como produto de concluséo
do curso de Comunicacao Social com habilitacdo em Jornalismo da Universidade
Federal da Bahia. O resultado da memoaria apresenta os embasamentos tedricos,
desafios, problemas e solugdes encontrados para a realizacdo de um trabalho de
jornalismo infantil combinado ao jornalismo online.

Palavras-chave: Jornalismo Infantil, Jornalismo Online
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1. Introdugao

Sempre mantive meus olhos nas criangas. E os motivos sdo 6bvios: criancas
cativam. Elas nos chamam a atencdo pela insaciavel e curiosa busca por
conhecimento, pela inocéncia, pelo crescimento rapido e também porque elas um
dia serdo adultos. Entender como se forma um ser humano adulto € uma questao
universal, e grande parte dessa formagao acontece na infancia. Quando criancas,
aprendemos. Este aprendizado se da com a familia, com a escola, com os amigos,
com os livros, com a televisdo, com as brincadeiras. Aprendemos a falar, a comer, a
ler, a escrever, a nos divertir, a interagir, a gostar, a ndo gostar, a nos portar no

mundo, e a nos entender como parte dele.

A leitura chega para infancia como um desses aprendizados. Como uma forma,
sobretudo, de inseri-las no mundo. E isso é feito prioritariamente pela instituicao

escolar, mas também por outros meios como livros, televisdo e computador.

Quando fui questionada sobre o que produzir no trabalho de conclusdo de curso,
entendi que deveria trabalhar algo relacionado a infancia, a leitura e aos produtos
voltados para criangas. Cheguei entdo ao Jornalismo Infantil, algo que nunca havia
estudado na Faculdade, mas que ja havia me interessado. especialmente por trés
produtos: o Folhinha, que li durante a minha infancia, o A Tardinha, suplemento
infantil do maior jornal da Bahia, langado em outubro de 2005, e o Mon Quotidien,
um jornal francés produzido diariamente, desde 1994, para criangas, que so tive
acesso a alguns exemplares, mas que cuja idéia de ser um jornal diario para

criangas ja me intriga bastante.

Fazer a relagcdo com o Jornalismo Online foi quase instantaneo. Primeiro porque a
internet sempre fez parte do meu cotidiano e o Jornalismo Online € uma area que
me interesso. Depois porque fui procurar produtos jornalisticos para criangas na
internet e a maioria dos sites que encontrei, com rarissimas exce¢des, era mera

transposicao dos conteudos de suplementos infantis de jornais impressos.

O produto em questao esta disponivel no endereco www.vacaamarela.art.br.



2. Justificativa

Existem muitos produtos midiaticos produzidos para o publico infantil. Filmes,
programacao televisiva, literatura, videogames, publicidade, cds e sites sao alguns
dos produtos. As criangcas sdo consumidoras deles, mas apesar de todo este arsenal
midiatico, projetos de conteudo jornalistico destinados para elas sdo escassos no
Brasil. Os suplementos infantis semanais em alguns jornais impressos sao as

principais e mais bem sucedidas experiéncias.

O estimulo para a geragdao do habito de leitura deve comecar cedo. Mas,
infelizmente, a imagem social da leitura no Brasil estd associada a praticas
institucionais inadequadas com coercao e autoritarismo (Perrotti, 1990, p. 71), tais

como as praticas escolares.

Esta comprovado que a televisdo e o computador seduzem mais do que o papel. A
crianga brasileira permanece 3 horas e 31 minutos por dia em frente a televisao,
segundo dados de pesquisa de 2005 da Eurodata TV Worldwide'. E estima-se? que
dos 36,9 milhdes de usuarios de internet no Brasil, 9% sejam criangas com idade
entre 6 e 11 anos, navegando por portais infantis, comunicadores instantaneos,

buscadores e sites de relacionamento.

A internet comercial® no Brasil j4 comemora 13 anos. Mesmo com 0 acesso
desigual, principalmente por razdes de ordem econdmica, as criangas, neste século,
ja nascem conectadas, aprendendo desde cedo a navegar pela rede seja nas
escolas, em cybercafés, info-centros ou em casa. A pesquisadora Gilka Girardello*
diz que para as criangas de hoje, que n&do possuem a perspectiva histérica de um
mundo sem internet, e que tém acesso facil ao computador, ele é desde ja
primordialmente um brinquedo, ou um espaco onde se brinca. A maioria dos portais
infantis oferece jogos, animacgdes, passatempos, quadrinhos, historinhas, todos

muito importantes e sedutores para as criangas. Entretanto, é dificil encontrar sites

! http://www.mediametrie.fr/

% Dados do Ibope//NetRatings.

® Em 1995, os brasileiros passaram a ter acesso a internet comercial, até entdo, esta ferramenta era
utilizada principalmente no ambiente académico.

4 Pesquisadora da area de Educagao e Comunicagao da Universidade Federal de Santa Catarina.



que fagam referéncia ao cotidiano, as informagdes do dia-a-dia, as noticias que as
criangas véem e escutam nos jornais ou em conversas entre adultos.

As criangas entram em contato desde cedo com os telejornais e jornais impressos,
mas nao sao seu publico prioritario. Os noticiarios tém uma linguagem adequada

aos adultos, que tém uma bagagem de conceitos e vocabulario muito mais ampla.

Os indices de alfabetizacdo e de consumo de livros sdo ainda muito baixos, na
comparagao com parametros de paises mais ricos e desenvolvidos € mesmo com
alguns dos paises em desenvolvimento da América Latina e da Asia. O Brasil
passou de um estagio de oralidade para a cultura do audiovisual, o que Martin-
Barbero (1995, p. 42) chama de destempos, conceito que afirma que a rapidez do
desenvolvimento tecnoldégico ndo acompanha a sua assimilagdo cultural, nem

perceptiva, nem tampouco politica.

O uso de ferramentas hipermidiaticas precisa ser estimulado para a difusdo da
leitura. A escolha da internet para o desenvolvimento do projeto se justifica também
pelo uso democratico da rede. O grande fluxo de informacgbes na rede é de uso
social e pessoal, ndo comercial, sem negar que existe comercializagdo e grandes
instituicbes que se organizam pela rede. Tem um grande potencial de difusao
informacional de forma relativamente democratica, ja que ela da acesso aos que tem

como usar um computador conectado a rede.

A quantidade de usuarios da Internet € muito dificil de ser estimada com preciséao,
devido a grande variedade de métodos para a medi¢ao. Entretanto, segundo dados
da Internet Usage and World Population Statistic®, é possivel afirmar que o Brasil
teve cerca de 50 milhdes de acessos na internet no més de junho de 2008, atras
somente da China, Japédo, india, Alemanha e Estados Unidos da América. E
segundo os dados da ONU, 39 milhdes de pessoas sao usuarias da rede mundial de

computadores no Brasil.

Mesmo que nao tenham contato diario e direto, cada vez mais, as criangas tém

facilidade de utilizar um computador. Elas navegam na rede mundial de

° http://www.internetworldstats.com/stats.htm



computadores acessando os sites que lhes interessam, internalizando os codigos e

interfaces.

A maioria dos sites em lingua portuguesa para criangas ddo muitas alternativas de
jogos, animagdes, desenhos, pinturas, quase sempre com o intuito de entreter.
Muitas revistas, canais de TV, personagens em quadrinhos® tém suas versdes
online. Coloridos e com muitos recursos de animacéao, eles seduzem as criangcas e
atraem visitantes assiduos. Poucos deles, entretanto, incentivam a leitura. Os
professores e pais normalmente utilizam livros didaticos para iniciar a leitura das

criangas. A internet pode e deve também ser utilizada para este fim.

Os esforcos na producdo do Vaca Amarela tem a intengdo de contribuir com
iniciativas na internet que produzam textos informativos com forma e conteudo
proprios para a infancia. E este trabalho nasce priorizando a importancia da criagao

do habito de leitura textual, audiovisual e multimidia nos dias atuais.

Diante disso, um site voltado para criancas foi um desafio para um trabalho de
conclusao de curso. Principalmente porque nao existem muitas referéncias praticas
e tedricas no que diz respeito a produtos infantis na internet para além do
entretenimento. O site, entdo, € uma mescla do que se faz nos suplementos infantis
nos jornais impressos, dos portais de noticias para adultos e sites de entretenimento

para criangas.

® Por exemplo: http://www.cartoonnetwork.com.br/, http://www.monica.com.br/,
http://recreionline.abril.uol.com.br/home/index.shtml,
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3. Leitura x Jornalismo para Criangas

Por diversos fatores, Ié-se pouco no Brasil. Em 2007, o PISA (Programme for
International Student Assessment) publicou resultados de uma pesquisa que ¢€ feita
em 57 paises de 3 em 3 anos com alunos de 15 anos. Em leitura, 56% dos jovens
brasileiros estdo apenas no nivel 1 ou abaixo dele, em um ranking que vai de 1 a 6.
O nivel 1 quer dizer que os alunos conseguem apenas localizar informacgdes
explicitas e nao sido capazes de fazer comparacdes, estabelecer conexdes ou
interpretar textos. O indice de leitura’ dos brasileiros esta na faixa de 1,8 livros por
habitante/ano, dado considerado muito baixo se comparado com paises da Europa e
América. O habito de leitura é influenciado por diversos fatores, e dentre os mais

importantes estdo a familia e a escola. Edmir Perrotti afirma:

A formacgao de um quadro vivo de leitores ndo se da no vazio ou apenas ao acaso. O
gesto aparentemente banal e corriqueiro de abrir as paginas de uma publicagdo
qualquer esta mediado por complexa trama de relagdes que, se escapa ao leitor, no
momento em que se depara com codigos, nem por isso deixa de ser concreta e
atuante. Na realidade, a leitura ndo € um ato natural, mas cultural e historicamente
demarcado (PERROTTI, 1990, p.63).

Além de varios outros incentivos, os franceses, por exemplo, desde pequenos,
podem ler jornais diarios® com noticias do cotidiano adaptadas & linguagem infantil, o

que ajuda a explicar a leitura de 7 livros/ano por habitante.

A leitura deve ser incentivada desde a infancia. Para Paulo Freire, “a alfabetizacao
implica ndo em uma memorizacdo mecanica das sentengas, mas em uma auto-
formacao da qual pode resultar uma postura atuante do homem sobre seu contexto”
(FREIRE, 1979, p.72). A leitura quando vinculada ao contexto do leitor € mais
interessante e de mais facil compreensado para quem nio tem muita bagagem de
vocabulario e vivéncias. Por isso, vincular o jornalismo e a leitura € um incentivo
extra a criacdo do habito de leitura para as criangas. Fabiane Pita e Mylanda da
Mota descrevem o jornalismo infantil como uma proposta de formar um leitor critico

e participativo. O ideal é que as criangas leiam as publicagbes sozinhas, para isso &

” Dados de 2006 dos Ministérios da Cultura e da Educacdo em pesquisa langada para o Plano
Nacional de Livro e Leitura

Entre os jornais diarios para criangas na Franga esta o Le Journal des Efants, langado em 1984,
que tem tiragem de 70 mil exemplares, o Mon Quotidien ,desde 1994, para criangas de 9 a 14 anos, e
o Le Petit Quotidien para leitores de 6 a 9 anos.
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necessario utilizar um vocabulario simples, adequado ao repertério do publico, com

frases e paragrafos curtos.

Um estudo publicado em 2002 pela Agéncia de Noticias dos Direitos da Infancia
(ANDI) ressalta a importancia do jornalismo infantil na criagédo de habito de leitura e
formacao de carater:

A leitura, na infancia, forja um jeito de pensar, forma valores, molda um raciocinio
que passa a acompanhar a crianga pela vida a fora. Este habito determinara uma
percepgao do mundo, tornando-o um adulto mais critico e capaz de compreender o
funcionamento da sociedade, seu papel como cidadao. Logo, € fundamental que as
matérias jornalisticas colaborem para que os leitores possam assimilar uma atitude
plural, democratica, que respeite o pensamento divergente (ANDI, 2002, p. 31).
No Vaca Amarela, os textos foram produzidos para que as criangas consigam
entender o porqué dos conflitos que acontecem mundo a fora, e como assuntos que
0os adultos se preocupam sdo importantes também para elas. Para tanto, foram
consideradas as questdes levantadas por Claudia Garzel em seu estudo sobre

jornalismo infantil:

O jornalismo para criangas parece ter uma dupla responsabilidade: o de colocar a
crianga aos poucos em contato com as noticias locais e internacionais e de ajuda-la
a compreender o mundo. Para tanto, o jornalista deve usar de ferramentas
pedagogicas, ja que seu leitor tem pouca bagagem para entender os conflitos atuais.
Fazer jornalismo para criangas € ir ao limite dos principios jornalisticos de clareza de
linguagem, precisdo, explicagdo de conceitos e, mais, ampliar a noticia buscando
esmiugar o contexto, o historico e as consequéncias de cada fato (GARZEL, 2004). °

O interesse por noticias que dizem respeito ao nosso contexto é inerente ao ser
humano. Saber informagdes do que Ihe diz respeito sempre foi vontade do homem.
Na Idade Moderna, o jornalismo se ocupou desta fungdo informativa e mais
atualmente a internet tem sido o meio de maior crescimento para a busca destas
informagdes. Em 2007, nos Estados Unidos, por exemplo,0 numero de pessoas
visitando sites de jornais aumentou 5,3%'°. A leitura de noticias ndo é s6 importante
para a formacdo de futuros leitores, como para a formagdo de criangas mais

informadas e conscientes do mundo em que vivem.

° Garzel,Claudia. Jornalismo para criangas: um estudo sobre praticas culturais e consumo de
midiajunto a criangas de 10 e 11 em Florian6polis. 2004.
"% Nielsen/NetRatings
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A internet pode ser um o6timo incentivo na criacdo do habito de leitura e cidadania,
através do jornalismo infantii com o uso de desenhos, animagdes, videos e a

interatividade proporcionada pelo mouse.

Mas nao € so isso. As criangas tém acesso as noticias através de jornais adultos.
Ou ouvem os adultos conversando. E muitas vezes elas ndo as entendem. Muito
provavelmente muitos assuntos que elas ouvem nao despertam interesse, mas
ainda assim sao assuntos que fazem parte do cotidiano. O jornalismo infantil pode
servir como um tradutor destes assuntos que elas ndo compreendem por falta de

vocabulario ou vivéncia.

4. Percurso e definigoes

Até chegar na estrutura final do Vaca Amarela foram feitas pesquisas,
principalmente pela internet. Cerca de 100 sites dedicados a criangas foram
visitados para ter em mente o que é feito, estudando os detalhes, para absorver as
experiéncias exitosas e identificar as falhas para nao repeti-las. Além de uma
avaliacao estética, foram utilizados, basicamente, dois critérios para este exercicio

de analise:

Primeiramente foram analisados os sites tendo como base as caracteristicas do
Jornalismo Online, que para Marcos Palacios (1999, 2002) sao:

a) Hipertextualidade: Faz parte estruturalmente da rede, a partir dos hiperlinks e
permite a possibilidade de fragmentagéo do discurso, aceitando uma leitura
“‘multilinear” dos textos na web, permitindo o usuario escolher seu caminho;

b) Interatividade: Para utilizar a web € necessario interagir com ela, ndo apenas
ligar e ficar imovel esperando que a informacdo chegue. O processo de
interacdo permite a escolha dos caminhos (através dos hiperlinks) e um
dialogo com as noticias, através de comentarios, emails ou como produtores
delas. E permite também ser parte de comunidades de leitores;

c) Multimidialidade: Texto, fotografias, audio, video, animag¢des podem fazer

parte da web e devem ser utilizados pelo jornalismo online como uma
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potencialidade do meio, diversificando a maneira de emitir a noticia, de forma
a acrescentar a narrativa e servir como atragdo a mesma,;

d) Personalizagédo: A internet permite que cada usuéario tenha informagdes
personalizadas nos sites. Filtros e cookies adicionam as paginas informacodes
de forma de navegacao, por exemplo, ou ainda alternativas de alteracao de
fontes, cores ou envio de emails com assuntos do interesse dos leitores;

e) Atualizacdo Continua: Existe uma agilidade maior na internet na atualizagao
dos conteudos do que nos outros meios. Esta agilidade tornou-se uma
caracteristica dos portais de noticias sendo nomeadas de “ultimas noticias”
ou “noticias em tempo real”, fundindo outra caracteristica: a instantaneidade.
A falta de atualizagdo de um site (mesmo que nao seja uma atualizagao diaria
ou em “tempo real”’, faz com que os usuarios percam interesse por ele;

f) Memodria: O armazenamento de dados na web é mais viavel tecnicamente e
economicamente do que para outras midias, como o jornal impresso, por
exemplo. Buscas a partir de palavras-chave ou datas facilitam o acesso e o
armazenamento cria um banco de dados facilitando o acesso a dados que em

outras midias provavelmente seria mais dificil.

Outros critérios de analise foram estabelecidos a partir da leitura de um estudo feito
em 2001 pela ANDI (Agéncia Nacional de Direitos da Infancia) com edigdes de 36
suplementos infantis de jornais impressos de 28 cidades de 13 diferentes estados do
Brasil. Consultores, coordenados por Guilherme Canela, avaliaram essencialmente

trés eixos: Conteudo, Forma e Linguagem e Sec¢des.

Dentre as observacbes deste estudo, algumas chamam mais atengcdo como a
identificacdo de problemas de adequacao de conteudos ao publico alvo, que nem
sempre esta bem definido nos produtos analisados por eles. O estudo afirma
também que as reportagens podem e devem ter posturas criticas e criativas e
aprofundar temas, até para instigar os jovens a busca do conhecimento; indicam
também que os cadernos infantis devem ter um conselho editorial assim como as
outras editorias dos jornais; salientam a necessidade de um vocabulario de facil
acesso € a inclusao de glossarios; para os leitores mirins € importante uma fonte
maior que a utilizada para os adultos; os passatempos podem ser parte dos

conteudos com informagdes interligadas as matérias e as ilustragdes sempre
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presentes; o desafio deve sempre ser inteligente sem ser chato, a partir de uma

linguagem ludica e formadora.

O inicio do exercicio de visita aos sites para criangas comegou pelas versdes online
de suplementos infantis de jornais. Da lista dos 36 suplementos analisados pela
ANDI, apenas 18 tinham pagina na internet. A maioria deles (10) faz transposigéo do
conteudo dos jornais impressos, sem maior adequagao ao meio. Outros (5) estavam

sem atualizagao.

Dois dos sites analisados chamaram atencgao por utilizarem ferramentas multimidias
seduzindo o publico alvo: o Estadinho'' e Diarinho'. Interatividade,
hipertextualidade, ilustragdes interessantes ajudam o leitor mirim. Nestes sites
citados, existem textos interessantes e feitos exclusivamente para o site, além de

tratarem de temas cotidianos com a interagdo com jogos e passatempos.

Em seguida, a visita de outros sites formou um panorama para mim do mundo
infantil na internet com muita animag¢do, muitos jogos e pouco, se nao raro,
conteudo. Estas visitas foram muito importantes pois serviram de referéncia para a

criacdo do novo site em questao.

4.1. Nome

Depois da visita a muitos sites, a idéia do produto foi se formando aos poucos. O
uso de animacéo, videos e ilustracdes seria inevitavel, e fixou-se a idéia de que teria
que existir um personagem condutor da narrativa. A maioria dos sites visitados
segue um padrao para a criagdo do nome: ou eles provém de um site adulto e levam
0 mesmo nome em diminutivo ou incluem a palavra crianga (como € o caso do
Iguinho, Estadinho, Uol criangas e Plenarinho13); ou sao produtos para criangas que

vao para internet (como os da Turma da Ménica, TV Ratimbum e Ziraldo') ou criam-

" Suplemento infantil do Estado de S&o Paulo.
"2 Suplemento infantil do Diario do ABC.
13 www.iguinho.com.br, www.estadinho.com.br, criancas.uol.com.br, www.plenarinho.gov.br
'* www.monica.com.br, www.tvratimbum.com.br, www.ziraldo.com.br
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se mundos paralelos ou utilizam-se nomes relacionados ao ambiente infantil ( que é

o que acontece com Mundo das Criangas, Meleca, Mingau Digital e Guri').

Como a criacado do site em questao nido dependia de nenhum produto previamente
existente, nem estava vinculado a nenhum personagem ou instituicdo, o caminho
teria de ser a criagdo de um nome vinculado as referéncias infantis ou de um mundo

imaginario.

Foram listadas muitas brincadeiras infantis e seus personagens, mundos
extraterrestres e imaginarios até chegar a Vaca Amarela. Uma brincadeira que as
criangas cantam uma musica com o objetivo de ver quem consegue ficar mais tempo
sem falar. A letra da cancao é brincalhona, e por isso engragada: “Vaca Amarela
cagou na panela, quem falar primeiro come toda a bosta dela’. Esta brincadeira
vincula a idéia de um momento de siléncio que poderia dar ao site a idéia de lugar
de atencgao. A brincadeira tem um personagem: a vaca,o que solucionou a idéia de
um condutor da narrativa. A cor, ja vinculada ao nome, também resolve um

problema de design, dando uma diretriz.

Engracado, infantil, colorido: Vaca Amarela foi o0 nome escolhido. E como subtitulo
(ou slogan) o site utiliza “Aqui vocé fala na hora que quiser”, para ndo vincular a
idéia de siléncio imposto, ja que o site comporta a participagdo dos leitores através
de comentarios ou emails. O slogan inverte a brincadeira, convocando a fala ao

invés do siléncio, o que é um jogo interessante.

4.2. Dificuldades Técnicas

A produgdo da montagem da estrutura de um site requer o dominio técnicas
especificas, o conhecimento de codigos e programas. O ndo dominio destas
técnicas foi um problema inicial para a execug¢ao do trabalho, que seria inicialmente
solucionado com a ajuda de pessoas com este conhecimento. Além desta, outras

limitagdes surgiram. A intencao inicial foi produzir um site em flash, que permite

"> www.mundodascriancas.com.br , www.meleca.com.br, www.mingaudigital.com.br, www.guri.com.br

16



animacgoes e a dindmica necessaria para seduzir criangas. Entretanto o ndo dominio
da técnica e a extrema dificuldade de atualizagdo de conteudo em um site montado

em flash fizeram que fossem buscadas formas de contornar o problema.

Sendo assim, a alternativa encontrada foi fazer um site com geréncia de conteudo
vinculado ao wordpress'®, que é comumente utilizado para gerir conteudos de blogs.
A facilidade de insergdo de conteudo, o cddigo aberto, a possibilidade de utilizagéo
de sistema de busca dentro do site, e a possibilidade de comentarios contaram
pontos para que o wordpress fosse escolhido como a ferramenta mais adequada
para o Vaca Amarela. A partir de um layout pré-existente foram feitas as adaptagdes
necessarias com alteragdo dos cédigos, inser¢cao de imagens, e de animagdées em

flash até chegar ao padrao satisfatorio, considerando as dificuldades apresentadas.

4.3. Publico Alvo

A definicdo do publico alvo foi feita a partir dos estudos da ANDI, ja mencionados
anteriormente, que dizem da dificuldade de um mesmo produto funcionar para
criangcas menores e maiores ao mesmo tempo, ja que elas estdo em estagios
diferentes de leitura. Criancas de 7 a 12 anos seriam o publico prioritario do Vaca
Amarela. Para isso, seriam criados dois sites diferentes: um para o publico de 7 a 9
anos com textos mais simples e com mais sons e animagdes e outro para criangas
entre 10 e 12 anos com textos maiores, menos sons e pautas diferenciadas. Na
pagina inicial existiia uma pergunta filtro questionando a idade da crianga,
direcionando a navegacgao para um site ou para o outro. Existe um site portugués

que utiliza um filtro semelhante que é muito interessante que se chama Junior'”.

Entretanto, dificuldades técnicas ja mencionadas no item anterior e dificuldades com
o tempo de produgcdo fizeram com que esta idéia inicial fosse abandonada:
reduzindo o produto a um site apenas.O publico primario definido foi o de 8 a 10

anos de idade, sendo um publico intermediario desta definigao inicial.

"® http://br.wordpress.org/
" www.junior.te.pt
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Um publico secundario, mas igualmente importante, sdo criangas menores de 8
anos que estejam comecgando a ler e as maiores de 10 anos, que ainda tenham
interesse nos assuntos abordados no site. O Vaca Amarela prevé ainda um publico

terciario que sao os pais e professores de criancas que frequentarao o site.

4.4. Projeto Editorial

O Vaca Amarela € um site voltado ao publico infanti. Como ja definido
anteriormente, o publico alvo sdo criancas de 8 a 10 anos, prevendo ainda um
publico secundario de criangas menores de 8 anos e maiores de 10 anos, e como

terciario os pais e professores dos mesmos.

O site esta dividido por secbes: Noticias, Glossario, Fala Vaca, Eles Falam,
Prateleira, Passeios e Passatempos. Em Noticias estdo as principais matérias do
site, e a partir delas, as outras sessdes aparecerao, através de chamadas. A secao
Glossario traz explicagdes de algumas palavras ou conceitos mais dificeis existentes
em algum texto das outras sec¢des. Fala Vaca é uma se¢do com animagdes em que
a personagem da Vaca Amarela fala noticias como em um telejornal; estas noticias
estdo sempre relacionadas a alguma matéria da segao de Noticias e deve ser um
chamariz para os textos. Eles Falam é uma parte do site que contém videos de
criangcas comentando os textos, dando a opinido sobre determinado assunto
relacionado a alguma reportagem do site ou falando de si. Prateleira € uma area
dedicada a critica cultural, com dicas de livros, discos e filmes. Passeios € uma
secdo com dicas de visitas, espetaculos teatrais, museus, cinema, entre outros
passeios. E Passatempos é uma se¢do com brincadeiras, charadas vinculadas aos

textos.

A linha editorial do site prima pelo respeito a diversidade cultural e social e pela
defesa dos direitos da crianca e do adolescente. As matérias serdo o mais
contextualizadas o possivel e prezarao pela diversidade e equidade de fontes, e

pluralidade de visdes criticas.
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A sustentacdo econdmica do site é estabelecida primordialmente por iniciativa
pessoal visto que os custos basicamente sdo de manutencéo do registro e servidor
da pagina. Entretanto, seria interessante a contratagcéo de ilustradores, webdesigner
e redatores e para isto o site devera contar com patrocinio de 6rgaos publicos ou
programas de incentivo a leitura ou mesmo publicidade de produtos ou servigos
infantis priorizando editoras, escolas, bibliotecas ou outros sites, para que n&o haja

um incentivo exarcebado ao consumo.

O produto tera atualizagao diaria, ou a cada 2 dias, para que nao haja uma perda do

interesse ao visitar um site sem contelddos novos.

O projeto visa uma participagédo das criangas através de sugestao de pautas, através
dos comentarios do site, elas podem também enviar desenhos, fotografias e videos.
Poderao participar da comunidade no Orkut, ja criada, sugerindo pautas por este

meio também.

4.5. Estrutura do site

O design do site foi desenhado pensando no publico infantil. O objetivo foi ser uma
mescla de portais de noticias para adultos e sites infantis. Chamadas na pagina
inicial com imagens e um pequeno resumo ddo um ar jornalistico ao site. Entretanto
muitas cores, ilustragdes, fotos, animacodes e videos dao um ar infantil ao site. A cor
amarela foi escolhida por estar presente no nome do site, € uma cor alegre. Junto
com tons de amarelo foi utilizado o rosa-magenta para complementar, além do preto

e branco. O colorido vem com as ilustragdes ou nas fotos.

4.5.1 Pagina Inicial
A estrutura da pagina inicial mostra a ultima noticia de cada seg¢ao, exceto a segao

de Glossario ja que esta faz mais sentido se vinculada ao texto, e ndo mostrada

isoladamente. Cada chamada conta com uma ilustragdo, um pequeno texto e link de
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acesso a matéria completa. A secdo de Noticias tem maior destaque aparecendo de

forma randémica imagens e resumos das 4 publicagdes de maior destaque.

Na imagem do topo, entretanto, € possivel entrar em cada uma das segbes
separadamente tendo acesso ao arquivo. O arquivo também pode ser acessado
através da Gaveta existente na barra lateral da pagina inicial ou ainda através de

pesquisa por palavras-chave.

Na barra lateral também sera dado destaque a um video ou animacédo produzido
exclusivamente para o site. O video pode ser assistido ali mesmo, e o player
utilizado foi o You Tube pela rapidez e facilidade de upload dos arquivos. Para isso,

foi criado um perfil da Vaca Amarela.

Na mesma barra lateral existem links de sites infantis escolhidos pelo critério
estético, por terem conteudos interessantes e jogos. Todos os links externos tém
uma pequena descricdo que pode ser vista quando o mouse fica em cima da palavra

linkada.

Também na lateral direita do site existe uma indicagdo uma chamada com o botao
“Para os pais e professores” para um texto produzido para os adultos que
acompanham as criangcas no acesso ao site. O texto explica o que é o site, pede
para que eles conversem sobre os textos do site com as criangas e da um endereco

de e-mail para possiveis criticas ou sugestoes.

4.5.2. Paginas Internas

A estrutura das paginas internas seguem um padrdo. No topo estad o titulo da
postagem, seguido do nome do autor (Qque no momento € apenas a Vaca Amarela) e
data. O espaco para o texto vem em seguida, e nele pode estar fotos, ilustragdes,
animacdes ou videos. A fonte utilizada foi a Verdana tamanho 11. E grande para os

padrdes de sites de noticias, mas letras maiores facilitam a leitura para criangas.
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Abaixo dos textos estdo as categorias que ele se adéqua e as palavras-chave do
mesmo. Em seguida é possivel que o leitor comente o texto. Na barra lateral das

paginas iniciais ficam chamadas de outras noticias.

4.6 Pauta

A confeccdo das pautas do site foi um grande desafio ja que os critérios para
escolha do que deveria ser de interesse do publico alvo sao diferentes do que se

esta acostumado para o padrao de critérios de noticiabilidade.

O que inicialmente foi feito para decidir o que seriam assuntos de interesse infantil
foi ter como norte a ética dos direitos legais, desenvolvimento humano, formacgao de
valores e despertar critico da crianca, além da relacéo entre pais e filhos. Depois de
conversar com algumas criangas e professores, a conclusao chegada foi que textos
explicando conceitos muito existentes nos jornais adultos deveriam ser abordados
no Vaca Amarela. Cidadania, Meio Ambiente, Curiosidades sobre animais,
Cotidiano, Relagao com os pais e com os amigos, e Criticas e Dicas de produtos

infantis foram os assuntos discutidos.

Como os textos seriam produzidos ao longo do semestre, nenhuma das pautas
poderia ser factual. Todas primavam pela contextualizacdo e ampliacdo de conceitos
e vocabularios das criangas, além de informacdes interessantes e pertinentes ao

publico. Entretanto o site deve ter noticias factuais também

21



5. Consideragodes Finais

A utilizagcado do site por parte das escolas é de grande importancia para que o site
tenha visitantes assiduos. Além de ser uma fonte de textos para aulas de redacao e
portugués, o site pode ser uma ferramenta interessante para aulas de artes ou de

informatica.

Apenas com uma camera digital ou um celular, as criangas podem tirar fotos, fazer
videos e enviar por email ou publicar no You Tube, enviando o link para que seja
publicado no site. Desenhos também poderao ser publicados. E sugestdes de

pautas serao seguramente bem vindas.

A intengdo € que o site tenha um conselho editorial composto por estudiosos de
educacgao e jornalismo, por criangas e por professores. O conselho editorial devera

funcionar como critico do site e dara sugestbes de pautas.

A intencdo é criar uma rede colaboradora de escolas, professores e criangas
movimentando a estrutura do site e contribuindo para as aulas das escolas
particulares ou publicas, cursos regulares ou extras, sendo um suporte para

atividades multimidias.
Criangas poderédo utilizar o site sozinhas. Mas se o Vaca Amarela contar com o

apoio de escolas, mais visitantes terao acesso e de forma mais eficaz. Assim, escola

e site poderéao ser aliados para a criacdo do habito de leitura e cidadania.
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ANEXOS - Pautas Realizadas Durante o Processo Pratico

As pautas serao detalhadas nas paginas seguintes.
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