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RESUMO

A presente dissertacdo tem por objetivo identificar os aspectos socioculturais e
econémicos, bem como as experiéncias de criacdo, de gestdo politica e econdmica nas
comunidades de terreiros que integram a organizacdo da celebracdo do Bembé do
Mercado, na cidade de Santo Amaro, Reconcavo da Bahia. Para tanto, inicialmente foi
realizada uma revisdo da literatura académica, a partir da aplicacdo do método
Proknow-C (ENSSLIN et al., 2010), a fim de coletar e apresentar o estado da arte
relativo aos temas dos estudos sobre a Economia da Festa e 0 Bembé do Mercado. Isso
feito, a pesquisa foi aplicada em locus possibilitando 0 mapeamento e categorizacgao da
circulacdo e comercializacdo de bens e servicos presentes nos terreiros que integram o
Bembé do Mercado, identificando também os principais desafios e oportunidades dos
detentores da festa. Por fim, esta pesquisa situa 0 Bembé do Mercado no escopo da
economia da cultura e criativa brasileira e baiana, a fim de contribuir para o estimulo e
ampliacdo da discussdo étnico-racial no escopo das politicas publicas culturais
voltadas as comunidades de religido de matriz africana no Recéncavo da Bahia.

Palavras-chave: Bembé do Mercado. Festas populares. Economia da Cultura e
Criativa. Politica e Gestdo Cultural. Religides de Matriz Africana.



ABSTRACT

This dissertation aims to identify the sociocultural and economic aspects, as well as the
creational, political and economic management experiences, at the terreiro communities
part of the organization of the Bembé do Mercado celebration, placed in the city of
Santo Amaro, in the coutryside of Bahia state, a region also known as Recdncavo da
Bahia. For that, initially a review of the academic literature was carried out, from the
application of the Proknow-C method (ENSSLIN et al., 2010), in order to collect and
present the state of the art related to the themes of the studies of the Economy of the
Festival and the Bembé do Mercado celebration. After that, the research was applied on
site, enabling the mapping and categorizing of the circulation and commercialization of
goods and services from the terreiros that are part of Bembé do Mercado celebration,
also identifying the main challenges and opportunities for the party's holders. Finally,
this research places Bembé do Mercado celebration in the scope of the Brazilian and
Bahian cultural and creative economy, in order to contribute to the stimulation and
expansion of ethnic-racial discussion in the scope of cultural public policies that goals
the African-based religious communities in the Reconcavo da Bahia.

Keywords: Bembé do Mercado celebration. Popular festivals. Cultural and Creative
Economy. Cultural Policy and Management. African-Based Religions.
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LANBURE MI KA YO 0DO: A GUISA DE UMA INTRODUCAO

Al6 Bembé do Mercado, Eu Vim Te Conhecer...

Para apresentar este estudo devo, antes de qualquer coisa, pedir licenca aos orixas
e pedir a bencéo a todos aqueles que me antecederam, aos meus mais velhos e aos meus
iguais: agb? A bencdo? Este texto vem sendo escrito por muitas méos, e aqui nao
consigo registrar todos 0os homes, mas € fruto de um trabalho coletivo e, sobretudo, da
contribuicdo historica da populacdo negra e do povo de santo do Recéncavo da Bahia,
especialmente dos terreiros que integram a celebragdo do Bembé do Mercado, na cidade
de Santo Amaro.

O Bembé do Mercado, uma festa centenaria de celebracdo a ancestralidade do
pantedo africano pela abolicdo da escraviddo no Brasil,comemorou, em 13 de maio de
2021, 132 anos de preservagdo, patriménio, memdria e cultura afro-brasileira, na cidade
de Santo Amaro, Recéncavo da Bahia. Uma festa de carater religioso, ludico,
emancipatério, afirmativo, subversivo e estético que se compde de muitas cores, fogos,
tecidos, vestimentas, musicas, dancas, alfazemas e rituais. Quem a integra tem cor,
tracos e historias. S&o mulheres e homens negras/os oriundas/os das religiGes de matriz
africana do Reconcavo da Bahia.

Desde o dia 13 de maio de 1888 as comunidades de terreiros da cidade de Santo
Amaro se deslocam de suas casas de terreiros para o0 encontro no largo do mercado da
cidade. O local ganha uma funcgdo semelhante aos espacos dos terreiros — se transforma
no saldo de festa dos terreiros de candomblé no espago publico da cidade de Santo
Amaro. Por isso, o0 Bembé do Mercado € considerado como um “Candomblé
territorializado no espaco do Mercado” (MACHADO, 2014, p. 43).

Foi em uma quarta-feira que conheci o Bembé do Mercado, em 2014. Nos
primeiros dias de aula, no componente “Diversidade, Cultura e Rela¢Bes Etnicos
Raciais”, ministrado pelas professoras Rita Dias, Thais Brito e pelo professor Claudio
Orlando, no Bacharelado em Cultura, Linguagens e Tecnologias Aplicadas (Bicult), na
Universidade Federal do Reconcavo da Bahia (UFRB), em Santo Amaro, Recdncavo da
Bahia. O componente tinha a proposta de realizar um trabalho de campo com uma
formacdo implicada através da vivéncia no Bembé do Mercado. Para iniciarmos foi

apresentado um documentario sobre o Recéncavo e, em seguida, sucedeu-se uma fala



21

comovente. Ao aparecer uma imagem de uma crianga negra quilombola, o professor
apontou para ela e disse: “ela tem o direito de conhecer a sua histéria?” Fiquei reflexivo

por um tempo.

Encerrou-se a aula e todos fomos convidados a ir a celebracdo do Bembé que
ocorria no Mercado publico da cidade. Fui para casa. Ouvia da janela do quarto os
atabaques, os fogos e morria de medo. No entanto, a pergunta atravessava dentro de
mim com uma forca oceanica, a ponto de ndo consegui segurar o desejo de conhecer a
celebracdo, assim fui até o largo do mercado. Chegando 14, as roupas, 0s sons, 0s gestos
corporais e toda conjuncdo do espetaculo festivo chamava a atencdo de meus olhos.
Senti alguns arrepios. Questionava se alguém ia incorporar ali e coisas do tipo. N&o

entendia 0 que as musicas diziam, mesmo os atabaques estando efervescentes.

Para mim, o dia mais emocionante da festa foi 0 sabado quando os presentes para
as Yabas Oxum e lemanja chegaram no barracdo. Nesse dia, coloquei poucas moedas
para lemanja em sua casa. Retornando para minha morada com uma mistura enorme de
emoc0Oes, achei um dinheiro na rua (ndo lembro quanto). Pyedra, uma amiga,
confirmou: “Axé”. Questionei o que seria. A mée dela nos disse: “Exu que respondeu”.
Novamente questionei. “Boas mensagens e coisas nesse sentido”, responderam elas.
Aflito estava e continuei,mas a0 mesmo tempo queria saber de tudo. Sonhei com uma
menina vestida de vermelho de um lado do meu quarto e um velho vestido de branco do
outro. Pyedra me dizia coisas positivas, diferentes daquilo que era tdo comum eu ouvir
sobre o candomblé na minha realidade cristd (de familia evangélica), que tinha
construido um afastamento e uma descrenca sobre tudo que envolvia a religiosidade

negra.

Continuei participando do Bembé do Mercado como fotdgrafo e passei a integrar,
como estudante-membro do Programa de Educacdo Tutorial, a organizacdo do “Cultura
e Negritude”, um evento do Cecult/UFRB que comecou a ser realizado concomitante a
programacdo do Bembé do Mercado, em acdo de fortalecimento mudtuo da pauta da
identidade negra. Conheci pessoas, criei lacos, formei amigos e comecei a participar das
atividades do Ilé Axé Oju Oniré. Naquele tempo, participava de uma discussdo
epistemoldgica acerca das politicas de diversidade no ensino superior, pensando na

condicéo dos/das estudantes que utilizavam o nome social na UFRB.
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Aconteceu, no entanto, que no ano subsequente a conclusdo do curso do
Bacharelado Interdisciplinar em Cultura, Linguagens e Tecnologias Aplicadas, vi-me
interessado na imersdo cultural da cidade que havia me acolhido. Olhando os
incontaveis registros fotograficos do Bembé do Mercado e de outras festas que se
relacionam diretamente com a vida dos terreiros, festas importantes para religides de
matriz africana, em Santo Amaro —que acontecem ao longo do ano, e que mantém viva
a fé e o desejo de celebracdo do Bembé, a exemplo do Sabejé, do Olubajé —, elaborei
um projeto de pesquisa com a orientacdo da Professora Rita Dias. A pesquisa, que tinha
por objetivo desenvolver um material paradidatico para escolas da educacdo bésica da
cidade, de modo a contribuir para a implementacdo das leis Federais 10.639/03 e
11.645/08, deveria ser submetida a selecdo no Mestrado profissional em Historia da
Africa, da Diaspora e dos Povos Indigenas (CAHL/UFRB), em Cachoeira. Outros eram

o0s planos que envolviam minha formacao, e acabei ndo participando daquela selecao.

Naquele ano, em meio a todas as questdes que envolvem a pds-permanéncia de
um estudante cotista, as apreensfes sobre a vida, a profissionalizacdo, a inser¢cdo no
mundo do trabalho, e as muitas perguntas sobre a “utilidade” de ter feito um
Bacharelado na éarea da Cultura, fui aprovado em uma sele¢do para trabalhar na
Secretaria Estadual de Educacdo da Bahia (SEC), como técnico administrativo, em uma
comunidade quilombola de Acupe, distrito de Santo Amaro. A presenca daqueles/as
estudantes confirmava em mim a obrigacdo de ser um agente para assegurar que
tivessem o direito de conhecer a histdria daquela menina do documentario que eu havia

assistido como estudante, quatro anos antes.

Passei a frequentar o terreiro como um crente, e por meio do oraculo Ogum e
Oxum me disseram que novidades estavam por vir, e queeu deveria mudar o olhar da
pesquisa de graduacdo e pensar em um novo estudo.Assim o fiz. Vim morar em
Salvador, apds ser aprovado em uma selecdo para trabalhar como técnico em
organizacdo cultural na Diretoria de Economia da Cultura, da Secretaria de Cultura da

Bahia. Os caminhos comegavam a tomar outros rumos.

Naquela ocasido ja aprendia a vida através dos mitos, dos ritos e dos itdns do
candomblé. Minha mée Manuela de Ogum cantava para lansa e dizia: “lansd € o
sustento. Foi 0 acarajé que nos socorreu da fome. lansd ndo deixou seus filhos”. “Exu
cobrava que as pessoas passassem em sua estrada, haja vista que precisava ser

alimentado para ter forcas para continuar o caminho”. Ou seja, ela me ensinava que 0s



23

orixas criaram mecanismos de sobrevivéncia para os seus filhos e filhas, e essa forma de
sobreviver era consagrada por uma dimensao sagrada, politica e econdmica. Ademais,
percebia que havia uma economia dentro dos terreiros, formas de saber-fazer ancestrais
tdo presentes na organizacao da festa, e que essas praticas mereciam ser conhecidas,

registradas e valorizadas.

Assim, foquei meu olhar sobre essa vida vivida em préticas organizativas,
economia, solidariedade e sacralizacdo dentro dos terreiros, e elaborei o projeto de
pesquisa que submeti, em 2018, ao Programa Multidisciplinar de Pds-Graduagdo em
Cultura e Sociedade da Universidade Federal da Bahia (UFBA). A pesquisa teria o
intuito de identificar os sentidos socioculturais e econdmicos do Bembé do Mercado,
com vistas a compreender os impactos desses referenciais para o desenvolvimento das
populacdes pertencentes as religides de matriz africana, notadamente, no que se refere a
economia da cultura e criativa’ no municipio de Santo Amaro. Em 2019, iniciei as
aulas. As discussoes tecidas ao longo dos componentes apresentavam novas nuances e
perspectivas para olhar a pesquisa e fui aprendendo, de diferentes formas e olhares,

tanto com os docentes como com meus pares discentes.

Iniciei a leitura de alguns textos na &rea da economia da cultura e criativa, de
forma autdbnoma, pois estive sem orientacdo por um semestre. Com o credenciamento da
professora Dra. Daniele Canedo no Programa, vi nela a possibilidade de construir um
estudo mais robusto seja por ela ja desenvolver estudos no ambito da economia da
cultura e criativa, seja por ter uma experiéncia riquissima com as manifestacdes
culturais e artisticas e, especialmente, por ser uma pessoa e profissional a qual eu ja

admirava desde a graduacdo, quando havia sido minha professora.

Aconteceu que, depois de algum tempo de orientacdo, varias idas e voltas, 0 nosso
olhar foi mudando sobre a pesquisa, até Daniele Canedo propor o levantamento do
estado da arte para o capitulo a ser submetido a qualificacdo. Com as leituras dos
referenciais tedricos mapeados, o nosso olhar foi, paulatinamente, se aprimorando.
Todavia, ja estdvamos em 2020 e logo no inicio de mar¢o o mundo foi impactado com a
vigéncia da pandemia da Covid-19; com ela vieram as medidas protetivas que

restringiam as possibilidades de contato social. Em seguida, com a avaliacdo do

"Nesta dissertacdo optamos por utilizar o termo economia da cultura e criativa, adotado pela Unesco
(2005), uma vez que trata-se de uma expressao mais ampla que contempla a economia das festas e do
patriménio imaterial envolvidos no Bembé do Mercado.
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colegiado, a professora Daniele foi descredenciada e eu fiquei ainda mais desestimulado
e desesperancado com tudo que estava passando. Mas Daniele mansamente me

acalentou e se disponibilizou a ser minha coorientadora.

Em maio de 2020 e 2021 ndo aconteceu 0 Bembé do Mercado de forma aberta,
como de costume, apenas foram realizadas as atividades ritualisticas internas nos
terreiros e a saida do presente, tudo feito com muitas restricbes e evitando
aglomeracfes. Tal acontecimento afetou sobremaneira o alcance dos objetivos e,
consequentemente, os resultados da pesquisa que haviamos planejado executar:
identificar os impactos econdémicos da festa. No entanto, assim como bem diz a
expressio “LANBURE MI KA YO ODO” na entrega dos presentes, as aguas do Bembé
do Mercado se renovam e atualizam, a cada ano, a forca vital de resisténcia do povo
negro e de santo do Recéncavo baiano. Como filho de Logun Edé e Oxaguian, principes

das aguas, estamos aqui cumprindo mais um oficio de nossa resisténcia ancestral.

Justificativa

O Bembé do Mercado € uma manifestacao religiosa, politica e artistica realizada
no municipio de Santo Amaro pelas comunidades de religido de matriz africana desde o
dia 13 de maio de 1889. A festa foi reconhecida como patriménio imaterial da Bahia,
pelo Instituto de Patrimdnio Artistico e Cultural da Bahia (Ipac); e como bem imaterial

brasileiro pelo Instituto do Patrimdnio Historico e Artistico Nacional (Iphan).

Quando reformulada, as perguntas desta pesquisa passaram a Ser: cOmo a
economia da cultura e criativa permeia a festa do Bembé do Mercado? Como a festa do
Bembé do Mercado é organizada? Diante de tantas indagacGes suscitadas, interessa-
nos identificar e mapear as experiéncias das comunidades que atuam em torno do
Bembé do Mercado no processo de organizacdo do desenvolvimento de suas
atividades, principalmente, no que se refere a participacdo dos terreiros da cidade de
Santo Amaro na celebracdo do Bembé do Mercado. Assim, 0 objetivo da investigacdo
passou a ser:identificar os aspectos socioculturais e econémicos, bem como as
experiéncias de criagdo e gestdo politica e econdmicanas comunidades de terreiro que

integram a organizagdo do Bembé do Mercado, em Santo Amaro.

Para tanto, em um primeiro momentosistematizamos a literatura existente acerca

da economia das festas populares no &mbito da economia da cultura e criativa para em
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seguida,a partir desses aportes, mapear e categorizar a circulacdo e comercializagdo de
produtos e servigos presentes nos terreiros que integram o Bembé do Mercado, bem
como os principais desafios e oportunidades dos/as artistas, realizadores/as e

produtores/as culturais de religido de matriz africana no municipio de Santo Amaro.

Evidenciando, assim, aspectos socioecondmicos referentes a organizacdo, a
producdo e a circulacdo de produtos e servigos artisticos e culturais, nas redes
colaborativas que participam da economia da cultura e criativa nas comunidades de
religido de matriz africana do Bembé do Mercado. Tais objetivos buscam, em suma,
situar o Bembé do Mercado no escopo da economia da cultura e criativa brasileira e
baiana, assim como contribuir para a ampliagdo da discussdo étnico-racial no escopo
das publicas culturais voltadas as comunidades de religido de matriz africana no

Recdncavo da Bahia.

A justificativa da pesquisa se da pela importancia da Festa Bembé do Mercado,
tanto do ponto de vista simbolico e de celebracdo da abolicdo da escraviddo, quanto da
dimensdo socioeconémica. Esta Ultima de nosso interesse como estratégia de fomento a
economia da cultura e criativa entre as populacdes afro-brasileiras, do municipio de

Santo Amaro, no Reconcavo baiano.

E pertinente observar a dimenséo politica na analise da cultura. Nesse sentido,
consideramos que o candomblé pode ser compreendido como uma das forcas sociais
ativas no campo das relagdes étnico-raciais em Santo Amaro (MACHADO, 2009). Para
a pesquisadora Ana Rita Machado (2009), a festa insere-se como uma das
representagdes que poderiam ser utilizadas para a territorializacdo dos valores de

identificacdo do grupo na disputa pela memoria do emblematico 13 de maio.

Por outro lado, conforme apontam Eduardo Davel e Fernando Paiva Junior
(2019), apesar da quantidade de estudos encontrados sobre festas na sociedade
brasileira, muitos desses ainda ndo se debrugaram para discutir sobre a sua organizagé&o.
Todavia, é importante ressaltar que para os autores, a realizacdo de qualquer festa exige
um processo de organizacdo, e assim, requer esforgos de coordenacdo, planejamento,
financiamento, divulgacdo, execugdo, monitoramento, comunicacdo e outros que
competem a operagdo das atividades deste nicho. Diante disso, Davel (2016, p. 1)
afirma que “toda festa & pratica e processo de organizagdo” e, consequentemente,

também se torna “pratica de criagdo e gestdo”. Tais consideragdes se apresentam,
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veementemente, na realizacdo da celebracdo do Bembé do Mercado, como veremos no

decorrer desta pesquisa.

Diante disso, surgiu o interesse em estudar a relacdo de organizacdo das
comunidades de matriz africana para a realizacdo do Bembé do Mercado e a economia
da cultura e criativa, pela experiéncia que ja existe com as religiGes de matriz africana
no municipio. Além disso, temos observado como as atividades sdo desenvolvidas para
a producdo e organizacdo da festa nos ultimos anos (2015, 2016, 2017,2018,
2019,2020,2021) e com a vivéncia continua na Associacdo Beneficente Oju Onirg,
instituicdo responsavel pela organizagéo da festa, tendo como presidente da comisséo do
Bembé do Mercado, José Raimundo Lima Chaves, sacerdote do 11é Axé Oju Oniré.

Cabe ressaltar que no primeiro momento esta pesquisa tinha o interesse em
identificar os sentidos socioculturais e econémicos do Bembé do Mercado, com vista a
compreender os impactos desses referenciais para o desenvolvimento das populagdes
pertencentes as religides de matriz africana, notadamente, no que se refere a economia
da cultura e criativa no municipio de Santo Amaro e para tanto, seria necessario mapear
a organizacdo produtiva dos produtos e servicos e a dindmica econdmica que esta no
entorno do Bembé do Mercado. Entretanto, com o advento da pandemia derivada da
Covid-19, os setores culturais e criativos foram impactados sobremaneira (OBEC-BA,
2020) e as comunidades de religies de matriz africana do Reconcavo e a festa do
Bembé do Mercado também foram afetadas. O calendario de cerimonias e rituais foi
suspenso a partir de orientacbes dos orixds por meio dos oraculos, bem como as
atividades artisticas e culturais desenvolvidas dentro dos terreiros foram paralisadas,

consoante as imposicdes dos decretos vigentes no periodo.

Em decorréncia da pandemia, e haja vista o prazo estabelecido para elaboracao e
producdo da dissertacdo, o alcance dos objetivos desta dissertacdo foram submetidos a
adaptacdes para 0 novo contexto apresentado: de isolamento social; paralisacdo das
atividades presenciais dentro dos terreiros; e ndo realizacdo do Bembé do Mercado nos
anos de 2020 e 2021.
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Objetivo geral:

Identificar os aspectos socioculturais e econdmicos, bem como as experiéncias de
criacdo, de gestdo politica e econdbmica nas comunidades de terreiro que integram a

organizacdo do Bembé do Mercado, em Santo Amaro.
Objetivos especificos:

e Sistematizar a literatura existente acerca da economia das festas
populares e do Bembé do Mercado no ambito da economia da cultura e

criativa;

e Mapear e categorizar a circulagdo e comercializagdo de produtos e
Servicos presentes nos terreiros que integram o Bembé do Mercado;

e ldentificar elementos histéricos e contemporaneos da cultura afro

brasileira na economia da cultura e criativa;

e Mapear os principais desafios e oportunidades dos/as artistas,
realizadores/as e produtores/as culturais de religido de matriz africana

no municipio de Santo Amaro;

e Situar o Bembé do Mercado no escopo da economia da cultura e

criativa brasileira e baiana;

e Evidenciar aspectos socioeconémicos referentes a
organizacdo,producdo e a circulacdo de produtos e servicos artisticos e
culturais, nas redes colaborativas, que participam da economia da
cultura e criativa nas comunidades de religido de matriz africana do

Bembé do Mercado;

e Contribuir para a ampliacdo da discussdo étnico-racial no escopo das
politicas publicas culturais voltadas as comunidades de religido de

matriz africana no Recéncavo da Babhia.

PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS

A producdo de estudos, pesquisas, dados e metodologias no @mbito da economia
da cultura e criativa presentes no Bembé do Mercado se depara com a dificuldade

atinente ao ineditismo da producdo cientifica no campo da gestdo cultural. No entanto,



28

ndo é s esse tema que passa por uma nova fase, como também o préprio conceito de
economia da cultura e criativa reflete as dificuldades inerentes a delimitacdo de métodos
e formas de analise. Por isso, estamos diante de um desafio que é propor um modelo
analitico aplicavel sobre a economia da cultura e criativa no Bembé do Mercado dentro

do campo da politica, da gestdo e da producéo cultural.

Dessa forma, a pesquisa foi norteada tanto por uma abordagem qualitativa de
cunho fenomenologico (HUSSERL, 2006), reconhecendo os aspectos simbdlicos e
socioculturais que estdo entrelacados ao contexto da celebracdo do Bembé do Mercado,
como por uma abordagem quantitativa, cujo objetivo foi identificar os aspectos
socioecondmicos relacionados a producgdo, gestdo e salvaguarda da festa. A combinacao
destas duas abordagens contribuiu para uma interpretacdo mais abrangente e
interdisciplinar que busca apresentar, sem, no entanto, esgotar o tema aqui proposto e 0s
aspectos relativos a ele (CRESWELL, 2010).

Vistas as diversas possibilidades de pesquisar 0 nosso objeto, o presente estudo
propbs um olhar menos ortodoxo e mais interdisciplinar e multicultural possivel no
delineamento metodoldgico baseado na combinacdo dos seguintes métodos para a coleta
de dados da pesquisa: a) revisao de literatura; b) analise de documentos; c) entrevistas
semiestruturadas presenciais e aplica¢do de questionarios; d) observacédo participante; e
e) registros iconograficos. A soma da utilizacdo desses recursos se consubstancia no
posicionamento ético-epistemoldgico de reconhecimento e valorizacdo das experiéncias,
do fenbmeno contextualizado, de uma realidade produzida pelos sujeitos e por seus
etnométodos socioculturais utilizados na realizacdo da festa do Bembé do Mercado
(MACEDO; MACEDO DE SA, 2010.)

a) Revisdo de Literatura

Fez-se no primeiro momento uma revisdo da literatura académica, a partir da
aplicacdo do método Proknow-C (ENSSLIN et al., 2010), a fim de coletar e apresentar
0 estado da arte relativo aos temas dos estudos sobre a Economia da Festa e 0 Bembé do

Mercado.

A utilizacdo da metodologia Proknow-C passou por um processo de selecdo do
material bibliografico, o qual foi dividido em seis etapas, que vao desde a defini¢do das
ferramentas e documentos cientificos a serem utilizados no levantamento de referéncias

até a fase de filtragem dos estudos. A pesquisa de fontes bibliograficas foi feita em
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bases de dados digitais, como o site Scielo, a Biblioteca Digital Brasileira de Teses e
Dissertacdes (BDTD), o Repositdrio da Capes e 0 Google Académico. Em seguida, foi
construido o portfélio bibliografico sobre os respectivos temas e logo apos foi realizada

uma analise sistémica das producdes elencadas no portfélio.
b) Anélise de documentos

Durante o processo de desenvolvimento da escrita desta dissertacdo, realizamos
anélise de documentos e registros oficiais disponiveis nos meios eletronicos sobre as
politicas publicas culturais voltadas as comunidades de religido de matriz africana para
subsidiar o levantamento dos dados da pesquisa, nas trés esferas federativas: nacional,

estadual e municipal.

No ambito nacional, consultamos a Constituicdo Federal Brasileira de 1988 e suas
leis atinentes aos temas envolvidos na pesquisa; o Plano Nacional de Cultura (PNC);o
Plano Setorial para as Culturas Afro-brasileiras. Além desses documentos, foram
também consultados os pareceres técnicos e relatérios elaborados pelos técnicos do
Iphan para o reconhecimento do Bembé do Mercado como patriménio nacional; o Livro
de Registros das Celebracdes - Bens Culturais Imateriais; o processo de Instrucdo de
registro; o Termo de Execucdo Descentralizada (TED) - n°® 03/2019; a Portaria no
200/2016, que dispbe sobre a regulamentacdo do Programa Nacional do Patriménio
Imaterial — PNPI e a Portaria n® 299/2015, que desenvolve o Termo de Referéncia para
a Salvaguarda de Bens Registrados,todos damesma institui¢éo, Iphan.

Em relacdo ao ambito estadual, especificamente Bahia, foram consultadas as leis
de criacdo do Fundo de Cultura da Bahia (FCBA), a Lei Organica da Cultura (Lei n°
12.365/2011), o Plano Estadual de Cultura (Lei n°® 13.193/2014), e a lei de criacdo
Centro de Culturas Populares e Identitarias (CCPI). Integra ainda o Decreto n°
14.129/2012 — que reconhece 0o Bembé do Mercado como patrimdnio imaterial da
Bahia.

No Recbncavo e em Santo Amaro, fora consultada a Lei n° 01/1991 — Lei
Orgénica Municipal; a Lei n°® 1.774/2009 — reconhece o Bembé do Mercado como
Patrimonio Histdrico, Cultural e Imaterial da cidade de Santo Amaro; a Lei n°
1.832/2010 — institui o Sistema Municipal de Cultura;e por fim o Decreto n® 356/2010 -

cria 0 Fundo Municipal de Cultura. Além desses, foram consultados os estatutos da
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Associacdo Beneficente 116 Axé Oju Onire e da Associagdo do Bembé do Mercado,
instituicdes formais responsaveis pela organizacao da festa.

Ademais, também foram consultados outros materiais eletronicos relacionados de

alguma forma com o Bembé do Mercado.
¢) Entrevistas

A fim de entender as peculiaridades derivadas das acOes dos terreiros que
integram o Bembé do Mercado, foi elaboradoum questionario composto por 38
questdes, sendo 19 de multipla escolha e 19 questdes abertas (Apéndice), para ser
aplicado nos terreiros que integram a Associacdo do Bembé do Mercado. Nessas
questdes, buscamos a identificacdo do/a respondente, a economia no terreiro e a atuagéo
do/a respondente e do terreiro no Bembé do Mercado. O tempo médio para resposta foi

de 30 minutos.

No primeiro momento, e tendo em vista o contexto da pandemia, foram aplicados
0s questionarios de modo virtual, no Google Forms, os quais foram disponibilizados nas
redes sociais e compartilhados entre os/as integrantes. Salientamos, no entanto, que
trabalhamos com um perfil diferenciado de pessoas, que, na maioria das vezes, mesmo
tendo acesso a formacdo e a internet, ainda ndo tém o héabito de responder questionarios
on-line. Por conta disso, realizamos o primeiro questionario de modo piloto com um dos
representantes de terreiro, respeitando-se os protocolos de seguranca, e ali ja foram
identificadas as possiveis duvidas suscitadas por algumas perguntas, fazendo-se
necessario, portanto, o contato e apoio presencial, pois a aplicacdo remota dificultaria,
sobremaneira, o resultado da pesquisa.

Por outro lado, nos deparamos com a continuidade da crise sanitaria da Covid-19
e 0 medo de ir a campo continuou, uma vez que a maioria do publico-alvo da pesquisa é
formada por pessoas de meia e terceira idade, além da exposicdo do pesquisador. Em
certo momento, pareceu-nos que a pesquisa estava inviabilizada. Neste interim, diante
da necessidade de realiza-la e orientados pelos protocolos de seguranca, aproveitamos
um momento propicio, no qual os impactos da pandemia pareciam reduzidos, e

decidimos realizar a pesquisa de campo.

A oportunidade apareceu quando a Associagdo do Bembé do Mercado aprovou
um projeto junto ao Ipac pela Lei Aldir Blanc e estava gravando alguns videos nos

terreiros para integrar o Férum do Bembé do Mercado. Orientados por José Raimundo
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Lima Chaves (Pai Pote), presidente da Associagdo do Bembé do Mercado, aproveitamos
0 ensejo da execucédo do projeto e com toda protecdo, nos dias 06 e 07 de fevereiro de
2021, conseguimos aplicar 16 questionarios, com 16 terreiros e seus/suas respectivos/as

responsaveis.

Figura 01 — Equipe responsavel pelo projeto portal do Bembé do Mercado, Aldir Blanc. 2021

Fonte: Acervo do autor.
Visitamos 05 terreiros e nesses encontramos outros responsaveis no local. O
interessante disso foi que, na maioria das vezes, alguns membros continuavam com
duvidas e seus parceiros ajudavam a construir respostas e a partir delas varias histdrias,
narrativas e memorias em relacdo ao candomblé e a historia do Bembé do Mercado

apareciam.
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Figura 02 — M&e Romilda, M3e Ana, Mée Sonia, Mée Hilda — yalorixas entrevistadas

Fonte: Acervo do autor.

Na semana seguinte, voltariamos a aplicar o questionario com o0s demais26
terreiros,integrantes da Associacdo do Bembé do Mercado, que sé tinham
disponibilidade durante o final de semana, haja vista a logistica de trabalho dos
respondentes. No final de semana seguinte (quando se dariam as entrevistas), no
entanto, comecaram novas medidas de restricdo em combate a Covid-19 que
permaneceram durante todo o periodo de coleta de dados desta pesquisa. Em razdo

disso, resolvemos analisar apenas os dados coletados nos 16 questionarios aplicados.
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Figura 03 —Terreiro 11& Axé Egbale

Fonte: Acervo do autor

O interessante disso foi que, na maioria das vezes, alguns membros continuavam
com duvidas e seus parceiros ajudavam a construir respostas e a partir delas varias
historias, narrativas e memorias em relacdo ao candomblé e a historia do Bembé do

Mercado apareciam.

Figura 04 — Participantes do portal do Bembé do Mercado no Terreiro 11é Axé Omorodé Loni
Omoro de Oluaié




Fonte: Acervo do autor

Além da aplicacdo dos questiondrios com o0s 16 terreiros respondentes,
percebemos também a necessidade de realizagdo de entrevistas semiestruturadas com
pessoas envolvidas com a gestdo e organizacdo da festa. Por conta disso, no periodo de
fevereiro a julho de 2021, foram realizadas 07 entrevistas semiestruturadas. O roteiro
utilizado foi composto por questdes abertas, como um bate-papo,mas que dizem sobre a
participacdo dessas pessoas no processo de organizacgdo e gestdo da festa, bem como no

processo de reconhecimento da festa como patrimonio imaterial do estado da Bahia e do

Brasil.

Quadro 01 — Atores entrevistados (2020-2021)

Nome Funcéo Data
06 e 07 de fevereirode 2021
Pai Pote Babalorixa
29 de julho de 2021
Baba Geri Babakere
11 de margo de 2021
Chico Porto Ex-secretario de Cultura

Ana Rita Machado

Ekede e pesquisadora

15 de maio de 2021

Ana Cristina

Ekede e pesquisadora

15 de maio de 2021

Danilo Barata

Diretor do Cecult/UFRB

25 de maio de 2021

Thais Brito

Professora do Cecult/UFRB

17 de maio de 2021

Fonte: Elaboracdo propria — resultado da pesquisa.

Em seguida,foram encaminhados oficios as instituicdes publicas envolvidas com a
festa. Entramos em contato com os 6rgdos solicitando informacdes a respeito do custeio
do mesmo, no exercicio de 2019, para a realizacdo do Bembé do Mercado, interessados
em conhecer os valores custeados e os itens de despesas alocados na execucdo da festa

no respectivo ano, bem como em entender como se deu a participagdo e contribuicéo

dessas entidades na organizacao da festa.

Quadro 02 — InstituicOes entrevistadas (2021)
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Nome da Institui¢do

Data de envio

Data de
retorno

Secretaria de Cultura e Turismo de Santo Amaro

11 de marcgo de
2021

Nao obtivemos
retorno

Instituto de Patrimdnio Artistico e Cultural da Bahia (Ipac)

11 de marco de
2021

17 de margo

Instituto de Patrimdnio Historico (Iphan)

21 de maio de
2021

14 de julho de
2021

Fonte: Elaboragdo propria — resultado da pesquisa

d) Observacéo Participante

Nos ultimos anos, como ja& dito anteriormente,tenho participado do Bembé do
Mercado e venho observando como a festa se forma e organiza. A experiéncia
possibilitou a minha insercéo e imerséo nas praticas e representacdes vivenciadas pelas
comunidades de terreiros que integram o Bembé do Mercado.

e) Registros iconograficos

A utilizacdo da fotografia tem diferentes funcdes e expressbes neste trabalho,
desde uma concep¢do meramente apreciativa da festa, passando por uma perspectiva
estética e artistica, e até mesmo sendo usada como registro etnografico e documental
essencial para consubstanciar a estratégia metodoldgica dessa pesquisa. Os registros
fotogréficos da festa foram feitos como se aquele momento tivesse que ficar gravado e
marcado e que, por vezes, ndo seria possivel decifrar em meras palavras, a fotografia é
capaz de registrar “[...] o que dificilmente conseguimos descrever em palavras...”
(NOVAES, 2012, p. 13).

Por outro lado, Joana Sanchez-Justo (2012) ratifica que o ato de fotografar
significa guardar para si um momento que sempre podera ser revisitado e foi isso que
fizemos ao escrever esta dissertacdo: toda vez que nos fugia a memdria, nos voltavamos
ao que estava ali registrado e guardado pelo nosso olhar, em consonéancia com o que
Conord (2013) afirma ao dizer que a fotografia também se apresenta como a
possibilidade de registrar detalhes que o olho do pesquisador ou do espectador ndo seria
capaz de memorizar. Além do mais, as fotografias apresentam visualmente Bembé do

Mercado para os leitores que ainda ndo conhecem a festa.
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Estrutura da dissertacao

O primeiro capitulo apresenta o resultado da revisdo de literatura académica
acerca dos estudos sobre o Bembé do Mercado e a Economia da Festa, a fim de coletar e
apresentar o estado da arte relativo aos temas. No que tange a organizacédo, o capitulo
estrutura-se em trés secOes, além de uma breve apresentacdo. A primeira secdo
apresenta a literatura existente sobre 0 Bembé do Mercado e o relato da experiéncia do
autor deste estudo na festa. Em seguida, apresenta os procedimentos metodoldgicos da
pesquisa, a aplicacdo do método Proknow-C e o portfdlio bibliografico. Por fim, sdo
analisados e discutidos os principais estudos identificados, os quais sdo subdivididos

nas trés dimensdes da cultura: simbdlica, cidada e econdmica.

O segundo capitulo apresenta as politicas culturais voltadas as comunidades de
religido de matriz africana, pensando a partir da experiéncia do Bembé do Mercado e as
articulaces e mobilizacdes dos terreiros para os processos de reconhecimento da festa
como patrimonio imaterial da Bahia e do Brasil. Em seguida, apresentamos a
organizagao da festa e seus roteiros de producgéo.

O terceiro capitulo, por sua vez, identifica os terreiros que integram a organizagéo
da celebracdo e os modos peculiares de organizacdo e producdo de suas atividades e
como essas acabam se reverberando na organizacdo do Bembé do Mercado. Com isso,
mapear e categorizar a circulacdo e a comercializagdo de produtos e servigos presentes
nos terreiros que integram o Bembé do Mercado, ao tempo que identifica a presenca da

economia da cultura e criativa na celebracéo.

Por fim, tracamos algumas consideracdes e conclusdes postas a partir dos
resultados da pesquisa.
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1 AECONOMIA DA FESTAE O BEMBE DO MERCADO NA LITERATURA
ACADEMICA: ESTADO DA ARTE

“Apesar de tanto ndo, tanta dor que nos invade
Somos nos, a alegria da cidade”

(Jorge Portugal e Lazzo Matumbi, 2016)

O Bembe do Mercado é uma manifestacdo cultural, artistica, politica e religiosa,
organizada por mais de 42 comunidades de religides de matrizes africanas na cidade de
Santo Amaro, situada no Recéncavo da Bahia, a 83 km de Salvador. Desde 1889, esses
grupos se retnem para celebrar a abolicdo da escraviddo no Brasil. A celebracdo foi
registrada, em 2012, como Patriménio Imaterial da Bahia, pelo Instituto de Patrimonio
Artistico e Cultural da Bahia (Ipac) e, em 13 de junho de 2019, foi reconhecida pelo
Instituto do Patriménio Historico e Artistico Nacional (Iphan), por meio do Conselho

Consultivo do Patrimdnio Cultural, em Brasilia, como Patrimodnio Imaterial Brasileiro.

Este capitulo apresenta o Bembé do Mercado e o processo de selecdo e revisdo da
literatura académica acerca dos estudos sobre a Economia da Festa e 0 Bembé a fim de
coletar e apresentar o estado da arte relativo aos temas. No que tange a organizacao, o
capitulo estrutura-se em trés secdes, além desta breve apresentacdo. A primeira se¢do
apresenta o Bembé do Mercado e descreve a festa a partir da observacéo participante
doautor deste estudo nos Ultimos 06 anos de experiéncia com a festa. A secdo seguinte
apresenta os procedimentos metodologicos da pesquisa, a aplicacdo do método
Proknow-C e o conjunto bibliogréfico. Por fim, sdo analisados e discutidos os principais
estudos identificados, os quais sdo subdivididos nas trés dimensfes da cultura:

simbdlica, cidada e econdmica.

1.1BEMBE DO MERCADO: ANCESTRALIDADE, TRADICAO E FEZ

Era 13 de maio de 1888,a sociedade brasileira protagonizava um novo espetaculo
frente ao mundo:sendo um dos Gltimos paises a abolir a escravidao, o Brasil acabara de
instituir a Lei n® 3.353, de 13 de maio de 1888 (Lei Aurea) em favor da abolicdo da
escravatura. Na Bahia, sobretudo no Recdncavo, esse ato ficou caracterizado como um
evento civico para as populacdes negras que aqui habitavam. Nivea Santos descreve

poeticamente esse momento:

’Esse foi o titulo do slogan do Bembé do Mercado de 2018.
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Longe da terra de seus antepassados, homens, mulheres e criancas, libertos
ou escravos comemoravam o feito. Um som surdo vinha de longe, das varias
plantacBes de cana de aglcar e de fumo, das senzalas, das fazendas de
engenho daquele lugar. Esses sons se multiplicavam com o passar do tempo.
Gritos, choros, lamentos, dor, alegria e incertezas se misturavam as Ultimas
noticias. Naqueles dias, as ondas do mar que banham as terras do Recéncavo
se movimentavam em consonancia ao som de canticos e o toque de
atabaques, em harmonia com o sentimento de alegria pela conquista da
liberdade. Era o som da liberdade. Foi o Treze de Maio (SANTOS, 2014, p.
119).

Essa comemoragao percorreu varios municipios do Reconcavo, como Cachoeira e
Sdo Félix, conforme nos diz Walter Fraga(2010). Na cidade de Santo Amaro da
Purificacdo, segundo relatos de pessoas mais velhas das comunidades de religido de
matriz africana,ap6s um ano da assinatura da Lei Aurea, em 1889, o sacerdote religioso
Jodo de Obé4 reuniu seus seguidores em um barracdo de pindoba® situado no bairro
Derba (nas proximidades da ponte do Xaréu), e o enfeitaram com bandeirolas brancas,
harmonias, alegrias e, a0 som dos atabaques, celebraram a abolicdo da escravidao no
Brasil em agradecimento aos Orixas* pela liberdade. Esse episddio se configurou em um
evento que hoje é denominado pela expressdao Bembé do Mercado, conforme aponta a
professora e pesquisadora Ana Rita Machado (MACHADO, 2009; 2014).

Figura 05 — Xiré - Bembé do Mercado, 2018
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Fonte: Acervo do autor.

*Pindoba é 0 nome popular de uma espécie de palmeira da familia das Arecéceas.
*Deuses africanos da nacdo em loruba (VERGER, 1999).
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Derivado da expressdo iorubana, o termo Bembé significa uma espécie de tambor
(CASTRO, 2001). A palavra € também uma corruptela da palavra candomblé, por ser ao
mesmo tempo uma expressao oriunda das préaticas cotidianas da relacdo com o sagrado
no candomblé (MACHADO, 2014). Conta-se que primeiramente a festa acontecia na
ponte do Xaréu, nas margens do Rio Subaé; em seguida, passou a ser realizada no largo
do Mercado Municipal. Por isso também o chamam Candomblé do Mercado (IPHAN,
2019). Outrossim, refere-se a uma celebracdo que € entrelacada pela comunhdo com o
sagrado e impulsionada na reatualizagdo de um acontecimento histérico nas
comunidades dos terreiros mais antigos de Santo Amaro, conforme aponta o Caderno 7
do Ipac (2014).

Respectivamente, os pescadores locais também faziam parte da celebragdo como
uma ag¢do de ritual em agradecimentos ¢ louvagdo a Mae d’agua — lemanja (em uma
localidade chamada Sao Bento das Lajes). De barco, ecoando canticos e tocando
tambores, esses pescadores apresentavam suas oferendas em agradecimento a libertagdo
da escraviddo, ao mesmo tempo em que rogavam ao mar a abundancia e fartura para a
alimentacdo das suas familias. Em meados de 1930, ao ganhar propor¢des maiores, 0
festejo foi deslocado, saindo da Ponte do Xaréu para o Mercado Municipal, espaco e
lugar sagrado para seus devotos (IPHAN, 2019).
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Figura 06 — Pescador. Roque Amapesca - Bembé do Mercado, 2017
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Fonte: Acervo do autor.

O Bembé do Mercado €, antes de qualquer coisa, uma celebracdo publica de
candomblé, que intercala tanto um carater afirmativo as comemoragdes do Treze de
Maio como uma cadeia de aspectos devocionais ligados as religides de matriz africana,
que envolvem uma série de rituais e entregas de presentes, conforme consta no processo

de instrucgdo de reconhecimento da festa,elaborado pelo Iphan (2019).

E literalmente uma festa de preto, onde todos se vestem de branco e de diferentes
cores.Os contrastes aparecem nitidamente nas peles para aqueles que ndo os conhecem.
Nos dias do evento, ndo precisa sair de casa, pois a depender de onde a pessoa esteja na
cidade de Santo Amaro, ouvird, mesmo que minimamente, o som dos foguetes e o
anuncio dos atabaques. Durante o dia,os fazedores da festa vivem as suas rotinas de
vida, de trabalho, de familia, estudos, amigos, e até mesmo em seus candomblés. Mas a
noite, veem-se pessoas de bairros diferentes vestidas com as suas deslumbrantes

indumentarias saindo as ruas e indo em direcdo ao lugar comum: o largo municipal.
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Em passos lentos e ao som do siléncio (ndo € comum muita conversa ou barulho
nessa ida), se preparam para 0 momento sagrado.Ha um sentimento de gratiddo e ao
mesmo tempo de euforia que ndo consegue se segurar frente a realizacdo desta
celebracdo. Essa passa a ser a vida. E, para essas pessoas, a vida é constituida pelo que é

0 Bembé do Mercado.

Figura 07 — Folhas consagram o espaco sagrado. Bembé do Mercado, 2018
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Fonte: Acervo do autor.

As ruas da cidade com as luzes acesas. Se, durante o dia, € no mercado que se
vive a cidade, comprando, vivendo a feira, conversando, vendo amigos e tomando
aquelas cervejinhas ou comendo pastel, € também no mercado, a noite, que se celebra e

se vive a festa.

Criancas aparecem brincando entre 0s passeios. Estdo vestidas com
indumentarias de candomblé e acompanhadas de seus familiares. As guias em seus
pescocos dizem sobre a fé e afirmam que, se em outros espagos elas ndo podem usar
aqueles objetos que compdem a sua religiosidade, por conta da intolerancia religiosa, ali
€ 0 momento oportuno para uso de seus aderegos e para sentir-se como rei ou rainha no
espetaculo que ¢ o Bembé do Mercado. Até porque como diria o poeta, “todo menino ¢é

um rei”, e essas criangas se tornam reis e rainhas nesse momento.
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Figura 08 — Criancas. Bembé do Mercado, 2018.

Fonte: Acervo do autor.

Ao0s poucos vao se aproximando e chegando tanto o povo de santo como 0s
curiosos e visitantes. A alegria é claramente percebida nos sorrisos das pessoas. No
largo do Mercado Municipal é onde acontecem os encontros de familias e amigos que
estavam distantes, mas é no Bembé do Mercado que se renova a fraternidade a cada
ano. Amigos de terreiros de diferentes cidades e até mesmo estados vém para a cidade
conhecer a celebracdo. O brilho, a elegancia e a riqueza aparecem com outras
tonalidades, de respeito a vida, a ancestralidade e aos fenbmenos da natureza.

O largo do Mercado Municipal é anualmente estruturado em formato de um
barracio®. Contudo, a realizacdo da celebracdo n&o se restringe aquele espaco apenas,
mas € constituida por simbolos, significados e ritos, os quais sdo realizados em
diferentes fases e locais. Entre eles estdo a reveréncia a ancestralidade, aqueles que
antecederam e, consequentemente, aos propulsores da festa; ao orixa Exu, responsavel
pela comunicacdo e mensagem da festa — Ele € o interlocutor da relagdo entre o sagrado
e o profano, e entre o Aiyé (terra) e o Orum (céu); a lemanja e a Oxum,

respectivamente, por serem as patronas das aguas.

O primeiro do conjunto dos rituais de fundamento, relacionados a festa do
Treze de Maio no Mercado, corresponde a reveréncia aos ancestrais, a qual
seguem as oferendas a Exu e o ord do orixa, os diversos ritos destinados a

> Nome dado ao sal&o de festa dos templos religiosos de matriz africana no Brasil.
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lemanj4, incluindo a Entrega do Presente. Nisso se constitui o processo ritual
da Festa. (MACHADO, 2009, p. 4).

A festa acontece, geralmente, durante trés ou quatro dias, depende muito do dia da
semana que estara o 13 de maio. Os atabaques sdo tocados as noites, tendo um dia de
reveréncia (sem tocar), que é a sexta-feira®, e o retorno no sabado, para comemoragao e
encerramento dos festejos, levando, no domingo, as oferendas e presentes ao mar, em

agradecimento a lemanja e a Oxum.

No que diz respeito aos ritos, a reveréncia a ancestralidade acontece em uma
cerimdnia fechada apenas com membros da religido, ou como pronuncia o povo de
santo, com iniciados no santo. Por se tratar de uma reveréncia especifica e muito
significativa & historia, a memdria e a devocdo, ela acontece dentro do terreiro
responsavel pela organizacdo da festa algumas semanas antes de sua realizacdo. Essa
definicdo é feita a partir de consulta aos oraculos (jogo de buzios e ifd) com os

integrantes da Associacdo do Bembé do Mercado.

Em seguida comeca-se a realizar os fundamentos para o Orixa Ex0. Ocorre entre
trés dias da celebragdo, dias que sdo permitidos o “toque”, ou seja, os trés dias do Xiré’,
(ja que na sexta-feira, dia de Oxalé, ndo pode haver o Xiré). E a partir de entéo, apds 0s
rituais, que comeca a instalacdo da estrutura do barracdo no largo do Mercado
Municipal da cidade.

O barracéo é uma construcdo feita em madeira e palhas de palmeiras, com
cobertura de telha de eternit, medindo aproximadamente 10 metros de
largura, por 20 metros de comprimento. E erguido no centro da praga do
mercado. Segundo José Raimundo, esse barracdo tem uma dijina, “o Axé que
nunca morre”. Essa informagdo me faz interpretar que os diferentes terreiros
reunidos para celebrar 0 13 de maio no mercado buscavam reatualizar a cada
ano, a forca vital que deu origem ao barracdo (MACHADO, 2009, p.57).

®Em reveréncia a Oxala.

’“Q Xiré, a roda dangada do Candomblé que expressa a ideia de ‘brincadeira’, e que, junto com a entrega
do presente de lemanja sdo os dois rituais publicos mais explicitos do Bembé, revela o tom dos
fendmenos festivos e a transposicdo dos terreiros para o mercado ao mobilizar algumas das dimensdes
ritualisticas, organizadas em torno do conceito de eficécia ritual, uma vez que mobiliza o axé e que nos
remete a dimensao sagrada dos ancestrais e dos orixas” (IPHAN, 2019, p.100).
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Figura 09 — Padé. Bembé do Mercado, 2017

Fonte: Acervo do autor.

Assim como acontece dentro dos terreiros, no chdo da parte central do barracdo do

Bembé ¢ “plantada” a forga vital e sagrada do axé. Um dia antes de comecar a parte

festiva do Bembé ¢ aberta ao publico, “suspende-se” a cumeeira.

A cumeeira se divide em duas partes: terra (intotd) e céu (cumeeira). Ao

iniciar os rituais para o “dono do chao” do Bembé (um orixa cujo nome

permanece sigiloso), reverencia-se a Onilé (o dono da terra), jogando 4gua no
ch&o e pedindo-lhe licenga (IPHAN, 2019, p.64).

Na cumeeira é também assentado o Orixa Xangb. H& ainda outros simbolos que
integram o escopo sagrado do espaco do barracdo. Entre eles estd a bandeira branca no
mastro, associada a Oxala e a Orunmila. O teto é coberto por fileiras de bandeirolas, em
sua maioria, brancas. A bandeira confirma e sinaliza, no espaco, a participagdo dos
terreiros, ja que nas casas de candomblé é comum ter a bandeira de tempo como
simbolo marcante da religido,ao passo queas bandeirolas demonstram mais uma

peculiaridade comum nos tetos dos terreiros relacionado ao Orixa Oxala.
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Figura 10 — Cumeeira de Xang6. Bembé do Mercado, 2017
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Fonte: Acervo do autor.

O primeiro dia de festa na rua comeca a partir de alvorada na madrugada, que
antecede a festa a publica. Esse momento € dedicado para a realizacdo dos preceitos e
ritos que consagram o espaco do largo do Bembé do Mercado como espaco sagrado da
festa. Sao plantados os axés e ecoados 0s canticos ao sagrado.

Com todos os rituais acontecidos, com as pessoas ja em pé, proximo ao barracédo
chega o Padé de ExU (comida sagrada do orixa), nas maos de filhas de santo que,
juntamente com o babalorixa, vao despachar nas encruzilhadas pedindo a protecdo e
uma boa festa. Essa ida é observada em siléncio pelas pessoas e, a0 mesmo tempo, 0s
foguetes anunciam que a festa se inicia. O retorno desse pessoal ja& é ao som dos
atabaques. Todos cobertos de suas vestimentas, ecoando suas cantigas e passos

dancados, em um formato circular, da-se inicio ao Xirédo Bembé do Mercado.

Nos anos de 2018 e 2019, a festa comecou na quarta-feira e como Xango é o
patrono da cumeeira e esse € um dia resguardado a seu respeito, é oferecido ao Orixa
um amala (comida do Orixa feita de quiabos), que é colocado no centro da festa. As
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mUsicas tocadas s&o as mesmas entoadas dentro dos xirés nos terreiros da nacéo Ketu®.
Vao desde Exu e terminam com Oxala.

Ja na quinta-feira, a0 som do agueré® se cultua o Orixa Oxdssi. Senhor cagador,
Rei de Ketu (outra forma de falar de Oxdssi), responsavel pela fartura e abundancia. A
sexta-feira, o terceiro dia do Bembé, é o dia do Orixa Oxal4. Neste dia, ndo ha Xiré.
Evita-se a0 maximo fazer barulho no barracdo, ja que é o momento de respeitar o
siléncio do Orixa, responsavel pela criacdo, pureza, paz e a sabedoria, por meio do

siléncio de todos.

No sabado, retornam-se as atividades. Esse momento é consagrado pela
exuberancia e acentua o apice da celebracdo. E hora de receber as Yabas (orixas
femininos), patronas da festa que receberdo todas as homenagens. Sdo as aguas, as

responsaveis por este momento, sendo cultuadas por lemanja e Oxum.

Figura 11 — Presente no Barracdo. Bembé do Mercado, 2017

Fonte: Acervo do autor.

As anaguas engomadas e os rodados das saias preenchem todo o espaco do
barracdo. Ali se saidam a ancestralidade e se pede a béncdo aqueles que sdo mais

velhos, aos iguais e aos mais novos. Ao cantar para 0s orixas de cada um que ali se

® E uma das linhagens de matriz africana na Bahia (Ketu, Jeje, Angola). Fruto da relagdo nagd e ioruba.
¥ Ritmo tocado em referéncia a Oxossi.
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encontra, essa saudacdo se torna mais nitida aos visitantes. Neste dia, sdbado, o brilho
dos tecidos logo aparece, as pulseiras douradas e prateadas, as guias nos pescogos, 0s
torsos nas cabecas formam um colorido que compde toda a festa. Por sinal, é neste dia

que os participantes da festa costumam usar as pe¢as mais requintadas.

Figura 12 — Mée Manuela de Ogunja. Bembé do Mercado, 2017

Fonte: Acervo do autor.

A professora Renata Pitombo Cidreira (2015), em seu livro A veste da Boa Morte
ressalta como as vestimentas possuem a capacidade de dar sentido e sdo capazes de
constituir os espagos de identificagdo e pertencimento dentro da sociedade. Tais
indumentarias utilizadas no Bembé do Mercado dizem muito sobre fé, sagrado,

hierarquia e pertencimento identitario.

O Bembé, no momento que comemora o fim da escravidao, atualiza na sua
danca, nas musicas e nos gestos os elementos miticos que sdo relativos a
fertilidade e a prosperidade das Yabés, contrastando simbolicamente toda
evocacdo de cativeiro, de perda e de desventura. A imagem estética do barco
das bonecas rainhas, do Ipeté e dos balaios enfeitados, soma-se a eficacia
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ritual do axé, sendo o Bembé uma “obrigagdo” que implica uma troca com as
divindades — elas receberam oferendas e agora estéo retribuindo com o axé
que foi assim dinamizado (IPHAN, 2019, p.127).

Nesse mesmo dia (0 sdbado), as pessoas e 0s terreiros levam seus presentes para
lemanja (flores, perfumes, sabonetes, espelhos, etc.), os quais sdo depositados em um
cesto propositadamente colocado em uma casa ao lado do barracéo (a casa de lemanja)
e depois reunidos no balaio principal que seguira até o mar. Ao longo desses quatros
anos, nessa noite, tém sido tecidas algumas homenagens para determinados convidados
de terreiros e outras personalidades que, de algum modo, contribuiram com a realizacdo

do Bembé.

Apos tecidas essas homenagens retorna-se ao Xiré. Os toques anunciam
novamente que é chegada a hora dos presentes. E uma alegria imensa e contagia todos
que estdo envolvidos. A rainha das dguas vem (se apresenta no largo um balaio coberto
de indumentarias referentes a elas, sendo carregado na cabeca de alguma filha de santo
aos passos de danca), anunciando em mais um ano a sua poderosa forca em defesa do
povo preto e de santo do Reconcavo.

Figura 13 — Presentes. Bembé do Mercado, 2018

Fonte: Acervo do autor.
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Ali ndo é dificil perceber pessoas chorando, outras com 0s risos muito largos e

muitos querendo tocar no balaio. O Bembé do Mercado possui

[...] uma dimensdo espetacular, composta, inclusive, por uma sonoridade
muito caracteristica. E uma festa de sons. [...] Mais do que som, mais até do
que as préprias misicas que sdo, vivamente, entoadas e dos seus cantos
cheios de vida, hd uma experiéncia rara e concentrada que revela um
conjunto de saberes e de praticas corporais e musicais, que sdo associadas a
festa do Bembé do Mercado, tornando ainda mais Unica essa experiéncia
coletiva, revelando, mais do que tudo, formas expressivas da musica, da
danca, da poesia e do espetaculo do Reconcavo da Bahia (IPHAN, 2019,
p.132).

Paralelamente, durante o dia e inicio da noite, a programacéo da festa é composta
por capoeira, maculelé e samba de roda, manifestagdes culturais que integram o
candomblé do Bembé do Mercado. Conforme o Iphan (2019, p.133), “a triade capoeira-
maculelé-samba de roda tém sido afirmada como imagem-forca da regido e sdo
celebradas como um dos pilares do Bembé de Santo Amaro, inclusive, porque séo

presencas muito antigas e frequentes”.

Na manha do dia seguinte, no domingo, tem Xiré antes da saida dos presentes. O

Xiré desse dia tem:

[...] o corte do bolo, com rezas especificas que séo realizadas durante o corte,
j& que o bolo também é uma oferenda as Yabés. Assim que os pedagos de
bolos sdo colocados nos balaios para reverenciar lemanja e Oxum, todos 0s
demais presentes também devem ser servidos (IPHAN, 2019, p.129)

A saida do presente é definida a partir do horario que a maré enche, por isso, a
cada ano, os horarios variam. Ao som de canticos e toques,0s presentes circulam alguns
pontos especificos da cidade, em sua maioria nos terreiros mais antigos e dao voltas na
Igreja da Purificacdo, até serem levados para a praia de Itapema (distrito de Santo

Amaro).
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Figura 14 — Trajeto do cortejo do presente do Bembé do Mercado
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Fonte: IPAC, 2014.

Algumas pessoas vao mais cedo para a praia de Itapema e aproveitam para
almocar la aguardando a chegada do presente. Outros preferem seguir em uma carreata,
e chegam todos no mesmo momento. As pessoas se deslocam até o local via transportes
cedidos pela prefeitura que sai do Largo do Mercado até a praia e/ou vao com transporte

privado.

Proximo ao mar, todos pedem a béncdo das aguas e licenca para adentrar. Os
atabaques convocam as pessoas que ali estdo e os balaios se aproximam do barco que se
encontra a postos e ap6s ecoar algumas cantigas, esses sdo levados as aguas até uma
localizacdo especifica do mar.
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Figura 15 — Saudac@es antes da entrega do Presente em Itapema. Bembé do Mercado, 2018

Fonte: Acervo do autor.

A emocdo de agradecimento é grande, e ali se renova mais uma vez a vontade e
esperanca de estar vivo para celebrar no proximo ano o Bembé do Mercado. O retorno
do barco confirma a entrega dos presentes é nessa hora que algumas pessoas incorporam
no santo, ratificando que o presente foi entregue e aceito pelos orixas.

Figura 16 — Barco que leva o presente. Bembé do Mercado 2017

Fonte: Acervo do autor.
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Todos retornam ao barracdo, agradecem batendo pa6 e comunicam aos orixas que
0 Bembé aberto ao publico encerrou. Voltam ao terreiro e concluem as obrigacdes

ritualisticas finais e, assim, oficialmente, termina a festa.

Figura 17 —Alfazemas no mar. Bembé do Mercado 2017

Fonte: Acervo do autor.

Figura 18 — Retorno do barco e finalizacdo do Bembé do Mercado, 2018

Fonte: Acervo do autor.
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O Bembé do Mercado é, assim, o resultado das atividades cotidianas dos
individuos que integram as religides de matriz africana na cidade de Santo Amaro.
Nessa celebracdo se mesclam culturas de diferentes tradi¢bes e nacbes africanas como
jejé, angola e ioruba (SODRE, 2017). Além de reunir atividades que s&o comuns em
suas praticas cotidianas dentro dos terreiros como os canticos, saudacdes aos Orixas,
oferendas, comidas, vestimentas, sons e outros. A diversidade cultural expressa no
Bembé do Mercado confirma, portanto, um conjunto de simbolos distintivos (linguas,
valores, crencas e praticas), que estdo postos em sua constituicdo festiva e que fazem

sentido nas vidas daqueles que compdem a festa e dos que ali estdo para apreciar.

Diferente de outras festas populares baianas, 0 Bembé do Mercado ndo é uma
festa sincrética (MACHADO, 2009). Respeita as demais religiGes e o catolicismo, mas
naquele momento se celebra apenas as liturgias sagradas das religides de matriz
africana. Um de seus fundamentos é “renovar o axé, garantir a continuidade existencial,
evitando acidentes, pedindo pela sobrevivéncia dos habitantes da cidade” (MACHADO,
2014, p.45).

Figura 19 — Fé e ancestralidade.Bembé do Mercado, 2018

Fonte: Acervo do autor.

Nesse sentido, a celebracdo remonta a defesa historica da populacdo negra e de
matriz africana do Recdncavo e de Santo Amaro. Nesse espaco festivo sdo grafadas as

memorias, as temporalidades e as subjetividades, as quais caracterizam e identificam o
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espaco com narrativas de diferentes sociedades (MAUSS, 2003) e em diferentes
tempos.

Existem estudos relevantes sobre o Bembé do Mercado que sdo essenciais para
entender a festa e suas variantes e que estdo referenciados ao longo desta dissertacao.
Todavia, o enfoque na economia do Bembé do Mercado, proposto por esta pesquisa, se
deparou com a dificuldade atinente ao ineditismo na producdo cientifica no campo da
gestdo cultural. Ademais, o proprio conceito de economia da cultura e criativa expressa
as dificuldades inerentes a delimitacdo de conceitos, métodos e formas de analise, o que
se refletiu em um desafio que era propor um modelo analitico aplicdvel a economia
cultural e criativa no Bembé do Mercado dentro do campo da politica e da gestdo

cultural.

De acordo com Eduardo Davel e Marcelo Dantas (2019), apesar da quantidade de
estudos encontrados sobre festas e festas populares no Brasil, ainda existe na literatura
uma lacuna de informacBes no que se refere as forcas organizadoras que ddo vida a
essas festas. Por isso a necessidade de realizar uma revisdo sistemética da literatura
existente sobre a economia das festas a partir de um olhar mais atento, coletando outros
referenciais para estudar a celebracdo do Bembé do Mercado, fazendo-a a partir das
dimensdes simbolica, cidada e econdémica da cultura (MINC, 2011).Com este intuito,
aplicamos a metodologia Proknow-C para coletar, selecionar e revisar literatura
académica sobre a Economia da Festa e 0 Bembé do Mercado. Os procedimentos e 0s

resultados da aplicacdo do método serdo apresentados nos préximos subtépicos.

1.2 PROCEDIMENTOS METODOLOGICOS DO ESTADO DA ARTE

A revisdo de literatura teve por objetivo identificar as produces académicas
relevantes que dialogam com o estudo proposto nesta pesquisa. Optamos por utilizar a
metodologia ProKnow-C (ENSSLIN et al., 2010) para realizar a reviséo de literatura
académica sobre Economia da Festa e 0 Bembé do Mercado. A metodologia prevé a
realizacdo de um processo para selecdo do material bibliografico dividido em seis
etapas, que vdo desde a definicdo das ferramentas e documentos cientificos a serem
utilizados no levantamento de referéncias até a fase de filtragem dos estudos. A
pesquisa de fontes bibliograficas pode ser feita em bases de dados digitais, como o site
Scielo, a Biblioteca Digital Brasileira de Teses e Dissertagdes (BDTD), o Repositorio

da Capes e 0 Google Académico. Depois disso, se constroi um portfolio bibliografico
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sobre os respectivos temas e em seguida realiza-se uma analise sistémica das producgoes

elencadas no portfélio. Tal processo esta ilustrado na Figura 20.

Figura 20 — Resumo do processo de selecdo do portfélio bibliografico da metodologia de
construcao do conhecimento ProKnow-C.

Definigdo das palavras-chave a serem utilizadas.
Definigdo dos bancos de dados onde serdo feitas as buscas.

Teste de aderéncia das palavras-chave através de pesquisa nos
bancos de dados e leitura de alguns artigos alinhados com o tema.

Exclusdo de artigos repetidos.
Identificagdo do alinhamento com o tema através da leitura do titulo.

Identificagao do numero de citagdes de cada

artigo como medida de relevéncia cientifica. Tgentificacdo da atualidade do-artigo.

Fixar ponto de corte a partir do qual a
Fixar representatividade no portfélio a partir atualidade do artigo é suficiente para
da qual o artigo permanece ou ¢ deseartado. justificar sua permanéncia no portfolio,
mesmo sem relevincia cientifica comprovada.

Artigos com Artigos atuais Artigos ndo atuais, sem relevancia s
% 2 £ ? Demais artigos

relevancia sem relevincia cientifica comprovada, mas de autores
s e P! 2 : (descartados).
cientifica cientifica que constam no grupo de artigos com
comprovada. comprovada. relevéncia cientifica comprovada.

Identificagiio do alinhamento com o tema através da leitura do resumo.

Artigo estd disponivel integralmente para leitura?

Identificagdo do alinhamento com o tema
através da leitura do artigo completo.

Portfolio bibliografico no tema de pesquisa.

Legenda
Nao obtendo bons Etapa em que sdo
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a0 ponto inicial. do portfélio atual.

Fonte: ENSSLIN, et al. (2010a, 2010b).

A selecdo e construcdo do portfélio bibliografico sobre o Bembé do Mercado e a
Economia da Festa se deu a partir da utilizacdo da metodologia ProKnow-C e, portanto,
em seis etapas: 1. Levantamento do Banco de Publica¢bes Brutas; 2. Filtragem do
Banco de Publicacdes Brutas; 3. Criacdo da Base de Dados; 4. Definicdo das Palavras-

Chave; 5. Definicdo das Bases de Busca; 6. Teste da aderéncia das palavras-chave.
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Inicialmente, criamos uma base de dados no Excel para a organizagdo dos
trabalhos cientificos. Esta base de dados foi composta pelos seguintes campos: titulo;
tipo; ano; area; autor; resumo; palavra-chave; fonte; palavra pesquisada; link de acesso
ao arquivo e aplicabilidade. O campo “aplicabilidade”, refere-se a aplicabilidade de
determinada producdo para a composi¢do do portfélio bibliogréfico, na medida em que
foram recolhidos trabalhos que se relacionam ao tema de pesquisa de forma mais ampla.

Em seguida, para consolidar o conjunto de palavras-chave, definimos trés grupos
de palavras que vdo desde a economia da cultura e gestdo cultural, no conjunto mais
amplo, passando pela economia da festa no conjunto intermediario até alcancar o grupo
especifico Bembé do Mercado e Santo Amaro.

Quadro 03 — Grupos de palavras-chave

Palavras-Chave

Economia da cultura e Economia da festa, festas Bembé do Mercado e Santo
gestdo cultural populares e candomblé Amaro

Fonte: Elaboracédo do autor.

Em um primeiro momento, optamos por realizar o teste de aderéncia das palavras-
chave e do conjunto mais amplo de forma isolada no buscador Google, a fim de
encontrar trabalhos que se relacionassem com o tema da pesquisa. Como resultado,
decidimos combinar a primeira expressao com o grupo intermediario e especifico.
Assim, as combinacbes desse conjunto de termos formaram as seguintes palavras-
chave: a) economia da festa; b) festas populares e economia; ¢) economia criativa e
festas populares; d) economia da cultura e festas populares; e) economia e cultura
popular; f) Bembé do Mercado e economia; g) Bembé do Mercado, candomblé e

economia criativa.

Consideramos as seguintes bases de dados para o levantamento de materiais:
Scielo, Biblioteca Digital Brasileira e Teses e Dissertacbes (BDTD), Portal de

Periodicos Capes e Google Académico. As bases incluem desde pesquisas académicas
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divulgadas por meio de artigos, teses, dissertacdes, relatorios de pesquisa a documentos
oficiais e relatorios de politicas publicas federais e estaduais. Acrescentamos também
relatorios de politicas publicas identificados em plataformas institucionais, como o
Caderno 7 do Ipac (2014) sobre o Bembé do Mercado e o processo de Instrucdo do
Bembé do Mercado pelo Iphan (2019), tendo em vista a relevancia dos documentos,
como j& mencionado anteriormente. As visitas aos sites aconteceram no periodo de 18 a
26 de abril de 2020.

Os critérios de classificacdo utilizados no mapeamento bibliografico foram: titulo,
tipologia, fonte e ano de publicacdo. Incluimos no escopo desse levantamento estudos,
reflexdes e diagndsticos nos quais os temas Economia da Festa e Bembé do Mercado
apareceram em suas mais variadas modalidades, como temas centrais na analise
proposta. Outro fator considerado na delimitacdo foi a publicacdo do texto no Brasil,
ndo sendo avaliado o impacto internacional da area. A pesquisa identificou e organizou
cerca 580 publicacBes na area da economia da festa e do Bembé do Mercado que

compuseram o Banco de Publica¢es Brutas (Quadro 4).

Quadro 04 — Quantidade de trabalhos cientificos encontrados nas bases de dados de pesquisa

BDTD 428
Portal Periddicos Capes 2
Google Académico 145
Scielo 5

TOTAL 580

Fonte: Elaboragéo do autor.

A Filtragem do Banco de Publicacbes Brutas (BPB), segunda etapa do
levantamento bibliografico, consistiu na selecdo dos artigos com aderéncia ao tema da
pesquisa e que fossem relevantes cientificamente para a construgcdo de um olhar sobre o
estado da arte do tema em questdo. O processo de filtragem também teve por objetivo
identificar redundancias e excluir trabalhos repetidos, bem como identificar os que nao
estavam, de fato, alinhados com a tematica da pesquisa. O primeiro passo consistiu na

identificacdo e exclusdo de artigos repetidos presentes nas diversas bases de dados.

Das 580 publicagdes levantadas inicialmente, 180 artigos eram redundantes, assim

foram excluidos, restando 400 publicagbes no BPB, 0 que corresponde a,
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aproximadamente, 69% dos arquivos encontrados inicialmente. A partir dessa
quantidade, dirigimos o processo da filtragem para a leitura dos titulos buscando a
aproximacdo dos arquivos presentes no BPB com o tema da pesquisa de forma ampla.
Nesta fase restaram 210 publica¢fes. Em um segundo momento, realizamos uma leitura
dos titulos a partir de um olhar ainda mais aproximado com o tema da pesquisa,
selecionando publicacdes sobre economia da festa, Bembé do Mercado e Santo Amaro.

Nesta etapa restaram 109 publicacdes no BPB.

As 109 publica¢bes foram submetidas a uma leitura dos resumos, bem como da
introducdo e da conclusdo, quando necessario, a fim de verificar a adequacdo dos
trabalhos com o tema da pesquisa. Como resultado, 36 publicagdes foram selecionadas.
A etapa seguinte foi a leitura parcial dos textos, onde 20 foram excluidos pelo baixo
alinhamento com o tema da pesquisa, restando assim 16 documentos que compuseram o
Portfélio Bibliografico Final e foram amplamente utilizados nas analises propostas
nesta dissertacdo ao longo dos capitulos (Quadro 5). A préxima secdo apresenta uma

analise das principais ideias e conceitos debatidos nas publicacdes encontradas.

Quadro 05 — Portfolio bibliografico

Festas Populares na Bahia: Gestédo e . Eduardo Davel,
1 Dinamica ldentitéaria Artigo Marcelo Dantas 2019
2 |Instrucéo Registro Bembé do Mercado Documgn_t 0 IPHAN 2019
— Relatorio
As Politicas Publicas de Preservacao aos
: . . -, . Mateus Torres
Locais Destinados as Préaticas Culturais . x
3 ; - . Dissertagédo Barbosa 2017
Coletivas — Instrumentos Legais: Registro
de Lugar X Tombamento
A Relevancia dos Eventos Culturais para a Gabriela Tarino
4 |Economia Criativa - Pesquisa Qualitativa na | Dissertacédo g 2015
Praia da Pipa, Tibau do Sul/RN
Mensuracdo de Eventos Culturais: Estudo Vinicius
5 |Aplicado na Festa do Divino em Pirenopolis | Dissertacéo Mascarenhas 2015
- GO Guerra Curvina
g |Bembe do Mercado Caderno 7 IPAC 2014



https://drive.google.com/file/d/0B4oIcS6SMfeqaW9xRzkxckRmOVU/view
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Bembé do Mercado de Santo Amaro:

7 |O Patriménio Afro Imprime as Cores da Artigo A,n_a Rita de 2012
Araujo Machado
Festa
A Festa Nossa Senhora dos Altos Céus e as
Dancas Tradicionais da Lousa: o Valor da Helena Maria de 2012
8 |Cultura de um Povo, a Forca da sua Dissertacdo | Matos Gregorio
Identidade, Coesdo Social e Economia da Vicente Francisco
Cultura Perante a era da Globalizacdo
Belém em Festa: a Economia Ludica da Fé Matos, Lucilia da
9 . i Tese . 2010
no Cirio de Nazaré Silva
Cultura, Religiosidade e Comércio na Carmem Lucia
10 |Cidade: A Festa em Louvor a Nossa Tese Costa 2010
Senhora do Rosario em Cataldo — Goias
Bembé do Largo do Mercado: Memorias do | . < Ana Rita de
1 13de Maio Dissertagao Araujo Machado 2009
Algumas Notas Sobre a Economia do . Paulo Miguez 2008
12 - Artigo
Carnaval da Bahia
Economia e Cultura no Circuito das Festas . Edson Farias 2005
13 o Artigo
Populares Brasileiras
Marilia Flores S.
. . de Oliveira,
14 Carr]ayal, turlsm9 e trabalho mformal na Artigo Orlando J. R de | 2005
Bahia: tanto negdcio e tanto negociante Olivei
iveira
L. L Edson Silva de
15 Ocio e N_egomo. Fes_tas Populares_ e Tese Farias 2001
Entretenimento-Turismo no Brasil
Os Tabuleiros da Festa: . .
16 |Pequenos Negdcios & Muitos Negociantes Artigo Elizabeth Loiola e | 1396

do Carnaval Baiano

Paulo Miguez

Fonte: Elaboracédo do autor.

1.3 ECONOMIA DA FESTA E DO SAGRADO NA LITERATURA

Os atos de celebrar e cultuar sdo inerentes a condig&o do ser humano. E uma das

caracteristicas que nos diferem, por sinal, dos outros seres vivos. Diz-nos Felipe

Ferreira (2013, p.51): “Festejar € proprio do homem que, ao se organizar socialmente, ja

comemorava 0S Sucessos na caga e mais tarde, o produto de uma boa colheita”. A festa

é, portanto, sinbnimo de um conjunto de praticas culturais, artisticas, sociais e politicas

de um povo. E nela que a comunidade expressa o apego e a euforia de sua cultura
através da arte (AMARAL, 1998).
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O festejar, tdo presente em diversas culturas e diferentes contextos historicos e
sociais, demonstra 0 quanto a festa estd em sintonia intrinseca com as producgdes
desenvolvidas em sociedade. No Brasil e na Bahia, mais especificamente, as festas séo
constitutivas do modo de vida de suas populacdes. Como pensar a Bahia sem remontar
aos festejos catdlicos, indigenas e negros? Por aqui, ndo falta € motivo para celebrar e
cultuar o ano inteiro. Sdo nas festas, principalmente populares, que os atos de ritualizar,
sacralizar, ironizar e celebrar aparecem para superar as distancias entre as pessoas,
produzindo um estado de efervescéncia coletiva que, por vezes, transgride as normas
coletivas (AMARAL, 1998).A partir dessa compreensdo, esta secdo apresenta 0s
principais estudos encontrados no portfolio bibliogréfico desta pesquisa acerca das

discuss@es que envolvem o tema festa.

1.3.1 Dimensao Simbodlica da Festa

A sociedade brasileira apresenta nos noticiarios (nacionais e internacionais) a
pujanca de seus atos festivos, 0 que a torna conhecida por uma nacao festeira. A Bahia
se sobressai: aqui é festa todo dia. Sao festas rurais, festas urbanas, festas civicas, festas
tradicionais e festivais de toda sorte que extrapolam os eventos mais aclamados, como o
carnaval e os festejos juninos. Esses atos sdo expressos em pequenos, médios e, por
vezes, em grandes comemoracOes, cortejos, desfiles, cerimonias e outras, revelando a
experiéncia brasileira no que se refere aos festejos sagrados e profanos em seus
formatos hibridos. Entretanto, ndo podemos desconsiderar que outros paises também
apresentam um calendario festivo consideravel, podemos citar os exemplos proximos

que sao o Uruguai, a Colémbia e Portugal.

O interesse dos estudiosos pelas manifestagdes tidas como populares no Brasil
aparecem na literatura com mais afinco no final do século XVIII e inicio do século XI1X,
cujo cenario foi marcado pelas transformacbes desencadeadas pela Revolucdo
Industrial, e se deu principalmente pelo incentivo as pesquisas folcloristas e a
“descoberta” de uma infinidade de festas populares ligadas ao imaginario da época. E
preciso ressaltar, no entanto, que no Brasil, o ato de celebrar e festejar ja existia bem
antes do processo de colonizagdo, ainda com os indigenas: o ato de cultuar,
relacionando o sagrado com a vida na natureza, ja era uma pratica comum. Em Africa
tambem é marcante a celebracdo no dia a dia dos povos africanos, 0s quais para aqui
foram trazidos escravizados e, comumente, reproduziram a alegria de celebrar. No

entanto, parte do que discutimos como festas populares na literatura brasileira é
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resultado das agdes catequizantes que foram instituidas ndo somente aos indios, como

também aos negros que aqui foram escravizados (FERREIRA, 2013).

Por isso, os caboclinhos, bumba meu boi, maracatus, cavalhadas, congadas e
outras manifestacGes culturais sdo resultantes de uma acdo pedagogica catolica ao
buscar inculcar nas populacdes usos e costumes da civilizacdo ocidental, situacdo
comum no processo de negociagao para sobrevivéncia entre os povos. Por sinal, mesmo
as congadas africanas sdo frutos do dialogo entre as realezas africanas e portuguesas,
ainda no século XV: serviam nio somente a imposicdo da religido catdlica na Africa
Lusitana, como também para a valorizagdo e o reconhecimento dos monarcas negros
pela sociedade branca europeia (FERREIRA, 2013).

Ndo por acaso, mas entendendo os diversos significados imbricados nas
mediacdes que constituem as festas brasileiras, Rita Amaral (1998), em sua tese de
doutorado, intitulada Significados do festejar, no pais que ndo é sério, alude aos
diferentes sentidos e modos de organizacédo de sete festas realizadas em variadas regioes
do pais: Oktoberfest, no Sul; Festa de Nossa Senhora de Achiropita e de Pedo
Boiadeiro, no Sudeste; Sdo Jodo, no Nordeste; Cirio de Nazaré e Festa de Parintins, no

Norte; e as festas do Divino Espirito Santo, no Oeste.

Para Amaral (1998), na contramdo da ideia banal associada ao divertimento, a
festa deve ser considerada como algo sério, haja vista que pode ser entendida como
segunda finalidade do trabalho, vindo logo ap6s a necessidade de sobrevivéncia.
Ademais, acrescenta a atribui¢do politica da festa ao mencionar que a mesma “[...] pode
ndo ser apenas 0 momento do divertimento, do alegre gozo da vida, como também o
espaco de protestos, da afirmacdo cultural, da organizacdo de grupos, de relacbes mais
afetivas, de resisténcia a opressdo cultural e social ou mesmo de catarse” (AMARAL,
1998, p. 90). De acordo com a autora, toda festa tem como principais caracteristicas a
superacao das distancias entre os individuos, a producdo de um estado de efervescéncia
coletiva e a transgressdo das normas coletivas. Além do mais, a festa também assume

uma funcdo essencial a organizacao, a estruturacdo e a regeneracao da sociedade.

Tal producéo cientifica desenvolvida por Amaral (1998) é uma das destacadas nos
estudos brasileiros sobre festa populares. Isso se da, mais precisamente, pelo modo
como a pesquisa foi consolidada metodologicamente. A partir de uma reviséo

bibliografica e documental, a autora conseguiu realizar um levantamento existente até o
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periodo do referido estudo sobre festas e festas populares no Brasil. A sua tese extrai

alguns elementos recorrentes em outras pesquisas e analisa-os.

Amaral (1998) ressalta, contudo, que apesar da imensiddo de pesquisas
encontradas, percebeu algumas discrepancias entre a quantidade de trabalhos e a
qualidade dos dados contidos neles. Muitos, por sinal, afirma a autora, estavam dentro
de uma abordagem mais da tradicdo e do folclore. Situacdo que espelha a realidade do
resultado de nossa pesquisa, tendo em vista que muitos dos estudos encontrados estao
voltados a uma ideia de tradicéo e, portanto, se restringem a uma concepcao de festa ao
campo da etnografia e da antropologia, &mbitos cientificos pioneiros nos estudos sobre
festa no Brasil.

Conforme a pesquisadora (AMARAL, 1998), os estudos académicos sobre festas
no Brasil se ddo a partir da década de 1930. Entre os estudos encontrados em seu
levantamento bibliografico, destacam-se os trabalhos Carnavais, malandros e herdis —
para uma sociologia do dilema brasileiro de Roberto da Matta (1978) e Festa no

Pedaco- cultura popular e lazer na cidade de José Guilherme Magrani (1984).

A discussdo acerca da festa como objeto e/ou conceito € resultado das discussdes
elencadas no que alguns autores chamam de “escola fenomenoldgica”. Entre os autores
que se destacam na maioria dos estudos sobre festa, segundo Amaral (1998), estéo:
George Dumizil (1975), Roger Caillois (1950), René Gerard (1990), George Bataille
(1973), Jean Duvigraud (1976), Mircea Eliade (1972) e Emile Durkheim (1968).

Conforme Felipe Ferreira (2013), no Brasil foram afixados certos conceitos que
territorializaram as formas de festejar, os quais foram determinantes para associarmos
determinado festejo a pertenca de algum lugar especifico. Desse modo, criou-se uma
geografia etnografica das festas, por exemplo, as festas mais ligadas as vertentes
europeias estdo mais centradas na regido Sul do pais, enquanto as festas sertanejas
encontram-se nas cidades interioranas do eixo Rio de Janeiro e Sdo Paulo,
compartilhando um pouco com o estado de Minas Gerais. J& as festas negras sao
destacadas na cidade de Salvador e regido do Reconcavo, na Bahia. As festas indigenas
ficam mais concentradas na regido amazonica e Centro-Oeste. Contudo, nos Gltimos
anos, essa geografia festiva brasileira ja tem sentido algumas mudancas, fruto das

imigracGes.Vale mencionar, a titulo de exemplo, a realizacdo da Lavagem da
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Madeleine, em Paris, festa realizada por imigrantes baianos na cidade francesa,

seguindo ritos urbanos e sincréticos da tradicdo como costuma acontecer na Bahia.

Para Susana Gastal e Liliane Guiterres (2013), as festas tidas como tradicionais se
dao em grande e intima inter-relacdo com o territorio e com o sagrado, pensamentos que
foram subvertidos pela modernidade, ante a presenca da maquina, da fabrica e em
seguida da globalizacdo. Mesmo assim, permanecem sendo constituidas de diferentes
formas e lugares. Para o antropdlogo Bruno Cavalcante (2013), as festas publicas
brasileiras sdo divididas em duas grandes categorias:na primeira, cuja forma social é o
desfile, abrange os carnavais e desfiles civicos. Na segunda categoria, a qual o autor
classifica como “festa social forma praca publica”, também conhecida como festas de
largos,ndo ha separacdo entre atores e espetaculos, e ocorrem majoritariamente de forma

circular.

Essas festas estdo presentes do norte ao sul do pais, em diferentes dimensdes e
com diversos sentidos. Na Bahia néo é diferente. O estado possui uma opuléncia festiva,
sobretudo daquelas oriundas das manifestacdes populares. Muitas dessas festas
alcancam uma agenda nacional de turismo, sendo que destas as mais conhecidas nas
midias se concentram no Territério Metropolitano de Salvador e algumas no
Recodncavo, além do S&o Jodo e do Carnaval,comemorados na maioria dos municipios

do estado.

A cidade de Salvador, por exemplo, assinalam Davel e Dantas (2019), nao
concentra apenas uma data ou evento para a celebracdo de sua identidade cultural, mas
possui um calendario com diversas festas que acontecem de janeiro a dezembro.
Contudo, sem duvida, o chamado “Ciclo de Festas de Largo” ¢ destaque no calendario
festivo. As festas se iniciam em dezembro e vado até o Carnaval, durante
aproximadamente trés meses. Sao elas: Festa de Santa Barbara, Festa de Nossa Senhora
da Conceicédo da Praia, Festa de Santa Luzia, Festa da Boa Viagem, Festa da Lavagem
do Bonfim, Festa da Segunda-feira Gorda da Ribeira, Festa de Sdo Lézaro, Festa de

lemanja, Festa de Itapud e o Carnaval.

As cidades do Recdncavo da Bahia sdo marcadas por espacos e tempos de festas e
comemoracdes. Desde 0s carnavais em Maragojipe até a Festa da Boa Morte em
Cachoeira. Cruz das Almas continua sendo marcada pelas espadas e seus festejos

juninos e Saubara pelas Marujadas e caretas do Mingau. Santo Amaro tem duas festas
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conhecidas, a Festa de Nossa Senhora da Purificacdo e a celebracdo do Bembé do
Mercado™. As festas nessas cidades dizem sobre suas histdrias, vivéncias e experiéncias

culturais e artisticas.

A realizacdo de festas dessa natureza envolve indmeras acdes que perpassam
diretamente pelas dimensdes simbolica, cidadd e econdmica da cultura, tdo defendidas
pelo ex-ministro da Cultura, Gilberto Gil (2004). A atuacdo formativa que compde tanto
as contribuicdes tedricas quanto as experiéncias dessas festas considera 0s processos de
criagdo, producdo, difusdo e organizacdo da cultura; aparecem em diversos formatos e
integram diferentes segmentos culturais como a musica, a moda, o artesanato, o
patrimonio, a gastronomia, o design, o audiovisual e tantos outros. Tais producfes
geram uma economia expressiva, as quais redimensionam a relacdo entre cultura e
desenvolvimento ¢ chamam aten¢do da “economia da diversdo” (FARIAS, 2001), da
“economia ludica da fé”, nos casos de festas com cunho religioso (MATOS, 2010) e da

“festa negdcio” (MIGUEZ, 2011).

Davel e Dantas (2019) apresentam algumas nuances importantes para discutir uma
concepcao de gestdo pautada pela pratica da negociacdo de sentidos — entre 0s
diferentes organizadores da festa — que move a dinamica identitaria. A primeira diz
respeito a diferenca da concepgdo de evento: as festas populares compdem “[...] um tipo
especifico de festa, em que a efervescéncia organizadora emerge da populacido”
(DAVEL; DANTAS, 2019, p. 203). Por isso, se eventos ou projetos podem ser a
confluéncia da gestdo de desejos e criacdo individuais, festas populares, ao contrério,
sdo resultados de um desejo coletivo.

Em se tratando do Bembé do Mercado, entre as publicacbes encontradas no
portfélio relativo a festa estdo os estudos de Ana Rita Machado (2009; 2014), o
Caderno07 do Ipac - Bembé do Mercado (2014) e o Processo de Instrucdo Registro
Bembé do Mercado para o Iphan (2019). A dissertacdo de Ana Rita Machado (2009),
intitulada de Bembé do Largo do Mercado: Memorias do 13 de maio, foi apresentada no
Programa Multidisciplinar de Pés-Graduacdo em Estudos Etnicos e Africanos (POS-

AFRO), da Faculdade de Filosofia e Ciéncias Humanas, da Universidade Federal da

0 Em Acupe, distrito do municipio, tem no més de julho as apresentagdes do Negro fugido, uma
manifestacdo cultural e artistica que narra o processo de escravizagdo no Brasil, a partir da relagdo entre
negros fugidos e os capitdes do mato e senhores de engenho. O pesquisador e mestre Monilson narra
sobre a manifestagdo em sua dissertacdo:
https://repositorio.unesp.br/bitstream/handle/11449/115853/000806554.pdf;jsessionid=342B3D1D14D65
35E8DDY993BF587412DB?sequence=1
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Bahia. O texto apresenta a festa sob um viés da memoria, da histéria, do patriménio, da

etnografia e de aspectos atinentes a constituicdo da festa.

Em seguida, o portfolio considerou o Caderno 07 do Ipac - Bembé do Mercado
(2014). Trata-se de um livro que reune atores que estudam sobre a festa a partir de
olhares historiograficos e descritivos;consta nele ainda o relato de registro como
patriménio imaterial da Bahia. Posteriormente, temos o processo de Instrugdo Registro
Bembé do Mercado para o Iphan (2019), no processo de reconhecimento da festa como
patrimonio imaterial brasileiro. Tais estudos compilam materiais essenciais para
entender os sentidos embutidos em sua formagéo; sdo robustos nas descri¢des sobre a
festa, em analise documental e na revisdo de literatura sobre o tema. Além disso,
produziram materiais audiovisuais™ que registram a festa, dando énfase a sua dimenséo

estética.

1.3.2 Dimensao Cidada da Festa

Albino Rubim (2006, p.8) afirma que na sociedade contemporanea a cultura “[...]
comparece como um campo social singular e, de modo simultaneo, perpassa
transversalmente todas as outras esferas societdrias, como figura quase onipresente”. A

cultura passa, assim, a interessar as agendas politicas.

Ao debater sobre cultura e democracia em outro estudo, Rubim (2008) elenca a
relagdo entre o pluralismo democratico e os desafios das politicas publicas culturais na
contemporaneidade. Esses atos se expressam, em sua maioria, nas reivindicagdes
culturais diarias de agentes, artistas, movimentos sociais e outros grupos ativistas das

questdes étnicas, feministas, sexuais, geracionais e ambientalistas.

Entre um dos resultados dessas reivindicacdes esta o artigo 215, da Constituicao
Federal Brasileira de 1988, ao contemplar as manifestagdes da cultura brasileira como
patriménio publico, prevendo o fomento, apoio, valorizagdo e difusdo: “O Estado
protegera as manifestacfes das culturas populares, indigenas e afro-brasileiras, e das de

outros grupos participantes do processo civilizatdrio nacional” (BRASIL, 1988).

Marcia Sant’anna (2013), em artigo publicado na Revista Itau Cultural, intitulado
A Festa Como Patriménio Cultural: Problemas e Dilemas da Salvaguarda faz uma

abordagem de como a festa vem percorrendo a histéria da humanidade e sua relevancia

1 Documentério lIpac: https://www.youtube.com/watch?v=Cs_UPmTtYEE&t=1220s. Documentério

Iphan: https://www.youtube.com/watch?v=DFI9kiRsWJ8



https://www.youtube.com/watch?v=Cs_UPmTtYEE&t=1220s
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simbdlica para a sociedade, além de apresentar diferentes perspectivas de olhar sobre o
fenomeno “festa” no ambito do patriménio, da salvaguarda e do turismo. A autora
expde algumas implicacbes que estdo perpassando a contemporaneidade no que
concerne as festas populares e a relagdo com o desenvolvimento comercial do turismo,
discutindo possibilidades de salvaguardar os significados que estdo sendo descartados
devido ao processo de privatizacdo das festividades, as quais sdo patriménios culturais

da sociedade brasileira.

A festa é um fato social, um instrumento de afirmacéo politica, étnica e territorial
e tem um potencial simbodlico incomensurdvel, diz Mércia Sant'Anna (2013). Séo
marcadoras de espacos e, a0 mesmo tempo, se tornam instituidoras de lugares e
territérios, onde memdrias, sentimentos de identidade e de pertencimentos sdo
acionados (SANT’ANNA, 2013). Por isso sdo reconhecidas como um ambito
privilegiado no patrimdnio cultural imaterial. A Organizagdo das Nagdes Unidas para a
Educacdo, a Ciéncia e a Cultura (Unesco), em 2003, na Convencdo para a Salvaguarda

do Patriménio Cultural Imaterial definiu patriménio cultural imaterial como:

Préticas, representacdes, expressdes, conhecimentos e técnicas - junto com 0s
instrumentos, objetos, artefatos e lugares culturais que lhes sdo associados -
que as comunidades, 0s grupos e, em alguns casos, os individuos reconhecem
como parte integrante de seu patriménio cultural. Este patriménio cultural
imaterial, que se transmite de geracdo em geracao, é constantemente recriado
pelas comunidades e grupos em funcdo de seu ambiente, de sua interacdo
com a natureza e de sua histéria, gerando um sentimento de identidade e
continuidade e contribuindo assim para promover o respeito a diversidade
cultural e a criatividade humana. (UNESCO, 2006, p.4).

No ambito nacional, a politica de salvaguarda do patriménio cultural imaterial foi
implementada poucos anos antes da Convencdo, com a implementacdo do Decreto n°
3.551, que regulamentou o artigo 216, §1° da Constituicdo Federal de 1988, em 2000.
Tal Decreto institui 0 Registro de Bens Culturais de Natureza Imaterial que constituem
patrimonio cultural brasileiro, bem como cria o Programa Nacional do Patrimonio
Imaterial. Em 2020, existiam 12 festas brasileiras registradas no Livro de Registro de
Celebracbes do Iphan, entre as quais consta 0 Bembé do Mercado, a Unica celebragdo
afro religiosa reconhecida como bem imaterial brasileiro (Quadro06). Segundo
Sant’Anna (2013), entre os principios que norteiam a politica de salvaguarda no Brasil
estd o reconhecimento cultural e a criacdo do plano de salvaguarda a partir da produgéo
de conhecimento, além do interesse da coletividade em comprometimento pela

salvaguarda.
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S4o rituais e festas que marcam a vivéncia coletiva de um grupo social, sendo
considerados importantes para a sua cultura, memdria e identidade,
acontecem em lugares ou territorios especificos e podem estar relacionadas a
religido, a civilidade, aos ciclos do calendério, etc. Sdo ocasides diferenciadas
de sociabilidade que envolvem préticas complexas e regras proprias para a
distribuicdo de papéis, preparagdo e consumo de comidas e bebidas, produgao
de vestuario e indumentérias, entre outras manifestagdes culturais (IPHAN,

2021)

Quadro 06 — Festas registradas no Livro de Registro do Iphan

Festa do Divino Espirito Santo de Piren6polis/GO | Celebracdes 13/05/2010 | GO Local
Ritual Yaokwa do povo indigena Enawené Nawé | Celebragdes 05/11/2010 |MT Local
Festa de Sant'Ana de Caic6/RN Celebracdes 10/12/2010 | RN Local
Complexo Cultural do Bumba-meu-Boi do Celebragdes | 30/08/2011 |MA|  Estadual
Maranhéo

Festa do Divino Espirito Santo da Cidade de Celebracdes 03/04/2013 RJ Local
Paraty/RJ

Festa do Senhor Bom Jesus do Bonfim Celebracéo 05/06/2013 BA Local
Festlwda}cljes do Glorioso S&o Sebastido na regido Celebragio 27/11/2013 PA Local
do Marajé

Festa do Pau de Santo Antbnio de Barbalha/CE | Celebragdes 17/09/2015 CE Local
Romaria de Qarros de Boi da Festa do Divino Pai Celebracdes 15/09/2016 | GO Local
Eterno de Trindade

Procissdo do Senhor Jesus dos Passos de ~

Florian6polis/SC Celebracdes 20/09/2018 SC Local
Complexo Cultu_ral_do Boi Bumba do Médio CelebracGes 08/11/2018 |AM Estadual
Amazonas e Parintins

Bembé do Mercado CelebracGes 13/06/2019 BA Local

Fonte: IPHAN, 2020. Elaboragdo do autor.

Na Bahia, a Lei n°8.895, de 16 de dezembro de 2003, institui normas de protecao

e estimulo a preservacdo do patriménio cultural por meio do Instituto de Patrimonio

Artistico e Cultural da Bahia (IPAC). Entre os eventos e celebragdes registrados no

Livro Especial, estdo o Carnaval de Maragogipe, o Cortejo do Dois de Julho, o Desfile

de Afoxés, a Festa da Boa Morte, a Festa de Santa Barbara e o Bembé do Mercado.

Uma das celebracbes que estd em tramites processuais para se tornar patrimonio
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imaterial da Bahia é a Festa de lemanja, em Salvador. Por meio da Lei n° 8550/14, a
festa foi registrada como patrimonio imaterial da cidade de Salvador.

Mateus Barbosa (2016), ao refletir sobre as politicas puablicas voltadas ao
patrimonio cultural brasileiro e baiano, entende que os métodos aplicados na definigédo
dos critérios para o reconhecimento das atividades desenvolvidas para salvaguarda dos
bens e objetos reconhecidos como patriménio cultural imaterial pelos poderes publicos
ainda possui uma concepcdo analitica de tombamento, uma ldgica comum no
patrimdnio material. O autor defende, contudo, a proposicdo de utilizar para a
preservacdo do patrimoénio cultural imaterial, de natureza intangivel, o conceito de
Registro de Lugar para a preservacdo de espacos destinados as praticas culturais
coletivas, especificamente, no caso dos terreiros de matriz africana. Uma vez que tais
manifestacdes ndo sdo fixas e exercem dinamicas coletivas que extrapolam a concepcao
do patrimdnio material.

Se, por um lado, h& conquistas no campo do patriménio imaterial, por outro,
Sant’ Anna (2013) salienta que a sociedade contemporanea presentifica constantemente
a comunhdo entre momentos profanos com o sagrado e diversos sdo os desafios para
contornar essa realidade frente a essa sociedade de consumo, a fim de ndo os tornar
insumo da reproducdo e acumulacdo do capital financeiro. Essa sensacdo gera em
alguns o sentimento de colocar a condi¢do do sagrado na posi¢do do intocado, mas no
entorno, este (o0 sagrado) vem sendo atravessado ou recebendo convites de todos os
lados, com fendmenos que foram francamente hipertrofiados, articulando esse aos
interesses ostensivamente comerciais € promocionais (SANT’ANNA, 2013).

A afirmacdo acima pode ser mais nitidamente percebida na vivéncia com as
festas, por exemplo, na procissao da Lavagem do Bonfim, em Salvador, onde diferentes
grupos politicos, comerciais e sociais saem em bondes com bandeiras, gritos e carros
alegdricos apresentando suas posic¢Bes no largo da festa. O mesmo acontece na abertura
do carnaval, onde politicos, comerciantes e patrocinadores aparecem com todo vigor e,
nos ultimos anos, vém interferindo diretamente na dindmica da festa (MIGUEZ, 2008).
E assim, a triplice alianca entre cultura, politica e mercado vai se reverberando em
outras festas.

Entretanto, € também preciso reconhecer que a cultura é mutavel e, por isso,
novas possibilidades aparecem com o tempo e com as novas geracdes. Como bem

elenca Sant’anna (2013, p.22) “[...] a festa ¢ um fendmeno sociocultural indissocidvel
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da historia, da economia, das relagbes de poder, e de organizacdo das sociedades

humanas”.

1.1.3 Dimensdo Econbmica da Festa

Bruno Cavalcante (2013), ao aludir sobre os novos lugares da festa, afirma que
ainda no século XX, o interesse em estudar sobre festas no Brasil foi extrapolado as
ciéncias sociais, aos folcloristas e aos historiadores e despertou o interesse de outras
areas de conhecimento, como a economia. A realizacdo da festa comecou a impactar
diretamente na rotina da cidade e, consequentemente, assumiu novos planos, onde a
vida se circunscreve. Se durante o periodo da Idade Média, conforme Mikhail Bakhtin
(1987), as festas tinham como caracteristica principal a alegria, a irreveréncia, 0 excesso
e o transbordamento da parddia na inversdo de sentidos, o inicio do século XX, com a
Industria Cultural, trouxe as festas a valoriza¢do da pratica do lazer e com ela novas
oportunidades de producdo de riqueza, de receita e de negdcios criados por seu cenario
em todos os ciclos e fases de producdo atinentes a sua realizacdo
(CAVALCANTE,2013).

Esse fendbmeno mobilizou ndo apenas as festas, como a cultura no mundo. O final
do século XX marca um tempo em que a cultura é entendida, para além de sua
importancia para a propriedade intelectual, simbodlica e cidadd, como area estratégica
para o desenvolvimento da sociedade contemporanea, tanto no ambito econémico
quanto no ambito sociopolitico, sendo capaz de dinamizar com criatividade os
indicadores de renda e geracdo de emprego, 0s quais contribuem ativamente para a
economia de diversos paises em desenvolvimento (LIMA, 2018; CANEDO; DANTAS,
2016).

Segundo a pesquisadora Daniele Canedo (2019), o interesse no tema da economia
criativa é motivado e justificado, entre outros fatores, pelos indicadores de
movimentacdo financeira e geracdo de emprego e renda nos setores que sdo abarcados
pelo conceito. Conforme dados da Federagdo das Industrias do Estado do Rio de Janeiro
(Firjan, 2019), em 2017 o setor criativo contribuiu com 2,61% do PIB brasileiro,
totalizando R$171,5 bilhdes. Além disso, contou com 837,2 mil profissionais
empregados; isso significa que a industria criativa responde a 1,8% de toda méo de obra

nacional. Ora, se por um lado tais indicadores acentuam o potencial dos setores criativos
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na geracdo de emprego e renda, por outro tendem a associar a economia criativa aos
modelos de neg6cio e atuacdo profissional que estdo inseridos no modo capitalista de
producdo, deixando de lado uma visdo mais ampliada de desenvolvimento (CANEDO,
2019).

A antiga Secretaria de Economia Criativa (SEC), no ambito do governo
federal,em 2011, langou o Plano da Secretaria da Economia Criativa: Politicas,
Diretrizes e A¢bes 2011 a 2014 (MINC, 2012), o qual definiu os setores criativos como
“aqueles cujas atividades produtivas tém como processo principal um ato criativo
gerador de um produto, bem ou servico, cuja dimensdo simbdlica é determinante do seu
valor, resultando em produgdo de riqueza cultural, econdmica e social” (BRASIL, 2012,
p.22). O conceito foi inspirado nas discussdes internacionais sobre economia criativa,
especialmente aquelas lideradas pela Unesco. O Ministério da Cultura adotou um
modelo de classificagdo que dividiu os setores criativos em cinco categorias:
patriménio; expressdes culturais; artes dos espetaculos; audiovisual, livro, leitura e
literatura; e criagdes culturais funcionais. Essa classificacdo foi assumida pela Secretaria
de Cultura do Estado da Bahia (2014). Entre as expressdes culturais e o patriménio
estdo categorizadas as festas e as celebragdes, 0 Bembé do Mercado se enquadra nesse
eixo.

Canedo (2019) nos alerta ao dizer que a economia criativa inclui diferentes
dimensBGes econbmicas que nao representam, necessariamente, um Unico modelo

capitalista de producédo. Assim, tais atividades:

[...] podem até representar um meio de sustento pessoal, mas nem sempre vao
significar um negoécio lucrativo inserido em um modelo de economia de
mercado. E importante visualizar a economia criativa como um grande
guarda-chuva que abarca setores das artes, da cultura e das tecnologias com
diferengas marcantes. A economia do teatro, da musica, do audiovisual, das
expressdes culturais tradicionais e das culturas populares contemporaneas,
por exemplo, sdo muito diferentes entre si e precisam ter as suas
especificidades e demandas reconhecidas e valorizadas, principalmente no
que concerne as politicas publicas. Todavia, além da classificacdo por setor, é
preciso levar em consideracdo que existem diferengas nos modelos de
negécios e atuacdo profissional dentro de cada setor (CANEDO, 2019,
p.117).

Por isso, a autora propde que além da classificacdo horizontal, por setores e
categorias, é importante levar em consideracdo uma classificagdo horizontal que ressalte
as diferencas nos modelos de negdcios dentro de cada setor criativo. A classificagdo
proposta é organizada em trés niveis, a saber: 1) Especializado e Profissional; 2)
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Autbénomo e Comunitario; e 3) Social e Experimental. O primeiro se refere a empresas
culturais, grupos e artistas que seguem uma orientagdo para o mercado, em geral, a
partir de um modelo capitalista de producéo baseado no lazer, no entretenimento e no
turismo. Caracterizam-se por atuarem em cadeias produtivas institucionalizadas e
consolidadas (CANEDO, 2019). O segundo nivel refere-se aqueles profissionais que
possuem capital social, ou seja, que s&o reconhecidos individualmente ou
coletivamente como agentes artisticos fazedores da cultura. Em sua maioria sdo agentes
que tém a principal renda advinda de suas producdes de bens e servigcos criativos.
Enquanto no Social e Experimental estdo as expressdes culturais populares e
identitarias, tradicionais ou contemporaneas (CANEDO, 2019).

Nessa ultima dimensao, a Social e Experimental, se espelha a realidade do Bembé
do Mercado, como veremos no capitulo 3. A semelhanca deriva do modo como a festa
estd pensada e organizada em seu carater sazonal, realizada por pessoas locais,
compreendendo a sua dimensdo a partir de rituais e sua simbologia afro-religiosa
brasileira e ndo com o intuito de gerar renda, lucro ou meio de sobrevivéncia. Situacéo
semelhante a outras festas populares, as quais se mantém através de contribuicdes dos
integrantes dos grupos por meio de rifas, livros de ouro e tantos outros mecanismos de
financiamento coletivo. Quando se organizam juridicamente alcangam recursos publicos

por meio dos editais, ainda que esporadicamente.

O cenéario contemporaneo desperta uma nova perspectiva aos festejos brasileiros,
sobretudo aos carnavais carioca, pernambucano e baiano: a dimensdo econémica da
festa. Por desenvolver maltiplos negdcios e movimentar um grande nimero de atores
publicos e privados, a festa acaba assumindo ao mesmo tempo uma légica comum as
praticas econdmicas, garantindo a ela a condicdo de grande mercado do lazer
(MIGUEZ, 2011). Em seguida surge a necessidade de producdo em larga escala e tais
préaticas mercantis que, por vezes, garantem a festa a condi¢do de um grande negécio. A
festa se torna assim, um eixo impulsionador e organizador de uma robusta e
multifacetada economia na cultura (MIGUEZ, 2008).

O professor Paulo Miguez (1995, 2011), em seus estudos sobre o carnaval, aponta
que a relacéo entre a economia e a festa ndo é recente, desde a época do entrudo lusitano
0s negros escravizados e libertos fabricavam e comercializavam lim@es de cera que
serviam de municdo nas roupas dos folides para os embates em rua. Mais adiante, no

século XX, utilizavam da popularidade da festa para a promocdo, a divulgacdo e o
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crescimento dos negdcios, como concursos musicais, de fantasias e mascarados, em

parte sendo patrocinados por grandes casas comerciais de radio e jornais.

Os pesquisadores Paulo Miguez e Elizabeth Loiola (1996) analisam em Os
Tabuleiros da Festa: Pequenos Negocios e Muitos Negociantes do Carnaval Baiano —
um dos textos cruciais sobre a economia da cultura em festas — a contribuicdo das redes
de trabalhadores informais que atua no Carnaval da Bahia, especificamente na cidade de
Salvador, e apresentam um mapeamento do mercado de bens e servi¢os que envolve a
festa, definindo as suas tipologias. O estudo ainda busca desvelar as multiplas
oportunidades de negdcios que envolvem uma festa como o Carnaval da Bahia, bem
como fornece subsidios aos 6érgdos oficiais para a formulacdo de politicas e estratégias
de acdo com vistas a estimular o desenvolvimento qualitativo do trabalho informal. Para

0s autores,

A multiplicidade de oportunidades de negdcios, que singulariza a atual
configuracdo do carnaval baiano, deriva da sua natureza especifica. Suas
fontes de emulacdo encontram-se umbilicalmente ligadas a vida e histéria da
cidade, a sua pluralidade cultural. No processo de producdo desse fendmeno
multifacetado que é o carnaval da cidade da Bahia, redes primérias e
secundrias interagem continuamente. Essa interagcdo continua constitui,
entdo, a base da arquitetura organizacional que tem viabilizado a realizacdo
do carnaval-negdcio (LOIOLA; MIGUEZ, 1996, p.7).

Essa producdo econdmica acaba criando uma mobilizagdo organizacional e
econémica propria da festa, entre elas estd o turismo com as redes hoteleiras, servicos
de restaurantes e bares; as concessionarias de servigcos urbanos com as empresas de
transporte coletivo, frota de taxis; as entidades publicas como as empresas de limpeza
urbana, secretarias de satide municipal e estadual e rede hospitalar; economia dos blocos
e camarotes; e o comércio de rua (LOIOLA; MIGUEZ, 1996).

Na busca por defini¢bes tipoldgicas que pudessem criar métodos capazes de
realizar o0 mapeamento desses servigos e produtos oferecidos no carnaval da Bahia,
Loiola e Miguez (1996) desenvolveram uma tipologia dos negdcios da festa do

Carnaval, conforme pode ser vista no Quadro 07.

Quadro 07— Tipologias do Negdcio

1. Quanto a natureza das relagGes de trabalho a)Negocio Individual NI
b)Negocio Familiar NF
¢)Quase-Empresa QE
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2.Quanto as praticas de organizacao da producéo / | a)Artesanal AS
operacao b)Quase-Manufatura QM
a)Conta Propria CP

3.Quanto a posi¢do na estrutura de ocupacgédo b)Temporario TP
c)Quase-Empregador QP

Fonte: LOIOLA; MIGUEZ, 1996, p.12.

O primeiro critério diz respeito & natureza das relacbes de trabalho dos
empreendimentos do carnaval da Bahia, que é dividida em trés tipos, sdo eles: negocios
individuais, negdcios familiares e quase empresas. Os negocios individuais se referem
aqueles nos quais o titular é diretamente o responsavel pela producdo de todos os
estagios da cadeia de producdo e comercializacdo. A pessoa compra 0S inSUMOS e
transforma-os em produtos de venda, como fazem, por exemplo, 0s indmeros
vendedores de geladinhos, capetas, pipocas e tantos outros (LOIOLA; MIGUEZ, 1996).
Ja os negdcios familiares envolvem diferentes membros de uma mesma familia na
realizacdo das diversas fases da producéo. Temos diferentes exemplos, desde as pessoas
que trabalham vendendo bebidas em caixas de isopor até mesmo 0s barragqueiros que
levam toda a familia para trabalhar no circuito. Ja as quase-empresas caracterizam-se
pelo subconjunto dos negdcios sucessivos nas fases de producao até a comercializagdo
de produtos e servicos. Entre eles estdo os artesdos com os ateliés de corte e costura, de
fabricacdo de placas e outros. Esta categoria, na maioria das vezes, envolve a
participacdo de trabalhadores assalariados (LOIOLA; MIGUEZ, 1996).

Tais definicGes ainda sdo categorizadas a partir das praticas de organizacao da
producdo e operacdo dos negdcios que permeiam a festa, dividindo-se em dois tipos: a
artesanal e a quase-manufatura. A primeira se refere aquelas atividades de producao
cujos atos sdo derivados de um mesmo trabalhador, que, as vezes, assume a condicdo de
proprietario do negdcio. A segunda refere-se as atividades de producdo que sdo
parceladas, ou seja, que envolvem certo grau de divisdo de trabalho e por isso tém
niveis de desenvolvimento organizacional e tecnoldgico mais elevado e complexo
(LOIOLA; MIGUEZ, 1996).

No que concerne a posi¢do da ocupacdo dos trabalhadores envolvidos com o
carnaval, esses sdo distribuidos em trés categorias: o trabalhador por conta proépria, o

temporario e o quase empregador. Na primeira situacdo sd@o os trabalhadores
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comunsdo negocio individual e de familia, os segundos sdo aqueles profissionais
assalariados, mas sem vinculos empregaticios. E os ultimos sdo os proprietarios que ja
tém alguma estrutura de empresa (LOIOLA; MIGUEZ, 1996). Os autores listam 32
pequenos negocios envolvidos com o carnaval, que vao desde a comercializacdo de
comidas e bebidas em barracas até servigos de som, iluminacéo e estrutura fisica. Ainda
que o estudo citado tenha sido elaborado ha duas décadas e que o carnaval de Salvador
tenha sofrido inUmeras mudancas na sua organizacdo nos Ultimos anos, continua atual,
na medida em que ha permanéncia dos critérios e tipologias elencados pelos autores no
modo como a festa € organizada e como mobilizam a economia e outros segmentos
além da cultura. Essa relagdo entre economia e festa presente no carnaval de Salvador
revela aspectos comuns com outras festas populares brasileiras e baianas, como o Sao
Jodo; mesmo com elementos e caracteristicas diferentes,perceberemos como essa

economia da festa se apresenta no Bembé do Mercado (capitulo 3).

Para Cavalcante (2013), o novo lugar assumido pela festa no setor econémico
apresenta implicacdes sobre o lugar politico da festa, seja ao tratar das escolhas dos
gestores publicos, seja no que se refere ao posicionamento dos atores que gravitam em

torno da festa e aqueles que s&o beneficiados ou prejudicados por seus rumos.

O professor e pesquisador sobre festas populares brasileiras, Edson Farias (2001),
em sua tese Ocio e negdcio:festas populares e entretenimento no Brasil,considera a
singularidade historica e o significado sociocultural da festa. O autor busca
compreender o movimento de confluéncia das expresses culturais lidas como
“populares” e o mecanismo do entretenimento durante 0 processo de modernizagédo
turistica no Brasil. Trata-se de como as praticas culturais populares tém sido
ressignificadas na relacdo com os mercados, ensejando a efetivacdo institucional dos
circuitos das festas populares como gigantescos eventos de entretenimento, de lazer e da
divers&o dentro de uma sociedade de consumidores (FARIAS 2001; 2005).

Para Farias (2001), nos meados da década de 1920, o Brasil assistiu a um novo
modelo de realidade. Despontava naquele momento uma concepc¢do de sociedade
nacional dedicada ao processo de industrializagcdo cujos movimentos simbdlicos e
materiais realcavam cada vez mais 0s espacos consagrados ao mercado do lazer e da
diversdo. Pautado pela dedicacdo das classes dominantes ao desejo de instalar em seu

imaginario de nacdo uma realidade proxima aos paises europeus, o0 autor afirma que o
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desenvolvimento do entretenimento e do turismo foi caracterizado por

empreendimentos na area como resultado da era da modernizagdo.

Com o avanco da globalizacéo econdmica e tecnoldgica e com a mundializacdo da
cultura, os interesses politicos que centralizam a cultura como ferramenta de didlogo
entre o Estado e a sociedade civil, o folclore e a paisagem tropical sdo evidenciados nos
simbolos nacionais, sendo, assim, deslocados para compor o circulo desse novo
mercado cultural (FARIAS, 2005). Diversas expressdes e manifestagbes culturais
populares comecaram, a partir dos anos de 1980, a atrair um mercado de bens e servi¢cos
culturais, via de regra apoiados pelas instituigdes estatais (FARIAS, 2001). Por sinal,
na Bahia, temos a inserc¢do do conceito de baianidade na segunda metade do século XX
(MARIANO, 2009), quando o estado tornou-se visto como um mercado cultural com

apelo do turismo.

A primeira investida com foco na afirmac¢do de uma identidade afro-baiana
voltada para a atividade turistica foi a reforma do Centro Histérico de
Salvador. [...] A criagdo da Secretaria da Cultura e Turismo do Estado da
Bahia (1995), os governos do mesmo grupo (ACM, 1991/1994; Paulo Souto,
1995/1998; César Borges, 1999/2002; Paulo Souto, 2003/2006), bem como o
alinhamento dos meios de comunicagdo de massa locais — particularmente a
Rede Bahia, retransmissora da Rede Globo e de propriedade da familia
Magalhdes — ao discurso de baianidade, consolidou o projeto identitario, uma
baianidade turistica (FERNANDES; NOVA, 2020, p. 2-3).

A conjuncdo disso tudo é o processo de requalificacdo e gentrificacdo do Centro
Historico de Salvador (Pelourinho) e, ao mesmo tempo, a representacdo dada por uma
combinacdo do modelo oriental entre o mito do inalterado com as imagens de
fortes,igrejas e casarios coloniais restaurados, com o mito do ilimitado, com os tracos
marcados por diferencas, sendo focalizados em pessoas representantes da cultura afro-
baiana, com aderegos tipicos: “as baianas de acarajé de forma estatica, maes-de-santo,
percussionistas do Olodum e capoeiristas em movimento, em plano médio, o carnaval
sempre em plano geral ou vista aérea, privilegiando o ‘lencol branco’ dos Filhos de

Gandhi” (KRONES, 2007, p.5).

A combinagdo do tema da baianidade com as ideias de territorio exuberante e de
uma populacdo majoritariamente negra pulsante na sua cultura afro, singular no Brasil,
forjou a conjungdo da imagem da Bahia como um estado cultural e da diverséo,
contribuindo para a institucionalizagdo do turismo, com posicao central na formagéo do
Estado(KRONES, 2007). Por outro lado, Osmundo Pinho (1999), afirma que essas

imagens fixadas sobre Bahia e Salvador, a partir dos negros e afro-descentes postos em
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circulacdo pela usina cultural baiana, ndo demonstram o racismo que se traduz na
marginalizacdo, na violéncia e até mesmo no exterminio da populagdo negra ainda tdo

atual em nossos dias.

Em outra realidade, em Belém, Ana Lucilia Matos (2010), em sua tese intitulada
Belém em Festa: economia ludica da fé,analisa as transformac6es do processo de longa
duracdo de modernizacdo das préticas de lazer no Cirio do Nazaré, em Belém, com
énfase em aspectos econémicos, politicos e culturais, mormente. Matos (2010) defende
a tese da economia ludica da fé como instrumento analitico partindo da experiéncia do
Cirio de Nazaré, em Belém. A economia lGdica da fé estd ligada aos processos
econdmicos da cadeia produtiva da festa e da cultura, desde a fase de criagdo, producéo,
circulacdo e consumo de produtos, como mensagens, imagens e outros objetos e
praticas simbdlicas que se materializam no espaco e tempo dos eventos culturais e
artisticos. Sdo eventos nos quais a fé assume um papel relevante para o capital, sendo
este mediado pelo prazer, pelo encontro e, claro, pela diversdo. Ou seja, economia,

religido e ludicidade estdo entrelacadas nesse contexto.

No Cirio de Nazaré, mais especificamente, essa economia ludica da fé aparece em
praticas culturais que percorrem todo o Para e se consagram nas festas de santos e
“Cirios”. Matos (2010) ainda destaca as principais atividades que acontecem no Cirio e
o diadlogo com a economia da cultura no Brasil, como a participacdo da radio e da TV,
da moda, dos livros, do cinema, dos espetaculos artisticos, dos museus e outros. Por

fim, sintetiza a autora sobre a situacdo da festa:

O Cirio de Nazaré situa-se como uma festividade impulsionadora e
impulsionada pela economia ludica da fé, a partir da formacdo de uma teia de
interdependéncia tecida no bojo do processo de espetacularizagdo do evento,
na qual a constante busca de novidades para agradar e atrair um maior
publico levou a diretoria da festa a criar novas romarias e outros eventos de
carater espetacular, o que fez com que a festividade fosse dilatada no tempo e
no espago, a0 mesmo tempo em que possibilitou a ampliacdo da audiéncia
popular em torno do Cirio e estendeu 0 espago-tempo para que outros agentes
(realizadores, patrocinadores e apoiadores, como representantes politicos,
empresarios etc.) tivessem mais espaco para afirmar sua visibilidade,
prestigio, e obtengdo de lucro. Esse processo fez com que aumentasse a
responsabilidade por parte dos organizadores no que tange ao planejamento e
articulacdo com as mais diversificadas esferas sociais e na centralizagdo e
controle do tempo dos varios eventos. Toda essa dinamica levou a
necessidade de maior captacdo de recursos para viabilizar a festa, pois a
condigdo social para se patrocinar um evento € a publicidade, instrumento
imprescindivel a espetacularizagdo que, por sua vez, funciona como condigdo
mesma da valorizagdo financeira (MATOS, 2010, p.264-265).
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No Rio Grande do Norte, Gabriela Targino (2015) assinala que eventos culturais
séo contributos significativos para a dindmica da economia local. A sua dissertagao tem
como interesse ressaltar a importancia de eventos culturais para a economia criativa,
assim como demonstrar a partir de um estudo de caso, a contribuicdo social, econémica
e cultural dos eventos culturais para a Praia da Pipa, no municipio de Tibau do Sul, no
Rio Grande do Norte.

A pesquisa foi constituida a partir de uma abordagem qualitativa e etnografica, e
utilizando ferramentas técnicas como registros fotograficos, observagdo participante e
entrevistas semiestruturadas. Segundo Targino (2015), a Praia da Pipa possui quatro
eventos culturais que demandam uma movimentagdo estrutural, logistica e de gestdo, a
saber: o Festival Literdrio da Pipa; Festival de Bossas e Jazz Pipa; Festival Literario
Alternativo da Pipa; e Festival Gastronbmico da Pipa. Esses eventos, com suas
caracteristicas préprias, tém, nos Gltimos anos, construido uma nova imagem para o
municipio de Tibau a partir da cultura e da difusdo dessas acdes nas midias. Conforme a
autora, as dindmicas desenvolvidas nas atividades de tais eventos alteram a logistica
diaria da cidade e possibilitam a insercdo da cidade na agenda do turismo nacional, além
de proporcionar uma mobilizagdo de mdo de obra e, consequentemente, gerar renda e

novas possibilidades de emprego na cidade e regiao.

Ora, se por um lado, algumas festas j& conseguem promover uma movimentacao
financeira significativa nas economias locais e estaduais, por outro lado, ha festas em
que a movimentacdo ainda é pouco significativa e ndo conseguem sozinhas arrecadar o
suficiente para serem financeiramente sustentaveis. Por exemplo, em Portugal, Helena
Francisco (2012) ao perceber o contexto social, econdmico e cultural que perpassa a
aldeia da Lousa, mais especificamente na festa de Nossa Senhora dos Altos Céus,
informa que para compreendermos 0 modo como a economia permeia a festa da Lousa é
necessario entender o modo de gestdo e a visdo que dessa gestdo tém os que nela
participam. Conforme a autora, a gestdo da festa, a sua finalidade e os elementos
pagdos que envolvem o0s povos Lousense possuem um propdsito sagrado e sentimental,

bem como, por consequéncia ou necessidade, um proposito econdémico.

De acordo com os resultados observados em campo, aplicados em uma
perspectiva interpretativa e etnogréafica, Francisco (2012) relata que a festa da Lousa
sozinha ndo consegue ainda gerar lucros. A forma como a economia da festa é

conduzida ndo pretende gerar fins lucrativos, mas sim angariar determinado valor
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monetério que apenas garanta as despesas inerentes a festa. Assim, segundo a autora, as
receitas geradas pela festa sdo doadas a igreja e aplicadas em situacdes especificas para
o aperfeicoamento das condicGes fisicas do espaco onde acontece a festa ou outros fins
relacionados com a mesma intencdo. Por isso, ressalta a autora, que a finalidade

lucrativa ndo € vista como um fim da realizacdo da festa, mas sim uma consequéncia.

Carmem Costa (2010), em Cataldo, Goids, apresenta outra experiéncia da
economia das festas: a do comércio na Festa de Nossa Senhora dos Roséarios, outrora
conhecida como Congadas de Cataldo. Para a autora, diferentes festejos brasileiros
acontecem no mesmo lugar do comércio (principalmente nas proximidades das feiras
livres), enquanto outros adentram nesse espaco e criam 0 seu comércio durante a festa.
Nesse mesmo lugar onde o sagrado é aclamado e o profano vagueia com ele, os
aspectos econdmicos aparecem mais latentes. E importante ressaltar que, mesmo
acontecendo uma injuncao entre os catélicos e 0s povos negros, a relacdo das Congadas
brasileiras com a Africa e 0 modo como essas influéncias sobre o mercado persistem
nos festejos brasileiros relacionados a cultura negra e afrodescendente é uma

caracteristica peculiar das festas populares negras brasileiras.

Para a autora:

A prética da Congada é realizada, primeiro por escravos e depois por seus
descendentes que fazem das praticas festivas uma estratégia de resisténcia a
dominacdo completa. A Festa do Congo, que acontecia na Africa, em
diferentes nacGes, era 0 momento de festejar a coroagdo do Rei, de agradecer
a deuses como Ifa pelo bom ano de trabalho e conquistas. Na necessidade de
explicar fenbmenos que lhe eram estranhos, 0 homem sempre recorreu ao
mito, ao sagrado. Esta pratica foi apropriada por varias estratégias em
diferentes momentos historicos e, nessa pesquisa, dedicou-se maior atencdo a
espetacularizacdo e a mercadificacdo na Festa do Rosario (COSTA, 2010,
p.209).

Ao mesmo tempo em que ha uma dedicacdo na estratégia de espetacularizacéo e
para a mercadificacdo das Congadas na Festa do Rosario, Costa (2010) observa que,
historicamente, tem havido um esvaziamento do contetdo histérico da Congada e, esta
é formada por identidades de pessoas negras excluidas da cidade que vivem enfrentando
os desafios diarios de suas rotinas e, novamente, no espaco-tempo da festa.

No entanto, segundo Costa (2010), mesmo em um espaco determinado aos ritos
catolicos, a Congada subverte essa realidade com a cultura e a presenca do povo negro
na festa. Ademais, no que compete aos recursos financeiros da festa, a autora diz que
elaé realizada com o apoio do Estado, mas também conta com o patrocinio de grandes

empresas locais que reproduzem as suas publicidades nas imagens da Congada para
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todo o Brasil. Os recursos financeiros arrecadados sdo distribuidos de forma igual entre
os Ternos para que possam garantir as condi¢cbes necessarias para 0s dancarinos
participarem da Festa. Enquanto a outra parte dos recursos fica para a manutencdo da

Irmandade de Nossa Senhora do Rosario.

Nessa mesma injungédo entre o catolicismo e o sagrado africano, voltamos aos
festejos baianos, e temos a festa de Nossa Senhora do Rosério dos Homens Pretos, em
Salvador. A professora Sara Farias (1997) afirma que nos séculos XVIII e XIX os
irmaos negros ja proviam de uma economia especifica para a manutencdo de seus
festejos. Além das colaboragdes individuais dos irmdos, os livros de receitas informam
que os recursos eram advindos dos peditorios, doagdes, esmolas e outros, 0s quais se
revertiam em compras de alforrias de negros escravos na época. Segundo Silveira
(2006, p. 145),

No século XIX a cidade da Bahia chegou a ter uma centena de confrarias e
irmandades de leigos que sustentavam uma intensa programacéo anual e uma
dindmica economia religiosa. [...] A irmandade era uma produtora de eventos
piedosos e enquanto tal promovia as artes visuais, a musica e as artes
performaticas. Mesmo a confraria mais humilde conseguia arrecadar alguma
poupanga para investir neste mercado simbolico.

Tais praticas foram sendo incorporadas por longos anos e a irmandade conseguiu
adquirir alguns patrimonios fisicos, os quais ampliaram as possibilidades de arrecadacao
de recursos. Esse modelo de gestdo da festa permitiu que a irmandade alcancasse 0s

seus trés séculos de existéncia.

[...] a religido catdlica trazida pelos colonizadores foi adaptada pelos negros
escravizados para atender certos interesses. Nesse sentido, a criacdo de
irmandades atendia a necessidade dos africanos (e posteriormente dos
crioulos) de se organizar internamente para fortalecer vinculos, comprar
alforrias, assistir os irméos necessitados, fundar terreiros de candomblé, etc.,
ao mesmo tempo que tranquilizava a aristocracia colonial que acreditava que
as irmandades negras estavam sob seu controle (controle da Igreja Catdlica) e
que era uma prova de conversdo dos negros a religido dominante (SANTOS,
2018, p.17)

Como j& dito anteriormente, o Reconcavo da Bahia é um celeiro de festas e muitas
séo oriundas da cultura afro-brasileira e possuem correlacées com as tradigdes de matriz
africana. Na cidade de Cachoeira tem-se 0 exemplo da festa Nossa Senhora da Boa
Morte. A confraria que forma a Irmandade de Nossa Senhora da Boa Morte, constituida
apenas por mulheres negras, € outro exemplo de como as irmés ja desenvolviam
técnicas para a manutencgdo da festa, entre elas as doagdes por meio dos livros de ouro,

as vendas de joias e outras préaticas (IPAC, 2011).
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Em Santo Amaro da Purificagdo encontra-se o Bembé do Mercado. Os estudos
de Machado (2009; 2014), do Ipac (2014) e do Iphan (2019) demonstram a
importancia da festa para a cultura e para a historia brasileira. Como ja citado
anteriormente, sdo materiais fundamentais para a realizacdo deste estudo, constam
neles a compilagdo da literatura que discute sobre o tema, arquivos, documentos,
registros, jornais e outros. Acrescenta-se a esses a presente dissertacdo, com outra
abordagem sobre o tema, a qual tem o intuito de identificar os elementos que
conformam os sentidos socioculturais e econdmicos do Bembé do Mercado, com
vistas a compreender os reflexos desses referenciais para o desenvolvimento das
populagBes pertencentes as religides de matriz africana, notadamente, no que se refere

a economia da cultura e criativa no municipio de Santo Amaro.

As combinagdes dos conceitos aqui problematizados e 0s seus resultados
permitiram a ampliagdo de nossos olhares sobre o tema festa dentro do escopo da
politica, da gestdo e da producdo cultural, entendendo ela a partir das dimensGes
simbolica, cidadd e econébmica da cultura. Essa abordagem comunga com 0 nosso

interesse de pesquisa e inspirou 0 nosso olhar para a celebracdo do Bembé do Mercado.

No proximo capitulo, abordaremos as politicas culturais voltadas para as
comunidades de religido de matriz, pensando a partir da experiéncia do Bembé do
Mercado e suas articulacdes e mobilizacbes para 0s processos de reconhecimento como
patrimdnio imaterial do estado da Bahia e do Brasil.Por fim, apresentamos como a

dindmica da festa foi organizada em 2019.
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2A EXPERIENCIA DO BEMBE DO MERCADO NA POLITICA E GESTAO
CULTURAL

“Aqueles primeiros dias da aboli¢gao foram dias de
liberdade, dias de profusdo de sentimentos, dias de
crise para o complexo Casa Grande & Senzala. De
um lado, libertos inebriados pela liberdade, a dispor
liberalmente do seu tempo, a exercitar a “liberdade
do fruir do nada fazer”. Do outro lado, ou melhor, do
alpendre da Casa Grande a tudo assistindo, senhores
indignados, perplexos e até mesmo, com forte
sentimento de injustica. Naqueles dias estava tudo
aberto a composi¢oes, em tese, tudo era negociavel”

(Silvio Humberto Cunha, 2004, p. 256).

Embora a conquista da abolicdo da escravatura no Brasil tenha acontecido em
1888, o codigo penal de 1890 tornou crime as manifestacfes de capoeira, samba de
roda, curandeirismo e outras praticas culturais advindas das comunidades negras. Além
do Estado, do ponto de vista legal, tivemos a imprensa baiana como fomentadora do
discurso de repressdo aos cultos de matriz africana. Edmar Ferreira Santos (2009), em
seu estudo de caso na cidade de Cachoeira, a partir da analise de fontes de jornais no
periodo pds-abolicdo e nos anos iniciais da Republica, salienta que o jornal
“identificava o candomblé com a degeneragdo da familia, da sociedade e até mesmo da
raca, representando-o como o lugar de brodios [...] também se refere a ele [...], por meio
da expressdo ‘missa negra’” (SANTOS, 2009, p. 28).

O processo de catequizacdo, aniquilagdo da cultura e escravizagdo dos povos
negros desencadeou, no imaginario da sociedade brasileira, narrativas racistas,
preconceituosas e discriminatrias aos candomblés e as manifestacGes culturais dos
africanos e de seus descendentes. As raizes destas narrativas estdo fincadas desde uma
legislacdo que proibiu as manifestacOes religiosas e, até mesmo antes disso, com a
formagéo sociocultural da populacdo brasileira (RIBEIRO, 2006), que colocou o0s
sujeitos de origem negro-mestica na condi¢do de subalternos durante trés séculos de

colonizacdo e escravizagao.

A populacdo negra, mesmo apods a aboligéo, se tornou sobrevivente das camadas
sociais “[...] mais baixas da sociedade constituidas pelos modos especificos de exclusdo
dos mercados, da representacdo politica e legal, e da possibilidade de se tornarem

membros plenos no estrato social dominante” (SPIVAK, 2010, p.12).
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E mediante esse contexto de luta por sobrevivéncia e existéncia do povo negro na
sociedade brasileira e baiana que este capitulo busca apresentar as politicas culturais
voltadas as comunidades de religido de matriz africana, pensando a partir da experiéncia
do Bembé do Mercado e as articulagdes e mobilizacbes dos terreiros para 0S processos
de reconhecimento da festa como patrimonio imaterial da Bahia e do Brasil. Por fim,
apresentamos a organizagdo da festa e seus roteiros de producdo.Os trés aspectos
englobam as principais areas de estudo no ambito da politica e da gestdo cultural,

pensadas nesta pesquisa a partir da experiéncia no Bembé do Mercado.

2.1 POLITICAS, GESTAO, PARTICIPACAO CULTURAL E NEGRITUDE

Em 1988, apds 100 anos de abolicdo da escraviddo no Brasil com a Lei Aurea, e
com o fim da ditadura militar, a sociedade brasileira assistiu a um novo episédio
marcante para a historia do pais: a promulgacéo da Constituicdo Federal (CF) de 1988.
Com a CF de 1988, o Estado assumiu a responsabilidade de garantir e manter os direitos
humanos. Ambas as leis (a Lei Aurea e a CF), ainda que separadas por 100 anos de
histdrias, se assemelham por terem mobilizado diferentes liderancas negras'® e grupos
culturais e artisticos na luta por uma reorganizacdo da estrutura social, cultural,

econdmica e politica na democracia brasileira.

Nesses periodos, diversos foram os movimentos de rua, movimentos partidarios,
ocupacdes estudantis nos quais pessoas negras foram discutir tanto sobre a pauta da
ampliacdo dos direitos sociais e trabalhistas e contra o Estado de exce¢des, como acerca
da necessidade de avancgos de politicas publicas voltadas para a inclusdo social, pela
garantia da criminalizacdo do racismo, pelo reconhecimento das expressdes culturais e
artisticas negras e pelo reconhecimento das comunidades remanescentes quilombolas.
Além disso, esses movimentos também denunciaram veementemente a falsa abolicdo e

as condicdes precarias da populacdo negra brasileira (OLIVEIRA; JUNIOR, 2014).

Com a promulgagdo da Constituigdo Brasileira de 1988 foi desenhado um novo
modelo de mediacdo entre o Estado brasileiro e a cultura. O Artigo 215 da referida CF
ampliou os direitos de cidadania na medida em que garantiu “a todos o pleno exercicio
dos direitos culturais e acesso as fontes da cultura nacional”, atribuindo ao Estado

tarefas como apoiar e incentivar a “valoriza¢do ¢ difusdo das manifestagdes culturais”

12 Cabe aqui destacar a importancia inigualavel do Movimento Abolicionista no século XIX; da Legido
Negra e a Frente Negra Brasileira nas décadas de 1920 e 1930; e do Movimento Negro Unificado (MNU),
no século XX.



83

(BRASIL, 1988). Com essa postura do Estado, as culturas negras passaram a se
apresentar na legislacdo brasileira como direito: “o Estado protegerd as manifestacdes

das culturas populares, indigenas e afro-brasileiras” (BRASIL, 1988).

Nesse mesmo ano, em 22 de agosto de 1988, vinculado ao Ministério da Cultura,
foi criada a Fundagdo Cultural Palmares™, a qual tem o compromisso de reconhecer,
preservar e promover os valores culturais, historicos, sociais e econdmicos decorrentes
da influéncia africana e afro-brasileira na constitui¢cdo da formacéo brasileira (BRASIL,
1988).

Um ano apds a criagdo da Fundacdo, foi concebida a Lei n° 7.716/1989, conhecida
como “Lei CAO”, que define os crimes resultantes de preconceitos de raca ou de cor
(BRASIL, 1989). Essa Lei foi alterada em 1990 pela Lei n° 8.081/1990, que explicita os
crimes ¢ as puni¢des cabiveis aos “atos discriminatorios ou de preconceito de raga, cor,
religido, etnia ou procedéncia nacional, praticados pelos meios de comunicagdo ou por

publicagdo de quaisquer natureza” (BRASIL, 1990).

O Estado brasileiro passou a interagir com outros paises para discutir sobre os
direitos humanos e a cultura. Em 1997, por exemplo, o Brasil participou da “Agenda
21”, documento mundialmente pioneiro na institucionaliza¢do da cultura, no qual se
busca responsabilizar as administragdes estaduais e municipais pelo desenvolvimento
cultural, estabelecendo orientagdes para a formulacao das politicas publicas de cultura e
entendendo que “os direitos culturais fazem parte indissociavel dos direitos humanos”,
conforme salienta Ana Maria Amorin (2013, p.10). Para tanto, trouxe a tona a
necessidade de se criar 6rgaos especificos responsaveis pela gestdo cultural, com

orcamento e controle.

Em 2001, o pais participou da Il Conferéncia Mundial de Combate ao Racismo,
Discriminacdo Racial, Xenofobia e Intolerancias correlatas, ocorrida em Durban, Africa

do Sul, e assumiu a responsabilidade de reconhecer, conforme consta no item 32:

[...] o valor e a diversidade da heranca cultural dos africanos e
afrodescendentes e afirmamos a importancia e a necessidade de que
seja assegurada sua total integragdo a vida social, econdmica e
politica, visando a facilitar sua plena participacdo em todos os niveis
dos processos de tomada de decisdo (DECLARACAO..., 2001, p.10).

Uma fundagio de referéncia na luta antirracista no Brasil, infelizmente, assiste nos dias atuais um
desmonte e um descredenciamento da luta do movimento negro e minimiza os reflexos do racismo na
vida do povo negro na sociedade brasileira, ratificando o discurso e a politica atual do Governo
Bolsonaro.
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No ano subsequente, instituiu-se o Programa Nacional de Ac¢bes Afirmativas, por
meio do Decreto n° 4.228, de 13 de maio de 2002. Em 2003, ap6s 0 Decreto n° 4.886,
de 20 de novembro de 2003, que criou a Politica Nacional de Promoc¢éo da Igualdade
Racial (PNPIR) foi fundada a Secretaria de Politicas de Promocéo da Igualdade Racial
(SEPPIR), a qual atua na transversalidade das questfes étnico-raciais, bem como no
enfrentamento ao racismo e em defesa da promocéo e protecdo da igualdade racial no
ambito da Administracdo Publica nacional (BRASIL, 2016).

Ainda em 2003 foi instituida a Lei n® 10.639/2003, a qual alterou a Lei 9394/1996
— Lei de Diretrizes e Base da Educacdo Nacional (LDB), estabelecendo a
obrigatoriedade da tematica “historia da cultura afro-brasileira”. Essa Lei foi ampliada
pela Lei n° 11.645/2008, tornando obrigatério o ensino da historia e cultura afro-
brasileira e indigena na educacdo bésica, fundamental e superior. A implementacao
dessas leis foi necessaria para ressignificar a educacdo brasileira sobre a tematica da
diversidade cultural, e, por conseguinte, das relagdes étnico-raciais da populacdo negra,
a fim de explorar outras perspectivas para além de uma visdo da escravidao servil e da

sub-humanidade das populac@es negras e afrodescendentes (JESUS, 2010).

Os primeiros anos do século XXI foram, de fato, marcantes para as politicas
publicas brasileiras e ndo foi diferente no ambito das politicas publicas culturais. A
partir de 2003, quando Luiz Inacio Lula da Silva se tornou Presidente da Republica e
indicou para o Ministério da Cultura o artista Gilberto Gil, o 6rgdo, assim como as
politicas culturais brasileiras, assistiu a um novo momento em sua historia: a cultura

passou a ser entendida como fundamental para o Estado.

O conceito de cultura foi ampliado, sendo entendido a partir da triade: dimenséo
simbélica, dimensdo cidadd e dimensdo econémica'®. Com isso, deu-se inicio ao
desenvolvimento de politicas publicas visando fortalecer a diversidade cultural, ampliar
a participacdo social e democratizar a distribuicdo de recursos (RUBIM, 2010). O
Estado, além disso, assumiu as pautas culturais considerando as ac¢fes afirmativas e a

inclusdo da cultura negra na politica de fomento a cultura (QUEIROZ, 2014). Os

YA dimensio simbolica ¢ aquela “do “cultivo” (na raiz da palavra cultura) nas infinitas possibilidades de
criag@o expressas nas praticas sociais, no modo de vida e na visdo de mundo. J4 a cidada consiste “[...] no
reconhecimento do acesso acultura como um direito, bem como da sua importancia para a qualidade de
vida e autoestima de cada um.Enquanto a econdmica inscreve-se no potencial da cultura como vetor de
desenvolvimento” (MINC, 2011, p. 7-8).


http://www.palmares.gov.br/wp-content/uploads/2010/11/legis07.pdf
http://www.palmares.gov.br/wp-content/uploads/2010/11/legis081.pdf
http://www.palmares.gov.br/wp-content/uploads/2010/11/legis081.pdf
http://www.palmares.gov.br/wp-content/uploads/2010/11/legis081.pdf
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pontos de cultura sdo fruto deste novo cendrio das politicas culturais, que resultaram no
Programa Arte, Cultura e Cidadania, conhecido por “Cultura Viva” (TURINO, 2010).

O Cultura Viva foi implantado no ano de 2004, sendo conduzido pela Secretaria
de Cidadania Cultural do antigo Ministério da Cultura (SCC/MINC). O Programa
envolveu um conjunto de atividades e acOes que passaram por um processo de
reconhecimento das atividades culturais e sociais ja formadas e inseridas em espacos,
instituicOes e coletivos brasileiros. Essas atividades alcancaram coletivos culturais,
dentre esses, as comunidades de religides de matriz africana no pais foram
contempladas (TURINO, 2010).

Em 2005, o pais assistiu a outro marco histérico para as politicas culturais: o
Brasil se tornou signatario da Convencéo sobre a Protecdo e Promocédo da Diversidade
de Expressdes Culturais, da Unesco. A Convencdo trata, de acordo com a pesquisadora
Giuliana Kauark, de um documento juridico, de validade internacional, que tem entre os
seus objetivos: “orientar e legitimar os paises na elaboracdo e implementacdo de
politicas culturais proprias, necessarias a protecdo e a promocdo da diversidade
cultural”. Além disso, busca reconhecer as peculiaridades das culturas, dos produtos e
servigos culturais identificando “novos arranjos para a cooperagdo internacional,
inaugurando novas perspectivas para as politicas culturais e nova articulagdo em torno
da cultura como uma vertente da diplomacia e da politica externa” (KAUARK, 2010, p.

241).

A partir desse momento, surgiram novos desafios no campo cultural brasileiro.
Seguidamente, em 2010, instituiu-se o Plano Nacional de Cultura (PNC) e criou-se o
Sistema Nacional de Cultura (SNC) - Lei n® 12.343/2010. Tais instrumentos passaram a
vincular ao Estado um papel associado a um conjunto de atribui¢bes préaticas e,
posteriormente, programaticas, que implicaram no desenvolvimento de acdes em
direcdo a valorizacdo do patriménio cultural brasileiro; a producéo, promocdo e difuséo
de bens e servicos culturais; a formacdo de pessoal qualificado para a producao e gestao
cultural em suas mdaltiplas dimensdes; a democratizacdo do acesso aos bens e servicos

de cultura; e a valorizacdo da diversidade étnica e regional (BRASIL, 2010).

O PNC, mais especificamente no capitulo Il, topico 2.1 (dedicado a diversidade
cultural), propde como estratégia de enfrentamento ao racismo e em defesa da

promocdo da igualdade para as culturas negras e comunidades tradicionais:
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Realizar programas de reconhecimento, preservacdo, fomento e difusdo do
patrimbnio e da expressdo cultural dos e para 0s grupos que compbem a
sociedade brasileira, especialmente aqueles sujeitos a discriminagdo e
marginalizacdo: os indigenas, os afro-brasileiros, os quilombolas, outros povos
e comunidades tradicionais e moradores de zonas rurais e areas urbanas
periféricas ou degradadas; aqueles que se encontram ameacados devido a
processos migratorios, modificacbes do ecossistema, transformacdes na
dindmica social, territorial, econdmica, comunicacional e tecnoldgica; e
aqueles discriminados por questdes étnicas, etarias, religiosas, de género,
orientagdo sexual, deficiéncia fisica ou intelectual e pessoas em sofrimento
mental (BRASIL, 2010, p.1).

Em 2014, a partir de escutas e didlogos da sociedade civil diretamente com a
Fundacao Cultural Palmares, foi criado o Plano Setorial para a cultura afro-brasileira, no
ambito do Ministério da Cultura (BRASIL, 2014). O plano, conforme Lindivaldo Leite
Junior (2019, p. 31-36):

[...] reconhece os povos tradicionais de matriz africana, as comunidades de
terreiros de Candomblé e Umbanda, sua diversidade linguistica, sua producéao
intelectual, musical, seus costumes e sua concepgdo de territério, como um
patriménio cultural brasileiro e continuo civilizatério de povos oriundos de
diversas regibes do continente africano, e orienta a transversalidade e
intersetorialidade dialoégica das politicas e dos 6rgdos publicos federais,
estaduais e municipais e, entre as instancias de participacdo social. Desse
modo, promove 0 acesso e intercdmbio da cultura afro-brasileira,
igualitariamente, em todo o territério nacional e fora dele. [....] figura como
um documento que fortalece a perspectiva de politicas de estado para o
segmento da cultura afro-brasileira. Contribui com devida legitimidade de
quem promoveu um processo amplo de participagdo, com as politicas
culturais nas trés esferas de governo e deve ser utilizado como uma
ferramenta da sociedade civil para a implementacdo das politicas para a
cultura afro brasileira [...].

Entre os mecanismos legais para a cultura no estado da Bahia, no que tange aos
aspectos étnico-raciais, cabe ponderar o capitulo Il, alinea VIII da Lei Orgéanica da
Cultura (Lei n® 12.365/2011), que recomenda “valorizar e promover a cultura da paz e
do respeito as diferencas étnicas, de género e de orientagdo sexual” (BAHIA, 2011, p.
6). Ademais, o capitulo Il da Lei 13.193/2014 (Plano de Cultura da Bahia) assevera que

entre suas funcodes estdo:

[...] proteger e promover a diversidade cultural, a criacdo artistica, suas
manifestacBes e as expressdes culturais, individuais ou coletivas, de todos o0s
grupos étnicos e suas derivagdes sociais (grifo nosso), reconhecendo a
abrangéncia da nocao de cultura em todo o territério nacional e garantindo a
multiplicidade de seus valores e formac6es (BAHIA, 2014, p. 2).

Um dos resultados dessa politica cultural foi & promulgacdo da Lei n°
12.212/2011, que cria o Centro de Culturas Populares e Identitarias (CCPI), na
Secretaria de Cultura do Estado da Bahia (Secult). O CCPI é fruto do Nucleo de
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Culturas Populares e Identitarias que funcionou entre 2008 e 2010, mas foi somente
criado em 2011, na gestdo do governador Jaques Wagner. O Centro tem como objetivo
fomentar, proteger, promover e criar politicas de valorizacdo e fortalecimento das
manifestacGes populares e das identidades étnico-raciais, entre elas as de matrizes
africanas, as indigenas, as ciganas, as culturas sertanejas e outras expressdes culturais
do estado da Bahia (SECULT, 2011).

A pesquisadora Mariella Pitombo Vieira (2021, p. 5) sinaliza que a partir do
momento em que houve avan¢o no ambito das politicas culturais na sociedade brasileira
e baiana, houve também a necessidade de implementacdo de novos mecanismos de
financiamento a cultura, principalmente voltadas as culturas populares, as quais
conheceram “uma profusdo de mecanismos voltados para sua dinamizagao, inaugurando
um momento singular para a visibilidade das expressdes contidas nessa matriz de

producdo cultural”.

A gestdo do Secretario Marcio Meirelles (2007-2011) na SecultBa, ao defender a
democracia e a territorializacdo da cultura da Bahia, trouxe a pauta dos municipios para
a agenda das politicas publicas culturais no Estado (RUBIM, 2014). Essa conjuntura
propiciou um novo movimento nos municipios e, entre os temas recorrentes, ao da
responsabilidade pela pauta da cultura. A pesquisadora Daniele Canedo afirma que

muitos dos gestores publicos e politicos ainda ndo reconhecem:

[...] o valor do debate através da constituicdo de uma esfera pulblica nao-
estatal da cultura. Nao estdo dispostos a realizar um mapeamento ou uma
pesquisa, de forma a ouvir o publico, tentando entender suas demandas e
prioridades. Em geral, as politicas culturais sdo administradas pelas elites das
cidades, que privilegiam os aspectos que lhes parecem prioritarios
(CANEDO, 2007, p. 3).

Apesar dessas dificuldades e dos desafios enfrentados para a formulagdo e
gerenciamento de uma politica cultural, a pesquisadora Isaura Botelho (2004), por outro
lado, endossa que a esfera municipal é um espaco privilegiado para reivindicacfes
relacionadas a area cultural, muito por conta da proximidade com o viver e o fazer
cultural e artistico nas praticas cotidianas dos citadinos, uma vez que “esses governos
tornam-se mais suscetiveis as demandas e pressoes da populagao” (BOTELHO, 2004, p.
06).

O conjunto dessas formulag6es de politicas publicas culturais no Brasil e na Bahia

contribuiu diretamente para um novo contexto para a cultura brasileira e,
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principalmente, para aquelas oriundas das culturas negras e das comunidades de religido
de matriz africana. Ao mesmo tempo, exigiu dessas comunidades a institucionalizacéo,
novas formas de mobilizacdo e organizacdo para que pudessem acessar 0S mecanismos
de fomento a cultura disponiveis para esse segmento, no ambito das politicas publicas.
Mediante esse conjunto de explanagdes historicas e telricas acerca das politicas
culturais voltadas para a cultura brasileira pretendemos, a seguir, estabelecer conexdes
entre essas politicas culturais nacionais e baianas e as politicas culturais que estdo

envolvidas com o Bembé Mercado, no municipio de Santo Amaro, Bahia.

2.1.2 A Experiéncia do Bembé do Mercado no ambito da Politica e da Gestéo
Cultural

A legislacdo que sustenta a politica publica cultural do municipio de Santo
Amaro, Recbncavo da Bahia, estd alicercada na Lei n° 01/1991 — Lei Organica
Municipal. Em seu capitulo X, art. 206, a Lei afirma que o municipio deve “[...]
preservar a cultura local pelo incentivo e culto a sua historia, tradicdo e patriménio
material e imaterial” (SANTO AMARO, 1991, p. 38-39). O artigo 213 da referida Lei
criou o Conselho Municipal de Preservagdo do Patrimonio Arquiteténico e Cultural da
cidade.

Em 2010, a cidade de Santo Amaro instituiu o Sistema Municipal de Cultura por
meio da Lei n® 1832/2010. O sistema tem por finalidade “estimular o desenvolvimento
municipal com pleno exercicio dos direitos culturais, promovendo a economia da
cultura e o aprimoramento artistico-cultural” (SANTO AMARO, 2010, p. 1). No
mesmo ano, foi publicado o Decreto n° 356/2010, o qual criou o Fundo Municipal de
Cultura. Quatro anos ap0s a criacdo do Fundo, foi publicada a Lei n°1969/2014, que

instituiu o Plano Municipal de Cultura.

Tais processos de institucionalizacdo da cultura no municipio contaram com a
participacdo ativa da sociedade civil e 0 povo de santo se fez presente nas discussoes

para as suas elaboracdes e formulaces.

Constatou-se a partir da experiéncia com a festa e com o0s seus detentores que 0
Babalorixd José Raimundo Lima Chaves, mais conhecido religiosamente por “Pai
Pote”, foi e € um dos protagonistas desta historia recente de lutas e conquistas do povo
de santo em Santo Amaro, no que se refere ao reconhecimento de sua importancia e

participacao para o desenvolvimento local.
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Em relato®, ele nos informou que desde a sua infancia participava do Bembé do
Mercado e de eventos atinentes as religides de matriz africana. Em 1998, ap6s cumprir
todas as suas obrigacdes religiosas, lhe foi outorgado o cargo de Babalorixa, sendo
responsavel pelo Terreiro 11é Axé Oju Oniré, pertencente a 4% geracdo do Ilé Axé

OmimJarrum, também conhecido por Terreiro Viva a Deus de Santo Amaro™®.

Figura 21 — Pai Pote, 2021

Fonte: Acervo do autor.

Ndo conformado com a precariedade sociodemografica e socioeconémica
presente nas comunidades de terreiro da cidade, Pai Pote comecou a integrar, participar
e relacionar a sua participacao nas instancias politicas com os bense servi¢os culturais e
com o patrimonio imaterial que estava em seu entorno, como capoeira, maculelé,
sambas de roda e candomblé. A cada retorno desses encontros, procurava meios para
produzir as suas acGes de melhor modo e trazia aos terreiros discussdes e novas
proposicOes para as acbes do 11é Axé OjuOniré, assim como para 0s demais terreiros da

cidade, relatou ele em entrevista (informal verbal'").

Mariella Pitombo Vieira (2021, p. 5-6) assinala que, ao tempo em que houve uma

institucionalizagcdo dos instrumentos legais no Estado para a cultura, sobretudo de

Entrevista concedida por Pai Pote ao pesquisador,viaWhatsapp, em margo de 2021.

YT rata-se de um dos terreiros mais antigos da cidade de Santo Amaro, fundado em 16 de agosto de 1887,
conforme Machado (2009).

YEntrevista concedida por Pai Pote ao pesquisador,viaWhatsapp, em marco de 2021.
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mecanismos de fomento, direcionados para “um publico que tradicionalmente pouco

dialogou com as ofertas estatais”, houve por outro lado, a necessidade de:

[...] institucionalizacdo por parte da sociedade civil que se se viu impingida a
responder as demandas suscitadas pelo processo de mediacdo com os agentes
estatais ou privados. Tal condicdo provocou uma reorganizacdo nas
subjetividades que permeavam os fazeres da cultura popular obrigando-as a
criacdo de personalidades juridicas representativas de determinada
coletividade para atender aos requisitos burocraticos (VIEIRA, 2021, p. 5-6).

Diante da necessidade de institucionalizacdo dos terreiros de Santo Amaro, em
2001, Pai Pote juntamente com a participacdo de seus/suas filhos/as de santo fundaram
a Associacdo Beneficente 116 Axe Oju Oniré. A instituicdo € uma organizacdo néo
governamental que tem por objetivo promover a defesa dos direitos sociais, por meio do
desenvolvimento de acdes direcionadas ao contexto da religiosidade, da arte e da
cultura, assim como assegurar a promocao de capacitacdo para o trabalho e incentivo a
cultura afro-brasileira do/no Reconcavo da Bahia. Tais objetivos se concretizam com a
oferta de cursos e oficinas de idiomas da lingua africana, corte e costura para mulheres,
culinéria africana e afro-brasileira, economia criativa, bem como de seminérios e
palestras. Além do povo de santo, as agdes desenvolvidas pela Associacdo beneficiam
criancas, adolescentes, jovens, homens e mulheres do municipio de Santo Amaro e
cidades circunvizinhas (CHAVES, 2019).

Segundo Pai Pote (informacgdo verbal), com a sua participagdo em atividades
como conferéncias de cultura estaduais e municipais, a Associacdo I1é OjuOniré
comecou a integrar algumas comissfes e participar mais diretamente da construcdo da
agenda politica em defesa do povo de santo e, sempre que possivel, apresentava a
realidade do Bembé do Mercado. Esse tipo de modelo de articulacdo desenvolvido por
Pai Pote e seus/suas filhos/as de santo é derivado de um movimento nacional de luta das
comunidades de religido de matriz africana.lsso porque, conforme afirma Desirée Tozi
(2016, p. 36):

As formas de gestdo dos conselhos e outros espagos de participacdo social
edificadas através da representacdo de organizagdes da sociedade civil, ndo
abrangem a complexidade e a diversidade das liderancas tradicionais ou
mesmo das representacdes dos povos tradicionais de terreiro surgidas a partir
das interfaces socioestatais; é necessario refletir sobre as formas de
requalificacdo do modelo de representacdo politica do Estado,
considerando o processo dialdgico como as comunidades tradicionais se
adaptam e se apropriam dos contextos onde passam a se inserir (grifo
N0sso).
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Essas participagdes, como alternativa de formacdo politica, incrementaram
conhecimentos técnicos na &rea cultural e institucional e, a partir deles, alguns
encaminhamentos foram tomados, dentre os quais inserir o Bembé do Mercado na

|18

agenda da politica cultural municipal, estadual, federal e mundial™, conforme afirma

Pai Pote (informacao verbal).

Um dos primeiros resultados das inquietacbes de Pai Pote brotou em 2007,
quando a Associacdo submeteu uma proposta do Ponto de Cultura Alafia 1, sendo
aprovada pela Secretaria de Cultura do Estado da Bahia (CHAVES, 2019). Outro
resultado significativo foi a criagdo e a promulgagéo da Lei n°® 1774/2009, sancionada
pela prefeitura municipal, que estabeleceu o Bembé do Mercado como Patriménio
Historico, Cultural e Imaterial da cidade de Santo Amaro. Com isso, o babalorixa
comecou a captar recursos publicos para o fomento da festa a partir de licitacdes, editais

e chamamentos publicos.

A partir de 2009, ao tempo em que o Bembé do Mercado se tornava patriménio
imaterial do municipio de Santo Amaro, a Associacdo 11é Axé Oju Oniré protocolou
junto ao Ipac um oficio de solicitacdo do registro do Bembé do Mercado como
patrimonio imaterial da Bahia. O registro no Livro de Registro Especial dos Eventos e
Celebracdes da Bahia, apos anos de reivindicacdo da Associagdo, foi concedido em 14
de setembro de 2012, por meio do Decreto n® 14129/2012, através da Secretaria de
Cultura da Bahia e do Conselho de Cultura do Estado da Bahia. O Bembé do Mercado
passou assim a ser reconhecido como patriménio cultural imaterial da Bahia (BAHIA,
2012).

Com o reconhecimento da festa como patriménio imaterial do estado da Bahia, se
fez necessario a articulacdo da sociedade civil para criacdo e desenvolvimento de uma
politica cultural voltada para a realidade do Bembé do Mercado. Com isso, a festa
passou a ocupar um novo lugar e seus responsaveis acabavam cooperando as a¢fes com
0 poder publico por meio de parcerias firmadas e ndo mais via favores ou politica de
balcdo, como aconteceu durante alguns anos, quando quem assumia muitos papéis na
festa era o poder publico por meio da prefeitura. Isso ocorria ap6s suplicas das
comunidades de terreiros da cidade, e 0 apoio, necessariamente, dependia do interesse

da gestdo em curso, por conta da politica partidaria.

!8Cabe pontuar que Pai Pote se tornou membro da Lavagem de Madeleine, em Paris (CHAVES, 2019) e
solicitou o reconhecimento do Bembé do Mercado junto a Unesco.
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Nota-se também que houve, a0 mesmo tempo, um aumento de responsabilidade
de todos envolvidos com a celebragdo, bem como uma maior necessidade de articulagéo
entre a organizacdo da sociedade civil e o Estado. O Estado, por exemplo, ndo pode
deixar de apoiar a festa, podendo inclusive ser responsabilizado diretamente pelo que
acontece (de bom ou ruim), afinal sendo a festa patriménio pablico, hd uma obrigacdo

de fazer, apoiar, organizar, oferecer infraestrutura e outros.

Por outro lado, a partir de nossas experiéncias com o0s detentores da festa e
entrevistados, percebemos que os terreiros precisaram se organizar e assim decidiram
constituir uma Associacdo. A decisdo de constituir um processo organizativo por meio
de uma associagdo estava relacionada ao modo individual como os terreiros
participavam,até entdo, da decisdo da festa, 0 que gerava, por sinal, diferentes ruidos e
atritos entre os mesmos (isso porque o recurso publico destinado a festa por muitos anos
foi repassado apenas para um terreiro). Com a implementacdo dessa instituicdo seria
estabelecido os regulamentos, 0 modo de funcionamento, os direitos e os deveres dos

associados, etc., 0 que, consequentemente,poderia minimizar os conflitos.

Para desenvolver um estatuto para a Associacdo que integrasse tanto a
comunidade de santo de Santo Amaro, quanto outras instituicbes publicas e  privadas
foi necesséario contatar outras instituices negras com experiéncia na area cultural,
conforme sinalizou a professora Ana Rita Machado®® (2021). Isso feito: os 42 terreiros
que integram o Bembé do Bembé se articularam e, em 03 de maio de 2016, foi
instituida a Associacdo Beneficente Bembé do Mercado, constituida e formalizada no
CNPJ 24.742.211/0001-68, tendo como presidente o Babalorixd José Raimundo Lima

Chaves (Pai Pote) e vice-presidente, o Gilson Cruz (Pai Gilson).

Esses 42 terreiros, de diferentes nacbes da religido (Ketu, Angola, Jeje e
Umbanda) e de variadas localizacBes na cidade de Santo Amaro, compdem a diversa e

ampla familia que constitui a Associacdo Beneficente Bembé do Mercado.

19 Entrevista concedida por Ana Rita Machado ao pesquisador,via Whatsapp, em maio de 2021.



Quadro08 — Relacéo de Terreiros Participantes da Associa¢do Beneficente Bembé do Mercado — 2019
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Fonte: ASSOCIACAO BENEFICENTE BEMBE DO MERCADO, 2019. Elaboracao do autor
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Tais terreiros estdo localizados em bairros como Caixa D’Agua (6 terreiros);
Candolandia (5 terreiros); Alto do S&o Francisco (1 terreiro); Derba (5 terreiros);
Sacramento (7 terreiros); Bonfim (3 terreiros); Centro (2 terreiros); Trapiche de Baixo
(2 terreiros); Sinimbu (1 terreiro); Polivalente (1 terreiro); Nova Santo Amaro (2
terreiros); Distrito de Pedra (2 terreiros); Distrito de Acupe (2 terreiros); Distrito de Séo
Braz (1 terreiro); Sitio Camagari (1 terreiro); Fazenda Pitinga (1 terreiro); Fazenda

Cachoeira da Vitoria (1 terreiro) e Fazenda Jerico (1 terreiro).

Figura 22 — Localizagdo dos terreiros que integram a Associacao Bembé do Mercado
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A Associacdo Beneficente Bembé do Mercado foi constituida como organizacdo

.

Fonte: Google Maps, 2021.%

da sociedade civil, instituicdo privada, de interesse publico e sem fins lucrativos. A
entidade é responsavel pela manutencéo e preservacdo das praticas culturais e religiosas
atinentes ao Bembé do Mercado, bem como pela prote¢do da violagdo, exploragéo e

profanacdo da festa.

Em seu artigo segundo, a Associacdo tem como objetivo e finalidade:

“Disponivelem:https://www.google.com/maps/place/Santo+Amaro,+BA/@-12.5523536, -
38.718547,15z/data=14m13!1m7!3m6!1s0x715d0e068950d67:0x952c0425825265d1!2sSanto+Amaro+-
+BA!3b1!8m2!3d-12.5464232!4d-
38.7109476!3m4!1s0x715d71dcf041f41:0x5f9a9f9cf0c62d90!8m2!3d-12.5465207!4d-38.7110138
Acesso em: 30 mai. 2021.
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a) Preservar os ritos e preceitos culturais e religiosos relacionados a
realizacdo do Bembé do Mercado de Santo Amaro da Purificacdo/Ba,
enquanto patriménio imaterial tombado por meio do Decreto Estadual n°
14.129/2012, inscrito no Livro de Registro Especial de Eventos e
Celebragdes do Instituto do Patrimdnio Artistico e Cultural da Bahia - IPAC,
definindo ainda os responsaveis pela realizacdo desde ritos fundamentais a
esta celebracdo escolhidos entre os iniciados conforme as tradi¢des originais
desta celebragdo, pessoas iniciadas no culto ocupando cargos do sacerddcio
de matriz africana a saber Ketu, Jeje, Angola, Muxicongo ou Banto;

b) Promover a unido e a solidariedade entre os terreiros de candomblé, a
partir do municipio de Santo Amaro da Purificacdo/BA e em todo o territdrio
nacional;

c) Defender os direitos e interesses dos associados enquanto
mantenedores das tradi¢des culturais e religiosas do Bembé do Mercado de
Santo Amaro da Purificacdo/Ba;

d) Promover atividades sociais, educacionais e culturais junto a
comunidade visando a melhoria da sua qualidade de vida a partir de acdes,
projetos e programas de geracdo de trabalho, emprego e renda, de seguranca
alimentar e nutricionais e da defesa, preservacdo e conservacdo do meio
ambiente e dos direitos humanos;

e) Promover estudos e pesquisas sobre a formacdo cultural das
comunidades tradicionais de terreiros;

f) Prestar servi¢os sociais aos associados e as comunidades em que se
insiram;

g) Participar de campanhas de cunho social implementadas pelas
instancias governamentais e ndo governamentais;

h) Promover, realizar ou organizar, coletiva ou individualmente eventos

de cunho educativo, cultural e social que resgatem, preservem e promovam a
cultura de matriz africana e afrobrasileira;

i) Editar, publicar e comercializar livros, jornais, revistas, periodicos,
materiais com o conteldo de interesse publico sobre as tematicas e atividades
realizadas pela institui¢éo.

j) Elaborar projetos e firmar convénios, contratos, termos de parceria,
termos de colaboracdo, termos de fomentos, acordos de colaboragdo com
6rgdos e entidades, publicas e privada, nacionais e estrangeiros, em vistas de
promover atividades, prestar servicos e assessorias, desde que, compativeis
com seus objetivos e finalidades estatutarias.

k) Propor, coordenar, assessorar e/ou desenvolver projetos e/ou
programas de Politicas Publicas com potencial para a promogao,
desenvolvimento e/ou ampliacdo e defesa dos Direitos Humanos, de
Cidadania, da Arte e da Cultura.

)} Propor, coordenar, assessorar e/ou desenvolver intervengdes socio-
econdmicas, psico-sociais, juridico-politicas, ambientais, educacionais e/ou
culturais direcionadas para a promocao, desenvolvimento e/ou ampliacdo dos
Direitos Humanos, Cidadania, da Arte e da Cultura em todas as suas
dimensdes e,

m) promover a ética, a paz, os direitos humanos, o desenvolvimento
sustentivel, a democracia, a cidadania e outros valores universais.
(ASSOCIACAO BENEFICENTE BEMBE DO MERCADO, 2020).

Em relacdo a gestdo, a Associagdo se constitui e se organiza da seguinte forma:

Assembleia Geral, Diretoria, Conselho Fiscal e Conselho Consultivo. A Diretoria é

composta apenas por integrantes da religido de matriz africana, principalmente, por

pessoas que ja tém um tempo na religido. O Conselho Fiscal € composto por associados

e ainda ndo associados representantes de outras areas da sociedade civil; o Conselho
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Consultivo, por sua vez, é formado por representantes de instituicbes publicas do
municipio e do estado. Atualmente, a Diretoria é composta por 15 membros com suas

respectivas funcgdes, ordenadas pelo estatuto da Associacéo.

Quadro 09- Diretoria Geral da Associacdo do Bembé do Mercado - 2020-2024

RESPONSAVEL FUNCAO
José Raimundo Lima Chaves Presidente
Gilson da Cruz Vice- presidente
Ideraldo Luiz da Cruz Azevedo Diretor Administrativo
Mirian Conceicdo Oliveira Diretora Secretaria

Antonio Carlos de Jesus . . .
Diretor Financeiro

Cavalcante
Zilda Pascoal de Jesus Diretora de Patrimonio
Romilda Gomes de Cintra Diretora de Religido

_— . Diretora de Assisténcia
Williana da Cruz Araujo

Social
Manuela Pereira da Silva Diretora Cultural
Sergio Bispo Diretor de Comunicagao

Fonte: ASSOCIACAO BENEFICENTE BEMBE DO MERCADO, 2020.

Cada funcdo e atividade desenvolvida no Bembé do Mercado sdo distribuidas
pelos respectivos representantes, tendo a colaboracdo dos demais integrantes da
instituicdo. As funcdes assumidas por cada membro requerem uma participacao ativa,
seja por conta das demandas, seja por uma responsabilidade religiosa de dar
continuidade a realizacdo da festa. As responsabilidades ndo se restringem apenas
aquelas postas no estatuto, a estas é somada uma pluralidade de atividades e obrigacdes
que envolvem préaticas jA& comuns dentro dos terreiros e outras mais que porventura

aparecam.
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Figura 23 — Diretoria Geral da Associa¢do do Bembé do Mercado - 2020-2024

Diretoria

i I

José Raimundo Lima Chaves (Pai Pote) - Gilson da Cruz (Pai Gilson) - Vice- Ideraldo Luiz da Cruz Azevedo (Pai Miriam Conceicdo de Oliveira (Ekedi
Presidente presidente (licenciado) Kikito) - Diretor Administrative Miroca) - Diretora Secretaria

Anténio Carlos de Jesus Cavalcante — Zilda Pascoal de Jesus - (Mae Zilda) - Romilda Gomes Cintra — (Mae Romilda) - Williana da Cruz Aradjo - (Egbomi
Diretor Financeiro Diretora de Patriméanio Diretora de Religiso Williana) - Diretora de Assisténcia Social

Manuela Pereira da Cruz - (Egbomi Sérgio Bispo dos Anjos — (Baba Sérgio) -
Manuela) - Diretara de Cultura Diretor de Comunicagdo

Fonte: Portal Bembé do Mercado.

A partir dos estudos, entrevistas e experiéncia com a festa nos Gltimos anos,
podemos constatar que o0 modelo de producéo e gestdo cultural do Bembé do Mercado
mudou significativamente desde 2006, quando Pai Pote assumiu a organizacdo da festa.
Isso ndo significa reduzir a importancia da participagdo e contribuicéo de todos aqueles
que antecederam a sua chegada ao Bembé do Mercado, cada um em seu tempo fez
aquilo que estava ao seu alcance; é outrofato que constatamos ao longo da pesquisa com

os detentores da festa.

Um fato marcante para ser observado na participacao de representantes sociais na
pauta das politicas publicas, como afirma o professor Marcelo Dantas (1996), esta na
personalidade dos lideres e como essas passeiam na cultura organizacional, bem como
no modelo de lideranca. Isso faz com que com a visdo do lider acabe delineando um
modelo de gestdo pessoal e com base em suas experiéncias. A busca incessante de Pai
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Pote, a0 que nos parece, esteve centrada em sugerir uma nova proposta de gestdo e
execucao da festa do Bembé do Mercado.

2.1.3 O processo de reconhecimento do Bembeé do Mercado

O processo de reconhecimento do Bembé do Mercado passou por diferentes
etapas e processos burocraticos e operacionais, os quais foram exigidos pela
Administracdo Pudblica. Para cumprir com tamanha demanda, Pai Pote contou com
diversos apoios institucionais e de coletivos durante todo o momento de desenho
politico e de gestdo do Bembé do Mercado. Cabe aqui destacar a participagdo ativa de
Ana Cristina da Purificacdo e Ana Rita Araujo Machado no processo de reconhecimento
da festa; e de Antonioni Afonso na coordenacdo cultural das atividades desenvolvidas

pela Associacao Beneficente 11é Axé Oju Onire.

Ana Purificagdo, assim conhecida, é nascida e criada na cidade de Santo Amaro
da Purificacdo. Professora, pesquisadora, gestora social de terreiros tombados (UFBA) e
mestre em politicas publicas. E também Ajué de Oya (cargo de responsabilidade
religiosa dentro do terreiro) do 11é Axé Opb Afonj4, na cidade de Salvador. Tambem se
tornou Ya Oni Reniba (outro cargo de responsabilidade religiosa dentro do terreiro), no
Terreiro 116 Axé Oju Oniré. Foi responsavel pelas articulagbes institucionais, pela
construcdo do dossié de mobilizacdo junto com os terreiros de Santo Amaro para
reconhecimento da manifestacdo do Bembé do Mercado como patrimdnio imaterial da
Bahia. Segundo Ana Purificagéo:

Como atuo como professora, em uma dessas experiéncias acompanhei um
trabalho de um estudante sobre o processo de patrimonializacdo da festa da
Boa Morte, na cidade de Cachoeira, Recbncavo da Bahia. Lendo aqueles
materiais, comecei a me aprofundar sobre e conversei com Pai Pote, se ele
aceitava encaminhar um oficio para o Ipac solicitando a patrimonializacdo do
Bembé do Mercado. Ele concordou e assim comeg¢amos (informagdo
verbal)®.

Ao tempo que o oficio foi encaminhado para o Ipac, a Associacdo I1é Axé Oju
Oniré continuava realizando formacdes a respeito da festa e se articulava com outros
movimentos sociais para informar o quéo importante é essa celebracdo para a politica da
negritude no Brasil. Trata-se de modos peculiares de organizacdo e de movimentacao
das comunidades de terreiros na luta pela insercéo na politica publica cultural brasileira

e baiana. Como bem nos ensina Ana Aragao (2013, p. 9), é necessario que os cidadaos

2! Entrevista concedida por Ana Cristina Purificacdo ao pesquisador, via Whatsapp, em maio de 2021.
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se apropriem dos canais de participacdo abertos pelo Estado, com o intuito de amplia-
los, intensificd-los e “tornando-0s Vivos, constantes e mais democréaticos,
desenvolvendo e aprimorando uma cultura participativa”. E foi isso que 0 povo de santo
buscava naquele momento: reivindicar as suas existéncias e experiéncias culturais e
formativas a partir do reconhecimento do Bembé do Mercado como patriménio no
Estado.

Essas participacfes e movimentacdes da comunidade de santo e seus respectivos
terreiros de candomblé envolvidos com a festa ultrapassam uma Unica ideia de
organizacdo. Busca-se, tanto a partir das experiéncias pessoais quanto por meio dos
saberes ancestrais, articular e formar redes que vao ao encontro daquilo que o coletivo
almeja dentro do espacgo de participacdo politica e social no ambito da promocéo da
igualdade racial, no caso brasileiro (TOZI, 2016). Foi assim que aconteceu no Bembé
do Mercado: enquanto Ana Purificacdo ficou, de um lado, pensando nas instrugdes para
0S processos, acessando-o0s, a pesquisadora Ana Rita Machado estava, por outro lado,
construindo o material técnico e académico sobre a festa para compor os argumentos

necessarios para o reconhecimento do bem, neste caso, reconhecimento pelo Ipac.
Conforme aponta Tozi (2016, p.17),

Apesar de sua organizacdo politica particular e valores pautados em outras
temporalidades e relagBes sociais que mantiveram os terreiros como espacos
de resisténcia da populacdo negra, essas comunidades sempre mantiveram
didlogo com os poderes publicos, ndo apenas atraves do sistema de repressdo
da forca policial, mas através de relagdes de favores e de reciprocidade com
membros influentes da sociedade. Além desses fluxos de influéncia com
membros externos, as comunidades de terreiro possuem em sua hierarquia
cargos responsaveis por fungbes de manutengdo de aspectos do sagrado como
também relacionados a assuntos politicos.

Ekede do 11é Axé Oju Onire, filha de Yansa, a professora e pesquisadora Ana Rita
Araljo Machado é formada em historia, mestre e doutoranda em Estudos Etnicos e
Africanos pela UFBA. Ela foi uma das pesquisadoras responsaveis pela coleta de
insumos e compilacGes das informacdes historicas, sociais, politicas e culturais sobre 0s
terreiros que integram o Bembé do Mercado e compdem o dossié do Bembé do
Mercado junto ao Ipac.

A abordagem da pesquisa estd atravessada em trés grandes
caracteristicas que possibilitam compreender a festa: a festa esta
centrada no escopo das discussdes sobre pés-abolicdo no Brasil; a
festa de candomblé que acontece no espaco urbano e publico; a festa
que tem como protagonistas 0s agentes das comunidades de religido
de matriz africana do Recdncavo da Bahia. Esses trés momentos sdo
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marcados na pesquisa a partir de uma investigacdo historica,
antropoldgica, e consubstanciada através das experiéncias do povo de
santo que integra e faz a festa (informacéo verbal)zz.

Ana Rita Machado (informacao verbal) ainda comunicou que, em maio de 20009,
apos a defesa da sua dissertacdo, Rodrigo Veloso (ex-secretario de Cultura do
Municipio) a convidou para participar de uma mesa, com diversas autoridades politicas
e artisticas (cabe ressaltar a presenca de Caetano Veloso), para tratar sobre a festa. A
sua fala nessa mesa trouxe algumas repercussdes na cidade. Nesse mesmo ano, uma
professora e colega do Instituto Federal de Educacédo, Ciéncia e Tecnologia da Bahia —
Santo Amaro (IFBA) convidou-a novamente para uma fala no Teatro Dona Cand. Com
isso, diversas foram as articulacOes tecidas dentro da cidade e com personalidades da
cidade para o reconhecimento da festa como patriménio imaterial do municipio e assim

levar o debate ao dmbito estadual.

Entre idas e vindas aos terreiros que integram o Bembé do Mercado, Pai Pote,
juntamente com essas mulheres, estava disposto a enfrentar as barreiras institucionais e
construir um novo contexto para as comunidades de terreiros de Santo Amaro. Ana Rita
Machado (2021) lembra-nos que: “como bom filho de Ogum... Ogum nio faz a guerra
sozinho. Ele articula e cria o seu exército, e foi isso que Pai Pote fez” ao articular os
terreiros e intermediar a relagdo desses terreiros com a Administragdo Publica. Ana

Purificacdo relata que durante o processo:

[...] todas as diligéncias e solicitacdes encaminhadas foram supridas, as vezes
antes do tempo. Pai Pote sempre foi solicito e responsavel. Com isso,
agilizamos o maximo que podiamos e resolvemos as demandas até tornar o
bem reconhecido como patriménio imaterial da Bahia. (informagao verbal)?

Ana Purificacdo ainda nos disse que entre umas dessas diligéncias estava a
solicitacdo de anuéncia de todos os terreiros que participam do Bembé do Mercado, haja
vista que a instituicdo solicitante era a Associacdo Oju Oniré. Com isso, tiveram que ir
de terreiro em terreiro comunicar sobre o processo de solicitacdo e, a0 mesmo tempo,
adquirir as anuéncias. Durante o tempo em que isso estava acontecendo, também

ocorriam articulagdes com diferentes movimentos sociais e politicos.

Ana Rita Machado (informac&o verbal) nos lembra, entretanto, que esse percurso

também foi marcado por diferentes dilemas, sobretudo no que tange a compreensdo da

22 Entrevista concedida por Ana Rita Machado ao pesquisador, via Whatsapp, em maio de 2021.
%% Entrevista concedida por Ana Cristina Purificacdo ao pesquisador, via Whatsapp, em maio de 2021
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festa como historia coletiva, como espaco de memdria e formacgao do povo negro, como
lugar de ancestralidade. Reforcar isso era importante, pois como havia shows durante a
festa, alguns técnicos do Ipac poderiam restringir a concepc¢éo da celebragcdo a um show
business, por exemplo. Por outro lado, era também necessario entender as realidades de
vida que as comunidades de matriz africana circunscrevem na cidade, as condig¢Ges de
acesso a educacao, salde, saneamento basico, entre outros, ressaltou a pesquisadora
Ana Rita.

No ano de 2013, a Associacdo 11é Axé Oju Oniré solicitou ao Iphan, por meio do
processo n° 01450.004789\2014-46, o registro do Bembé do Mercado como patriménio
imaterial nacional. S6 apés seis anos de analises e idas e voltas que a documentacao foi
considerada habilitada para o processo de reconhecimento. Em 13 de junho de 2019, em
Brasilia, em reunido do Conselho Consultivo do Patriménio Cultural do Iphan, foi
concedido ao Bembé do Mercado o registro de Patriménio Imaterial Brasileiro no Livro

de Celebracdes Brasileiras.

A instituicdo responsavel pela composicdo do processo de Instrucdo de registro
(n°® 01450.004789/2014-46) foi a Universidade Federal do Recdncavo da Bahia. A
parceria entre a UFRB e o Iphan aconteceu por meio de um Termo de Execucdo
Descentralizada (TED - n° 03/2019), tendo como item de despesa o desenvolvimento do
material que substanciou a pesquisa que compde 0 processo de instrucdo de
reconhecimento do Bembé do Mercado como patriménio cultural brasileiro (IPHAN,
2018).

Esse processo teve como mediadores pesquisadores e docentes de diferentes areas
do conhecimento do Cecult/UFRB. Entre eles, cabe destacar a participacdo do professor
doutor e diretor do Cecult, Danillo Barata. No que se refere aos processos de politica e
de gestdo envolvidos nas relacBes estabelecidas para o reconhecimento da festa,
especificamente no que tange a participacéo da universidade, o professor Danillo Barata
(informacdo verbal) relatou que o processo de reconhecimento via universidade se deu,
primeiramente, pelo laco profissional e relacional que o mesmo ja tinha com os
servidores do Iphan e as comunidades de terreiros, bem como pelas suas producdes
artisticas e culturais voltadas ao patriménio cultural brasileiro e baiano. Posteriormente,
com essa aproximacao, a universidade, por meio de suas articulacdes, percebeu que o

corpo técnico, docente e fisico do Cecult poderia ser um espaco institucional congruente
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para o desenvolvimento do processo de reconhecimento do bem junto ao Iphan. Nas

palavras do professor:

Estdvamos vivendo um marco histérico para a celebracdo do Bembé do
Mercado. Comemorava-se 130 anos de celebracdo ao tempo em que 0 processo
de reconhecimento estava batendo as portas. Ter uma universidade na cidade,
dentro do territorio e com o perfil académico e técnico do Cecult foi crucial
para o desenvolvimento do processo de instrucdo. A sociedade estava ativa e
integrante de todos os passos do processo. A primeira audiéncia publica para
definir o processo aconteceu dentro da universidade com toda a comunidade de
santo integrante da festa presente e tendo voz ativa para construgdo do dossié.
A universidade passou a ocupar 0 seu lugar na formacdo e participacdo do
reconhecimento com o aval da comunidade. O Cecult, ndo ha davidas, foi um
espaco certo para a producédo e confeccdo do material. (informacéo verbal)24

No que tange ao desenvolvimento da pesquisa, a professora, antropdloga e
pesquisadora Dra. Thais Brito foi uma das coordenadoras juntamente com 0s
professores Dra. Francesca Bassi e Dr. Jorge Luiz Vasconcelos. A pesquisadora Thais
Brito relata que, em contraponto as fichas que sdo comuns para a construcdao do material
do patriménio pelo Iphan, a pesquisa para o dossié no Bembé do Mercado se deu por
meio da etnografia. A etnografia como um fendmeno metodoldgico alcancou as
experiéncias do povo de santo com suas vozes, suas experiéncias e o ciclo que compde a
festa. O dossié €, portanto, escrito com base naquilo que o povo de santo disse, afirmou
Thais Brito (informacéo verbal).

Thais Brito, que ja tinha uma experiéncia com o registro de patriménio imaterial,

comentou ainda acerca de sua experiéncia como pesquisadora e integrante do dossié.

A comunidade de santo foi absolutamente aberta, generosa conosco como
universidade. Eles estavam o tempo inteiro disponiveis em todos os
encontros, e tiveram um cuidado absurdo conosco. Nos acolheram. Pai Pote
sempre altruista e disponivel a todo processo, além de ser divertido trabalhar
com ele. Minha grande parceira da pesquisa foi mae Manuela de Ogunja e ela
ndo tinha limites para conversar sobre a festa. Foi de uma generosidade
enorme o trabalho com eles (informacéo verbal)25

O resultado desses dialogos entre a universidade e a comunidade para 0 processo
de reconhecimento, registro e salvaguarda de bens imateriais como o do Bembé do

Mercado se tornou um exemplo de constru¢do a ser seguido nos proximos bens

2% Entrevista concedida por Danillo Barata ao pesquisador, via Google Meet, em 17 maio de 2021.
% Entrevista concedida por Thais Brito ao pesquisador, via Whatsapp, em 17maio de 2021.
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imateriais reconhecidos pelo Iphan, disse a coordenadora do Iphan em video de
lancamento do portal do Bembé do Mercado®.

Em 25 de julho de 2019, no Teatro de Dona Cand, aconteceu a apresentacao
publica do Documentario Bembé do Mercado e contou com a participacdo dos 42
terreiros que integram a instituicio do Bembé do Mercado, além da presenca dos
representantes dos 6rgdos publicos. Foi uma ceriménia publica que marcou um novo
lugar para a historia do povo de santo de Santo Amaro. O Bembé do Mercado estava a
cores, em uma tela de teatro, sendo exibido pelo reconhecimento de uma trajetoria
centenaria do povo negro e de santo do Reconcavo, na participacdo histérica e cultural
do pais. E ao tempo que comemorava a conquista, reivindicava o seu lugar na luta

antirracista e contra a intolerancia religiosa tao presente atualmente no Brasil.

2.2 A ORGANIZACAO DA FESTA EM 2019

Para Albino Rubim (2009, p.14), as acOes e atividades culturais tém exigido da
cultura uma organizacdo complexa e diversa, que demanda um conjunto de fases

imprescindiveis para a composicdo do sistema cultural contemporaneo, quais sejam:
e Criacdo, inovagéo e invencao;
e Difusdo, divulgacéo e transmisséo;
e Circulacdo, cooperacao, intercambios, trocas;
e Andlise, critica, estudo, investigacdo, reflexdo, pesquisa;
e Fruicdo, consumo e publicos;
e Conservacao e preservagéo;
e Organizacao, gestdo, legislacdo e producdo da cultura.

O lugar ocupado pela cultura neste momento tem exigido dos atores das
comunidades de religido de matriz africana do Recdncavo da Bahia saberes e
conhecimentos técnicos e operacionais que passeiam por todas as fases de organizagéo
citadas por Albino (2009). A partir de nossas experiéncias com as festas oriundas das

religiGes matriz africana no Recdncavo da Bahia podemos identificar que essaspossuem

% Disponivel em: https://www.youtube.com/watch?v=SDZ4U2L UCpQ&t=545s. Acesso em: 20 mai.
2021.
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um modus operandi que revela singularidades de suas praticas organizacionais e
criativas, formadas, em suma, pela efervescéncia religiosa, cultural, criativa, emocional

(DAVEL, 2019) e identitaria que envolvem seus protagonistas, que sdo o povo de santo.

Eduardo Davel (2019, p. 1) frisa que:

Nos modos de organizar a festa, empreendem-se esforcos e recursos na
producdo de temporalidades e espacialidades préprias, singulares,
demarcadoras do convivio social, produtoras de sentido e constituintes da
vida em sociedade.

O Bembé do Mercado, por exemplo, trata-se de uma festa religiosa e cultural
composta por diferentes significados e sentidos que apresenta em suasacfes tanto
praticas litdrgicas quanto operacionais em sua organizacdo. ldentificamos que a
realizacdo de uma festa como essa requer organizar, planejar, gerenciar produtos
culturais e de comunicacdo, seja de modo institucional, seja no andamento das acdes
desenvolvidas ao longo da realizacdo do festejo, envolvendo aspectos religiosos e a
participacdo das comunidades de terreiro. Para tanto, énecessario o envolvimento de
recursos fisicos, humanos, materiais, financeiros e técnicos e esses percorrem por

diferentes etapas de producdo da festa.

Figura 24— Recursos envolvidos no Bembé do Mercado

Financeiros

Fonte: Elaboracéo do autor.
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Podemos constatar ainda, ao presenciar a festa e ao ouvir os relatos de Pai Pote,
Ana Rita e Ana Cristina (informacao verbal), que a organizacdo e producdo do Bembé
do Mercado exige conhecimentos e saberes do &mbito da gestdo e da producéo cultural,
que envolvem procedimentos administrativos, contabeis e financeiros para saber
conduzir os processos de elaboracdo de projetos, captacdo de recursos, planejamento,
orcamento, compras, pagamentos, prestacdo de contas, confec¢do de relatérios e outros
para a sua execucdo. Assim como habilidades em comunicacdo para conducdo dos e-
mails e das redes sociais, do mesmo modo, para a divulgacdo com outros terreiros e até
mesmo nas radios locais. Além dos conhecimentos legislativos e politicos que sdo
acionados nas articulagdes tecidas e os saberes socioculturais e religiosos essenciais
para a realizacao da festa. Tais conjuntos de a¢cdes d&do suporte a cena cultural brasileira,

conforme Rémulo Avelar (2010).

A festa também participa de uma dindmica que contempla, desde umacolaboracédo
interorganizacional do poder publico (Secretaria Municipal de Cultura e Turismo de
Santo Amaro, Secretaria e Cultura do Estado da Bahia, Instituto de Patrimonio
Histdrico e Artistico Nacional).Ainda que de maneiras diferentes e em suas limitacdes,
esses Orgdos cooperam de maneirapactuada para possibilitar a realizacdo da festa nos
ultimos anos. Ao tempo em que redne 42 terreiros, de diferentes terreiros e nagdes para

a sua organizacao.

A festa do Bembé do Mercado é um evento que percorre diferentes etapas de
organizacéo cultural, cujos roteiros de acao estdo centrados nas etapas principais de um
projeto cultural e artistico, quais sejam: pré-producdo, producdo e po6s-producgdo. Por

iss0, apresentaremos a seguir como esse ciclo aconteceu na festa de 2019.



Reunido com os Povos de Terreiro de
Candomblé para discutir a proposta da
Edicdo 130 anos do Bembé do Mercado e
processos de registro de Salvaguarda;

Encaminhamentos de oficios para o Ipac e
Prefeitura Municipal de Santo Amaro;

Reunides com IPAC e Prefeitura de Santo
Amaro para apresentac¢ao da proposta;

Contatos e Parcerias com participantes
dos Movimentos Sociais;

Contatos e Parcerias com a UFRB;

Divulgacao da programagdo em radios,
jornais, redes sociais, tv e outros;

Reunides com a Prefeitura e as Secretarias;
Cultura, Servicos Publicos, Educacgao e
Saude;

Reunides com a Policia Militar;

Contratacao dos servigcos de logistica,
transporte, roadie, fogueteiro, alimentacao
e hospedagem;

Contratacao de bandas e grupos para
apresentacoes das manifestacoes
populares;

Montagem da estrutura fisica: barracao,
palco, sonorizagao, iluminagao, gerador de
energia, toldos e barracas;

Preparacao dos rituais (interno aos
terreiros).

Fonte: Elaboracéo do autor.

Quadro 10 — Etapas da producdo do Bembé do Mercado

Alvorada do Bembé do Mercado -
Instalagdo da Bandeira no
Barracao as 5 horas da Manha;

Roda de Saberes;/ palestras;

Apresentacgoes Artisticas e
Culturais;

Missa afro;

Caminhada do Povo de Axé ao
largo do Mercado;

Almoco Festivo;
Preparagao da alimentacao para

os membros envolvidos com a
festa;

Preparacgao da alimentacao
sagrada dos presentes;
Preparacgao dos balaios;
Entrega dos presentes.

=

« Desmontagem do
barracao;

+ Confeccao de relatério
anual;

« Prestacado de contas;

e Comunicados de
agradecimentos

109
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2.2.1 Pré-Producao

Os preparativos para a realizagdo do Bembé do Mercado se iniciam ao final de
cada ciclo festivo, ou seja, a organizacdo da festa de 2019 comecou a ser programada ja
no final do Bembé do Mercado de 2018. Com isso, ainda em 2018, os terreiros

comecaram a Se organizar para a sua participagdo no proximo ano.

Sdo planejadas as reunifes para discusséo e construcdo da programacéo do evento
e das responsabilidades do conjunto das a¢des a serem desenvolvidas ao longo da festa.
Para tanto, nada acontece sem que antes sejam consultados os oraculos para saber dos
Orixas o que deve ser realizado em cada edicao: desde os fundamentos ritualisticos até

mesmo 0s aderec¢os e todos 0s aspectos religiosos que estéo relacionados a festa.

No final do ano de 2018 e inicio de 2019, iniciaram-se as reunibes com 0s
terreiros para formulacdo da proposta da Edi¢do 130 anos do Bembé do Mercado, bem
como para discussdo dos processos de registro de Salvaguarda pelo Iphan. De modo
simultaneo, aconteceu também uma articulacdo politica com instituicGes (organizacdes
governamentais e ndo governamentais) para apresentacdo da proposta de fomento para a
realizacdo da festa.

Essas articulacdes ocorreram por meio de reuniBes presenciais, seja em grupo,
seja com um representante do coletivo. Paralelamente, foram organizados os oficios e as
reunibes com os 6rgdos publicos, como a Prefeitura Municipal de Santo Amaro;
Secretaria de Cultura do Estado da Bahia, por meio do Ipac; Universidade Federal do

Recbncavo da Bahia (UFRB); e escolas estaduais e municipais.

Apbs a definicdo final da proposta e de sua programacao, a Associacao Bembé do
Mercado, na figura de seu presidente, buscou parcerias institucionais e outras, que
contribuiram tanto com o fomento da festa quanto com outros aspectos relacionados a

ela.

Posteriormente, comegou-se a pensar na identidade grafica do evento, bem como
0 material impresso para a realizacdo da divulgacdo. A identidade grafica faz referéncia

aos aderecos sagrados que marcam a presenca das yabas e do orixa Xango para a festa.

A divulgacéo se deu por meio das redes sociais (Facebook, Instagram, Whatsapp),
convites impressos, boca a boca, sites importantes da Bahia, além da visitagdo a

diversos terreiros do Recbncavo e de Salvador.
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Figura 25— Cartaz Bembé do Mercado 2019
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Fonte: Acervo do Bembé do Mercado, 2019.

Em seguida, ocorreu a contratacdo de bandas e grupos para apresentacGes das
manifestacdes populares, bem como a contratacdo dos servicos de logistica, transporte,

fogueteiro, alimentacdo, ornamentacéo e hospedagem.

A producdo das roupas, indumentérias, instrumentos musicais e artefatos
decorativos direcionados ao Bembé do Mercado foi (sempre €) realizada no decorrer de
todo o ano; isso porque muitos destes materiais ja sdo utilizados nas demais atividades

do cotidiano dos terreiros.

No tocante & decoracdo, Baba Gerivaldo (também conhecido por baba Geri) foi
um dos principais responsaveis por organizar e preparar 0 material que compds a
ornamentacdo da festa (ndo s6 na edicdo aqui abordada, como nas demais). Sé&o
escolhidos tecidos, cores, migcangas, flores, vasos, papel, folhas, bandeirolas que se
traduzem em elementos simbdlicos que consagram o espacgo do barracdo. Esse processo

também segue as orienta¢Bes dos Orixas via 0s oraculos.

A preparacdo do barracdo do Mercado é, certamente, um momento
extremamente evocativo. Cada um de seus detalhes tem vivéncia simbdlica e
eficacia ritual. Da mesma forma, o desfazimento do espaco, depois da festa,
terd, igualmente, suas regras rituais e seu simbolismo implicito: as
bandeirolas, por exemplo, ndo podem ser jogadas no lixo, por isso, serdo
desmanchadas na agua doce (IPHAN, 2019, p. 70).

A estrutura fisica do barracdo foi montada a partir de paredes de madeira
enfeitadas com talas de dendé. Seu teto, coberto de bandeirolas brancas e as
fundamentagoes religiosas ali foram plantadas, entre elas estava assentada a cumeeira da
casa do Bembé do Mercado
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A cumeeira se divide em duas partes: terra (intot() e céu (cumeeira). Ao

iniciar os rituais para o “dono do chdo” do Bembé (um orixa cujo nome

permanece sigiloso), reverencia-se a Onilé (o dono da terra), jogando agua no
chdo e pedindo-lhe licenca. [...] Outros elementos simbélicos consagram o
espaco do barracdo. Notadamente, a bandeira no mastro, colocada perto dos
atabaques e as bandeirolas que cobrem o teto. A bandeira branca no mastro,
associada a Oxald e a Orunmilg, sinaliza, geralmente, a presenca de um
terreiro. Como o Largo do Mercado ndo é mais, apenas, um largo, durante os
festejos do Bembé, ha esta sinalizagdo (IPHAN, 2019, p. 65; 69).

Por sinal, geralmente, o primeiro dia de festa acontece na madrugada da Quarta-

Feira, quando “suspende-se” a cumeeira.

Ao lado do barracdo foi montada a casa de lemanja. Espaco sagrado destinado
para as pessoas deixarem seus presentes e ofertas, como também um local para registro

fotografico durante os dias do Bembé do Mercado.

A montagem do palco, da sonorizacéo, da iluminacédo, do gerador de energia, dos
toldos e das barracas foi organizada durante a prépria semana do evento, por técnicos
especializados e acompanhados por filhos e filhas dos terreiros. A Prefeitura de Santo

Amaro media esse processo por meio da Secretaria de Cultura e Turismo.

Paralelo a isso, duas semanas antes da festa comega-se 0 processo de preparagdo
dos materiais dos rituais que antecedem a festa (interno aos terreiros). Durante os dias
de celebracdo propriamente, algumas praticas ritualistas permanecem acontecendo
(IPHAN, 2019).

2.2.2 Producao
A programacéo formativa, cultural, artistica e religiosa do Bembé do Mercado de
2019 dispds do padé de Exu, do ord de lemanja e Oxum, xiré, entrega dos presentes,

encontros, rodas de capoeira, maculelé e samba de roda, entre outras acoes.

A primeira acdo aberta ao publico aconteceu no dia 13 de maio de 2019 com a
mesa de abertura do evento composta pelos/as integrantes da Associacdo Bembé do
Mercado e a participacdo de representantes da sociedade civil e instituicbes

representativas como Ipac, Iphan, UFRB e outras instituicbes importantes.

Neste momento, foi discutida e apresentada a relevancia da continuidade da
celebragéo, bem como a importancia historica, social e cultural do Bembé do Mercado

para a historia das comunidades de religido de matriz africana na Bahia. Igualmente



113

como marco historico da luta negra brasileira, 0 que se fizera necessario a solicitacdo da
celebragdo no Livro de Registro de Festas e Celebragdes do Patriménio Brasileiro do
Iphan.

A programacdo contou ainda com uma Roda de Saberes sobre preservacao,
patrimonio, religiosidade e cultura, mediada pelo professor Dr. Danillo Barata (UFRB)
e com a participacdo dos professores Dr. Sérgio Sdo Bernardo e Dra. Joseédnia Freitas.
Foi um momento coletivo de compartilhamentos e trocas, onde todos tiveram direito a
tirar as suas duvidas sobre os desafios comumente vividos pelas comunidades de
terreiros, principalmente, no que se refere ao enfrentamento a intolerancia religiosa e a

necessidade de ampliagdo das politicas publicas para este publico.

Em seguida, a discussdo referente a tramitacdo para o processo de registro pelo
Conselho Consultivo do Patriménio Cultural junto ao Iphan veio a tona. Com ela, foram
emitidas declaragdes de reconhecimento da importancia do registro do Bembé do
Mercado como Patriménio Nacional por integrantes de entidades representativas da
Bahia.

A noite, aconteceu a 12 Missa Afro, no Museu dos Humildes, celebrada pelo Padre
Raimundo Mario. A missa contou com a presenca da Irmandade da Boa Morte, da
cidade de Cachoeira, e com a presenca da Secretaria de Cultura do Estado da Bahia,
Arany Santana. O evento culminou com o0s toques dos atabagques, em um momento de
devocdo ao sagrado e unido das comunidades de terreiros e do povo negro para

celebracdo do 13 de maio e dos 130 anos de abolicdo da escravatura no pais.
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Figura 26 — O povo de Santo e 0 Bembé do Mercado, 2017.

Fonte: Acervo do autor.

No ultimo dia da programacéo aconteceu a entrega dos presentes as aguas.

Figura 27 — Presentes, Bembé do Mercado, 2017

R =

Fonte: Acervo do autor.



115

Nesse momento, todos se concentram no largo do mercado e em seguida 0s
carros, caminhdes e Onibus sdo organizados para levar as pessoas e 0s presentes as

aguas.

No domingo, encerrando a festa e concluindo este Gltimo dia, h4 a entrega
dos presentes na praia de Itapema. Enquanto os atabaques tocam e os balaios
sdo finalmente colocados nas canoas, 0 povo de santo, na beira do mar, salda
lemanja, levando com as médos um pouco de agua até a cabeca, com gestos
ritualisticos de reveréncia. E assim mais um Bembé é vivido. (IPHAN, 2019,

p. 8).

Figura 28 — Pa6 de agradecimento, Bembé do Mercado, 2017

T — > — -

Fonte: Acervo do autor.

A culminéncia da programacgdo se concentrou na realizacdo de exposicoes,
apresentagdes artisticas e culturais e no momento do xiré. Apos o xiré, algumas pessoas

continuaram nas barracas bebendo, conversando e confraternizando.

A realizacdo do Bembé do Mercado, em 2019, reuniu comunidades de terreiros
tanto de Santo Amaro como de diversos municipios do estado da Bahia. Além do mais,
contou com a presenca de visitantes de outros estados e paises. Cabe aqui nomear
entidades religiosas e negras com representatividade nacional, dentre as quais
destacamos a presenca de representantes: do Terreiro Casa Branca, do Terreiro do
Gantois, da Sociedade Cruz Santa Axé Opd Afonja, da Associacdo de Baianas de
Acarajé e outras. Outrossim, alcangou a presenca de estudantes, pesquisadores/as,
visitantes e da comunidade local.
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A festa também contou com a participacdo de representantes do Governo Federal,
por meio do Conselho Gestor do Iphan. Contou ainda com a presenca das seguintes
Secretarias do Governo do Estado da Bahia: Secretaria Estadual de Cultura, Secretaria
de Promocéo da Igualdade Racial, Secretaria de Politicas para Mulheres e Secretaria de
Turismo. Além disso, teve a presenca de representantes do poder publico municipal e a

participacdo da Assembleia Legislativa da Bahia.

As universidades também se fizeram presentes, entre elas a UFRB e a
Universidade do Estado da Bahia (UNEB). Compareceram ainda representantes do
Museu Recolhimento dos Humildes, dos Pontos de Cultura, da Irmandade da Boa

Morte, Grupos Culturais, Xiré das Pretas e outros.

Conforme informou Pai Pote, estima-se que durante o periodo de 13 a 19 de maio

de 2019, a festa contou com a presenca de mais de 2000 (duas mil) pessoas.

Figura 29 — Programacdo Bembé do Mercado 2019
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Grupo de Capoeira Tradicdo Quilombola
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Saida do Presente

roecso FOTTRYNNIES om BRASTE

Fonte: ASSOCIAGCAO BENEFICENTE BEMBE DO MERCADO, 2019.

2.2.3 P6s-Producéao

Apos a finalizagdo das atividades, iniciou-se outra etapa importante para a festa: a
pos-producdo. Essa fase refere-se a desmontagem do espago da festa, a retirada das
gambiarras, das barracas, da estrutura do barracdo, dos instrumentos musicais e de
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outros materiais correlatos. Ressalta-se que a desmontagem do barracdo sO acontece
ap6s ecoarem canticos ao Orixa Oxala e, em seguida, o bater pad®’. Nesse momento, sdo
evocados votos de agradecimentos aos Orixas por mais um ano de celebragédo, ao tempo
que informa-se que a celebracdo fora encerrada naquele respectivo ano. Apds isso, €
realizada uma confraternizacdo no barracdo, as vezes composta por uma feijoada e

rodas de samba de roda.

Com a conclusdo dessas atividades, da-se inicio a confec¢do do relatorio de
execucdo das atividades e a prestacdo de contas dos recursos recebidos pelos 6rgaos
publicos. Paralelamente, visitam-se o0s terreiros e unidades que estiveram presentes na
festa para agradecimentos e logo se inicia novamente, a organizagdo para 0 ano

seguinte.

Ha de se ressaltar que apesar destes roteiros descritos e de identificarmos nesta
pesquisa praticas de producdo e gestdo envolvidas na organizacdo do Bembé do
Mercado, a festa, conforme ja apontado pelo Iphan (2019), ndo se caracteriza enquanto
um evento ou uma festa de largo que pode acontecer a qualquer momento. Existem em
torno dessa organizacdo fundamentos, preceitos, datas, horarios e conhecimentos que

fogem das palavras.

[...] o espago publico, por ocasifo da festa, passa a ser sacralizado. Junto a
esta militancia, retoma elementos importantes como: a memoria, as questdes
rituais e os preceitos religiosos que separam, visceralmente, 0 Bembé das
festas de largo. (IPHAN, 2019, p.81).

Uma festa com uma organizacdo diversa e peculiar, integra outros elementos em
sua composicdo, envolvendo recursos, pessoas e, sobretudo criatividade.Para tanto, ha
entre suas etapas e agdes, uma comercializacdo e circulacdo de produtos culturais e
servicos, que confirma a presenca da economia da cultura e criativa presente no Bembé

do Mercado, é o que poderemos vislumbrar no capitulo a seguir.

27 Sequéncia ritmada de palmas (trés palmas, seguidas por sete palmas; este conjunto de palmas sendo
repetido por trés vezes), utilizada nos rituais de Candomblé (IPHAN, 2019, p. 133).
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3 TERREIROS, DADIVAS, TROCAS E MERCADO AFRO-RELIGIOSO: A
ECONOMIA DO BEMBE DO MERCADO, NO RECONCAVO DA BAHIA

“Sou cameld, sou do mercado informal
Com minha guia sou profissional...”

(Edson Gomes, 1997)

Os terreiros de candomblé®® sdo casas de convivio comunitario. Eles precisam de
cuidados, manutencdo, sustento e modos de organizacdo para a sua preservacdo. Os
modos como 0s terreiros se organizam, produzem e fomentam suas atividades sdo
peculiares, nutridos pelos elementos da solidariedade, da mutualidade e do
cooperativismo, tanto em suas praticas cotidianas como nos rituais sagrados. Estas
praticas s&o intrinsecas aos saberes cosmopoliticos das identidades afrodiaspéricas®,
traduzidas na diaspora brasileira via saber cultural, religioso e social (BASTIDE, 2001,
CARNEIRO, 1967; LIMA, 2003). A vista disso, Jaime Sodré (2006, p. 134) nos diz: “o
terreiro de Candomblé, enquanto organizacdo representa a particularizacdo de uma
perspectiva comunitaria”.

Pierre Verger (1981) em Os Orixas; Vivaldo Costa Lima (1977) em A familia de
santo nos candomblés Jeje-Nagbs da Bahia; Roger Bastide (2001) em O Candomblé da
Bahia; Nina Rodrigues (2008) em Os africanos no Brasil e tantos outros autores
apresentaram ao mundo o candomblé da Bahia, suas origens, suas especificidades
ritualisticas, assim como a dinamica dos espacos sagrados nos quais vivem as pessoas
que o praticam e 0s modos que essas pessoas cultuam a sua espiritualidade e reveréncia
aos orixas. Entretanto, muitos desses estudos se debrucam em entender o terreiro como
espaco de preservagdo, da memoria, da formacdo e da perpetuacdo dos valores sagrados
e culturais afro-brasileiros, aspectos muito relevantes, mas aos quais ndo se limita.

Consideramos que a festa do Bembé do Mercado, em todas as suas diferentes

dimensdes, seus multiplos significados e contextos, tem um potencial criativo, histérico,

%8 «0O termo candomblé, abonado pelos modernos dicionarios da lingua e na vasta literatura etnografica, é
de uso corrente na area linguistica da Bahia para designar os grupos religiosos caracterizados por um
sistema de crencas em divindades chamadas santos ou orixas e associados ao fendmeno da possessdo ou
do transe mistico [...]. O significado do termo, entretanto, deixando & parte sua discutida etimologia,
estende-se ao corpus ideoldgico do grupo, seus mitos, rituais e ética, ao proprio local onde as ceriménias
religiosas destes grupos séo praticadas, quando entdo, candomblé é sindnimo de terreiro, casa de santo, de
roga” (LIMA, 2003, p. 17).

A ideia de afrodiaspérico é pensada aqui tanto como a tematizago dos fluxos, viagens e comunicacdes
guanto como registro da experiéncia vivida do negro no mundo afrodiasporico e as suas respostas ao
racismo e a colonialidade do poder, do ser e saber (COSTA et al., 2020, p. 24)
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social, e também — o0 objeto de proeminéncia desta pesquisa — potencial econémico
como elemento da economia da cultura e criativa.

Em nossas inquietagdes, por exemplo, esta a seguinte pergunta: como a economia
da cultura e criativa permeia a festa do Bembé do Mercado? Diante dessa indagacao,
interessa-nos identificar e mapear as experiéncias dessas comunidades no processo de
organizacao do desenvolvimento de suas atividades, principalmente, no que se refere a
participagdo dos terreiros da cidade de Santo Amaro na celebracdo do Bembé do

Mercado. Essas inquietacGes levam ao que este capitulo esta disposto a investigar.
3.1 A ECONOMIA NEGRA NO E DO RECONCAVO

O Recbdncavo da Bahia teve um papel protagonista no processo historico e
econdmico do Brasil. Tal marco se inicia a partir da formagdo brasileira, ainda em
meados do século X VI, tendo seu apogeu no século XVII. Esse periodo é marcado por
uma abundancia nacional e essa regido possuia uma das maiores producées de cana-de-
acucar da colbnia, como também era responsavel por grande parte dos cultivos agricolas
— mandioca, fumo e feijdo. A regido se tornou responsavel pelo provimento dos géneros
de primeira necessidade da capital do Brasil, Salvador, e concentrava um dos
importantes portos para a economia brasileira (CUNHA, 2004). O Reconcavo também é
conhecido por ser um dos palcos de trés longos séculos de escravidao.

No que refere a economia das populagBes negras nesse periodo, o professor Silvio
Humberto Cunha (2004) elenca algumas das estratégias de sobrevivéncia individuais e
coletivas empregadas pelos/as negros e negras tanto antes da abolicdo quanto apds a
abolicdo. A legitimidade da escraviddo estava sendo extinta em varios paises e com a
crise do agucar, o declinio do projeto colonial se aproximava. O pesquisador Jodo José
Reis (2003), ao aludir sobre a Revolta dos Malés em 1835 e sobre 0s negros
escravizados gue viviam na regido urbana, destaca que:

Muitos escravos sequer moravam na casa senhorial. Chamados de negros ou
negras de ganho, e também de ganhadores ou ganhadeiras, esses homens e
mulheres escravizados contratavam com seus senhores entregar certa quantia
diéria ou semanal de dinheiro, e tudo que ultrapassasse esta quantia podiam
embolsar. O escravo que trabalhasse muito e poupasse muito podia ap6s
cerca de nove longos anos comprar sua liberdade, e muitos assim o fizeram.
Alguns chegaram a se tornar prdsperos homens de negdcio, que era a
ocupacdo mais comum dos que prosperavam. Muitos africanos, depois de

libertos da escravidédo, tornavam-se eles préprios senhores de escravos (2003,
p. 191).
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Se, por um lado, a crise na inddstria do acglcar e do sistema escravocrata se
espalhava pelo Brasil colonial, de modo semelhante,aparecia também as possibilidades
de agregamento dos negros escravizados e da realizacdo de alternativas como meio de
subsisténcia ao trabalho nos engenhos (FRAGA, 2014). Consequentemente, pequenas
atividades como as agricolas, as artesanais ou as de pesca serviram de alento para o
fortalecimento da luta dos escravizados frente a aboli¢do. Essas condi¢des de trabalho
alternativo na lavoura colonial possibilitaram aos negros escravizados “[...] espagos de
independéncia pessoal na producdo da prépria subsisténcia e venda do que era
cultivado” (FRAGA, 2014, p.40).

A comercializagéo de bens e servigos oriundos das comunidades negras nas ruas e
espacos publicos ndo é nova na sociedade brasileira, existe desde o periodo de
colonizacdo, ainda que estivessem sendo escravizados. Além da ocupac¢do nas casas dos
senhores, muitas mulheres ja realizavam servigos para terceiros e comercializavam
produtos nas ruas da cidade, sendo conhecidos/as como “escravos de ganho”. Com a
abolicdo, e, posteriormente, com a saida paulatina dessas mulheres das casas grandes,
elas comecaram a ocupar centros urbanos praticando a comercializacdo de acarajés,
cocadas, abarés e outros produtos em vias publicas®®. Desde o periodo colonial, a venda
no tabuleiro também servia para financiar as festas e obrigacGes religiosas nos terreiros,
além de comprar alforrias e garantir os sepultamentos dignos.

Ademais, entre as diferentes estratégias de sobrevivéncia, Hélio Santos e Selma
Moreira (2018) ressaltam que a populacdo negra brasileira desenvolveu a préatica da
filantropia. Um dos exemplos mais notdrios dessa pratica é criacdo das irmandades
negras. No Brasil, um dos casos mais emblematicos é a instituicdo baiana Sociedade
Protetora dos Desvalidos (SPD), que fara, em 16 de setembro, 189 anos. A instituicao
foi responsavel pela criacdo da pratica do que atualmente conhecemos por
financiamento coletivo: ela foi uma das primeiras instituicdes a trabalhar com fundo
mutuo no Brasil. Até hoje garante a pensdo de cerca de 20 familias. Além disso, durante
0 periodo antes da abolicdo, diversos ex-escravizados se cotizavam para comprar a

alforria de pessoas escravizadas.

%0 «Algumas vendedoras, como tias, tias da Costa — mulheres negras, filhas e netas de africanos para a
primeira categoria; e, para a segunda, eram mulheres africanas, muito respeitadas, e em sua maioria se
vinculavam ao candomblé. Vendiam produtos africanos, alguns em lojas — quitandas — estabelecidas em
areas da cidade de Salvador como o Pelourinho, por exemplo, ou em outros tipos de venda, onde se
encontravam panos de Alaca — panos da Costa — palha, obi, obord, contas, sabdo, todos da Costa, da costa
africana, provenientes dos grandes e famosos mercados da Nigéria, do Benin”. (LODY, 2006, p. 48)
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Contudo, os autores ressaltam que a solidariedade das organizagcdes negras ja
havia sido iniciada h& muito tempo no Brasil. Santos e Moreira (2018) citam que 0s
relatos mais antigos sdo os das irmandades negras, datados de meados do século XVII,
com um crescimento no século XVIII. Desde o inicio, vendiam comida, objetos, pediam
dinheiros por meio de Livro de Ouro. Tais praticas serviram como estratégia de
solidariedade para os negros frente a uma sociedade hostil em pleno periodo colonial
(IPAC, 2011).

Além da ocupacdo nas casas dos senhores, muitas mulheres realizavam servicos
para terceiros e comercializavam produtos nas ruas da cidade. Com a abolicdo, e,
posteriormente, com a saida paulatina das casas grandes, essas mulheres comecaram a
ocupar centros urbanos com a pratica de comercializagdo de acarajés, cocadas, abaras e
outros em vias publicas. Desde o periodo colonial, a venda no tabuleiro também servia
para financiar as festas e obrigacdes religiosas nos terreiros (IPHAN, 2007).

Nesse cenario, as mulheres negras de religides de matriz africana assumiram a
responsabilidade maternal e dos afazeres domésticos (aos quais elas foram impostas),
como também foram as responsaveis pela manutencdo das rendas familiares
(CARNEIRO, 2003). Assim, se apropriaram dos mecanismos culturais, sobretudo da
culinéria africana, para produzir, circular e distribuir mercadorias objetivando captar
recursos para conquistar suas alforrias e dos seus familiares. Um exemplo desse oficio
sdo as baianas de acarajé (IPHAN, 2007).

Nessa perspectiva, Cunha (2004) apresenta algumas evidéncias de como o
racismo estruturou a reorganizacao do trabalho nopés-aboli¢do no Brasil, ao tempo em
que questiona sobre o modelo encontrado nas sociedades herdeiras da escravidao.
Ressalta 0 autor que os estudos classicos da formacdo econémica do Brasil enfatizam,
por um lado, uma perspectiva econémica, mas por outro, deixam de apreender o
fendmeno na sua totalidade (CUNHA, 2004). Ou seja, desconsideram a condigdo dos
negros outrora escravizados para a compreensdo da formacdo econdmica, fazendo
acreditar que o destino desse coletivo ndo teve qualquer importancia na economia e
considerando-os acriticamente enquanto “trabalhadores nacionais”. Para Cunha (2004,
p. 117), “[...] tradicionalmente, o racismo tem sido concebido dentro do campo
ideoldgico e subordinado aos interesses de classe e ndo pelo seu contrario, isto é, o
econdmico como um instrumento para a preservagao da hegemonia racial”.

Cunha ainda acrescenta (2004, p.254) que a relacdo entre racismo e economia nos

debates econdmicos “[...] confere dimensdo politica e econdmica ao pertencimento
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racial, reconhecendo-o, portanto, como objeto passivel de politicas de Estado”. Por isso,

é tdo emergente a aproximacdo e a admissao de que:
[...] hd um modelo racial brasileiro e o quanto ele é tributario do modelo
racial arabe-ibérico, construido ao longo dos oito séculos de dominagéo arabe
sobre a peninsula Ibérica. Igualmente, faz-se necessario ampliar as discussdes
sobre o significado do racismo, ndo somente o considerando como produto de
uma ideologia, mas como uma meta consciéncia que incorpora suas maltiplas
e complexas dimensdes (cardter —metamorfico, espacialidade e

temporalidade), forma e informa as construgdes tedricas, inclusive a
consciéncia de classe e de ragca (CUNHA, 2004, p.255).

Para Matilde Ribeiro (2014, p.258)

[...] a populagdo negra tem como alternativa (&s vezes como Unica saida) o
empreendedorismo como possibilidade de obtencéo de renda e de vinculagdo
com o mundo do trabalho. Contudo, os indicadores do mercado de trabalho,
bem como o contexto social, econémico e politico do Brasil no que tange as
relacbes raciais, revelam que o empreendedorismo para a populagdo negra
surge e se mantém a partir das necessidades cotidianas, tendo em vista o
racismo institucional (também chamado de racismo sistémico) muito presente

no mundo do trabalho.

3.2 TERREIROS, DADIVAS, TROCAS E MERCADO AFRO-RELIGIOSO

Flavio Gongalves Santos (2013), na obra Economia e cultura do Candomblé na
Bahia: o comércio de objetos litargicos afro-brasileiros - 1850/1937, ao analisar as
multiplas facetas do comércio de importacdo de objetos liturgicos do candomblé na
Bahia, ressalta que desde, aproximadamente, 1850 a 1937 existia entre o Brasil e a
Costa da Africa uma comercializagdo marcante de materiais, servicos e bens simbdlicos,
que integram a economia do sagrado das religides de matriz africana. Essa importacéo é
caracterizada por uma valorizacdo dos produtos africanos, haja vista a similaridade e
aproximacdo com a religiosidade africana, assim também € marcada por um
significativo valor aquisitivo.

Os produtos litargicos, no entanto, importados da Costa d’Africa ndo eram
baratos, e a sua aquisicdo, quer para o intermediario, quer para o consumidor

final, representava um significativo esforco para a realidade econémica
vivida na Bahia daquele periodo. (SANTQOS, 2013, p. 151).

Conforme Flavio Santos (2013), a relacdo entre o dinheiro e o sagrado no
candomblé esta posta até mesmo nas historias sagradas. Entretanto, cabe ponderar que a
oferta de servicos religiosos, conforme aponta Jose Baptista (2005), se consolida em um

padrdo ético distinto das praticas adotadas dentro de outras tradi¢Oes religiosas, pois ao
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contrario da tradigdo cristd de caridade, “[...] ha, nas religidoes afro-brasileiras — de uma
maneira mais generalizada por um lado, e de modo muito especifico no Candomblé —,
uma relacdo de clientela religiosa” (BAPTISTA, 2005, p. 70).

A clientela religiosa, dentro dos terreiros de candomblé, por sua vez, assume uma
participacdo ativa, sem necessariamente, manter vinculo iniciatico, uma vez que existe
uma relacéo entre oferta e demanda por servicos como jogos de blzios*'ou consultas
oraculares, sessoes, limpezas espirituais e outros servigos derivados.

Nesta mesma perspectiva, Arno Vogel et al. (1987, p. 12) reitera que “A mesma
quantia revertida em beneficio de um terreiro de candomblé, ou de uma comunidade
evangélica, ou ainda, de uma par6quia catllica, tém diferentes implicacBes e
significados como investimento social”. Corresponde, assim, a distintas expectativas e
escolhas por parte de quem apoia e contribui.

Com isso, diferentes produtos e servicos oriundos das comunidades negras foram
circulando e sendo difundidos. O pesquisador Méarcio Nicory Souza, em sua pesquisa na
Feira de S&o Joaquim, constata que:

Na Feira, emaranham-se mercadorias de variados tipos e procedéncias, gente,
necessidades, desejos e possibilidades. Os comércios estdo amarrados,
ligados em rede ou teia, numa simbiose econdmica, funcional, Util, mas
também sagrada, ritual, simbdlica. (2010, p. 175).

Nesse mesmo sentido, Pierre Verger e Roger Bastide (1992), durante visita ao
continente africano, constataram um aspecto comum nas feiras livres: o lugar de trocas e
sociabilidade. Para os autores, as feiras e os mercados, em Africa, ndo estdo dissociados

da dimensdo cultural, ritualistica e religiosa, ou seja, sdo espacos de sacralidade e

sociabilidade que, por vezes, mediam e, quicd, ultrapassam a l6gica econémica comum.

Por intermédio das fofocas e das brincadeiras que passam de grupo em grupo,
em meio ao clamor das compras e vendas, dos risos ou das exclamacGes
indignadas, a comunidade exerce um controle estrito sobre o comportamento
dos individuos, sobre as transgressdes passiveis dos costumes locais, sobre a
vida sexual das feirantes, transformando a feira, de certa forma, no jornal
falado de uma populacdo analfabeta, lugar onde se forma e se divulga a
opinido publica — mas uma opinido publica a servigo da tradicdo. (VERGER;
BASTIDE, 1992, p. 148).

Esses mercados possuem dinamicas que corroboram o processo de sociabilidade e
socializagdo, ou seja, transcendem a dimensdo apenas econdmica e politica (SIMMEL,

1977), mas por meio das trocas (MAUSS, 2003) estabelecem relagdes entre “[...] esferas

3 Jogo de buizios “¢é o sistema divinatorio adotado pelo Candomblé” (BAPTISTA, 2005, p. 74).
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socioculturais diversas, entre diferentes condi¢cdes de vida e producdo, entre distintos
pressupostos de prestigio ¢ valor” (VOGEL et al., 1987, p. 2).
Mas que mercado seria esse?

O nosso mercado ndo deve ser confundido com o seu justamente famoso
homénimo, o mercado como principio normativo, autorregulado, da vida
econdmica moderna, teatro das escolhas racionais e utilitarias de um homo
oeconomicus. N&o é tdo pouco, o antepassado deste, 0 seu embrido, ou seu
primo pobre. Entre os dois homénimos a relagdo ndo é de natureza
genealbgica, embora um tenha a ver com o outro; é ao contrario, substantivo,
localizado num espago e num tempo social. Nele existe igualmente, a oferta e
demanda que é a alma do outro, s6 que mediatizada por modelos culturais
que fazem dele a expressdo de uma determinada morfologia social. [...] este
mercado que podemos ver frequentar e percorrer, onde podemos ser
ludibriados ou fazer boas transacdes; onde negociamos as nossas escolhas,

fazendo perguntas e avaliando respostas; sopesando, apalpando e
experimentando (VOGEL et al., 1987, p. 7)

Tais mercados envolvem circulagdo de mercadorias e, consequentemente, tém
relacdo com o dinheiro (MARX, 2008). Karl Marx (2008), em A Mercadoria, capitulo
crucial de uma das suas principais obras, O Capital, afirma que a mercadoria €, antes de
tudo, um objeto fruto de uma determinada coisa e, entre suas diferentes propriedades,
satisfaz as necessidades humanas: seja como meio de subsisténcia, objeto de consumo,
ou até mesmo, como meio de producdo. Além disso, o proprio Marx (2008) salienta que
esses objetos também sdo constituidos por um conjunto de propriedades e podem ser
utilizados de diferentes formas.

Ora, se por um lado Marx (2008) condicionou a relacdo do dinheiro a partir de
uma perspectiva do fetichismo da mercadoria, por outro ele também afirmou que
“qualquer mercadoria se troca por outras, nas diversas propor¢des” (MARX, 2008,
p.119), ou seja, “as mercadorias sdo coisas, portanto, imersas diante do
homem”(MARX, 2008, p.57) e, ndo o contrario. Assim sendo, todas as mercadorias
precisam mudar de maos e por isso, as relacdes de trocas acabam envolvendo diferentes
agentes no trajeto de execucdo das atividades de trabalho contidas nas coisas que sdo
trocadas.

S6 a partir da troca, portanto, que se “[...] pode provar que o trabalho ¢ util aos
outros, que seu produto satisfaz necessidades alheias” (MARX, 2008, p. 110). Este
processo garante a mercadoria uma transformagdo do dinheiro, relacionando
determinadas mercadorias com outras e ndo com o valor atribuido a elas, mas

considerando sua forma reciproca de valor. Contudo, apesar das relacbes de troca, as
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mercadorias ndo deixam, para Marx, de pertencer apenas a expressdo intacta do

fetichismo da mercadoria. Conforme as palavras autor:

Os homens procedem de maneira atomistica no processo de producao social e
suas relacBes de producdo assumem uma configuracdo material que ndo
depende de seu controle nem de sua acdo consciente individual. Esses
fenémenos se manifestam na transformacéo geral dos produtos do trabalho
em mercadorias, transformacdo que gera mercadoria equivalente universal o
dinheiro. O enigma do fetiche dinheiro é assim, nada mais do que o enigma
do fetiche da mercadoria em forma potente e deslumbrante (MARX, 2008, p.
117).

Marx (2008) assim compde uma critica bastante conhecida ao modelo de
producdo econdmica capitalista, que se baseia na producdo de acumulacdo e
concentracdo de riqueza e, consequentemente, de capital.A critica de Marx ao
liberalismo econémico e as relacBGes capitalistas desencadeou outras concepgdes e
abordagens acerca da economia e da economia politica.

Na antropologia, por exemplo, Karl Polanyi (2000), em um classico do século
XX,A grande transformacgédo,mostra-nos que os fatos econémicos séo subordinados a
motivacOes sociais e ndo o contrario. Faz-se assim uma critica ao mercado auto-

regulavel.Para o autor:

[...] @ economia do homem, como regra, estd submersa em suas relacdes
sociais. Ele ndo age desta forma para salvaguardar seu interesse individual na
posse de bens materiais, ele age assim para salvaguardar sua situacéo social,
suas exigéncias sociais, seu patrimonio social. Ele valoriza os bens materiais
na medida em que eles servem a seus propositos. Nem o processo de producao,
nem o de distribuicdo esté ligado a interesses econdmicos especificos relativos
a posse de bens. Cada passo desse processo esta atrelado a um certo nimero de
interesses sociais, e sdo estes que asseguram a necessidade daquele passo
(POLANY], 2000,p.65)

Polanyi (2000) continua afirmando que os sistemas econdémicos reconhecidos, até o
fim do feudalismo na Europa Ocidental, foram sustentados por principios de
reciprocidade ou redistribuicdo, ou domesticidade, sendo que o primeiro e o segundo
estdo relacionados as relacdes de troca entre dar e receber; e o terceiro relacionado a
uma producdo efetuada para o “bem comum”, visando em suma, satisfazer as

necessidades atinentes as realidades de um certo grupo.

[...] todos os sistemas econdmicos conhecidos por nos, até o fim do feudalismo
na Europa Ocidental, foram organizados segundo o0s principios de
reciprocidade ou redistribuicdo, ou domesticidade, ou alguma combinacdo dos
trés. Esses principios eram institucionalizados com a ajuda de uma
organizacdo social a qual, inter alia, fez uso dos padrBes de simetria,
centralidade e autarquia. Dentro dessa estrutura, a producdo ordenada e a
distribuicdo dos bens era assegurada através de uma grande variedade de
motivacOes individuais, disciplinadas por principios gerais de comportamento.
E entre essas motivacdes, o lucro ndo ocupava lugar proeminente. Os costumes
e a lei, a magia e a religido cooperavam para induzir o individuo a cumprir as
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regras de comportamento, as quais, eventualmente, garantiam o seu
funcionamento no sistema econdémico (POLANY, 2000, p. 75).

Por conta disso, a permuta, a barganha e a troca se constituiram como principios
norteadores do comportamento econdmico que dependem “do padrdo de mercado para
sua efetivacao”, assim, o “mercado ¢ um local de encontro para a finalidade da permuta
ou da compra e venda (POLANY1, 1980,p.76).

Ainda dentro dos estudos sociais a respeito da economia, Marcel Mauss (2003),
em Ensaio sobre a d&diva, acrescenta que ndo é especificamente na soma das
necessidades, imperiosamente, que podemos encontrar o melhor método para entender a
economia e suas interfaces. Para Mauss (2003), o momento do mercado é nada mais que
um episodio no qual a circulacdo de riquezas € concentrada em forma de contrato social;
antecede a isso o sistema das prestacGes totais, tanto de modo voluntario quanto
obrigatério, das dadivas trocadas e a obrigacdo de retribui-las®’. Assim, antes das coisas,
as relagdes sociais e humanas alcancam primeiro as coisas® e, por conseguinte, se
transformam em mercadorias. Considera, desta forma, que “[...] o homo oeconomicus
ndo esta atras, mas esta adiante de no6s” (MAUSS, 2003, p. 307), uma critica também
tecida por Marx (2008) e Polanyi (2000).

O antropologo vai afirmar que a dadiva produz e, a0 mesmo tempo, alimenta
aliancas, sejam elas politicas, econdmicas, religiosas entre os humanos e até mesmo
entre esses com 0s deuses. A constituicdo destas aliangas possibilita a composicao de
um contrato social, capaz de incentivar a sociabilidade. Com isso, Mauss (2003) afirma
que desde as economias ditas primitivas, a dadiva e a alianca integram uma economia
por meio da reciprocidade. Assim, dar, receber e retribuir constitui um fato social total,
em nossas sociedades (MAUSS, 2003).

O potlach (ato de consumir, nutrir), bem como o Hau (espirito das coisas), em
Mauss (2003), possuem propositos socioldgicos e econdmicos que se encarregam de
decifrar os processos de trocas entre os caminhos voluntarios e obrigatérios. Para o

autor:

Em tudo isso h&a uma série de direitos e deveres de consumir e, de retribuir,
correspondendo a direitos e deveres simétricos e contrérios, deixa de parecer
contraditéria se pensarmos que ha, antes de tudo, mistura de vinculos

%2 “Nas economias e nos direitos que precederam os nossos, nunca se constataram, por assim dizer,
simples trocas de bens, de riquezas e produtos num mercado estabelecido entre os individuos” (MAUSS,
2003, p. 189).
% “Nio sdo individuos, sio coletividades que se obrigam mutuamente, trocam e contratam”. (MAUSS,
2003, p. 189).
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espirituais entre as coisas, que de certo modo sdo alma, e os individuos e
grupos que se tratam de outro modo como coisas (MAUSS, 2003, p. 202).

As relacdes de troca sdo assim constituidas por contratos entre as pessoas, mas
ndo s6, como também entre estas pessoas e 0s deuses, esclarecendo um aspecto da teoria
do sacrificio. Dar, receber e retribuir sdo, portanto, acdes fundadoras da dadiva: “[...]
sair de si, dar, de maneira livre e obrigatdria, ndo had risco de nos enganarmos”
(MAUSS, 2003, p. 301).

Destarte,

[...] uma parte consideravel de nossa moral e nossa propria vida permanece
estacionada nessa mesma atmosfera em que dadiva, obrigacdo e liberdade se
misturam. Felizmente, nem tudo ainda é classificado exclusivamente em
termos de compra e venda. As coisas possuem ainda valor sentimental, além
de seu valor de venal. (MAUSS, 2003, p. 294).

Arjun Appadurai (2008), nesse mesmo sentido em A vida social das coisas: as
mercadorias sob uma perspectiva cultural propde uma nova perspectiva sobre a
circulacdo de mercadorias na vida social, ao mesmo tempo em que explora as condig¢oes
sob as quais 0s objetos econémicos transitam em diferentes valores no tempo e no
espaco: “[...] as mercadorias, como as pessoas, t€ém uma vida social” (APPADURALI,
2008, p. 15).

Para Appadurai (2008, p. 15):

A troca econdmica cria o valor; o valor é concretizado nas mercadorias que
sdo trocadas; concentra-se nas coisas trocadas, em vez de apenas nas formas
e fungdes da troca, possibilita a argumentacdo de que o que cria vinculo
entre a troca e o valor é a politica (grifo nosso)em seu sentido amplo.

A dimensdo politica da mercadoria aparece, para Appadurai (2008), como
instancia mediadora entre a troca e o valor. Por isso, 0 objeto fruto da economia, para o
autor, ndo cria um valor unico do resultado da necessidade que se suscita, mas é ao
contrario, por meio da demanda que “[...] como base de uma troca real ou imagindria,
confere o valor ao objeto” (APPADURALI, 2008, p. 16). Um dos exemplos explicitados
pelo o autor € o kulla, no Pacifico, também citado por Marcel Mauss (2003), presente na
obra de Bronislaw Malinowski (1986). O Kulla é um sistema de trocas em que ndo ha,
necessariamente, uma relagdo monetaria, ou seja, um espago cuja troca ndo é mensurada
a partir dos valores atribuidos a uma mercadoria, pois a sua finalidade néo esta restrita
ao lucro, como no capitalismo, mas, sobretudo, no status de prestigio social e,

consequentemente, de poder. Sdo assim:
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Os atos de troca desses bens valiosos devem obedecer a um cédigo definido.
O principio fundamental é o de que a transagdo ndo & uma barganha. A
equivaléncia entre os artigos trocados é fundamental, mas deve resultar da
avaliacdo, por parte de quem recebeu, do que seria uma retribuicdo adequada,
conforme o costume e a dignidade pessoal (MALINOWSKI, 1986, p. 109).
Nesta perspectiva, as coisas possuem sentidos e significados que nédo se
restringem apenas a0 momento da troca ou do mercado, por exemplo. Mas é no
intervalo dos processos que sdo atribuidos os sentidos de valor a cada coisa. Portanto,

para entender a situagdo mercantil, Appadurai sinaliza:

A situagdo mercantil na vida social de qualquer “coisa” seja definida como a
situacdo em que sua trocabilidade (passada, presente ou futura) por alguma
coisa constitui seu traco social relevante. [...] Pode ser decomposta em: a fase
mercantil da vida social de qualquer coisa, a candidatura de qualquer ao
estado da mercadoria; o contexto mercantil em que qualquer coisa pode ser
alocada. (2008, p. 27).

Para isso, 0 autor propGe duas perspectivas de analise para entender os tipos de
trocas que estdo embutidos nas trocas das mercadorias: a permuta e a troca de presentes.
A permuta refere-se de uma “[...] troca mutua de objetos sem alusao ao dinheiro e com a
méaxima reducdo factivel nos custos sociais, culturais, politicos ou pessoais da
transicdo” (APPADURALI, 2008, p. 22-23). Ja a troca de presentes € um gesto comum
em nossos atos de dar retribuicdo a outras pessoas e, as vezes, aos deuses.

Ressalta Appadurai (2008) que nas relacdes de troca as rotas séo divergentes e
destoantes. Aquelas rotas que foram socialmente formadas para estabelecer as direcdes
nas quais as coisas podem ser mercantilizadas, sofrem com os desvios onde sao
comercializadas coisas construidas como ndo permitidas. Um dos grandes exemplos é a
quantidade e diversidade dos trabalhadores informais que exercem diferentes
atribuicbes na sociedade brasileira, mas que ndo sdo cadastrados em uma ldgica de
mercado formal, ao tempo que contribuem de modo significativo para a economia
nacional.

Tais contribuicdes de Appadurai (2008) levam ao entendimento de que sejam as
mercadorias de Karl Marx (2008), sejam as dadivas de Marcel Mauss (2003), ambas
vagueiam entre as relagcBes sociais com caracteristicas morais e simbdlicas. E que é
preciso, portanto, olhar a economia por um viés cultural.

Pensando a economia como fendmeno cultural universal, Igor Kopytoff (2008)
propde entender a mercadoria a partir do método biogréfico, a fim de realcar as facetas

gue sao ignoradas entre as coisas e as pessoas. O método biografico é constituido por:
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[...] um ndmero razoével de historias verdadeiras. Apresenta uma variedade
de possibilidades biograficas oferecidas pela sociedade em questéo e examina
a maneira pela qual essas possibilidades sdo concretizadas nas historias de
vida de vérias categorias de pessoas. Ele examina, ainda, biografias
idealizadas, eleitas pela sociedade como modelos desejaveis, e como sdo
percebidas as variaces reais do modelo. (KOPYTOFF, 2008, p. 91).

Kopytoff (2008), nesse sentido, considera que com a producdo do método
biogréfico € possivel enxergar situacdes e aspectos que até entdo haviam sido ignorados
ao se observar as coisas. Assim, para o autor, 0 que de fato faz uma biografia cultural
ndo é especificamente o assunto que sera tratado, mas sim, a concepcdo que serad
adotada na abordagem. A vista disso, precisariamos observar o objeto como uma “[...]
entidade culturalmente construida, dotada de significados culturalmente especificos e
classificada e reclassificada em categorias culturalmente constituidas” (KOPYTOFF,
2008, p. 94). Por sinal, um mesmo artefato pode possuir diferentes biografias.

As biografias culturais sdo emaranhadas entre coisas, pessoas e mercadorias, e
para Kopytoff (2008), ha dois tipos de classificacdo, de modo temporéario e transitorio:
aquelas nas quais as coisas sao comuns ao seu valor de mercado e aquelas nas quais as
coisas sdo singulares, ou seja, separam-se da esfera estritamente mercantil e alcangam
um status importante de singularidade. Assim, uma determinada coisa pode ser
trabalhada como uma mercadoria em determinado tempo e, em outro tempo, pode ser
visualizada por “[...] uma pessoa como uma mercadoria € como uma outra coisa por
outra pessoa” (KOPYTOFF, 2008, p. 89).

Essas relacdes mercantis estabelecem esferas de contato socioculturais diversos e
em diferentes condicBes de vida e producdo, com seus distintivos predicativos de
prestigio social e de valor. Nas comunidades de religiGes de matriz africana no Brasil
ndo é diferente. Ao mesmo tempo em que desempenham um papel crucial no ambito da
religiosidade da espiritualidade no pantedo africano, assumem também outros aspectos,
entre eles o da organizacdo social. Construidas por historias, simbolos e signos, tais
comunidades instituiram no Brasil e na Bahia uma economia prépria do povo de santo
(VOGEL, 1987).

Os objetos sagrados presentes nas religides de matriz africana consolidaram no
Brasil um mercado que é constituido por uma relacdo inerente as praticas do candomblé.
Marco Antonio Rodrigues (2014), ao realizar um estudo etnografico sobre o consumo
religioso afro-brasileiro em Minas Gerais, na cidade de Belo Horizonte, observa como

as casas e lojas especificas para comercializagdo de produtos e servicos de axé
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interagem entre comprador, vendedor e os produtos sagrados. Para o autor, as dinamicas
presentes nessas negociacOes ultrapassam uma ideia estritamente comercial e
possibilitam um espaco de sociabilidade no momento de compra e venda. As pessoas
querem saber sobre o que € o produto e para que serve e cabe ao vendedor informar e
até mesmo indicar, a depender da situacéo.

No Maranhdo, por exemplo, Thiago Santos (2008) chega a nos dizer que a
circulacdo e a comercializagdo de produtos e objetos afro-brasileiros e religiosos afetam
sobremaneira o plano cultural da regido metropolitana do estado, a despeito da
sociedade preconceituosa e orientada por religides outras, que se julgam superiores.

Em Goiania, Jailson Souza (2011) informa que o processo de sobrevivéncia da
manutencdo e permanéncia dos terreiros de candomblé esté estritamente ligado a forma
como o consumo religioso se apresenta.

Na Bahia, além da Feira de Sdo Joaquim, € comum encontrar essas lojas e casas
de produtos afro-religiosos na regido do Pelourinho, na Avenida Carlos Gomes, no
bairro das Sete Portas e em praticamente todos os bairros da cidade de Salvador. Ainda
ha& outras casas em outras cidades. Muitas dessas casas e lojas, além dos ambientes
fisicos, atendem e comercializam seus produtos em ambientes virtuais com entregas
para todo Brasil.

Em diferentes sites, redes sociais, shoppings e feiras, € possivel encontrar
constantemente diferentes andncios sobre a comercializacdo de produtos e objetos
ligados as religides de matriz africana.

Ao buscar identificar como os padrdes de consumo relacionados com as religides
afro-brasileiras se formam,Luciana Gama (2016), em sua tese de doutorado, dedicou-se
a investigar o locus da cidade de Recife. Para a autora (GAMA, 2016), a experiéncia do
consumo religioso das comunidades de matriz africana ultrapassa as questdes
econdmicas, & medida que revela as redes sociotécnicas® ja defendidas por Bruno
Latour (2004) como momentos de troca entre humanos e ndo-humanos. No caso do

candomblé, essas redes envolvem objetos, pessoas, animais e elementos sagrados que

% As redes sociotécnicas sido formadas a partir da “[...] criagdo de relagdes simbblicas e sociais entre os
individuos € constituida em conjunto com os objetos materiais e divindades”, segundo Gama (2016,
p.86). Essas sdo tragadas por meios dos terreiros “[...] para o consumo [e] pressupdem, desta maneira,
uma peculiar percepcdo da realidade. Adeptos, orixas, objetos, folhas e demais componentes deste
contexto social assumem uma nova ontologia. Distintamente das teorias classicas que abordam o
consumo ao assumirem o papel nulo dos bens até entrarem nas relagfes sociais humanas, a cosmovisao
do Candomblé, de acordo com as observacgdes de campo e demonstrado até aqui, admite suas agéncias e,
portanto, uma participagdo efetiva nesta e em outras instancias” (GAMA, 2016, p. 87).
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comportam todo aspecto religioso envolvido na producéo e circulacao desses produtos e
servigos comercializados. Gama (2016) ainda sinaliza que muitos dos produtos
utilizados nas préaticas culturais dos blocos de afoxés e maracatus sdo derivados das
influéncias das religides de matriz africana da cidade de Recife.

Na cosmovisdo afro-brasileira, de acordo com Gama (2016, p.143-144), “Orixas e
objetos possuem poder de acdo, refletido nas relagdes sociais estabelecidas dentro e fora
dos terreiros”. O consumo religioso, nesse sentido, ¢ orientado pelas divindades a partir
de suas preferéncias, assim, muito desse consumo estd vinculado as “imposicGes do
grupo religioso e, sobretudo ao anseio, solicitacdo ou cobranca dos Orixas e demais
entidades”, sendo predominantes as vontades dos Orixas e outras divindades presentes
no candomblé.

Tais dinamicas e relacBes presentes entre humanos e ndo humanos mobilizam os
integrantes do terreiro e transformam o cotidiano tanto dentro como fora dos terreiros; o
que Gama (2016) denomina como “partilha do poder de agdo”. Nao podemos entender o
consumo ou a economia do candomblé apenas pautando o momento de compra e venda
dos objetos e produtos, mas sim de todo o contexto que envolve a religido, como a
prescricdo do que serd comprado, a consulta aos deuses sobre suas preferéncias e
relagbes com a divindade a ser cultuada (GAMA, 2016). Por exemplo, pode uma pessoa
leiga na religido ir a feira e encontrar diferentes produtos ligados ao candomblé e nédo
saber quais suas formas de uso e ou funcdes. Isso acontece com muitas pessoas. Por isso
a necessidade de consultar os oraculos, pessoas mais velhas na religido e até mesmo as
entidades quando estdo incorporadas.

Em relacdo as definicBes e servicos disponibilizados dentro dos terreiros,
pesquisadores como Arno Vogel et al. (1987), Peter Fry (1982), Reginaldo Prandi
(1991) e Flavio Gongalves Santos (2013) ja apresentaram como esses se apresentam
cotidianamente nas relagdes sociais presentes nas religides de matriz africana. Entre
esses servigos, cabe destacar a relevancia da “clientela” para a subsisténcia e
manutencdo das atividades do terreiro.

Para José Baptista a “clientela”:

[...] € um dos aspectos constitutivos do candomblé, tendo um papel
fundamental tanto no campo da subsisténcia da estrutura de culto, pois os
clientes sdo uma fonte importante de recursos materiais para os terreiros

[..]”. (BAPTISTA, 2007, p. 15).

Entretanto, ressalta José Baptista que:
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Se o cliente tem uma obrigacdo formal com o pagamento em dinheiro por um
servico realizado, essa relacdo para o filho-de-santo assume um caréater
distinto, ndo de remuneracdo por servicos, mas de contribuicdo para a
comunidade, ou nos termos correntemente utilizados nos terreiros, de ajuda.
Essa ajuda pode assumir formas distintas, como a compra de alimentos, a
cobranca de uma taxa mensal, o pagamento de contas de luz, dgua ou
telefone, a compra de botijdes de gas, material de construgdo, e outras formas
de contribuicéo para a comunidade (BAPTISTA, 2007, p.16).

Conforme ja considerado por Baptista (2007, p. 24)*°, em sua maioria, sdo 0s pais
e as maes de santo que sdo 0s responsaveis pela organizacdo e gerenciamento dos
recursos materiais e fisicos para a realizacdo das acOes presentes dentro do terreiro.

De outra parte, sdo os filhos e filhas de santo, conforme Vivaldo Costa Lima
(2003) e Edson Carneiro (1967), que assumem, em grande parte, 0S cCompromissos em
relacdo a sua familia de santo — por vezes, similares a muitas familias consanguineas e
outros tipos relagdes familiares —, auxiliando na subsisténcia e na manutencdo da

familia com ajudas®-. Destarte:

Os lagos estabelecidos entre o filho-de-santo e a casa de candomblé nédo estdo
referidos apenas a filiagdo religiosa, mas sobretudo ao campo das obrigacGes
reciprocas, ao terreno profundo das emocdes e dos sentimentos. A adesdo a
um terreiro de candomblé sugere a entrada em um circulo de intimidade e o
cumprimento de uma rigorosa agenda relacionada a familia de santo e ao seu
dirigente (BAPTISTA, 2007, p.11).

Além dessas praticas de comercializacdo de produtos e servigos “comuns”
atinentes aos terreiros, 0S recursos para esses terreiros também sdo assegurados por
meio de programas do poder publico, como editais, leis de fomento, programas de
financiamento e outros chamamentos publicos.

Além de uma relacgdo estritamente comercial, é nestes espacos de comércio que se
constroem contatos, relagdes de conhecimento sobre os usos de determinados materiais
e elementos e se conhecem pessoas de diferentes terreiros de diversas localidades.
Assim, os frequentadores acabam encontrando nessas “casas/lojas algo que fica entre

uma continua¢do e um paralelo ao terreiro”, misturando tanto aspectos sagrados como

profanos, conforme afirma o autor:

% «[...] organizam e gerenciam recursos materiais de diversas origens sem, no entanto, abrirem mio da
prerrogativa de que séo eles, pais ou méaes-de-santo, que de fato comandam e controlam o espetaculo. Os
recursos nem sempre saem do prdprio bolso do pai-de-santo, entretanto, sua atitude realmente parece
demonstrar que é ele a fonte de tudo o que se mobiliza numa ocasido festiva. E, de certo modo, a
aquisicdo dos meios de realizacdo de uma festa decorre da capacidade pessoal e da competéncia
administrativa do chefe do terreiro” (BAPTISTA, 2007, p. 24).

6] ajuda pode ndo envolver o uso direto de dinheiro em espécie, criando a sua presenga implicita,
diferente da relacdo assumida pelo cliente, na qual o dinheiro é sempre evidente. O cliente pode também
ajudar o terreiro, mas sua relagéo é basicamente de remuneracéo por servigos prestados pelo pai-de-santo”
(BAPTISTA, 2007, p. 16).
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As casas/lojas de artigos afro-religiosos nutrem um processo social de
circulacdo de objetos magico-religiosos dos orixas privilegiando, em grande
parte, a producdo de sujeitos ajustados entre ldgicas religiosas e ndo
religiosas. Logicas estas influenciadas pela agéncia dos objetos sobre os
sujeitos imersos no universo social do consumo afro-religioso. As casas/lojas,
ao estabelecerem conexdo com os elementos do mundo dos orixas, através de
sua contribuicdo ao transito dos objetos afro-religiosos, auxiliam na
sustentacdo da cultura afro-brasileira, em sua dimensdo religiosa, na cidade
de Belo Horizonte-MG. (RODRIGUES, 2014, p.16)

A movimentacao de consumo religioso dessa natureza apresenta também conflitos
e contradicdes, seja por quem produz, seja por quem consome desse COmMErcio, ou seja,
h& uma satisfacdo como também insatisfacdes nesses processos de comercializagdo. Por
exemplo, constatamos que, ainda que se tenham artesdos e produtores de materiais de
axé na regidao do Recdncavo da Bahia, muitos adeptos do candomblé dessa regido se
deslocam até a feira de S&o Joaquim na cidade de Salvador para fazer aquisicdo dos
produtos, uma das justificativas do povo de santo é que nessa feira tem de tudo e é mais
barato que na prépria cidade. Ainda que contraditoria a resposta, o presente estudo nao
alcancou nem investigou tal observacdo, porém, Marcel Mauss (2003, p. 295) destaca
uma caracteristica que parece importante e presente nesse comércio do candomblé na
Bahia e presente nas falas do povo de santo do Reconcavo: “os preconceitos
econémicos do povo, dos produtores, provém de sua firme vontade de acompanhar a
coisa que eles produziram e da aguda sensacdo de que seu trabalho é revendido sem que
eles participem do lucro”.

Por fim, tudo até aqui aludido diz respeito as relagcGes de trocas de saberes e
instauracdo de amizades, relacdes afetivas, a partir da comercializacdo de produtos e
servigos presentes na economia do candomblé no Brasil e na Bahia. As pesquisas acima
mencionadas, em sua maioria, foram realizadas no escopo das ciéncias sociais,
principalmente, a partir da ideia de consumo presente na antropologia, orientadas em
sua maioria pelo método etnografico, em estudos de caso, em seus terreiros e/ou casas
de axé em suas cidades. O resultado dessas discussfes possibilitou vislumbrar diferentes
perspectivas da economia presente nas religides de matriz africana.

Esta pesquisa, por outro lado, é diferente, na medida em que seu objeto de
pesquisa éa celebracdo do Bembe do Mercado, uma festa religiosa, politica, cultural e
afirmativa organizada por 42 terreiros, na cidade de Santo Amaro, Recdncavo da Bahia.
A dindmica dessa festa esta entrelacada pelas praticas que s@o comuns dentro dos
terreiros que a organizam, o que aponta para uma dindmica peculiar de sua organizacao.

O modo como a festa é organizada e produzida € uma das caracteristicas que diferencia
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a pesquisa em questdo das realizadas no ambito do consumo religioso de matriz africana

no Brasil, assim como dos estudos sobre as festas populares, como veremos a seguir.

3.3 ORGANIZACAO DOS TERREIROS ENVOLVIDOS NO BEMBE DO
MERCADO

A festa do Bembé do Mercado, como ja dito no decorrer desta dissertacao, possui
uma relacdo direta com os terreiros que a integram e a organizam. Por conta disso,
decidimos, em um primeiro momento, identificar o0s terreiros que integram a
organizacdo da celebracdo e os modos peculiares de organizacdo e producdo de suas
atividades e como essas acabam se reverberando na organizacao do Bembé do Mercado.
Nesse sentido, este tdpico apresenta o perfil dos terreiros entrevistados, e em seguida
identifica as estratégias de sobrevivéncia, manutencdo e permanéncia das acles
realizadas dentro dos terreiros. Por fim, identificamos a atuacdo desses terreiros no
Bembé do Mercado e desenvolvemos algumas categorias para demonstrar como a

economia da cultura e criativa se apresenta na festa.

3.3.1 Perfil dos/as entrevistados/as

Integrantes da religido de matriz africana, mais especificamente, do candomblé
Jeje-nagd, esses terreiros de nagdo Ketu (12), Angola (3) e Umbanda (1) — Grafico 01,
sdo formados por familias do Recdncavo Baiano — alguns existem desde o inicio do

século XX¥'.

¥Em 1933, foi fundado o 11& laoman, coordenado ha mais de 50 anos pela yalorixa Lidia Queiroz dos
Anjos (Mée Lidia). Outros dois terreiros antigos, ambos de nagdo angola, sdo o Centro Caboclo Estrela
Guia, fundado em 1966, por Antdnio Raimundo da Silva (Pai Raimundo) e o Tumba da Junca Filho,
fundado em 1968 e dirigido por Celino da Purificacdo Silva (Pai Celino). Depois desses vieram tantos
outros. Seus mentores praticam a religido hd mais de 15 anos, o que representa uma experiéncia
significativa no candomblé.
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Grafico 01 - Classificagdo dos Terreiros de Santo Amaro por vertente de matriz
africana

Angola Ketu

Umbanda

Fonte: Elaboracdo do autor. Resultado da Pesquisa.

Entre os 16 terreiros respondentes estao:

Quadro 11 — Relag&o dos terreiros que integram o Bembé do Mercado- respondentes

Lidia Queiroz dos Anjos
(Mée Lidia)

Celino da Purificagdo Silva

1 Ilé laoman Bonfim

3 Tumba da Junca Filho Centro

(Pai Celino)

José Raimundo Lima
11é Axé Oju Oniré Chaves
(Pai Pote)

N , . Ana Maria Ferreira

Icl)e Axeé  Okam  Omi Cordeiro de Jesus Derba 1999
morode ~

(Mée Ana)




8

9

10

11

12

13

14

15

16

Ideraldo Luis da Cruz
11é Axé Igebalé Azevedo
(Pai Kikito)

11é Axé Ibirina

Caboclo Mata Virgem

16 Axé Omorodé Loni Gilson da Cruz

Omoro de Oluaié

11é Axé Onon Ejo

lle Oju Onam Oka

(Pai Gilson)

Angela Rosério dos Anjos
(Mée Angela)

Antonio Carlos Carvalho
dos Santos (Pai Toinho)

Romilda Gomes de Centra
(Mé&e Romilda)

Sergio Bispo dos Santos
(Pai Sergio)

Hilda Neves Sena

11é Axé Ajunsum Ola

I1é Axé Oju Idan

11é Axé Afumlelé

(Mée Hilda)

Everaldo Oliveira Santos
(Pai Everaldo)

Sonia Maria Gongalves
Candeia (Mé&e Sonia)

Caixa D’agua

Sacramento

Sacramento

Derba

Derba

Bonfim

Polivalente

Sacramento

Derba

2000

2003

2004

2006

2007

2007

2007

2009

2012
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Fonte: Elaboragdo do autor. Resultado da pesquisa.

Esses terreiros estdo localizados nos seguintes bairros: Bonfim (2), Caixa D'agua
(2), Centro (2), Derba (5) e Polivalente (1) — Figura 30

Figura 30 — Bairros dos terreiros respondentes

CAIXAD'AGUA
-

Fonte: Google Maps.
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Os referidos terreiros possuem juntos, em média, 1309 adeptos e participantes,
conforme apontam os/as respondentes. Cabe aqui ponderar que desde 2010, o Censo
Demogréfico Brasileiro ja assinalava que a cidade de Santo Amaro possuia 469 pessoas
declaradas de religiosidade afro-brasileira (IBGE, 2010). O resultado da nossa pesquisa
demonstra, portanto, um crescimento significativo da religido no municipio nos ultimos
10 anos, considerando apenas o0s 16 terreiros respondentes.

No que se refere ao género dos e das respondentes 56% (9) dos respondentes se
identificam com o género masculino e 43,8% (7) com o género feminino (Gréafico 02).
Ainda que as respostas resultem no quantitativo expressivo da figura masculina,
ressalta-se, entretanto, que na maioria dos estudos, se afirma que as religites de matriz
africana no Brasil sdo formadas por principios matriarcais, tendo a figura feminina

proeminéncia na religido.

Gréfico 02 — Género do Babalorixd/da Yalorixa

Feminino (7) 43.75%

Fonte: Elaboracdo do autor. Resultado da Pesquisa.

No que tange a cor/raca dos/as respondentes, 81,3% (13) se autodeclaram
pretos/as e 18,1% (3) pardos/as, de acordo com a classificacdo do Instituto Brasileiro de
Geografia e Estatistica (IBGE) (Grafico03). Ratifica assim, que as religides de matriz
africana no Recdncavo permanecem sendo liderada por homens e mulheres negros e

pardos.
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Grafico 03 — Cor/raga de acordo com o IBGE

Pardo (3) 18.75%

““Preto (13) 81.25%

Fonte: Elaboracdo do autor. Resultado da Pesquisa.

No que se refere a faixa etaria, a maioria dos/as respondentes 37% (6)encontram-
se na faixa etaria acima dos 60 anos, enquanto 31% (5) estdo na faixa de 40 até 49 anos.
Apenas 13% (2)na faixa dos 25 até 39 anos (Grafico04). Os grupos de meia idade e

idosos séo assim predominantes na lideranca desses terreiros.

Gréfico 04— Faixa Etaria do Babalorixa/ da Yalorixa

Acima de 60 anos

De 40 até 49 anos

De 50 até 59

De 25 até 39 anos

Fonte: Elaboragdo do autor. Resultado da Pesquisa.
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Em relacdo a escolarizacdo dos/as respondentes (Grafico 05), 40% (6) estdo na
fase de ensino superior em andamento, superior concluido e/ou pds-graduacao
concluida — nivel Especializacdo. Por outro lado, 20% dos/as respondentes foram
apenas alfabetizados/as.As comunidades de terreiros, pelo que podemos observar, ainda
que ndo tenham tido escolarizacéo formal concluida, tem incentivado seus filhos e filhas

ao ensino superior na busca por melhores condigdes para o terreiro e individuais.

Gréfico 05 — Nivel de Instrugdo Formal do Babalorixa/ da Yalorixa

Ensino Superior - todos os niveis
Alfabetizado

Ensino Médio - todos os niveis

Ensino Fundamental - todos os
niveis

Sem escolarizagdo formal

Pés-graduagdo

005 1.0 15 20 25 3.0 35 40|45 50 55| 6.0

Fonte: Elaboragdo do autor. Resultado da Pesquisa.

Ao serem questionados se a ocupacdo que exercem no terreiro é a sua atividade
profissional principal, 75% (12) responderam que ndo, ou Seja, que a atividade do
terreiro ndo é a sua principal ocupagdo funcional. Enquanto 25% (4) afirmaram que
sim(Grafico 06), o que significa afirmar que, além do compromisso ancestral e
espiritual com suas casas de terreiros e seus/suas filhos/as de santo, essas pessoas

ocupam outras funcdes profissionais.
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Grafico06 — Ocupacdo Principal do Babalorixa/da Yalorixa

[Outras Atividades Profissionais (12) 75.00%

Atividades no Terreiro (4) 25.00%,

Fonte: Elaboragdo do autor. Resultado da pesquisa.

Em seguida, caso a atividade profissional ndo fosse a principal,levantamos qual a
carga horaria semanal dedicada as atividades profissionais: 72% disseram que trabalham
de 40h a 44h semanais, enquanto 28% trabalham de 14h a 39h semanais(Grafico 07).
Ou seja, ainda que tenham uma responsabilidade tamanha com seus respectivos
trabalhos, esses/as pais e mées de santo ainda conseguem criar uma dinamica capaz de
dar conta das responsabilidades religiosas e com seus filhos e filhas de santo durante a

semana e até mesmo nos finais de semana.
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Graéfico 07 —Tempo de Ocupacéo do Babalorixa/da Yalorixa em outras atividades profissionais

5.0
4.5
4.0
3.5
3.0
2.5
2.0
1.5
1.0

6,25%
0.5

Até 14 horas 15 a 39 horas 40 a 44 horas

Fonte: Elaboracdo do autor. Resultado da pesquisa

Isso posto, questionados sobre a natureza de sua ocupagdo, em 2019, 44% (7)
responderam ser autbnomos, 37% (6) aposentados, 13% (2) empregados publicos e,
apenas 6% (1) empregado de carteira assinada(Grafico 08). Tendo em vista que a
maioria é formada por autdbnomos, entendemos que ha uma flexibilidade e autonomia
maior em relacdo aos horéarios de trabalho, o que faz com as atividades dentro dos
terreiros ocorram sem afetar a dindmica das atividades profissionais dessas pessoas. Por
outro lado, podemos identificar que esses e essas afirmam veementemente, que a
prioridade deles/as é com o sagrado, assim sua disponibilidade é maior quando se trata
da espiritualidade. As religides de matriz africana tém a caracteristica de
responsabilidade ancestral e compromisso com os terreiros ofertam tempo, dedicacéo,

dinheiro e disposic¢do para o sagrado.
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Grafico 08 —Natureza da Ocupacédo do Babalorixa/da Yalorixa em Outras Atividades
Profissionais

Autdnomao

Aposentado

Empregado do servigo publico
(Militares e estatutarios)

Empregado com carteira de 6%
trabalho assinada

Fonte: Elaboragdo do autor. Resultado da pesquisa

Nos Ultimos anos, tais comunidades, conforme ja dito no capitulo anterior, tém se
esforcado para integrar e participar da agenda publica das politicas em ambito
municipal, estadual e nacional em busca por direitos a cidadania e promocdo da
equidade racial. Por sinal, todos/as respondentes afirmaram participar de alguma
associacdo de classe, sindicato, coletivos ou similares, entre elas estdo incluidas a
Associacdo do Bembé do Mercado e a Associagdo de Bairros, como entidades

principais.

3.3.2 A Economia nos Terreiros

Ao buscar compreender os modos como estes 16 terreiros sustentam suas
atividades, questionamos aos/as respondentes se ja tinham comercializado algum bem
e/ou servigo. 81% (13) dos/das respondentes disseram que sim e 29% (3) disseram que
ndo(Grafico09). O resultado assim identifica que a maioria dos terreiros comercializa ou

ja comercializoualgum tipo de produto.
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Grafico 09 — Comercializagdo de Produtos e/ou Servicos pelo Terreiro (Sim/Nao)

N3o (3) 18.75%

~\sim (13) 81.25%

Fonte: Resultado da pesquisa.

Aos que responderam afirmativamente, foi questionado quais produtos e servigos
foram comercializados. Entre eles, estdo como principais os banhos de folhas (18%), a
venda de indumentarias e roupas de axé (16%) e a consulta aos oraculos (14%) (Figura
31). Os banhos de folhas, por exemplo, sdo comercializados tanto para pessoas que
integram a religido como para 0s simpatizantes; ndo ha necessariamente um
compromisso religioso para ser requisitado um banho de folhas. No entanto, percebe-se
que a venda de indumentarias e roupas de axé sdo as mais frequentes e trata-se de um
publico consumidor muito especifico: os préprios integrantes de axé que consomem. Ja
as consultas aos oraculos ¢ uma pratica comum aos simpatizantes e clientes no
candomblé, as pessoas procuram os terreiros para consultar sobre suas vidas e demandas
e pagam um valor simbdlico pela consulta. Tais produtos sdo semelhantes a realidade de
outros terreiros fora do Bembé do Mercado, como ja citado no subtopico anterior.
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Figura 31-Produtos e servigcos comercializados nos terreiros

Comidas ou culinaria

~Banhos -

........ Ferramentas dos orixas

Fonte: Elaboragdo do autor. Resultado da pesquisa.

Apos a verificacdo, consultamos quais as principais fontes de recursos para o
custeio das atividades nos terreiros de acordo com o grau de importancia. Identificamos
gue a maioria dos/as respondentes considera que as limpezas espirituais e 0s jogos de
blzios sdo os servigos e técnicas mais utilizados para subsidiar as acdes de seus
terreiros, também citado por Baptista (2007) como “clientela”. Essas atividades sdo
constituidas por elos éticos; assim como em uma consulta médica, sdo mantidos em
sigilo os temas abordados nas consultas. E um tipo de prestacdo de servico, que envolve
e requer alguma remuneracdo/pagamento, cujo valor, modo geral, € informado
antecipadamente pelos/as consultantes (BAPTISTA 2007). Por vezes, hé consultas de

caridade que sdo orientadas pelos orixas, haja vista o contexto do consulente.
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Tabela 01- Principais fontes de recursos para o custeio das atividades nos terreiros.

. . . Extremamente Muito Moderadamente | Ligeiramente Nada
Descri¢do de itens: Bens ou Servi¢cos s s S S s Total
significativo [significativo| significativo significativo |[significativo

Limpezas espirituais, jogos de buzios; 6 6 0 4 0 16
Vendas de produtos de axé ( folhas,
banhos, animais, guias, género alimenticio) 5 7 1 3 0 16
Venda de produtos de axé (indumentarias,
instrumentos musicais, artefatos religiosos, 3 5 1 3 4 16
artesanatos )
Apresentagdes artisticas e culturais 1 3 0 0 12 16
Atividades formativas (cursos, palestras ,

v ( P 2 2 1 0 11 16
minicursos)
Rifas, Balaios e Livro de ouro 0 0 1 1 14 16
Apoio da comunidade/doacdes 0 0 2 3 11 16
Apoio de comerciantes locais 0 0 0 0 16 16

Fonte: Elaboragdo do autor. Resultado da pesquisa.

Identificamos ainda o destaque da comercializacdo de produtos como folhas,

banhos, animais, azeite, guias®®, géneros alimenticios, indumentarias, instrumentos,
aderecos e outros derivados que fazem parte do custeio das atividades nos terreiros, de
acordo com os/as participantes.

A venda de rifas, balaios e Livros de Ouro para os/as participantes ja foram
praticas comuns no passado, mas, no momento, ndo sdo significativas e recorrentes no
custeio das despesas dos terreiros.

O apoio do comércio e da comunidade local com doacGes ou ajudas financeiras
ainda € incipiente. Na maioria das vezes, sdo 0s proprios pais € maes de santo que usam
a sua renda pessoal, auferida no desempenho de atividades profissionais néo
relacionadas ao terreiro, para o0 custeio das despesas de sua casa e mobilizam formas de
angariar 0s recursos.

Nos terreiros cuja pesquisa foi aplicada, ainda que ndo informado os instrumentos
e o0s valores empregados, os/as respondentes afirmam ja terem acessado apoio

financeiro (direto ou indireto) de instituicbes como a Prefeitura Municipal de Santo

% Contas de micangas que simbolizam os orixas.
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Amaro (Secretaria de Cultura e Turismo), do Governo do Estado da Bahia (Ipac) e do
Governo Federal (Secretaria Especial de Cultura e Iphan). Os recursos chegam aos
terreiros, na maioria das vezes, por intermédio da Associacdo Bembé do Mercado e,
recentemente, pelo apoio concedido pela Lei n° 14.017/2020 — Aldir Blanc®®, inciso I,

no municipio de Santo Amaro.

Apesar dos esforcos das instituicdes publicas para o fomento, promoc¢do e
salvaguarda da cultura afro-brasileira, suas a¢des ainda sdo exiguas diante da demanda
historica e social que tais comunidades vivenciam em seus cotidianos. A luta permanece
diariamente em busca de uma sociedade menos racista, promotora da igualdade racial,
mais justa e igualitaria (Plano Setorial para as Culturas Afro-Brasileiras, 2017). Nao por
acaso, as principais dificuldades para manter as atividades dos terreiros foram elencadas
pelos/as respondentes, de acordo com o grau de importancia. Entre elas estdo: a
manutencdo e preservacdo do terreiro, 0 acesso a recursos publicos e a captacdo de

recursos.

Tabela 02 — Grau de importancia principais dificuldades para manter as atividades dos terreiros.

Extremamente LI ST Ligeiramente | ., significativo
significativo significativo significativo significativo
Descrigéo de itens Produtos ou Servigos Total
Quant. % Quant. % Quant. % Quant. % Quant. %

Acesso a m&o de obra qualificada 0 0,00 1 6,25 0 0,00 9 56,25 6 37,50 16
Captag&o de recursos 11 68,75 3 18,75 1 6,25 0 0,00 1 6,25 16
Capacitagéo e formagéo 3 18,75 3 18,75 3 18,75 6 37,50 1 6,25 16
Intolerancia religiosa 2 12,50 3 18,75 2 12,50 5 31,25 4 25,00 16
Racismo 0 0,00 4 25,00 0 0,00 4 25,00 8 50,00 16
Comercializagdo dos produtos/servicos 0 0,00 0 0,00 4 25,00 5 31,25 7 43,75 16
Manuteng&o e preservagéo do terreiro 13 81,25 3 18,75 0 0,00 0 0,00 0 0,00 16
Conhecimento para realizag&o de projetos 2 12,50 10 62,50 0 0,00 2 12,50 2 12,50 16
Desenvolvimento de parcerias 0 0,00 1 6,25 2 12,50 4 25,00 9 56,25 16
Acesso a recursos publicos 12 75,00 2 12,50 1 6,25 0 0,00 1 6,25 16
Relagao com fornecedores 0 0,00 0 0,00 0 0,00 4 25,00 12 75,00 16
Outros 0 0,00 0 0,00 0 0,00 0 0,00 16 100,00 16

Fonte: Elaboracdo do autor. Resultado da pesquisa

% «Dispde sobre agBes emergenciais destinadas ao setor cultural a serem adotadas durante o estado de
calamidade publica” (BRASIL, 2020, p. 1).
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Entre os muitos desafios enfrentados pelos terreiros respondentes, esta o de
acessar recursos publicos, pois muitos deles ndo tém conhecimento técnico acerca dos
mecanismos de fomento a cultura na Bahia, quais documentos sdo necessarios, Como se
elabora uma proposta para submissdo, como adequar/organizar juridicamente o terreiro
para participar de processos de selecdo que requerem a institucionalizacdo e inscricao
no Cadastro Nacional da Pessoa Juridica — CNPJ e tantas outras demandas atinentes e
exigidas nas sele¢Bes publicas.

Essa dificuldade é ainda mais intensa quando se trata do patrocinio das acfes dos
terreiros pela iniciativa privada. Os terreiros respondentes informam que nunca
receberam, direta ou indiretamente, recursos provenientes da iniciativa privada. De
acordo com Albino Rubim e Carlos Paiva (2017), mesmo o mercado cultural e artistico
tendo crescido nos altimos anos no Brasil, os meios de apoio a tais mercados ndo tém
correspondido ao crescimento que se faz necessario, ou seja: a disponibilizacdo de
outras modalidades de fomento que potencializem 0s mecanismos existentes e, se
possivel, a criacdo de novos.

O Relatério sobre Intolerancia e Violéncia Religiosa no Brasil (2011-2015)
apontou que o racismo® e a intolerancia religiosa** sdo, historicamente,marcos centrais
do enfrentamento das comunidades de religides de matriz africana no Brasil. Alguns
dos/as respondentes, no momento da coleta de dados, disseram que, até aquele
momento, os espacos fisicos dos terreiros nunca haviam sofrido nenhuma agressédo
fisica nem ataques aos seus imoveis e/ou aos objetos simbdlico-sagrados, como vem
acontecendo constantemente nos terreiros no Rio de Janeiro* e algumas outras cidades
na Bahia®, por exemplo.

Cabe salientar, que grande parte dos terreiros respondentes sao extensdes da casa

do pai ou da mée de santo. Assim, a auséncia de ataques diretos a esses terreirosse deve

%0 «Q racismo, aqui, ¢ definido como uma [...] crenga na existéncia das racas naturalmente hierarquizadas
pela relagdo intrinseca entre o fisico e o moral, o fisico e o intelecto, o fisico e o cultural”. (MUNANGA,
2000, p.24).

* «“Ser4 considerado como intolerancia e violéncia religiosa o conjunto de ideologias e atitudes ofensivas
a diferentes crencas e religides, podendo em casos extremos tornar-se uma persegui¢do. Entende-se
intolerancia religiosa como crime de 6dio que fere a liberdade e a dignidade humana, a violéncia e a
“perseguicao por motivo religioso sdo praticas de extrema gravidade e costumam ser caracterizadas pela
ofensa, discriminagéo e até mesmo por atos que atentam a vida” (SDH-PR, 2016).

* Conforme pode observado na matéria. Disponivel em: https://gl.globo.com/rj/rio-de-
janeiro/noticia/2021/02/23/justica-decreta-a-prisao-de-sete-pessoas-por-ataques-a-terreiros-de-
candomble-na-baixada-fluminense-rj.ghtml. Acesso em: 20 mai. 2021.

*Conforme pode ser observado na matéria Disponivel
em:https://g1.globo.com/ba/bahia/noticia/2020/06/12/pai-de-santo-denuncia-invasao-tiros-e-destruicao-
de-objetos-sagrados-em-terreiro-na-bahia-violencia-muito-grave.ghtml. Acesso em: 20 mai. 2021.


https://g1.globo.com/rj/rio-de-janeiro/noticia/2021/02/23/justica-decreta-a-prisao-de-sete-pessoas-por-ataques-a-terreiros-de-candomble-na-baixada-fluminense-rj.ghtml
https://g1.globo.com/rj/rio-de-janeiro/noticia/2021/02/23/justica-decreta-a-prisao-de-sete-pessoas-por-ataques-a-terreiros-de-candomble-na-baixada-fluminense-rj.ghtml
https://g1.globo.com/rj/rio-de-janeiro/noticia/2021/02/23/justica-decreta-a-prisao-de-sete-pessoas-por-ataques-a-terreiros-de-candomble-na-baixada-fluminense-rj.ghtml
https://g1.globo.com/ba/bahia/noticia/2020/06/12/pai-de-santo-denuncia-invasao-tiros-e-destruicao-de-objetos-sagrados-em-terreiro-na-bahia-violencia-muito-grave.ghtml
https://g1.globo.com/ba/bahia/noticia/2020/06/12/pai-de-santo-denuncia-invasao-tiros-e-destruicao-de-objetos-sagrados-em-terreiro-na-bahia-violencia-muito-grave.ghtml
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a forma como eles/elas se relacionam com o entorno, segundo eles/elas. Nessa
perspectiva,hd um cuidado para manutencdo de uma boa e respeitosa relagdo com 0s
vizinhos e residentes dos bairros onde os terreiros* estdo inseridos. Assim s&o
respeitados por todos. Em seus relatos, no entanto, reforcaram, que ndo se trata apenas
de uma dificuldade do terreiro (espaco fisico) o preconceito e racismo religioso, mas
sim de uma luta didria em busca do respeito e da tolerdncia em todos os aspectos
possiveis atinentes a vida das pessoas que integram a religido de matriz africana.
Reforca-se, assim, o que Djamila Ribeiro (2019, p. 12) afirma no tocante ao
racismo, ao considerar que “O racismo ¢, portanto, um sistema de opressao que nega
direitos, € ndo um simples ato da vontade de um individuo[...]”. O reconhecimento da
intolerancia religiosa como um problema estrutural e também um dos desafios desses

terreiros cotidianamente.

3.3.3 Atuacao no Bembé do Mercado

A atuacdo dos terreiros nos dias do Bembé do Mercado é outro aspecto que
interessa a este estudo. A conjuncdo dos terreiros envolvidos na realizacdo da festa
compreende diferentes esferas, entre elas estd a do consumo. Muitos terreiros
comercializam produtos e servigos durante os dias de celebracdo, seja por meio dos/as
seus/suas responsaveis, seja por meio de seus/suas filhos/as de santo. O que nao falta
nos dias do Bembé do Mercado séo bens e servicos disponiveis a comercializacao.

Durante os dias de festa, as pessoas pertencentes as religides de matriz africana,
de diferentes nacOes, se fazem presentes. Sdo elas as grandes protagonistas da
celebracdo. Vestidas com indumentarias liturgicas, como saias de crioulas, panos da
costa, camisu (uns de rendas e cheios de bicos), batas, colares coloridos (guias ou
contas), dos lagos dos oja nas cabecas, pulseiras, brincos, ides, balangandds, anéis,
sapatos,conformam todo o cenario da festa.

Essas indumentarias sdo especificas e ricas de significados sagrados, por isso
qualquer corte ou modelo diferente altera a concepcéo do que aquela roupa quer dizer,
naquele momento, ou até mesmo o grau hierarquico dentro da religido. Assim como
dentro das casas de terreiros em que o respeito a hierarquia € ensinado, as indumentarias
que compBem os trajes do Bembé do Mercado representam os cargos e as funcbes das

pessoas ali presentes. Essas indumentarias carregam simbolos biograficos que dizem

*A maioria dos representantes dos terreiros respondentes reside ao lado ou no mesmo bairro onde o
terreiro est4 consolidado.
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sobre ancestralidade e hierarquias, as quais identificam cada integrante na celebracéo.
(KOPYTOFF, 2008).

Em Santo Amaro, Baba Geri (informacdo verbal), artesdo, babakeré (cargo
religioso ocupado dentro do terreiro) e costureiro, nos informou alguns nomes de
pessoas de terreiro que trabalham e confeccionam trajes e aderecos de candomblé na
cidade. Na maioria sdo artesdos, costureiras, bordadeiras, mantenedoras de uma tradigéo
e que tém nessa producdo um meio de sustento e expressdo de suas criatividades. Entre
elas estdo: Pai Sergio, Mée Zilda, Egbomi Williana, Ekedi Dinha, Lia do Alto do S&o
Francisco, Pai Elson e Pai Gilson.

Baba Geri (informacéo verbal), por exemplo, nos diz que sobrevive dessas
producdes. Atualmente € um micro empreendedor individual - MEI, tem maquina de
cartdo de crédito e débito e promove e divulga suas pecas nas redes sociais; entrega em
domicilio durante todo o ano. Durante o Bembé do Mercado, ele é responsavel por
confeccionar as pecas que compdem a decoracdo e ornamentacao da festa.

Algumas das pecas utilizadas nas celebragdes publicas do Bembé demandam um
longo tempo de trabalhos manuais complexos para a sua confeccdo. Por isso, séo
encomendadas, no minimo, quatro meses antes. Esses/as artesdos/ds ficam muito
atarefados/as, pois ha um detalhe importante a ser registrado: ndo é comum ter
costureiras ndo iniciadas nas religides de matriz africana que aceitem fazer roupas de
axeé, seja por desconhecimento dos modelos, seja por ignorancia e preconceito: uma
revelacdo das faces do racismo religioso com o qual convivemos ainda hoje.

Por esse motivo, as comunidades de santo se preparam ao longo do ano para a
festa. Providenciam dinheiro, trabalham em dobro, juntam-se e fazem o possivel para se
apresentarem bem vestidos na festa. Ha esforcos coletivos e individuais. Dentro dos
terreiros sdo confeccionadas as pecas que sdo repassadas aos demais. Isto se faz,
inclusive, de forma voluntaria, como presentes ou trocas. As pessoas emprestam
tecidos. Os irmdos de santo ndo querem ver ninguém sem a roupa €, caso saibam que
alguém estd com vergonha de ir por conta da roupa, se organizam para providenciar:
eles cotizam o recurso, compram os tecidos e eles mesmos costuram ou compram uma
peca pronta. As trocas e as dadivas aparecem como uma saida constante para as funcées
religiosas dentro dos terreiros que integram o Bembé do Mercado.

O mais importante na festa é a presenca e o contato com o sagrado. A

solidariedade aparece como forca vital e existencial entre os detentores da festa, quica,
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deva-se a essa caracteristica do “ubuntu” — eu sou porgue nds somos — vivido e mantido
pelo povo negro, a continuidade do Bembé Mercado em seus 132 anos de celebragéo.

Outro incremento importante para a realizacdo da festa s&o o0s instrumentos
musicais. Tais como tambores, adja, ekeji, comuns dentro dos terreiros e que sao
emprestados ou comprados para a realizacgdo do Bembé do Mercado. Esses
instrumentos, cuidados pelos ogas, responsaveis por tocar nos dias da festa, marcam a
expressdo da identidade negra na masica brasileira e baiana dentro e fora dos terreiros
(como a percusséo, por exemplo).

Os terreiros de candomblé de Santo Amaro sdo os detentores da festa. Sua
presenca na festa foi consolidada com a experiéncia e cuidado em décadas de
realizacdo. Muitos dos entrevistados afirmaram que participam do Bembé do Mercado
h& mais 10 anos, outros chegam a afirmar que h& mais 30 anos. Ainda que tenham as
diferencas, conflitos e disputas comuns nas relacbes humanas, esses terreiros continuam
insistindo em um bem comum que é a continuidade do Bembé do Mercado. A partir da
experiéncia que tivemos, podemos afirmar que a responsabilidade e compromisso com a
festa tém cunho afirmativo e sdo baseados, sobretudo, nos principios da religiosidade de
matriz africana.

Em 2019,a titulo de exemplo, cada terreiro ficou responsavel por convidar um
quantitativo de pessoas de sua casa para participar do Bembé do Mercado. Ao
considerar o quantitativo informado por cada terreiro, soma-se um total de 340 pessoas
de santo presentes na festa. Ressalta-se que esse resultado considerou apenas os 16
terreiros respondentes, sendo que a realidade é composta por 42 terreiros.

Esse publico mobiliza e movimenta a economia da cultura e criativa da cidade.
Para tal afirmacdo, questionamos aos/as entrevistados/as se 0 seu terreiro ja
comercializou algum produto e/ou servi¢o durante o periodo de realizacdo do Bembé do
Mercado, uma vez que grande parte desses ja havia comercializado dentro de seus
terreiros, como afirmado anteriormente. 50% responderam que sim e outros 50%
disseram que ndo, ou seja, metade dos terreiros ja comercializou algum produto, bem ou

servico na festa do Bembé do Mercado.
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Graéfico 10 — Comercializacdo de Produtos e/ou Servicos pelo Terreiro no Bembé do Mercado
(SIN?)

Niio (8) 50.00%_ Sim (8) 50.00%

Fonte: Elaboracdo do autor. Resultado da pesquisa.

Entre os principais produtos e/ou servicos comercializados pelos terreiros no
Bembé do Mercado estdo aqueles ja citados como comuns de comercializacdo dentro
dos préprios terreiros e, em grande parte, sao eles 0s responsaveis pela manutencdo dos

mesmaos.

Figura 32 —Produtos e/ou Servigos Comercializados pelos Terreiros no Bembé do Mercado
indicados pelos Babalorixas/Yalorixas respondentes

Engoma roupas
Banhos
Balaios

Culinaria

Artesanatos

Outros derivados

Tecidos Bebidas

Decoracao

Fonte: Elaboracéo do autor. Resultado da Pesquisa.
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Observamos ainda que entre os dias de realizacdo do Bembe do Mercado, na parte
externa ao redor do barracdo, sdo montadas barracas de venda de produtos ligados aos
aspectos sagrados e/ou étnico-raciais, como também de comidas, tira-gostos e bebidas
em geral. Segundo Pai Pote (informacéo verbal), em 2019 foram instaladas 24 barracas,
sendo distribuidas aos integrantes da Associacao e aos seus respectivos terreiros.

Nestes espacos produtores/as, artesaos e artistas locais e do Recdncavo expdem
suas producOes e comercializam seus produtos ligados as identidade e estética negra
afro-brasileira. Sdo turbantes, roupas, tecidos, aderegos afros, colares e livros, além da
culinéria de terreiro, nos tabuleiros de baianas/os e nas comidas tipicas da regido como
manicgoba, sarapatel, feijoada de mocotd, xinxim de bofe, dentre outras. Esse cenario se
instala a partir da festa, como mais um aspecto da economia da festa, estad 1a, como
espacos de socializagdo e autorreferenciamento. As pessoas que participam da festa,
seja como membros dela, seja como visitantes, ocupam as mesas, circulam entre os
pontos de venda,encontram amigos e consomem daqueles produtos ali expostos.

Tais barracas tém um territorio limitado e se separam, por exemplo, das barracas
de culinaria, onde sdo comercializados acarajés, abaras, feijoadas, cocadas e bebidas.
Cada barraca instalada para a venda agrega um conjunto de pessoas, envolvidas nos
preparativos do que estd exposto para a venda. Na maioria das vezes, a economia
familiar esta disposta em torno dessa economia criativa do Bembé. Ali se vive a festa
em polos diversos, pois se divide o tempo, tanto para usufruir da festa, quanto para
trabalhar nela e aproveitar a oportunidade de geracdo de renda, situacdo semelhante aos
empreendimentos identificados por Miguez e Loiola (1996) no Carnaval de Salvador,
por exemplo. S&o negdcios autbnomos, individuais, familiares e de terreiros que em sua

maioria estao fora da formalidade do trabalho.
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Figura 33 — Bembé do Mercado 2018
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Fonte: Acervo do autor.

No entorno das barracas estdo presentes aqueles/as atores/atrizes comuns nas
festas de largo: vendedores/as ambulantes, prestadores/as de pequenos servicos, como
carregadores/as com seus carrinhos de mao. Afinal, o0 Bembé do Mercado se torna uma
excelente oportunidade para comercializar 0s seus produtos e servicos.

Posto isso, requisitamos a estes terreiros a indicacdo de nomes de até 5pessoas que
comercializam seus produtos e/ou servicos durante a realizacdo do Bembé do Mercado e

quais sdo, independentemente do setor ou segmento. Entre os citados estdo (Quadro 12):

Quadro 12 — Pessoas que comercializam no Bembé do Mercado

SERVICOS/PRODUTOS

NOME/APELIDO COMERCIALIZADOS

Pai Gilson Bebidas, acarajé, abara, feijoada, tira-gostos

Pai Toinho Bebidas e tira-gostos

Mée Manuela de Ogunja  Bebidas, acarajé, abara e feijoada




Baba Gerivaldo

Pai Sergio

Baba Elson

Manuela de Oxum

Niniu

Bernar

Mae Williana de Oxossi

Ekede Barbinha

Artesanato, roupas, indumentarias e tecidos

Tecidos e bebidas

Acarajé

Tecidos africanos

Tecidos africanos, roupas e indumentarias

Bebidas e tira-gostos

Artesanatos, roupas e indumentarias

Bebidas e tira-gostos

Fonte: Elaboracdo do autor. Resultado da pesquisa
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Para que essas pessoas comercializem na festa, por exemplo, elas precisam

consumir também outros produtos e servigos (insumos) que nem sempre estdo no

contexto do candomblé necessariamente, como as bebidas e os géneros alimenticios.

Essas relagdes de comercializagdo e consumo entre 0s agentes presentes na festa e o

publico, em geral, envolvido com a sua realizacdo, contribuem, direta ou indiretamente,

na movimentacdo da economia local e, quica, estadual.

A realizacdo de um evento de tal porte requer a participacdo de diversas

habilidades técnicas, operacionais, logisticas e de fundamento religioso, as quais

englobam uma rede de atores que integram a organizacdo do Bembé do Mercado. Em

consulta a Pai Pote, conseguimos mapear e elaborar uma relacdo das ocupagOes

profissionais que sdo ativadas para a execucdo do Bembé do Mercado, conforme pode

ser visualizada abaixo:



Quadrol3 — Ocupagdes Bembé do Mercado
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15. Designer grafico 33. Modelista

16. Ekedes 34. Motorista de caminhdo
17. Eletricista 35. Motorista de carro de som
18. Expositores 36. Ogas

Fonte: Elaboracdo do autor. Resultado da pesquisa

Posto isso, buscamos identificar quais as ocupagdes e servigos que o0s/as
representantes consideram essenciais para a realizacdo do Bembé do Mercado.Cada
respondente deveria indicar até 10 ocupaces e servicos acima listados e caso houvesse
outra ocupagdo que ndo constasse, informaria na opgdo“Outro”. Entre as ocupagoes
citadas, a religiosa apareceu em todas as respostas. Assim, a figura do babalorixa e da
yalorixa, bem como da Ekede, do Oga e do lawo demarcam um lugar crucial na festa,
sem tais fungdes e pessoas, a festa ndo acontece, € o que indica o resultado da pesquisa.
A festa ultrapassa a dimensao de evento comum, sendo essencial a figura e participagao

dos terreiros e, consequentemente, de seus/suas filhos/as de santo para a realizagéo.

Figura 34 — Povo de santo. Bembé do Mercado 2018

Fonte: Acervo do autor.
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Apbs aquelas ocupacdes religiosas, aparece a funcdo do canoeiro, pois este é 0
responsavel por levar os presentes até o mar; sem ele o balaio ndo alcancaria o ponto
especifico de colocar o presente. No mais, a histéria ja diz que a festa também integra
um escopo onde os pescadores faziam parte, portanto, sua relacdo com a festa é antiga
(IPHAN, 2019).

Figura 35 — Canoeiro. Bembé do Mercado 2018
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Fonte: Acervo do autor.

Entre outras ocupagOes estdo ainda as de costureiro/a e cozinheiro/a. Elas sdo
essenciais para que o Bembé do Mercado aconteca. Os/as costureiros/as sdo
responsaveis por confeccionar as roupas, as decoracdes e enfeites da festa; ao passo que
os/as cozinheiros/as ficam a cargo da cozinha e preparativos culinarios, desde as
comidas sagradas até aquelas que serdo servidas e comercializadas com os envolvidos,
durante os dias do evento.

Aparecem também funcdes técnicas como eletricista, técnico de iluminacgéo e de
som. Os eletricistas sdo 0s responsaveis por instalar a energia no espaco do evento,
colocar as gambiarras, criar tomadas e condi¢des para o funcionamento das barracas. Ja
o técnico de iluminacdo € responsavel por ajustar a iluminacdo do palco de
apresentacdes artisticas e culturais. O técnico de som é responsavel pela montagem e
manutencdo do som durante os dias do evento. Assim, sdo ocupacfes que tambem
figuraram como essenciais para estes terreiros respondentes, conforme o Quadro 13.

Mas o que ndo pode faltar para a realizacdo da festa? ldentificamos, com a

observacao participante e contato com os detentores da festa, quais seriam as principais
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palavras ditas pelas pessoas que vivem a festa, sendo indicadas como principais

elementos que conformam o Bembé do Mercado.

Figura 36 —Principais elementos que estéo presente na festa

O QUE NAO PODE FALTAR..

Fonte: Elaboragdo do autor.

Por fim, mas ndo menos relevante, consultamos com os entrevistados sobre quais
sdo as suas principais dificuldades para manter a realizacdo do Bembé do Mercado.
Entre as dificuldades mais destacadas estdo a financeira, a unido entre os terreiros, mas

nao soO elas, como também os dilemas e conflitos internos as comunidades envolvidas.

Enfrentar os desafios cotidianos da vida. Muita gente esta levando tudo a
gracga, muito desobedientes. O Candomblé ndo estd sendo severo, o0 povo nao
entende (Pai Celino, 2021 — informacéo verbal)®.

Transporte (logistica) para buscar as maes e pais de santos mais velhos.
Seguranga nas ruas, além da assisténcia de salde no local do evento (Mée
Romilda, 2021 — informagéo verbal)®.

Financeiro. Falta unifo derivada da falta de dialogo. E essencial ter um dia
especifico para a umbanda nos dias dos festivos, assim como ter mais
referéncia a nacdo angola, deveria comecar o xiré com o angola (Pai Rogério,
2021 — informacéo verbal)*’.

Maior respeito e reveréncia a comunidade da umbanda. Precisa-se de uma
noite para a umbanda. Além disso, unido entre os terreiros. (Mae Angela,
2021-informag&o verbal)“.

Deslocamento da feira livre(Pai Pote, 2021 — informacéo verbal)®.

**Depoimento concedido ao pesquisador, em marco de 2021, no municipio de Santo Amaro (BA).

**Depoimento concedido ao pesquisador, em fevereiro de 2021, no municipio de Santo Amaro (BA).
*’Depoimento concedido ao pesquisador, em fevereiro de 2021, no municipio de Santo Amaro (BA).
*®Depoimento concedido ao pesquisador, em fevereiro de 2021, no municipio de Santo Amaro (BA).
*Depoimento concedido ao pesquisador, em fevereiro de 2021, no municipio de Santo Amaro (BA).
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Os dilemas abordados por Pai Rogério e Mae Angela sdo comumente
apresentados pelos terreiros de umbanda nos encontros que debatem sobre a religido de
matriz africana na Bahia,haja vista a preponderancia dos candomblés de matriz ketu nas
agendas politicas e de representacdo das comunidades de santo no estado.

Por outro lado, ha um dilema comum que € externo: a relagdo da festa com o
comércio local, uma vez que durante as celebracbes do Bembé, as barracas de
hortifrutigranjeiros que normalmente ocupam o0 espaco do mercado da feira sdo
relocadas.

O largo do mercado onde acontece a festa € 0 mesmo local que acontece a feira
da cidade. Nos dias do Bembé do Mercado estes feirantes sdo deslocados para uma rua
que fica em frente ao barracdo. Tal retirada, no entanto, ndo ocorre de forma
harmoniosa, apesar de acontecer anualmente ha mais de 50 anos e com a mediacdo do
poder publico municipal.

Muitos pronunciamentos hostis sdo dirigidos aos membros dos terreiros, assim
como passou a existir uma frequéncia de adeptos de religiGes evangélicas que véo para
o local e, sob o pretexto de estarem apoiando os feirantes que em boa medida séo
também evangélicos/as, acabam proliferando atos de intolerancia e racismo religioso.
Este é um aspecto relevante que merece um olhar atento, tanto do poder publico quanto
de pesquisadores/as interessados/os na tematica da luta antirracista.

Tal questdo tem sido pauta nas comunidades de terreiros que lutam por assegurar
a manutencdo de seus direitos de celebracdo, no territdrio sacralizado do barracdo, no
Mercado, durante as celebracdes do Bembé, ou seja, durante uma semana por ano.

Apbs as dificuldades, questionamos sobre as possibilidades e oportunidades que
estdo presentes ou poderiam aparecer a partir da realizacdo do Bembé do Mercado.
Destacamos as seguintes respostas:

Ancestralidade, historia, preservacéo, respeito, alegria. (I1é Yaoman- Pai
Sergio,2021 — informag#o verbal)®.

Pessoas que vendem, ganham um dinheiro a mais. (Centro de Caboclo Sultdo
dos Matos, Méae Maria, 2021 — informagéo verbal)®".

Respeitar os mais velhos. (Terreiro Tumba da Junga Filho, Pai Celino, 2021
— informag#o verbal)®.

*%Depoimento concedido ao pesquisador, em fevereiro de 2021, no municipio de Santo Amaro (BA).
*'Depoimento concedido ao pesquisador, em fevereiro de 2021, no municipio de Santo Amaro (BA).
52Depoimento concedido ao pesquisador, em fevereiro de 2021, no municipio de Santo Amaro (BA).
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Alimentacdo. Lugar de exposicdo da cultura afro-brasileira. (Terreiro Oxossi
Mutalamb®, Pai Rogério,2021)™.

Vitrine cultural — as pessoas se conhecem, arrumam consultas, e procuram
outras (Terreiro do Caboclo Mata Virgem, Pai Toinho, 2021- informacéo
verbal)®.

A econdmica. As vezes, quantas pessoas ganham, vendem seus produtos ali?
(11é Axé Ibirinan, Mée Angela, 2021 - informagéo verbal)®.

Conhecimento, conhecer a histéria, venda de produtos de axé, ambulantes
(116 Axé Ojuldan, Pai Everaldo, 2021 - informacao verbal)®.

Sdo vérias. Conhecimento cultural afro-brasileiro e fortalecimento da cultura
negra brasileira e baiana. E um espaco de resisténcia negra. Além disso, pode
ser utilizado como um mecanismo de turismo étnico consciente, assim como
um espaco de formacéo e qualificacdo das questdes étnico-raciais no Brasil e
na Bahia (11é Axé Oju Onire, Pai Pote, 2021 - informacéo verbal)®’.

Emprego. O pessoal coloca suas coisas para vender, muito conhecimento.
Sociabilidade, irmandade e unido.(llé Axé Okam Omi Omorode, Méde Ana
Maria, 2021 - informagéo verbal)®.

Paz. Alegria. Harmonia. Emprego. (lle Axé Afuele, Mae Sénia, 2021 -
informacéo verbal)®.

Pessoas reconhecidas, contatos para divulgar tecidos e roupas. (Ilé Axé
Ajussum Ola, Mae Hilda, 2021 - informacéo verbal)®.

Divulgacao das experiéncias dos terreiros.(lle Axé Egbale, Pai Kikito, 2021 -
informagao verbal)®".

Conhecimentos, divulgacdo de material afro-brasileiro e de Santo Amaro.(l1é
Axé Onon Ejd, Méae Romilda, 2021 - informag#o verbal)®.

Alimentacdo da fé. Sentimento de felicidade. Lugar de ancestralidade e
respeito. Lugar de resisténcia e empoderamento do povo negro (116 Axé
Omorode Loni Oluaié, Pai Gilson, 2021 — informagao verbal)®,

Exito. Espaco de ganhar seu sustento, isopor, acarajé e outros derivados
Fashion, estética afro.Alimenta a autoestima, possibilidade de emprego, de
sociabilidade, de didlogos, de produgdo de conhecimentos. (Centro do
Caboclo Estrela Guia, Pai Antonio Raimundo, 2021 — informagao verbal)®.

Tais consideragdes confluem para um sentimento de pertencimento, afirmacao da

entidade negra e da cultura afro-brasileira presente na festa. Da mesma maneira que se

**Depoimento concedido ao pesquisador, em fevereiro de 2021, no municipio de Santo Amaro (BA).
>*Depoimento concedido ao pesquisador, em fevereiro de 2021, no municipio de Santo Amaro (BA).
>*Depoimento concedido ao pesquisador, em fevereiro de 2021, no municipio de Santo Amaro (BA).
*®*Depoimento concedido ao pesquisador, em fevereiro de 2021, no municipio de Santo Amaro (BA).
*"Depoimento concedido ao pesquisador, em fevereiro de 2021, no municipio de Santo Amaro (BA).
*®Depoimento concedido ao pesquisador, em fevereiro de 2021, no municipio de Santo Amaro (BA).
*Depoimento concedido ao pesquisador, em fevereiro de 2021, no municipio de Santo Amaro (BA).
Depoimento concedido ao pesquisador, em fevereiro de 2021, no municipio de Santo Amaro (BA).
®'Depoimento concedido ao pesquisador, em fevereiro de 2021, no municipio de Santo Amaro (BA).
%2Depoimento concedido ao pesquisador, em fevereiro de 2021, no municipio de Santo Amaro (BA).
%3Depoimento concedido ao pesquisador, em fevereiro de 2021, no municipio de Santo Amaro (BA).
*Depoimento concedido ao pesquisador, em fevereiro de 2021, no municipio de Santo Amaro (BA).
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afirma o espaco da festa como lugar de celebracdo, alimentacdo da fé, lugar de
reconhecimento, de alegria e comunhdo, mas ndo s6, como também espaco de
divulgacdo das acdes desenvolvidas pelos terreiros, de realizacdo de contatos e também
de comercializacdo. Em suma, um espaco de trocas identitarias, econémicas, politicas e

socio-culturais.

3.4 FOMENTO A CELEBRACAO DO BEMBE DO MERCADO

A festa do Bembé do Mercado era feita a partir de doagdes dos terreiros que
integram a celebracdo, sendo esses 0s responsaveis por contribuir com a festa, j& que 0s
materiais necessarios para a sua realizacdo estavam dentro dos proprios terreiros,
contam os fazedores da festa. Dizem que uns davam os bichos, outros os balaios, outros
0s tecidos, alguns os camardes e quiabos, levavam os atabaques das casas de terreiros e
faziam, desta forma, a festa acontecer. Além do Livro de Ouro, também eram feitas
rifas, sambas e outras atividades de modo a arrecadar recursos para a manutencdo da
festa e da entrega dos presentes. Essas atividades eram organizadas pelo povo de santo e

pescadores.

N&do h& na bibliografia uma data que marque o inicio da passagem do Livro,
porém, sabe-se que 0 povo de santo impelia os politicos, os comerciantes, pessoas de
destagque e até mesmo 0s simpatizantes da religido para contribuir com a realizacdo do
Bembé do Mercado. O Livro de Ouro também funcionava como um controle publico,
tanto do que havia sido arrecadado quanto do que foi utilizado (IPHAN, 2019).

Com as politicas de patrimonializacdo do Bembé do Mercado, o Estado brasileiro
passou a ocupar um lugar central no fomento da festa. A fim de elucidar a participagéo e
contribuicdo do poder publico na realizagdo da festa, sobretudo na execugdo em 2019,
encaminhamos oficios para a Secretaria de Cultura e Turismo de Santo Amaro, para o

Ipac e para o Iphan, principais 6rgdos publicos envolvidos na sua realizacéo.

A Secretaria de Cultura e Turismo de Santo Amaro ndo nos respondeu o e-mail
até a presente data (30/08/2021)%®. No entanto, uma servidora da instituicao,

informalmente, por telefone, comunicou que com a mudanca de gestdo da prefeitura

% Diante da dificuldade em coletar a informag&o dos 6rgéos responsaveis pela pasta da cultura na cidade,
decidimos apenas informar, nesta pesquisa, aquilo que foi passado, sem necessariamente detalhar com
precisdo os valores e as despesas alocadas para execucdo da festa por meio da Prefeitura Municipal de
Santo Amaro em 2019.
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municipal, os dados relacionados a execucao da festa em 2019 ndo estavam disponiveis
naquele momento para a nova gestdo. No entanto, por ja ter uma longa experiéncia na
Secretaria e na organizacdo da festa representando a instituicdo, a servidora nos
informou que nos dltimos anos a prefeitura tem assumido a responsabilidade com as
despesas referentes aos itens e produtos necessarios para 0s rituais, contratacdo de
atracGes artisticas e manifestacdes populares, contratacdo de estrutura de som, palco,

iluminacdo, sanitérios, barracas, transportes, palestrantes, sinalizacéo e apoio técnico.

O ex-Secretario de cultura do municipio, senhor Chico Porto (2019-2020), ainda

gue em maio de 2019 ndo tivesse assumido a secretaria, relatou que:

O Bembé faz parte do Calendario de Eventos Culturais do Municipio,
entretanto, ndo existe um orgamento fixo de investimento, 0s recursos sdo
definidos de acordo com a programacdo de cada ano. Infelizmente em 2019
eu ndo estava na Secretaria [...] Agora, é de praxe a Prefeitura contribuir com
as despesas ritualistica no que se refere as oferendas, contratacdes de atracfes
artisticas e manifestaces populares, contratagdes de estrutura de som, palco,
iluminacgdo, sanitarios, barracas, transportes e até mesmo palestrantes. No
entanto, apesar do esfor¢o, o investimento plblico municipal ainda é
diminuto para a importancia do Bembé do Mercado (informagéo verbal)®.

O Ipac respondeu ao oficio e informou que, primeiramente, no respectivo ano a
instituicdo ndo teve participacdo direta na execucdo/organizacdo da festa, mas sim no
seu fomento. Em 2019, a festa comemorou 130 anos e teve a proposta “Projeto Bembé
do Mercado 2019: patrimdnio, memdria e cultura” submetida pela Associagao Ilé Axé
Omoro de Lony Oluaye®’ ao Ipac. Os recursos do projeto custearam os itens de despesa
relacionados aos servicos de ornamentacdo, alimentacdo, floricultura, hospedagem,
contratacdo de grupos culturais e artisticos, contratacdo de palestrantes, fogos de

artificios, logistica e transporte e muasicos/ogas.

O Iphan informou que as diretrizes da atuacdo da instituicdo junto a comunidade
detentora do Bembé do Mercado, estdo fincados nos principios estabelecidos pela
Portaria no 200/2016, que dispde sobre a regulamenta¢do do Programa Nacional do

Patriménio Imaterial — PNPI, o qual tem por objetivos:

Implantar, executar, monitorar e avaliar a Politica de Salvaguarda do
Patrimbénio Imaterial; 1l - Contribuir para a preservacdo, promocdo e
valorizacao da diversidade étnica, cultural e linguistica do pais, assim como
para a disseminacdo de informacGes sobre o patriménio cultural brasileiro; 111
- Captar recursos e promover a constituicdo de redes de parceiros com vistas

% Entrevista concedida por Chico Porto ao pesquisador, em 11 de marco de 2021, via Whatsapp.
%7 Essa instituicdo tem como presidente o babalorixd Gilson Cruz, conhecido religiosamente por Pai
Gilson.
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a execucdo e gestdo compartilhada de acdes de salvaguarda do patriménio
cultural imaterial; 1V - Incentivar e apoiar iniciativas e praticas de
salvaguarda desenvolvidas pela sociedade civil (IPHAN, 2016, p. 24).

O programa tem quatro linhas de atuacdo: pesquisa, documentacao e informagéo;
reconhecimento e valorizacdo; sustentabilidade; promocéo e difusdo. Por meio do TED
com a UFRB, o Iphan apoiou, financiou e estimulou a pesquisa que sustenta 0 processo
de instrucdo de reconhecimento da festa.

Além disso, a instituicdo nos informou que as acBes de salvaguarda
desenvolvidas com a comunidade detentora do Bembé do Mercado séo orientadas pelos
eixos e acdes dispostos na Portaria no 299/2015%, através do Termo de Referéncia para
a Salvaguarda de Bens Registrados. O Termo possui 04 grandes eixos que englobam
acOes de mobilizacdo social e alcance da politica; gestdo participativa no processo de

salvaguarda; difuséo e valorizagdo; e producédo e reproducéo cultural®.

A Universidade Federal do Recdncavo da Bahia, além de contribuir e incentivar a
producdo de eventos e formacdo na area da cultura e da negritude no municipio de
Santo Amaro, no momento da pesquisa para 0 reconhecimento da festa cedeu seus
equipamentos de registros, como som e material de filmagem, e deu todo suporte
logistico, de transporte, espaco para reunido e encontros, e outros servigcos correlatos,

segundo Danillo Barata (informacao verbal).

Assim sendo, 0s recursos publicos destinados a festa sdo responsaveis pelo
custeio de diferentes atividades e servi¢os, 0s quais sdo cruciais para a realizacdo e

execucdo da mesma. Todavia, como bem nos recorda Pai Pote, em entrevista ao Ipac:

[...] a gente ndo faz questdo do dinheiro ndo. Se ele entregar o0 Bembé aos
terreiros, se dividir trés dias de Bembé cada dia, é quinze terreiros que toma
conta de um dia, o Bembé sai dobrado. Mée de santo e pai de santo que esta
participando do Bembé ndo fazia questdo de dinheiro. Vocé dizia vai ter
Bembé ali, eu mesmo ja participei pedindo nas barracas, aos pescadores, aos
comerciantes. Nds faziamos o Bembé tipo esmola. Hoje, claro, a Prefeitura
estd ajudando. Também a gente faz uma coisa bonita para as pessoas
visitarem. Ele sabe que é obrigacdo dele; é mais obrigacdo nossa [...] se ele
ndo der dinheiro, a gente faz 0 Bembé. Pode perguntar a qualquer pai de
santo que esta envolvido, ndo s6 a mim. Se ele nédo der o dinheiro, a gente faz

% «Dispde sobre os procedimentos para a execucio de acdes e planos de salvaguarda para Bens
Registrados como Patrimonio Cultural do Brasil no ambito do Instituto do Patriménio Historico e
Artistico Nacional — IPHAN” (IPHAN, 2015, p.4).

% As acBes detalhadas de cada eixo podem ser conferidas em:
http://portal.iphan.gov.br/uploads/ckfinder/arquivos/Termo_referencia_salvaguarda_bens_registrados 20
15.pdf
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0 Bembé, como que a gente faz 0 Bembé (IPAC, 2014, p.115).

O que Pai Pote tenta reforcar é que a energia de participacdo e contribui¢do dos
terreiros na organizagdo da festa ultrapassa a relagdo estritamente material, j& que se
trata de um compromisso ancestral, afetivo e religioso presente em cada pessoa que
integra a celebracdo do Bembé do Mercado. Os terreiros mostraram em mais de 100
anos de existéncia que era possivel realizar a festa a partir de suas mobilizacdes,
contribuicdes e articulacdes das comunidades de santo e de seus simpatizantes, € 0 que
informam os seus participantes. O que fica evidente é que essa participacdo e
contribuicdo é fruto de uma organizacdo propria, um modo de fazer e de pensar
especifico dos terreiros, os quais desenvolveram uma ldgica econdmica da festa que a

manteve ativa por mais de um século.

Por sinal, quando nao foi realizada a festa, situacfes tragicas marcaram a cidade, e
talvez, como diz Ana Rita Machado (2009) deva-se a esses acontecimentos a motivacéo

da pertinéncia do Bembé no imaginario do povo de santo na cidade de Santo Amaro.

De outra forma, com o aporte de recursos publicos, a festa passou a angariar
novas possibilidades de execucdo e ampliar o seu alcance. Trata-se de um evento que
chegou a alcancar em 2019, 2000 (duas mil pessoas) e chegou a mobilizar 42 duas

comunidades de terreiros da cidade.

Ora, se por um lado ha um gasto/investimento publico para a realizacdo da festa,
por outro, a pesquisa realizada pela Fundacdo Getulio Vargas (FGV, 2019), juntamente
com o Ministério da Cultura (MinC), sobre o impacto do investimento e do fomento ao
setor cultural pela Lei Rouanet, sinaliza que a cada R$ 1,00 de investimento para o
setor, R$ 1,59 retorna para economia local. Isso acontece a partir de uma movimentagdo
financeira que integra uma extensa cadeia produtiva da cultura, pensada desde a
concepcdo da proposta até a finalizacdo da mesma. Acrescenta-se a esse, o efeito
multiplicador dos investimentos publicos em cultura, outras externalidades positivas as
quais informam que o gasto/investimento na cultura é capaz de proporcionar

desenvolvimento econdmico-social, geracdo de emprego e renda (FGV, 2018).

O fomento dos recursos publicos para a realizacdo do Bembé do Mercado, uma
festa de natureza afro-brasileira contribui tanto para a salvaguarda e preservacéo
cultural do bem imaterial, como também contribui, ainda que ndo tenha sido mensurado

nesta pesquisa, para uma dinamizacdo da cadeia produtiva da cultura, a qual alimenta a
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economia da cidade de diferentes formas. Além disso, incide no desenvolvimento

politico e social dos seus agentes, em suma, 0 povo negro.

Todavia, mesmo com esforcos no fomento a cultura na sociedade brasileira,
Oliveira e Junior (2014) alegam que poucas sdo as politicas de financiamento
direcionadas as culturas negras e, as que ainda existem sdo incipientes e ndo se
configuram efetivamente como politicas para a cultura negra e afro-brasileira, apenas
sd0 iniciativas que tém contribuido para abrandar tal necessidade. Parafraseando
Albino Rubim (2009, p. 62), a auséncia de uma politica de financiamento prépria para
as culturas negras no Estado pode afetar as iniciativas, sobretudo aquela primordial de
fazer “o Estado assumir um papel mais ativo na cultura” e, acaba criando “obstaculos

para apoiar a diversidade cultural”.

E preciso reconhecer que esse modelo de fomento estd embasado em um
enfrentamento politico e afirmativo continuo das populacbes negras em favor do
fomento a cultura afro-brasileira e baiana, que se constréi na luta antirracista e mais
igualitaria, como também pela valorizacdo das artes e cultura negra. A professora

Martha Queirés (2014, p.23) sintetiza esse sentimento:

E pelo viés da luta em favor da democratizagio da cultura e por igualdade
racial e regional na distribuicio do orcamento publico que os agentes
culturais negros querem discutir a politica publica cultural no Brasil e
contribuir para que a cultura seja efetivamente reconhecida como parte do
desenvolvimento humano, social e econémico e que os direitos culturais
sejam garantidos aos sujeitos envolvidos nas etapas de concepcéo,
formulacdo, implementagio e avaliagdo da producdo cultural (QUEIROS,
2014, p.23)

Posto isso, cabe ponderar que mesmo com 0s recursos publicos envolvidos na
organizacdo do Bembé do Mercado, ainda hd os recursos humanos que, além de
salutares, permanecem intactos na realizacdo da festa, e que, necessariamente, ndo sdo
remunerados por suas ocupacOes, haja vista o alto indice de envolvimento religioso,
familiar e afetivo. Sdo horas de dedicacdo para, por exemplo, escolher e comprar 0s
produtos necessarios para cada rito, o cozimento e preparacdo dos alimentos que
necessitam de pessoas qualificadas e conhecedoras dos preceitos para a execu¢do. Dai
decorre a necessidade do pai e mde de santo, ogds, ekedes e iawos. Esse tipo de

" E preciso ressaltar, no entanto, que algumas dessas experiéncias devem ser consideradas como
importantes para a promocédo e fomento da cultura afro-brasileira. Oliveira e Junior (2014) apontam duas
experiéncias, entre elas estdo o Carnaval Ouro Negro na Bahia e o Polo Afro, em Recife/PE. Além desses,
acrescenta-se ao Edital de Matriz Africana da Setre/Ba, e o Edital de Culturas ldentitarias —
CCPI/SecultBa. No mais, desde 2006 existe uma secretaria estadual na Bahia voltada para a promocéo e
fomento da igualdade racial, a Sepromi — Secretaria de Promocéo da lgualdade Racial do Estado.
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movimentacao € o que denominamos aqui de recursos em rede.

Os recursos em rede estdo presentes em toda organizacgdo da festa. As pessoas do
candomblé se rednem em um modelo familiar: sdo pais, mées, filhos e netos de santo.
Mesmo com diferencas postas entre essas comunidades, hd um elemento capaz de gerar
uma coesdo social pautada pela efervescéncia coletiva (DURKHEIM, 1989) de trocas,
de significados, de emocdes, de signos, de valores, de sociabilidades, cuja principal
expressao € o respeito a fé e a ancestralidade negra. Assim, com base nos fundamentos
da cosmovisao africana e afro-brasileira, os principios de rede (GAMA, 2016) e

solidariedade s@o acionados no modo de organizacdo do Bembé do Mercado.

Quadro 14 — Relagdo de recursos envolvidos no Bembé do Mercado

RECURSOS EM REDE

Recursos humanos;

Organizacao da festa:

Alimentagao; Pesquisa

Hospedagem;

Religioso:

Musicos/Ogas: Musicos/ogas:

Outras despesas. Grupos de Samba
Ornamentacao;
Alimentacgao;
Logistica/Transporte;
Hospedagem:;
Floricultura;
Fogos;

Palestrantes

Estrutura fisica;
Som:

luminacéo;

Outras despesas.

Fonte: Elaboragdo do autor.

Um dos exemplos desses recursos esta na equipe técnica que cuida da festa, desde
atividades ritualisticas até as decorac¢Bes do barracdo. Esse pessoal dispde de seus dias
para a organizacdo e participagdo, sem necessariamente serem remunerados por cada
atividade. Outro exemplo é que varias comunidades vizinhas se deslocam para o evento
e ficam hospedadas nos terreiros locais ou casa de amigos, sem precisar pagar pela

hospedagem e alimentacdo. Além disso, nesse periodo diferentes pessoas da
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comunidade de santo sdo convidadas para palestras e participacdo em eventos, muitas
dessas de forma gratuita.

3.5 A ECONOMIA DA CULTURA E CRIATIVAPRESENTE NO BEMBE DO
MERCADO

A festa do Bembé do Mercado, em todas as suas diferentes dimensdes, seus
maultiplos significados e contextos, tem um potencial criativo, historico, social e, agora
destacamos ao longo desse estudo, 0 seu potencial econdmico como elemento da
economia da cultura. Acreditamos que os terreiros envolvidos com a organizacdo da
festa sdo salutares para a mobilizacdo da cadeia produtiva da cultura no Reconcavo da
Bahia, sejana formacdo, criacdo, producdo, difusdo ou consumo, seja para o pleno
exercicio dos direitos culturais.

No que tange & economia da cultura e criativa presente na festa, dividimos em
cinco categorias com nomeacg0Oes atinentes a realidade do Bembé do Mercado. Ainda
que preliminares, as categorias estdo dentro de um escopo mais amplo de categorizagédo
do extinto Ministério da Cultura’*no ambito da economia da cultura e da economia
criativa, quais sejam: o sagrado; o comércio afro; o comércio tradicional, o turismo e a
producao.

" Plano da Secretaria da Economia Criativa: politicas, diretrizes e ag8es. 2011-2014. Brasilia: Ministério
da Cultura, 2012. 156 p.
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Figura 37 — Categorias economia da cultura e criativa no Bembé do Mercado

Sagrado

Comércio T
Tradicional

“~ Bembédo —
Mercado

Comércio
Afro

Fonte: Elaboragdo do autor. Resultado da pesquisa.



Figura 38 — Descri¢do das categorias economia da cultura e criativa no Bembé do Mercado

Distribuidora de bebidas
e Cestos

Comércio afro

 Tecidos afros

* Equipe sonorizagao;

.

. /:?ifr\r;?s e Colares e Bares * Administragdo Pdblica

o Azeite de dendé * Barracas de drinks o Culinéria e Hotéis ® Canoeiros

 Bebidas O gk elins e Livros e Restaurantes * Equipe dos ritos

o Cereais : O SRR  Roupas e Outros correlacionados * Equipe de lluminagao
.

Isopor de cervejas
* Mercado
* Feirantes
* Qutros correlacionados.

* Farinha
e Flores
® Folhas

* Turbantes
* Outros correlacionados.

® Equipe decoragao e
ornamentagdo

* Motoristas

® Terreiros;
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® Frutas/Legumes

® Graos

® Indumentarias

® Instrumentos musicais
* Mel

* Melago

® Ornamentagao

o Perfumes

® Plantas

® Sabonetes

o Tecidos

o Velas

® Outros correlacionados

* Quros correlacionados.

Fonte: Elaboracdo do autor. Resultado da pesquisa.

Na categoria Sagrado estdo todos aqueles materiais utilizados na preparacdo da
alimentacdo para os rituais sagrados (ancestralidade, Exu e até os presentes em balaios
para lemanjd e Oxum). Sdo folhas, plantas, animais, grdos, cereais, velas, bebidas,

dendé, mel, farinha, frutas, legumes, cestos, flores, perfumes, sabonetes e outros’.

Também elemento marcante nesta categoria é a estrutura fisica da festa. Coberto
de variados tecidos brilhosos, bandeirolas por toda parte, estrutura de madeira instalada,
palhas de dendé, micangas, bancos e cadeiras (de madeira comum nos terreiros) o
barracdo é decorado com diversos signos e simbolos que fazem parte das casas de
terreiros de Santo Amaro. A cada dia, a ornamentacao é cuidada,sao trocados os tecidos
e as flores. No sdbado, por exemplo, a decoracdo é completamente modificada, por
conta das Yabas. A ornamentacdo e a decoracdo pressupdem um saber biogréfico das
coisas (KOPYTOFF, 2008), pois cada elemento e cada posi¢cdo presente expressa um
fendmeno ritualistico e religioso ao mesmo tempo que diz sobre si e sobre a sua posi¢do

na festa.

"2 Cabe ressaltar que é na feira livre da cidade de Santo Amaro, mais especificamente, no largo do
mercado, onde se dilui toda singularidade que compde a vida cotidiana dos integrantes da festa, é o
escopo que materializa o dia a dia dessas pessoas. Nesse espaco escoa toda a alimentacdo que vai para a
casa desses/dessas, bem como é nesse espaco que se encontra todo material necessario para o
cumprimento das obrigagdes religiosas dos terreiros da cidade: do dendé ao mel, do bode ao galo.
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Figura 39 — Micangas para as contas

-

Fonte: Acervo do autor.

As quartinhas com agua, o milho branco na cuminheira, as farofas de azeite e mel
carregam sentidos particulares e qualquer pessoa que € integrante da religido

automaticamente consegue reconhecer que aquele local € um espaco sagrado.

Figura 40 — Quartinhas, farofas e axe.

Fonte: Acervo do autor.
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Para que a festa e todos os elementos se concretizem € preciso pensar na
Producéao do evento como um todo. Primeiramente, exige-se a criagdo de uma equipe
composta por diferentes agentes da religido responsaveis pelos afazeres dentro do
terreiro nos dias da festa, como também aqueles que ficardo responsaveis pela
ornamentacdo e decoracdo do barracdo e preparo dos presentes. O primeiro grupo
congrega diferentes pessoas de diferentes terreiros e o segundo, nos Gltimos anos, tem
tido a lideranca de Gerivaldo de lemanja (Baba Geri) e participacdo de outras pessoas,

como a do Babalorixa Everaldo.

Conforme Baba Geri (informacdo verbal)™®, a preparacdo dos materiais que
compdem a festa comeca meses antes de sua realizagéo, a cada ano sdo confeccionadas
pecas especificas. Antes de tudo, sinaliza o babakere (cargo religioso) que € necessario
a consulta aos oraculos para a definicdo do que sera utilizado e como a festa devera

ocorrer.

A producdo do Bembé do Mercado possui uma dindmica propria que dialoga com
as praticas comuns dentro dos terreiros, mas soma-se a elas praticas de organizacdo de

um evento de festa de largo e um projeto cultural, por exemplo.

Tal dindmica implica em pensar desde a concepcao do projeto para a realizacdo da
festa a cada ano, buscando angariar recursos e apoios institucionais para a estrutura
fisica da festa, que vai desde os equipamentos de som, iluminacgdo as atragdes artisticas

e culturais que abrilhantam a parte civil da realizacéo.

As referidas atividades, ainda no ambito da producdo, demandam uma equipe
técnica especializada, desde a sua coordenacdo; a mobilizacdo com os terreiros; a
participacdo de diversas reunides durante o ano inteiro; os encaminhamentos juridicos
aos 0rgdos competentes; e a elaboracdo da prestacdo de contas do objeto e do financeiro
apoiados pelo Estado e prefeitura. Além do mais, a producdo do evento exige o
envolvimento de outros profissionais, como os da Secretaria de Cultura e Turismo do

Municipio de Santo Amaro e os do Ipac.

Como ja dito anteriormente, sdo instaladas, durante os dias do evento, 24 barracas,
as quais dividimos em dois grupos: aquelas relativasao Comércio Tradicional ou
comércio de ambulante e aquelas do que chamamos de Comércio Afro. O primeiro

diz respeito ao pessoal que, por vezes, ndo integra a celebracéo religiosa como membro

" Entrevista concedida ao pesquisador, em 15 de julho de 2021, via Whatsapp.
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dos terreiros, mas que tem como pratica vender em festas de largo. Sdo os/as
vendedores/as de drinks, churrasquinhos, lanches, cerveja, entre outros, presentes nas
variadas festas da cidade. Neste grupo também estd inserido o comércio local de
feirantes, bares, supermercados, distribuidoras de bebidas, lojas de acessorios,

lanchonetes e outras que sdo unidades fixas nas ruas adjacentes ao mercado.

J& o segundo, refere-se a categoria Comercio Afro: sdo aqueles espagos onde
produtores/as, arteséos/as e artistas locais e do Recéncavo expdem suas produgdes e
comercializam seus produtos ligados a identidade estética negra e afro-brasileira. S&o
turbantes, roupas, tecidos, aderecos afros, colares e livros, além da culinaria de terreiro,
nos tabuleiros de baianas/os e nas comidas tipicas da regido como manigoba, sarapatel,
feijoada de mocotd, xinxim de bofe, dentre outras.

Outro fator econémico relevante é o incremento do Turismo nos dias da festa.
Por isso, aqui também criamos uma categoria para falar dele, aspecto tdo recorrente nos
debates e referéncias bibliogréficas sobre festa e contemporaneidade (CASTRO, 2005;
FARIAS, 2005).

Nos ultimos anos, a partir do largo reconhecimento e divulgacdo da festa, nas
datas de celebracdo do Bembé do Mercado, 0 municipio de Santo Amaro tem vivido um
crescimento de visitantes de outras cidades. Em 2019, a cidade recebeu inimeros
turistas que alteraram a rotina de todo aspecto comercial, com expressivo impacto no
ramo hoteleiro de restaurantes e do comércio popular em geral. A cidade acabou
participando da festa mesmo que indiretamente, pois além do que foi aludido, o fluxo de
pessoas e do trafego na cidade foi automaticamente alterado nos dias de festa. Por isso,
foram acionados todos os 6rgdos de fiscalizacdo e contengdo do municipio, a fim de

manter o respeito as regras de convivio social.

Cabe ponderar aqui que nos Gltimos anos tém surgido constantemente proposi¢des
de “turismo étnico”, que passa a considerar a festa como uma oportunidade de geragédo
de renda por meio do turismo, porém isso contempla apenas o0 momento pontual da

realizacdo das celebragdes, durante 0 més de maio.

No entanto, é preciso ressaltar que a logica por tras do turismo deve reconhecer

as praticas e as realidades de quem produz e realiza a festa.

Nessas transformacdes e desdobramentos historicos, as relacBes de poder e
poténcia e as maneiras de negociacdo podem ser conflituosas e podem
incorrer em perspectivas desfavordveis aos interesses desses agentes
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originalmente ligados aos fazeres da Festa. S0 muitas as formas desse
desfavorecimento, que vém desde as diferencas de remuneracdo até a
descaracterizacdo dos elementos de pertencimento, os fundamentos (artisticos
e estéticos, inclusive) das formas de realizacdo presentes na Festa. A
substituicdo ou enfatizacdo por outros mais atraentes a um tipo de demanda e
divulgacdo externa. Elementos ligados a espetacularizacdo e ao atendimento
de uma pauta turistica desfocada dos principios religiosos e culturais
originais (IPHAN, 2019, p. 138).

Pois, mesmo com toda essa poténcia descrita ao longo do texto e todo
protagonismo dos agentes e detentores da festa do Bembé do Mercado:

[...] as condicdes de realizacdo da Festa eram bastante precarias em termos de
recursos materiais. Assim como sdo precarias as condicdes de vida de seus
realizadores. Mesmo servindo de objeto para uma série de pesquisas
cientificas e seus resultados (teses, artigos académicos) e, como referido
acima, de matriz inspiradora e fonte para a criacdo por artistas da masica
popular midiatizada que auferem lucros bastante significativos com suas
producbes. Ndo sdo poucas as obras nesse segmento que se utilizam da
temética, de padrfes ritmicos e melddicos e da alusdo a personagens e
personalidades da capoeira, do samba de roda, do candomblé, etc. (IPHAN,
2019, p.138).

Por outro viés, a Associacdo Bembé do Mercado criou, em 2021, o Portal do
Mercado, apoiado pela Lei Federal de Incentivo Aldir Blanc, buscando assim, contribuir
para o fortalecimento do setor de modo direto, repercutindo na vida das pessoas

envolvidas nessas atividades, é o que afirma Pai Pote”,

"“Depoimento concedido ao pesquisador, em fevereiro de 2021, no municipio de Santo Amaro (BA).
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CONSIDERACOES FINAIS

A festa do Bembé do Mercado é composta por diferentes abordagens e tém suas
complexidades, assim como quaisquer outras festas populares brasileira. Esta
dissertacdo, a partir de uma interpretacdo, decidiu identificar os aspectos socioculturais
e econdmicos, bem como as experiéncias de criacdo e gestdo politica e econdémica nas
comunidades de terreiros que integram a organizacdo do Bembé do Mercado, em Santo
Amaro. A pesquisa esta inserida no ambito da economia da cultura e criativa no

escopoda producdo e gestdo cultural.

Optamos por sistematizar a literatura existente acerca da economia das festas
populares e do Bembé do Mercado no ambito da economia da cultura e criativa para a
partir dessas leituras mapear e categorizar a circulacdo e comercializacdo de produtos e
servicos presentes nos terreiros que integram o Bembé do Mercado. Com esse
mapeamento, conseguimos identificar os elementos histéricos e contemporéneos da
cultura afro brasileira na economia da cultura e criativa, assim como os principais
desafios e oportunidades dos detentores. Isso feito, situamos 0 Bembé do Mercado no
escopo da economia da cultura e criativa brasileira e baiana ao evidenciar os aspectos
socioculturais e socioecondmicos presente na organizagdo,na producédo e na circulacéo
de produtos e servicos artisticos e culturais, nas redes colaborativas, que participam da
economia da cultura e criativa nos terreiros que integram a celebracdo Bembé do

Mercado, na cidade de Santo Amaro, Recéncavo da Babhia.

Por tudo aludido, a guisa das consideracdes desta dissertacdo, sublinha-se que o
percurso de estudos levantados pela metodologia ProKnow-C e as analises realizadas
possibilitaram uma compreensdo ampla e diversa acerca da literatura existente sobre o
tema festa. As combinacGes dos conceitos problematizados no primeiro capitulo
permitiram entender as festas a partir das dimensdes simbélica, cidada e econdmica da
cultura e foi com essa compreensdao que decidimos olhar a celebracdo do Bembé do

Mercado.

A primeira consideracdo que identificamos diz respeito a nogdo interdisciplinar
que percorre a tematica. Para estudar um fenébmeno como festa devemos nos ater a
todos os elementos ligados a ela, por isso, ndo é possivel apenas discutir sobre o aspecto
econémico, sem considerar a sua relevancia simbdlica, os significados e sentidos que

permeiam o ato de celebrar, bem como a repercussdo da politica na vida individual e
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coletiva dos sujeitos envolvidos com a sua realizagdo, conforme ja explanado por

Polanyi (2000). Por isso, € necessaria uma visdo menos ortodoxa e mais ampla possivel.

A festa como fato social esta inscrita na vida cotidiana das pessoas e desperta
nelas a euforia, o contentamento, a alegria, como também a sublevacéo, a disputa, 0s
jogos de interesses e implica em uma economia prépria da festa. No Brasil e na Bahia,
como vimos no decorrer da discussdo do primeiro capitulo, diversos autores ja
apresentaram algumas perspectivas sobre a relagéo entre economia e festas. No entanto,
poucos mencionam a discussdao no campo da economia da cultura e criativa. Além
disso, ainda ndo encontramos pesquisas no ambito da economia da cultura e criativa que
se dediquem a esclarecer ou identificar os aspectos econdmicos de festas oriundas das
religides de matriz africana, e principalmente do Bembé do Mercado, fator que difere

esta pesquisa das demais.

O percurso dos estudos levantados pela metodologia ProKnow-C e as analises
realizadas possibilitaram uma compreensdo ampla e diversa acerca da literatura
existente sobre o tema “festa” e confirmaram a relevancia da pesquisa proposta. O
resultado da revisdo de literatura evidenciou algumas tendéncias nos trabalhos
analisados. Identificamos, nos estudos analisados, 0 qudo comum € a apresentacao de
uma perspectiva histérica da relacdo entre festa e economia, seja justificando
historicamente como a relacédo se desenvolveu no geral ou no caso particular da festa em
questdo. Os trabalhos também costumam ressaltar as condicdes de financiamento e

sustentabilidade financeira da festa.

Ha&, nas pesquisas analisadas, uma concordancia em relacdo ao fato de que as
festas populares, sejam elas sagradas ou profanas (ou as duas coisas a0 mesmo tempo),
mobilizam a economia local, impactando direta e indiretamente diferentes setores,
modelos de negdcios diversos e uma multiplicidade de atores e redes. Portanto, na
economia das festas coexistem atores com interesses diversos e até mesmo divergentes e

conflitantes.

Por fim, é importante destacar a perspectiva da relacdo dos detentores e
realizadores das festas com a dimensdo econémica da mesma, normalmente justificada
tendo em vista a necessidade de gerar recursos para garantir a sustentabilidade
financeira da propria festa. No entanto, & importante destacar também a lacuna de dados
e indicadores que viabilizem uma compreensdo mais detalhada sobre a dimenséo

econbmica das festas a partir das analises, em geral qualitativas, presentes nos trabalhos
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identificados. Ademais, ainda ndo encontramos pesquisas no ambito da economia da
cultura e criativa que se dediquem aos aspectos econémicos do Bembé do Mercado, de
Santo Amaro da Purificacdo (BA).

As combinacdes dos conceitos ali problematizados e 0s seus resultados
permitiram a ampliacdo de nossos olhares sobre o tema festa dentro do escopo da
politica, da gestdo e da producdo cultural, entendendo-o a partir das dimensdes
simbdlica, cidadd e econémica da cultura. Esta abordagem comunga com 0 Nnosso

interesse de pesquisa e inspirou 0 nosso olhar para a celebracdo do Bembé do Mercado.

A segunda consideracdo sublinha que a construcéo das politicas culturais atinentes
ao Bembé do Mercado foram consolidadas a partir das experiéncias das politicas
culturais nacionais e do Estado da Bahia e, sobretudo, a partir da participacdo dos
agentes envolvidos no Bembé do Mercado em espacos de participacdo social dessas

politicas culturais (associac6es, sindicatos, conferéncias de cultura, colegiados, etc).

Se, por um lado, Jodo de Ob4, outrora organizou e articulou um movimento para
ir as ruas em uma sociedade ainda com os resquicios da escraviddo, por outro, desde 0
inicio do século XXI, Pai Pote” mobilizou os recursos necessarios para tornar o Bembé
do Mercado patriménio do municipio de Santo Amaro, do estado da Bahia e do Brasil.
Tais processos de organizacdo sdo semelhantes aos resultados das politicas culturais
especificas das comunidades negras no Brasil, constituidas a partir de negociacdes e

parcerias entre 0s movimentos sociais e 0s governos (OLIVEIRA, JUNIOR, 2014).

A dindmica posta na organizacao do Bembé do Mercado é semelhante as préaticas
triviais dos 42 terreiros detentores da festa, seja em razdo das préticas religiosas, seja
por causa das relacdes afetivas que envolvem momentos de diversdo e espago de
fraternidade dentro das familias de axé. Esse modelo de organizacdo se fundamenta em
aspectos ancestrais das religibes de matriz africana, os quais estdo amparados na
cosmovisdo africana e afro-brasileira, onde os principios de rede (GAMA, 2016) eco
operatividade sdo acionados para a realizacdo de suas a¢des. Organizadas em terreiros,
as pessoas do candomblé se reinem em um modelo familiar: sdo pais, mées, filhos e

netos de santo.

> Em 2018, Pai Pote solicitou junto & Unesco o titulo de Patriménio da Humanidade para o Bembé do
Mercado. Nesse mesmo ano, solicitou & UFRB o titulo de doutora Honoris Causa a Nicinha do Samba
(personalidade importante para 0 samba do Recbncavo e da Bahia). Além disso, ja solicitou o
reconhecimento do Nego Fugido e das Caretas de Acupe, como patriménios estaduais e nacionais.
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Sobrevém que, mesmo diante das semelhancas, ha particularidades ligadas aos
terreiros que sdo consequéncias das origens e tradi¢cGes de suas nagdes,ha um elemento
capaz de gerar uma coesdo social pautada pela efervescéncia coletiva, de trocas, de
significados, de emocdes, de signos, de valores, de sociabilidades, cuja principal
expressao € o respeito a fé e a ancestralidade negra, a qual convoca todos os 42 terreiros
a se reunirem em um propdsito comum: o Bembé do Mercado. A festa refere-se,
portanto, a um momento de reveréncia a ancestralidade e de respeito aos/as negros/as

mais velhos/as que lutaram pela aboli¢do da escravidao no Brasil.

Somado a isso, pode-se se constatar também que os terreiros de candomblé
integrantes do Bembé do Mercado estdo, cada vez mais, inseridos num modelo
producdo de suas atividades cotidianas, no qual bens e servigos sédo desenvolvidos a
partir do conhecimento e da criatividade nutridos dos saberes afro-brasileiros,principios
0S quais estdo em consonanciaaos conceitos da economia da cultura e criativa no Brasil

e na Bahia

Para a realizacdo da festa é necessaria a mobilizacdo de umavasta e intrincada
cadeia produtiva da cultura e criativa que atua em rede, fazendo com que o Bembé do
Mercado acontega anualmente,ainda que em meios de escassez sdo desenvolvidas
tecnologias sociais aplicadas para a sustentabilidade da festa as quais possibilitam a

movimentacdo da economia da cultura e criativa na cidade de Santo Amaro,.

Para Martha Queiroz (2014), lutar pela garantia dos direitos culturais €, em suma,
parte da jornada pela promocéo da igualdade racial e pela democratizacdo cultural. N&o
podemos desconsiderar que a sociedade brasileira, ndo por acaso, vive em constante
processo de aprendizagem na participacdo social, como também no exercicio da
cidadania, da democracia e do sentir-se parte da vida politica do pais, conforme aponta
Ana Aragdo (2013). Além disso, a participacdo cidadd direta na democracia
representativa ainda carece de representacdes negras e das comunidades de religido de
matriz africana nos espacos de privilégios sociais e de poder, como no legislativo,

executivo e no judiciario.

Em relacdo as etapas do festejo, destaca-se que a fase de pré-producdo € o
momento que exige mais habilidades, tempo e esforcos dos terreiros para que a festa
possa ser realizada. Por sinal, € iniciada a cada final de ciclo festivo. A producdo (o

evento em si) comeca no auge das atividades que ja estavam em curso antes, dentro dos
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terreiros. Ja a pos-producdo requer a participacdo de agentes técnicos para a elaboragéo
dos relatorios e prestacdo de contas. Os convites e agradecimentos vao sendo feitos ao
longo do ano com visitas aos terreiros ao tempo que ja se programa a proxima edicéo da
festa. Além disso, € nessa etapa que toda a estrutura da festa é desmontada. O ciclo da
pos-producdo do Bembé do Mercado ainda carece de mais a¢des de comunicacdo e
publicizacdo das agOes que sdo realizadas, para que viabilizem a continuidade do

projeto.

Cada etapa ultrapassa a mera ideia executiva e instrumental da elaboracdo e
gestdo de projetos e passa a ocupar um desafio criativo e sagrado. Dentro delas, sdo
utilizadas taticas e competéncias religiosas e técnicas que viabilizam o desenvolvimento

das acOes a serem desenvolvidas no Bembé do Mercado.

Ha de se ressaltar que apesar dos roteiros descritos, a festa, conforme ja apontado
pelo Iphan (2019), ndo se caracteriza enquanto um evento ou uma festa de largo que
pode acontecer a qualquer momento. Existem, em torno dessa organizacao,
fundamentos, preceitos, datas, horarios e conhecimentos que fogem das palavras e,
portanto, ndo limita o carater da festa ao descrito acima, mas apenas reconhece praticas

de producéo e gestdo envolvidas na organizacao do Bembé do Mercado.

Por tudo acima aludido, considera-se que o Bembé do Mercado é, portanto, um
evento privilegiado no fortalecimento das redes entre os terreiros, entre as pessoas, e as
instituices e personalidades publicas, artistas e visitantes que comparecem anualmente,

diversificando e ampliando o publico que acede ao evento, ano ap6s ano.

Doravante, a festa do Bembé do Mercado na cidade de Santo Amaro se apresenta:

[...] a0 mesmo tempo, espetaculo e devogdo. Mas vai além. O Bembé evoca
poderosamente o fim da escraviddo (esta é a sua definicdo primeira como
comemoragdo ao “Treze de Maio”). E uma manifestagdo da luta do povo
negro, ancorado nas ldgicas da resisténcia e da religiosidade de matriz
africana pela ocupagdo festiva do espaco publico da cidade de Santo Amaro
pelas comunidades de terreiro. Por fim, o Bembé é, mais do que tudo, axé.
(IPHAN, 2019, p. 79-80)

Para a pesquisadora Ana Rita Machado (2009), a celebragdo do Bembé do
Mercado insere-se como uma das representacbes que poderia ser utilizada para a
territorializacdo dos valores de identificacdo do povo negro na disputa pela memdria do
emblematico 13 de maio no Brasil. O que corresponde a participacdo politica desses

grupos sdo as reivindicagOes para sua inser¢do na educagdo, no mercado de trabalho e
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nos lugares de poder, e a luta constante contra o racismo religioso. Assim, considera-se
0 Bembé do Mercado como uma forca social ativa no campo das rela¢fes étnico-raciais
na cultura da Bahia e do Brasil e que deve, portanto, ter preservada a sua autonomia e

também a autogestdo de seus bens por seus detentores.

A terceira consideracdo identificou que a comercializagdo e circulacdo dos
produtos e servigos presentes no Bembé do Mercado, ainda que ndo mensuradas neste
estudo, oportunizam a geracdo de renda extra e possibilitam a geracdo de emprego

(mesmo que informal ou temporario).

A circulacdo e comercializacdo de bens e servicos que possuem relacdo direta
com as religides de matriz africana presentes no Bembé do Mercado perpassam por
diferentes sentidos e significados, os quais ndo se limitam ao ato de compra e venda,
mas sdo, sobretudo, derivados de uma relacdo de trocas, envolvimentos
afetivos/familiares e religiosos atinentes as realidades dos terreiros e aos seus modos de
organizacdo. Conforme aponta Alex Almeida (2014), os produtos derivados das
questdes étnico-raciais na sociedade brasileira resultam de dois momentos,
primeiramente participa do mercado capitalista, e posteriormente, trata-se de uma
comercializacdo que tem um cunho étnico e um posicionamento politico frente ao
embranquecimento, que atua diretamente na subjetividade dos processos econdémicos

brasileiro.

Todas as fases, entre 0s seus elementos simbolicos e objetivos/préticos, a partir
da producdo coletiva de produtos e servigos culturais e criativos, demonstram a
economia da cultura que se apresenta no Bembé do Mercado. As acles que ja vém
sendo desenvolvidas dentro dessas comunidades de terreiros que integram a Associacdo
Bembé do Mercado percorrem as fases de criacdo, producdo, disseminacdo,
exibicao/transmissdo/recepcdo e consumo cultural e fazem circular produtos e servicos

ligados a economia do candomblé.

O conjunto dos aspectos/categorias — 0 sagrado; o comércio afro; o comércio
tradicional; o turismo; e a producéo — ligados as celebraces do Bembé do Mercado é
formado por elementos simbdlicos e objetivos que mobilizam toda uma cadeia
produtiva da cultura e da economia criativa, no municipio de Santo Amaro, no

Reconcavo da Bahia.
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Tal mobilizacdo é um processo continuo, diluido ao longo do ano, dentro das
atividades cotidianas dos terreiros, cuja materializacdo se d& no més de maio, na

realizacdo do Bembé do Mercado.

No entanto, tal constatacdo ainda é desconsiderada, porquanto os modelos de
classificacdo oficiais existentes em torno das profissées no campo cultural no Brasil,
como CNAE™ e CBO"’ ndo contemplam as atividades ali desenvolvidas/praticadas.
Isso ndo acontece apenas com a realidade do Bembé do Mercado, pois conforme
sinaliza Mariella Pitombo Vieira (2021), os modelos de classificacdo presentes nesses
instrumentos sdo insuficientes para abarcar as peculiaridades das atividades

empresariais e laborais que envolvem a dindmica das culturas populares.

Além disso, hd uma lacuna nas pesquisas académicas no ambito da economia da
cultura e criativa no que se refere a esclarecer ou identificar os aspectos econémicos de
festas oriundas das religides de matriz africana. Apesar disso, ha esforcos de diferentes
pesquisadores em aproximar a tematica dessa discussdo, a exemplo, a pesquisadora
Meércia Queiros, que recentemente defendeu sua tese de doutorado no P6s-Cultura, na
qual analisa a dindmica presente nas relagdes dos atores que gerenciam a Festa de
lemanj4, na cidade de Salvador. Por outro lado, em relagdo ao Bembé do Mercado e as
manifestacBes oriundas das religides de matriz africana no Recdncavo ainda ha uma
necessidade de melhor exploracao e aproximacgdo com a economia da cultura e criativa,

foi 0 que essa dissertacdo buscou estimular.

Isso ocorre, primeiramente, pelo modo como o conceito de economia da cultura e
criativa foi concebido ou é compreendido. Até entdo, esse conceito esteve
preponderantemente associado aos bens e servicos criativos que tém notoriedade.
Poucos estudos se dedicaram a considerar a importancia dos resultados econémicos e
financeiros relacionados as manifestacdes culturais negras. Isso porque a populacao
negra foi historicamente colocada na condicdo de subalternidade, inclusive, ou
consequentemente, subalternidade financeira, ou seja, foi explorada pelo seu trabalho e

ndo é vista como protagonista na producdo econdmica’.

’® Classificagdo Nacional de Atividades Econdmicas - CNAE 2.0/ CNAE Domiciliar.

"7 Classificaco Brasileira de Ocupagdes — CBO.

’® Embora tanto os negros escravizados quanto a populacéo deles descendente tenham forjado concepges
de subsisténcia, esses modelos de economia ndo foram contados nos livros de Historia e nos livros
didaticos que contam sobre a formagdo da identidade nacional. No entanto, ja é possivel encontrar
materiais que narrem o reconhecimento da participacdo do povo negro na economia, 0 que vem sendo,
paulatinamente, registrado na literatura.
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Na contramao dessa realidade, este estudo busca reforcgar o potencial da economia da
cultura e criativa existente nas praticas cotidianas e fazeres dos terreiros de candomblé
de Santo Amaro, Recdncavo da Bahia. Também, busca divulgé-las para que sejam
aproveitadas em prol do desenvolvimento social, econémico e cultural das populacdes
que vivem em condic¢des precarias em seu cotidiano de vida. Quica, o entendimento de
valor associado a essas préticas e fazeres possa ampliar a compreensdo sobre as
mesmas, bem como expandir as possibilidades de promocdo e emancipacdo dos
diversos atores ligados as comunidades de terreiros a partir da geracdo de renda e
emprego, por meio da producdo de bens e servicos culturais produzidos dentro dessas

comunidades.

Este estudo pretende ainda contribuir na reflexdo para a promocdo do
desenvolvimento econdémico e humano. Para tanto, faz-se necessario a criacdo de
politicas publicas de apoio e fomento, tanto por parte do municipio de Santo Amaro,
quanto por parte do Estado da Bahia e do Governo Federal, em especial integrado a
acOes que visam a salvaguarda dos patrimOnios imateriais associados ao festejo do
Bembé do Mercado. Finalmente, é importante também registrar todos 0s aspectos
relevantes presentes na organizacao da festa e 0s aspectos econdémicos presentes nela,
bem como fortalecer a economia da cultura e criativa do povonegro e de santo do

Recdncavo e da Bahia.

A qualificacdo das préaticas de producdo e fazeres, bem como a promocdo do
empreendedorismo cultural, devem ser objetivo central das politicas de fomento, das
quais se espera 0 estimulo as oportunidades de comercializacdo e empreendimentos
existentes dentro dos terreiros que participam do Bembé do Mercado. O apoio ao
Bembé poderé resultar na agregacao de valor aos sistemas produtivos relacionados e as
atividades desenvolvidas pelo mesmo. Deve-se ainda promover o estimulo a
“reconversdo produtiva daqueles(as) cujas atividades econdmicas ndo geram uma renda

minima para subsisténcia de suas comunidades” (PEIXOTO, 2014, p.156).

Fica patente a necessidade de formacdo e capacitacdo para profissionalizar os
agentes, tanto para a captagdo de recursos, como qualifica-los para uma melhor insercéo
no mercado de trabalho. As propostas de formacgdo e capacitagdo, devem antes de
tudo,potencializar os saberes e fazeres dos envolvidos na festa, destacando sobre os

aspectos historicos, técnicos, econdmicos e politicos ja presentes dentro dos proprios
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terreiros e a partir deles fomentar novas habilidades para insercdo no mercado cultural

baiano e brasileiro.

Ademais, considera-se que a analise dos elementos presentes nas relacdes de
comércio e consumo material, imaterial e cultural do Bembé do Mercado deve ser
balizada a partir de um prisma que leve em conta a vida material, histdrica, simbdlica,
cultural e econémica do povo de santo que integra o Bembé do Mercado e todas as suas

implicacdes com a sociedade.

Ao abordar uma perspectiva econémica e de consumo cultural das comunidades
que integram os terreiros de candomblé que participam do Bembé do Mercado, deve-se
atentar para ndo produzir o esvaziamento dos significados e sentidos que comp&em
todos os simbolos ali imbricados. Para isso, € preciso respeitar os aspectos culturais,
religiosos e étnico-raciais que envolvem a celebracdo, €, a partir deles, propor uma nova
relacdo que expanda a producdo de bens e servicos culturais e artisticos presentes no
festejo e ja citados, ainda que dentro de uma logica da producdo capitalista de
mercadorias, mas respeitando as condi¢cGes postas pelos/as detentores/as da

manifestagdo cultural-religiosa.

Nesse sentido, o presente estudo identificou os setores criativos e culturais — a
cadeia produtiva que envolve a celebracdo do Bembé do Mercado e alguns dos bens,
produtos e servicos que sdo mobilizados para a sua organizacdo. Cabe ressaltar que 0s
resultados alcangados até 0 momento permitem avancar pouco no campo quantitativo da
pesquisa, bem como na mensuragdo do panorama geral de todos os terreiros que criam,
produzem e comercializam produtos de axé na cidade de Santo Amaro e no Bembé do

Mercado’, o que implica na continuidade da pesquisa e desenvolvimento de novas.

Reforga-se que as comunidades de religido de matriz africana que integram o
Bembé do Mercado ainda sentem a necessidade de politicas publicas que reconhecam e
amparem as suas manifestacdes culturais, assim como possibilitem o0 acesso ao que é
produzido e aos meios de producdo de cultura, com base nas suas préprias necessidades,
0 que so épossivel a partir da identificacdo e reconhecimento da experiéncia cotidiana
delas. Mesmo que os avancos das politicas culturais tenham sido importantes para a

historia do povo negro, para Oliveira e Junior (2014) tais a¢des ainda s&o insuficientes

™ 1sso porque em dois anos consecutivos (prazo estabelecido para a conclusio do mestrado) nao
aconteceu a festa publicadevido a pandemia do coronavirus, o que limitou sobremaneira o alcance do
previsto. Espera-se dar continuidade no estudo.
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face a demanda histdrica e ao racismo para com as populagdes negras brasileiras: o que
se faz necessario a permanéncia do combate e a continuidade dos esfor¢os. Como bem

nos lembra Lazzo na cangdo “14 de maio®”

, mesmo apo6s a abolicdo da escravidéo, o 14
de maio marcou um dilema para o futuro das comunidades negras brasileiras e ndo €

diferente com as comunidades de terreiros que integram o Bembé do Mercado.

A ndo realizacdo da festa nos anos de 2020 e 2021, em decorréncia da pandemia
da Covid-19,afetou sobremaneira os 42 terreiros que integram o Bembé do Mercado.
Essa populacdo se programa a cada ano para esse momento festivo. Nesse periodo
atipico, aconteceram todos os ritos sagrados, no entanto ndo houve uma festa publica e
aberta a populacdo como de costume. A ndo ocorréncia da festa publica e aberta a
participacdo de toda a comunidade, além de afetar a autoestima dessas pessoas, afetou
também a economia da cultura e criativa presente na festa. A maioria das atividades dos
terreiros também foram paralisadas e aqueles profissionais que criam e produzem pecas
especificas para o candomblé tiveram suas atividades e consequentemente suas rendas

impactadas.

Quicd, o resultado desta dissertacdo possa vir a estimular a promocao de novos
investimentos em arranjos e cadeias produtivas presentes nas comunidades de religido
de matriz africana do Recdncavo para o desenvolvimento local, ampliando a otimizagéo

dos bheneficios socioecondmicos deles decorrentes.

Por fim, espera-se que essa dissertacdo contribua com dados e informacGes e
estimulem a formulacéo e implementacdo de politicas publicas de fomento (promocéo e
fomento) que visem apoiaragOes realizadas por e nessas comunidades de religido de
matriz africana, no municipio de Santo Amaro e do Recéncavo. Além disso, contribua
no sentido de estabelecer conexdes entre os estudos que enfocam cultura, diversidade,
relacBes étnico-raciais, numa perspectiva interdisciplinar, como prop6e o Cecult e o
Pds-Cultura, bem como alcancar os objetivos do Observatério Estadual de Economia
Criativa da Bahia (Obec-BA), da Universidade Federal da Bahia, gerando dados e
informacdes sobre a temética para a Diretoria de Economia da Cultura, da Secretaria de
Cultura do Estado da Bahia. Do mesmo modo, que essas informagdes possam colaborar

com as agdes previstas no Plano de Salvaguarda do Bembé do Mercado, em fase de

80«No dia 14 de maio, eu saf por ai. N&o tinha trabalho, nem casa, nem pra onde ir. Levando a senzala na
alma, eu subi a favela pensando um dia descer, mas eu nunca desci...Mas minha alma resiste, meu corpo é
de luta. Eu sei o que é bom, e o que é bom também deve ser meu.A coisa mais certa tem que ser a coisa
mais justa.Eu sou o0 que sou, pois agora eu Sei quem sou eu”
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desenvolvimento.

Além do mais, que os diversos atores/agentes — povo de santo e negro — que
produzem a festa do Bembé do Mercado se reconhecam como produtores e

fomentadores da economia da cultura e criativa baiana e brasileira.
Vida longa ao Bembé do Mercado!

Viva as aguas!
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