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RESUMO

Desde as Ultimas décadas do século XIX, jornais dedicam, diaria ou semanalmente, um espaco de
suas paginas as histdrias em quadrinhos. Diferentes formatos ja apareceram em periddicos do
mundo todo, sendo o mais comum deles a tira, presente nos maiores jornais brasileiros até hoje.
Nos anos 1990, porém, repOrteres comecaram a fazer uso da linguagem dos quadrinhos, também
conhecida como arte sequencial (EISNER, 1989), para contar as histdrias das noticias. O precursor
do género “jornalismo em quadrinhos” ¢é o repérter malt€s Joe Sacco, autor de livros-reportagem
como Palestina (1993) e Notas sobre Gaza (2010). Mais recentemente, pesquisadores VEm
sugerindo a possibilidade de se utilizar a linguagem dos quadrinhos também para a visualizacdo de
dados, sob o nome de data comics: um modo visual de contar historias, baseado em imagens
sequenciais que consistem de representacdes visuais guiadas por dados (BACH et al., 2017;
ZHAO, 2019). Assim como o jornalismo em quadrinhos ganhou novos autores e leitores e vem
sendo objeto de experiéncias jornalisticas desde que surgiu, data comics ja foram produzidos por
jornais como o britdnico The Guardian. A pesquisa realizada tem como objetivo definir e propor
caracteristicas para data comics jornalisticos. Para tanto, foram analisados 32 exemplos de data
comics disponibilizados no site Data Comic, oriundos da curadoria realizada por pesquisadoras das
universidades de Edimburgo, Harvard, Calgary e também da Microsoft Research. Com base na
metodologia para estudos de comunicacdo, mediacdo e cibercultura (LEMOS, 2020a) e na
literatura sobre visualizacdo de dados, quadrinhos e jornalismo de dados, foram definidas
categorias de analise para os aspectos relacionados ao “data” (elementos de visualizacdo de dados
e elementos de identificagdo) e também ao “comic” (elementos graficos e elementos estruturais dos
quadrinhos). A partir da definicdo das categorias, foram propostos critérios para identificar o que
é um data comic jornalistico. Este deve conter ao menos um elemento de visualizacdo de dados,
um elemento da linguagem dos quadrinhos e dois elementos de identificacdo, sendo eles a autoria
e a fonte dos dados, para que a informacdo ali contida possa ser verificada e auditada.

Palavras-chave: Data comics. Jornalismo. Visualizacdo de dados. Quadrinhos.
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ABSTRACT

Since the last decades of the 19th century, newspapers have dedicated, daily or weekly, a space of
their pages to comic strips. Different formats have appeared in publications all over the world, the
most common of which is the comic strip, present in the largest Brazilian newspapers to date. In
the 1990s, however, reporters began to use the language of comics, also known as sequential art
(EISNER, 1989), to tell the news reports. The forerunner of the “comic journalism” genre is
Maltese reporter Joe Sacco, author of reporting books like Palestine (1993) and Notes on Gaza
(2010). More recently, researchers have suggested the possibility of using the language of comics
also for data visualization, under the name of data comics: a visual way of storytelling, based on
sequential images that consist of visual representations gquided by data (BACH et al., 2017; ZHAO,
2019). Just as comic journalism has gained new authors and readers and has been the subject of
journalistic experiences since it appeared, data comics have already been produced by newspapers
like the British newspaper The Guardian, and the research aims to define and propose
characteristics for journalistic data comics. To this end, 32 examples of data comics made available
on the Data Comic website were analyzed, coming from the curatorship carried out by researchers
from the universities of Edinburgh, Harvard, Calgary and also from Microsoft Research. Based on
the methodology for studies of communication, mediation and cyberculture (LEMOS, 2020a) and
on the literature on data visualization, comics and data journalism, analysis categories were defined
for aspects related to “data” (elements of data visualization) and identification elements) and also
to the “comic” (graphic elements and structural elements of the comics). From the definition of the
categories, criteria were proposed to identify what is a journalistic data comic, which must contain
at least one element of data visualization, an element of the language of the comics and two
elements of identification, being the authorship and the data source, so that the information
contained therein can be verified and audited.

Keywords: Data comics. Journalism. Data visualization. Comics.
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INTRODUCAO

Conheci os data comics por acaso, lendo uma matéria publicada no jornal Nexo!, ainda
quando cursava meu Ultimo semestre da faculdade de Jornalismo na Universidade Federal de Santa
Catarina. O texto despertou minha curiosidade e intensificou a vontade que eu ja tinha de continuar
estudando e pesquisando jornalismo apo6s a graduacdo. A linguagem dos quadrinhos, por sua vez,
também ja era um interesse que surgiu do gosto pelas HQs: foi com gibis da Turma da Mdnica que
aprendi a ler e fiz da leitura um habito que, felizmente, nunca abandonei. Pareceu-me que unir
minha area de estudo com meu interesse — tanto académico quanto como forma de lazer e
entretenimento — nos quadrinhos seria uma boa ideia, e ao deparar-me com o primeiro artigo que
li sobre data comics, encontrei 0 que viria a ser meu objeto de pesquisa durante o mestrado.

Ao longo dos dois anos de pesquisa, ouvi e me fiz a mesma pergunta muitas vezes: “mas,
afinal, o que sdo esses tais data comics?”. Essa questdo aparentemente tdo simples foi algo que fez
com que quebrassemos a cabeca por um tempo. Acreditamos que a definicdo de Bach et al. (2017)
e endossada por Zhao (2019), de que data comics ¢ um “modo visual de contar historias baseado
em imagens sequenciais que consistem de representagdes visuais guiadas por dados” (ZHAO,
2019, p. 75)?, é a que melhor traduz o conceito dessa forma de contar historias. Outra coisa que fez
com que saissem fumacinhas da cabega e que nossos bales de fala e pensamento ficassem repletos
de “#@%!” foi a tarefa de compreender o0 que torna um data comic um data comic: quais
caracteristicas ele deve ter, quais elementos ndo podem faltar em um quadrinho para que ele possa
ser rotulado sob otitulo de data comic? Tudo isso voltado ao uso dessa forma de comunicagdo por
veiculos jornalisticos, o recorte definido para esta pesquisa.

Foram essas dlvidas que guiaram esta pesquisa, que tem como objetivo central identificar
as caracteristicas especfficas dos data comics, tanto em relacdo a linguagem dos quadrinhos quanto
ao uso das visualizagbes de dados, de modo a compreender essa linguagem e seus usos pelo
jornalismo. Apesar de os data comics ndo terem surgido no ou para o jornalismo, a linguagem dos

quadrinhos e o jornalismo j& se aproximam ha tempos, e a cada ano cresce o nimero de publicacfes

1 Disponivel em <https://www.nexojornal.com.br/e xpresso/2017/08/30/Como-a-linguagem-das-HQs-est%C3%A 1-
sendo-usada-para-apresentar-dados>. Acesso em 20 de janeiro de 2021.

2 Todas as traducdes sdo nossas, exceto quando indicado. Nas notas de rodapé, inserimos o texto no idioma original.
“Data comics is a visual storytelling method based on sequential images consisting of data-driven visual
representations”.



https://www.nexojornal.com.br/expresso/2017/08/30/Como-a-linguagem-das-HQs-est%C3%A1-sendo-usada-para-apresentar-dados
https://www.nexojornal.com.br/expresso/2017/08/30/Como-a-linguagem-das-HQs-est%C3%A1-sendo-usada-para-apresentar-dados
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e experiéncias jornalisticas que fazem uso de arte sequencial®. Reportagens como as do jornalista
e quadrinista precursor do género jornalismo em quadrinhos, Joe Sacco (autor dos livros-
reportagens em quadrinhos Palestina e Notas sobre Gaza), sdo uma forma de se construir memoria,
por meio dos desenhos do quadrinista/jornalista, mostrando “por meio de imagens, historias que
nao foram visualmente documentadas” (HUF, 2020). Os quadrinhos no jornalismo sdo “um
importante meio de atrair novos publicos e facilitar a compreensdo dos relatos” (SVERSUTI, 2018,
p. 4).

A visualizacdo de dados, por sua vez, ocupa espago crescente na imprensa brasileira e do
exterior. Considerando as novas possibilidades tecnoldgicas de captacdo e andlise de dados, a
geracdo de dados em maior velocidade e quantidade (Big Data) e o desenvolvimento do chamado
“jornalismo de dados”, ¢ compreensivel que o jornalismo busque por novas formas de apresentar
essas informacOes aos leitores, ouvintes ou espectadores. O uso de data comics “tem o beneficio
de utilizar a linguagem visual dos quadrinhos que muitos de nos ja aprendemos de cor, além de
trazer sua natureza envolvente, vivida e muitas vezes extravagante a criagdo de sentido” (ZHAO,
MARR, ELMQVIST, 2015, p. 2).

O ambiente das historias em quadrinhos permite que o autor — seja ele quadrinista,
jornalista, designer etc. — desenvolva narrativas utilizando diversos elementos que fazem parte da
construcdo dessa linguagem. As visualizagbes de dados podem ser empregadas de diversas formas,
e esta dissertacdo tem como objetivo compreender as relagfes e associagOes estabelecidas entre o
jornalismo, os quadrinhos e os dados, bem como identificar os elementos que compdem um data
comic. Para isso, buscamos mapear as caracteristicas especificas da linguagem dos quadrinhos,
identificar os principais elementos que caracterizam a visualizacdo de dados, além de localizar os
principais usos de visualizagdo de dados e data comics no jornalismo.

Embora o jornalismo contemporaneo possua uma heranca das visualizagfes de dados e faga
grande uso delas em suas publicacbes, o contexto atual de plataformizacdo, dataficacdo e
performatividade algoritmica conhecida como PDPA (LEMQOS, 2020b), faz com que novas formas
de visualizacdo sejam desenvolvidas para dar conta da imensiddo de informacGes geradas. Uma

dessas novas formas é o data comic. Com base no objetivo geral e especificos propostos acima,

8 Segundo matéria publicada pelo jornal O Estado de S. Paulo em 23 de dezembro de 2018, jornalismo em quadrinhos
ganha espaco no Brasil. Disponivel em <https://cultura.estadao.com.br/noticias/literatura,jornalismo-em-formato-de-
quadrinhos-ganha-espaco-no-brasil,70002655275>. Acesso em 22 de janeiro de 2021.



https://cultura.estadao.com.br/noticias/literatura,jornalismo-em-formato-de-quadrinhos-ganha-espaco-no-brasil,70002655275
https://cultura.estadao.com.br/noticias/literatura,jornalismo-em-formato-de-quadrinhos-ganha-espaco-no-brasil,70002655275
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partimos da seguinte hipétese: o data comic é uma forma de visualizagdo de dados pouco utilizada
pelo jornalismo e ainda sem debate consistente no Brasil em relagdo a sua definicdo, seus tipos e
caracteristicas estruturais. Esta dissertacdo pretende tracar um panorama sobre a visualizacdo de
dados inspirada em quadrinhos e propor uma definicdo para esse modelo.

Para atingir o objetivo da pesquisa, entendemos que seria adequado fazer uso da
metodologia para estudos de mediacdo, comunicagdo e cibercultura (LEMOS, 2020a). Esse método
de trabalho permite lancar um olhar neomaterialista sobre os fenbmenos comunicacionais, e foi
empregado em andlises prévias realizadas durante o decorrer dos dois anos de pesquisa como
integrante do Lab404 — Laboratdrio de Pesquisa em Midia Digital, Redes e Espaco (UFBA).
Desenvolvida pelo professor e pesquisador André Lemos, orientador deste trabalho, a metodologia
para andlise das materialidades da comunicacdo parte de quatro perspectivas centrais: a
materialista, que afirma que todo fendmeno se desenvolve e produz efeitos ou afetacdes em redes
materiais; a ndo essencialista e pragmatica, em que o objeto é o que ele faz e ndo se define por
categorias a priori; a ndo antropocéntrica, que prega que a agéncia se distribui na
rede/agenciamento e que a fonte da acdo ndo € um privilégio de atores humanos; e a local, na qual
a andlise das controversias nao deve partir de explicacfes e ser refem de andlises prévias de carater
interacionista.

Em um fendmeno comunicacional, “Devemos nos perguntar como a rede ¢ montada e como
ela age, como elementos materiais entram em mediacdo e como o resultado se faz na produgéo
desse entrelagamento” (LEMOS, 20204, p. 6). Os métodos materialistas de analise da comunicacdo
e fendbmenos da cultura digital consistem em quatro etapas, denominadas (1) inventario, (2)
agenciamento, (3) modos de existéncia e (4) reagregacdo, que serdo explorados no capitulo
dedicado a metodologia e analise (capitulo 3).

O primeiro passo apos a definicdo dos objetos que fariam parte do corpus foi buscar definir
os data comics para além de serem visualizagdes de dados inspiradas na linguagem das historias
em quadrinhos (BACH et al., 2017). Desta forma, desenvolvemos uma matriz de andlise com
codigos e critérios referentes aos aspectos “data” — formas de visualizagdo de dados e elementos
de identificagcdo — ¢ “comic” — elementos graficos e estruturais da linguagem de quadrinhos.
Apos a aplicacdo da matriz, percebemos que um data comic deve ser composto por ao menos uma
visualizagdo de dados e um elemento gréfico de quadrinhos, além de dois elementos de

identificacdo dos dados (autoria e fonte). Além disso, fizemos também entrevistas com editores de
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jornais para compreender melhor como as visualizagdes de dados sé@o elaboradas e produzidas nas
redacOes jornalisticas, e quais sdo as dificuldades encontradas pelos profissionais para desenvolver
e aplicar as visualizacbes de dados nas matérias publicadas.

Estruturada em trés capitulos, além desta introducdo e uma conclusdo, a dissertacdo possuli
dois capitulos de cunho tedrico e um empirico-analitico. No primeiro capitulo, exploramos as
relagbes entre o jornalismo, os quadrinhos e a visualizagdo de dados. Para isso, buscamos
compreender o conceito de jornalismo de dados, como ele surgiu e como se disseminou. A insercao
da tecnologia computacional nas redacgdes foi catalisadora de uma ‘“virada quantitativa” (PRETE,
2013; CODDINGTON, 2015), um movimento que Weaver e McCombs identificaram ainda na
década de 1980, quando o jornalismo passou a adotar formas de pesquisa oriundas das ciéncias
sociais. O uso de bases de dados no jornalismo motivou o desenvolvimento de formas de
visualizacdo de dados, como a infografia, que viveu um momento de grande expansdo nos anos
1990 e na primeira década dos anos 2000. A impressdo em cores de jornais e revistas e a exploracao
do ambiente online permitiram inovacdes na forma como eram contadas as histdrias jornalisticas
baseadas em dados.

No segundo capitulo, tracamos um panorama sobre a historia dos quadrinhos, o
desenvolvimento dessa linguagem e suas caracteristicas, até chegar aos data comics. As origens do
que chamamos de “arte sequencial” remontam aos desenhos feitos nas paredes das cavernas, as
pinturas egipcias e a arte pré-colombiana (McCLOUD, 1995, p. 10-13), mas foi no fim do século
XIX que ela comecou a figurar nas paginas dos jornais. Foi nos periddicos que os quadrinhos se
popularizaram, tanto nos Estados Unidos quanto no Brasil e na Europa, e 0 consenso que reina é
de que a primeira historia em quadrinhos foi publicada em 1985, no jornal New York World, sob o
titulo de “Hogan’s Alley”, de autoria de Richard Felton Outcault. Esse consenso pode ser arbitrario,
mas € certo que a popularidade dessa tira e de outras que surgiram depois dela impulsionaram o
desenvolvimento da linguagem dos quadrinhos e a reproducdo em massa das histérias e
personagens, que passaram a ganhar revistinhas proprias (nossos famosos gibis) e outros produtos
relacionados a elas. Na década de 1990, o jornalismo, que costumava ser o espago no qual 0s
guadrinhos eram publicados, passou a se apropriar dessa linguagem para suas proprias historias:
Joe Sacco, considerado o precursor do jornalismo em quadrinhos, publicou a reportagem Palestina,

0 “marco zero” dessa unido entre a reportagem jornalistica e a arte sequencial. Desde entdo, novas
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experiéncias foram feitas e podemos encontrar exemplos de jornalismo em quadrinhos em
diferentes veiculos, sobre diversos temas.

Por fim, no terceiro capitulo debrucamo-nos sobre as caracteristicas dos data comics. Por
meio de uma matriz de analise, buscamos apontar os elementos constituintes dessa linguagem e
propor uma definicdo. A hipotese proposta de que o data comic é uma forma de visualizagdo ainda
pouco utilizada pelo jornalismo se comprovou por meio de buscas em veiculos de imprensa
nacionais e internacionais. Por isso, optamos por utilizar como corpus os 28 exemplos de data
comics colhidos por pesquisadores e armazenados na galeria do site Data Comics* até a finalizagdo
da etapa de andlise, em agosto de 2020. Parte dos exemplos disponibilizados no portal foram
retirados de outros sites, sendo alguns deles jornais como o The New York Times e The Guardian,
outros foram produzidos pelos préprios pesquisadores integrantes daequipe criadora do portal Data
Comics, enquanto alguns séo resultado de workshops ministrados em universidades.

Apos a analise, constatamos que, para que seja um data comic, é necessario que a
visualizacdo de dados em quadrinhos contenha ao menos um elemento grafico da linguagem dos
quadrinhos, uma forma de visualizagdo de dados, e dois elementos de identificacdo: autoria e fonte
dos dados. Os data comics jornalisticos analisados fazem uso menos diverso dos elementos de
quadrinhos, focando especialmente no uso de visualizagdes de dados (em sua maioria, graficos).
Ainda ha inimeras possibilidades a serem exploradas pelos jornalistas, quadrinistas e designers
que tenham interesse em utilizar a linguagem dos quadrinhos para transmitir informacdes baseadas

em dados.

4 Acesso pormeio do link <http://www.datacomics.net>.
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1. JORNALISMO E VISUALIZACAO DE DADOS

1.1. O qué? Onde? Quando? Como?

E possivel que, muitas vezes, ndo nos atentemos para o quanto a visualizacio de dados esta
presente em nosso dia a dia. Dados estdo em toda parte e frequentemente fazemos uso de
visualizacGes para compreendé-los, mesmo em atividades simples do cotidiano. Nossos aparelhos
celulares, por exemplo, estdo repletos de visualizacbes de dados nos aplicativos de navegacédo e de
financas, aplicativos para controle do ciclo menstrual ou contagem de passos, entre outros. As
visualizacOes sdo feitas para representar os dados por meio de exibicdes visuais que contribuem
para o entendimento: sdo um processo de exploracdo, andlise e apresentacdo de dados por meio de
gréficos. Do mesmo modo que sdo utilizadas em ambientes profissionais de andlise de dados,
servem para que usuarios comuns compreendam e analisem as informacfes ali contidas (ZHAO,
2019). Assim como as historias em quadrinhos (ver capitulo 2), os primordios da visualizacdo de

dados remontam as gravuras feitas nas paredes de cavernas, como apontam Kanno (2013) e
Friendly (2005):

Figura 1. Primérdios da visualizacdo de dados.

€. 30.000 a.C. € 6.200 a.C
Pinturas em cavernas O primeiro mapa gravado em pedra
representa moradias e, 30 fundo, um vulclo

€. 550 a.C.

O mundo segundo Anaximandro
de Mileto (610 2.C- 546 d.C.)

Fonte: KANNO, 2013, p. 37.
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As raizes [da visualizacdo de dados] remontam a historia dos primeiros mapas e
representacdes visuais e, mais tarde, a cartografia tematica, estatistica e graficos
estatisticos, medicina e outras areas, que estdo entrelacadas umas as outras. Elas
também se conectam com a ascensdo do pensamento estatistico e a generalizacédo
da coleta de dados para planejamento e comércio ao longo do século 19.
(FRIENDLY, 2005, p. 1)5

No jornalismo®, foi por meio da infografia na década de 1980 que o uso de visualizacOes de
dados por jornais e revistas ganhou folego. O desenvolvimento dessa linguagem se deu devido ao
aumento do uso de impressdo em cores na midia impressa (KANNO, 2013; TEIXEIRA, 2010) e
pela crescente informatizacdo das redacfes jornalisticas. Um dos marcos dessa mudanca em
direcdo a um jornalismo mais visual foi o jornal estadunidense USA Today, que foi criado com a
premissa de mostrar a informagdo aos leitores. Fundado em 1982, o jornal utilizava textos curtos,
apostava no uso de cores e na producdo de mapas, graficos, infograficos e outros materiais, recursos
bastante inovadores, que chamaram a atencdo do publico: a média de leitores do jornal era de 6
milhdes por dia (TEIXEIRA, 2010, p. 20-21).

Entretanto, antes de chegarmos a crescente informatizacdo do jornalismo nas Gltimas
décadas do século passado, € preciso olhar para o século XIX, quando os campos da estatistica e
daaritmética, “liderados por individuos que buscavam romper com o que viam no caos da politica,
e substituir com um novo e apolitico regime de fatos empiricos e observados” (DICK, 2020, p.
65)7, passaram a oferecer um novo olhar para os dados. Esse entusiasmo pelas ciéncias estatisticas
foi bastante intenso entre as décadas de 1820 e 1830, uma década de muitas mudangas nos paises
europeus pés-Revolucdo Francesa, que se viam inspirados pelos ares de mudanca e de
aprimoramento (improvement) do pensamento positivista que se disseminou na Europa Ocidental:
“Essa era a visdo intelectual e pragmatica daqueles que identificaram os problemas sociais de sua

era, que formularam solugdes, construiram o momento politico necessario para possibilita- las, e

5 “These roots reach into the histories of the earliest map-making and visual depiction, and later into thematic
cartography, statistics and statistical graphics, medicine, and other fields, which are intertwined with each other. They
also connect with therise of statistical thinking and widespread data collection for planning and commerce up through
the 19th century.”

6 Entendemos visualizacdo de dados no jornalismo como “aos modos diferenciados para se representar informagdes
jornalisticas, a partir da suaestruturagdo em base de dados” (BARBOSA, TORRES, 2013, p. 155).

7 “It was led by individuals who sought to disrupt what they saw as the chaos of politics and replace it with a new
apolitical regime of empirical, observed fact.”
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até mesmo (ocasionalmente) dirigiam as reformas” (DICK, 2020, p. 64)%. Na Inglaterra, 0s
reformistas liberais do inicio dosanos 1800 foram responsaveis pela criagdo de diversas sociedades
de pesquisa estatistica tanto em Londres quanto nas cidades industriais do norte do pais, como a
Statistical Society of London, fundada em 1834 e renomeada como Royal Statistical Society em
1887.

As primeiras sociedades expressavam um desejo de separar fatos de analises em
seustrabalhos (Eyler, 1979), mas também buscavamabordar problemas do mundo
real (Desrosieres,2002). Narealidade, isso eramais um paradoxo aparente do que
um real; longe de serem objetivos em seu objetivo e resultados, os primeiros
estudos eram baseados em suposicGes ndo examinadas e frequentemente
representavam propaganda mal disfargada (Abrams, 1986; Cullen 1975). (DICK,
2020, p. 66)°

Apesar dos enviesamentos ideologicos dos reformistas liberais britanicos, essa ascensdo da
estatistica coincidiu com uma revolucdo nas comunica¢des: na década de 1840, “novas tecnologias
de comunicacdo e impressdo tornaram possiveis publicacdes impressas cada vez mais acessiveis
de melhor qualidade” (DICK, 2020, p. 66)1°. Durante o século XVIII, novas formas de graficos e
de visualizagGes foram desenvolvidas: cartdgrafos buscavam representar mais do que as bordas
geogréficas nos mapas e, no fim do século, surgiram as primeiras tentativas de mapas geoldgicos,
econbmicos e de dados médicos; a coleta sistematica de dados possibilitou a criacdo de formas de
visualizagdo que permitissem que os dados “falassem por si mesmos™; a litografia facilitou a
reproducdo de imagens em publicacbes (FRIENDLY, 2005, p. 4).

Todas essas inovacdes foram a base para a explosdo de gréficos estatisticos na primeira
metade do século seguinte, um periodo de crescimento que ndo foi igualado até os dias de hoje:
foram inventados os graficos de barras, de setores (o chamado “grafico pizza”), de linha e diversos
outros; na cartografia, 0s mapas Unicos tornaram-se atlas, mostrando uma série de dados

econbmicos, geograficos e sociais, entre outros (FRIENDLY, 2005, p. 4). Apos essa profusdo de

8 “It is, then, the intellectual and pragmatic vision of those who identified the era’s social problems, who formulated
solutions, built the political momentum necessary to enable them, and even (occasionally) personally oversaw reform
().

9 “The early societies expressed a desire to separate fact from analysis in their work (Eyler, 1979) but they also sought
to address real-world problems (Desrosiéres, 2002). In reality, this was a seeming paradox rather than an actual one;
far from being objective in aim and in outcome, these early studies were based on unexamined assumptions, and often
represent barely disguised propaganda.”

10 ¢(..) new communications and printing technologies were making possible both increasingly affordable and
improved-quality print publications.”
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mapas e graficos e dados estatisticos da primeira metade do século XIX, a segunda metade, que
compreende os anos de 1850 a 1900, ficou conhecida como a “Era de Ouro” dos graficos

estatisticos, um periodo de inovacdes e aprimoramento estético da visualizacdo de dados.

Na metade do século XIX, todas as condicBes para o crescimento rapido da
visualizacdo de dados haviam sido estabelecidas. Escritorios oficiais de estatistica
do estado foram criados emtoda a Europa, um reconhecimento da importancia da
informacdo numérica para o planejamento social, industrializacdo, comércio e
transportes. A teoria estatistica, iniciada por Gauss e Laplace, e estendida ao
ambito social por Quetelet, fornecia os meios para conferir sentido a grandes
compilados de dados. (FRIENDLY, 2005, p. 5)*!

A ebulicio do fim do século XIX se seguiu uma interrupcdo no desenvolvimento e inovagdo
das visualizacGes de dados. A primeira metade do seculo XX é chamada por Friendly e Dennis
(2000) de “Era das Trevas Moderna”, décadas em que o entusiasmo pela estatistica foi substituido
pela quantificacdo e por modelos estatisticos nas ciéncias sociais. Friendly, no entanto, ressalta que
€ necessario compreender essa época como um periodo de “dorméncia necessdria” para a
estatistica: “Nesse periodo, os graficos estatisticos se tornaram mainstream. Entraram nos livros,
no curriculo, e passaram a ser usados pelo governo, comércio e ciéncia. Em especial, talvez pela
primeira vez, métodos graficos se provaram cruciais em inimeras descobertas cientificas”
(FRIENDLY, 2005, p. 6)2. Ja a partir de meados do século XX, Friendly aponta que houve um
“renascimento” da visualizacdo de dados, especialmente na década de 1960. Entre os fatores que
contribuiram para esse retorno estd o processamento de dados por computador, o que “oferecia a
possibilidade de construir velhas e novas formas graficas por programas de computador.
Verdadeiros graficos de alta resolucdo foram desenvolvidos, mas demoraria um pouco para entrar
no uso comum” (2005, p. 7)13. O processamento de dados por computador foi crucial para que o
jornalismo absorvesse a préatica de contar historias por meio de dados. O que nos leva aele: o

jornalismo de dados.

11 «“By the mid-1800s, all the conditions for the rapid growth of visualization had been established. Official state
statistical offices were established throughout Europe, in recognition of the growing importance of numerical
information for social planning, industrialization, commerce, and transportation. Statistical theory, initiated by Gauss
and Laplace, and extended to the social realm by Quetelet, provided the means to make sense oflarge bodies of data.”
12 “In this period statistical graphics became main stream [sic]. It entered textbooks, the curriculum, and standard use
in government, commerce and science. In particular, perhaps for the first time, graphical methods proved crucial in a
number of scientific discoveries.”

13 “[computer processing of data had begun, and] offered the possibility to construct old and new graphic forms by
computer programs. True high-resolution graphics were developed, but would take a while to enter common use.”
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1.2. “Virada quantitativa” do jornalismo

Segundo o livro The Data Journalism Handbook 14, tanto “dados” quanto ‘jornalismo”
sdo termos problematicos: “Algumas pessoas pensam em ‘dados’ como qualquer grupo de
numeros, normalmente reunidos numa planilha. Ha 20 anos, este era praticamente o Unico tipo de
dado com o qual os jornalistas lidavam. Mas nés vivemos num mundo digital agora, um mundo
em que quase tudo pode ser (e quase tudo ¢) descrito com nimeros” (BOUNEGRU, CHAMBERS,
GRAY, 2014, p. 9)'°. Embora seja um produto do século XXI (HOWARD, 2014), o jornalismo de
dados tem suas origens no chamado ‘jornalismo de precisdo™®, tradicdo iniciada ainda na década
de 1960 pelo jornalista Philip Meyer.

Contudo, ainda no século XIX, jornais como o britanico The Guardian j& publicavam o que
é considerada a primeira publicacdo de jornalismo de dados: listas com informacdes sobre o
nimero de alunos e os custos das escolas de Manchester, na Inglaterra (Figura 2). Obtidos de fonte
ndo oficial, os dados contidos na tabela relacionavam o nimero de alunos das escolas de
Manchester aos custos de cada uma das instituicbes, e demonstraram que o nimero de alunos que

recebiam educacao gratuita era superior ao que os dados oficiais afirmavam.

14 Disponivel gratuitamente em <https://datajournalism.com/read/handbook/one>.

15 Tradugdo de Tiago Mali e equipe (Abraji, 2014): “Some people think of ‘data’ as any collection of numbers, most
likely gathered on a spreadsheet. 20 years ago, that was pretty much the only sort of data that journalists dealt with.
But we live in a digital world now, a world in which almost anything can be — and almost everything is — described
with numbers.”

16 “Corrente” jornalistica contemporanea ao New Journalism. O jornalismo de precisdo tem sua origem no
“racionalismo” e a objetividade como seu ideal, enquanto autores do New Journalism trabalhavam a partir de uma
perspectivamais literaria (WEBB, 1974).
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Figura 2. Jornalismo de dados no jornal The Guardian (1821).
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Outro exemplo ¢ o relato “Mortality of the British Army”, de autoria da enfermeira Florence
Nightingale, publicado em 1858. Os graficos produzidos e compilados por Nightingale, entre eles,
o grafico “crista de galo”, reproduzido acima (Figura 3), demonstra ao Parlamento que a maior
parte das mortes de soldados do exército britanico era causada ndo por ferimentos de batalha, mas
por doencas preveniveis. Mas foi a informatizacdo que radicalizou a forma como o jornalismo

coleta, trata e publica os dados.

Os computadores se tornaram a base da maioria das fungfes cruciais dos meios
de comunicagcdo — da escrita, a busca por informacdo, a pesquisa de noticias e a
fotografia até a producdo e, recentemente, a distribuicdo. Radio e televisdo estéo
migrando para formatos digitais. A World Wide Web abriu novas possibilidades
que estdo apenas comecando a ser exploradas, e outras ainda a serem
consideradas. Computadores sdoas ferramentas utilizadas paraque o trabalho seja
feito nas redacdes hoje. Talvez um dos processos jornalisticos mais afetados sej
a reportagem. Na Ultima década e meia, duzias de grandes mudancas redefiniram
para sempre como ocorre a coleta de noticias. (GARRISON, 2013, p. 6-7)%’

As palavras de Garrison podem nos soar completamente antiquadas dado o contexto atual
da cibercultura, mas a época da primeira edicdo do livro Computer-Assisted Reporting, publicado
em 1998, a informatizacdo ainda era uma novidade no dia a dia das redagfes jornalisticas. O uso
de computadores e a introducdo dessa tecnologia nas redagdes foi um processo que ocorreu de
forma gradual e comecou ainda na década de 1950. O marco inicial da Computer-assisted
Reporting (CAR), conhecida no Brasil como Reportagem Assistida por Computador (RAC), foi a
eleicdo presidencial estadunidense de 1952. Reporteres da emissora CBS News acompanhavam a
disputa entre os candidatos Dwight Eisenhower e Adlai Stevenson, e a previsao € de que o resultado
do pleito seria apertado; simultaneamente, o computador, um Remington Rand UNIVAC (Figura
4), foi utilizado para prever o resultado da eleicdo com base nas primeiras apuracdes, como explica

Melisma Cox:

Programadores de computador haviam preparado férmulas baseadas nos
resultados parciais. Apesar da ideia generalizada de que a eleicdo seria acirrada,
as primeiras prediges feitas pelo computador disseram que Eisenhower venceria
pela maioria dos votos. Os executivos da CBS relutam em transmitir as predicGes

17 “Computers have become the foundation of most of the most critical functions of the news media—from writing,
information gathering, news research, and photography to production and, recently, distribution. Radio and television
are switching to digital formats. The World Wide Web has opened new possibilities just being explored and ones yet
to be considered. Computers are the tools used to get work done in newsrooms today. Perhaps one ofthe most seriously
affected journalistic processes is news reporting. In the pastdecade and a half, dozens of major changes have forever
redefined how newsgathering takes place”.
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que pareciam impossiveis, entdo aguardaram. Quando finalmente transmitiram,
foram ridicularizados por se recusarem a acreditar no computador. A era da
reportagem assistida por computadores nasceunaquela eleicdo. Nao houve eleicdo
desde 1952 em que computadores ndo foram utilizados para prever resultados.
(2000, p. 6)*8

Figura 4. Computador Remington Rand UNIVAC.
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Fonte: <https://www.wired.com/2010/11/1104cbs-tv-univac-election/>

No artigo “Journalism and Social Science: A New Relationship?”, David Weaver e
Maxwell McCombs analisam a relacdo entre os métodos de pesquisa das ciéncias sociais e os da

apuracdo jornalistica. Para os pesquisadores,

uma virada para as ciéncias sociais comegou a se desenvolver ha muito tempo
dentro das visdes humanisticas dominantes do jornalismo profissional. Embora
historicamente tenham ocorrido cruzamentos do jornalismo tanto com a literatura
quanto com as ciéncias sociais, inicialmente, o caminho mais seguido era aquele
que conecta o jornalismo e a literatura. (WEAVER, McCOMBS, 1980, p. 479)*°

18 “Computer programmers had prepared formulas based on partial returns. Despite widespread thought that the
election would be close, early predictions on the part of the computer said that Eisenhower would win by a landslide.
Officials at CBS were reluctant to broadcast such seemingly impossible predictions so they stalled for hours. When
they finally broadcast the predictions, they were ridiculed for having refused to believe the computer. The age of
computer-assisted reporting was born during this election. Not an election has passed since 1952 that computers have
notbeen used to predict outcomes.”

19 “A social science orientation began to develop long ago within the dominant humanistic view of professional
journalism. While historically there have been crossovers between journalism and both literature and social science,
initially the most traveled road was the one connecting journalism and literature”.
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Essa orientacdo as ciéncias sociais se da nos modos de producédo, quando o jornalismo passa
por uma ‘“virada quantitativa” (PETRE, 2013; CODDINGTON, 2015), e o uso de numeros,
estatisticas e visualizagdes de dados se tornaram uma forma de “garantir” a objetividade e
factualidade das noticias. A partir do momento em que o jornalismo passou a empregar em seu
modo de producdo as técnicas oriundas das ciéncias sociais, 0os dados passaram a se fazer mais
presentes nas paginas dos jornais, como uma forma encontrada pelos profissionais da época de
garantir objetividade e factualidade as reportagens. Mas, até meados do século XIX, o design
padrdo das paginas de jornais era bastante austero, com rigidas colunas de texto e sem grandes
intencdes de atrair maiores audiéncias (DICK, 2020, p. 82). Dick (2020) discorre sobre a cultura
jornalistica do periodo e aponta o jornal britanico The Times como uma das maiores referéncias da
época: “Poucos infograficos foram publicados no The Times até os anos 1870. Respeitaveis jornais
regionais publicavam ocasionalmente, mas ndo em volume suficiente para sugerir o inicio de uma
tendéncia” (p. 82)%0.

Hoje, o jornalismo guiado por dados tem se tornado mais proeminente dentro da pratica da
profissio devido a dataficacio de informagbes publicas e pessoais: “A medida que mais
informacdes se tornam uns e zeros em seu nivel mais elementar, mais o jornalismo envolve acoleta,
analise e computagcdo dessas informagdes também como dados quantitativos” (CODDINGTON,
2015, p. 2)?L. Desde a introducdo da informatizacdo nas redacOes de forma mais abrangente, nas
décadas de 1980 e 1990,

[0] processamento de texto tornou possivel que as tarefas, uma vez especializadas,
de edicdo, composicdo tipogréafica, revisdo, e composicdo de paginas se
fundissem. A internet reduziu muito o nimero de viagens fisicas que um reporter
precisa fazer a biblioteca ou a outros arquivos. E o e-mail fez com que as fontes
ficassem mais acessiveis. (MEYER, 2002, p. 79)?

Na década de 1980, surgiram 0s computadores pessoais e foram introduzidos os primeiros

softwares de bases de dados, tecnologias que foram incorporadas nas empresas jornalisticas

20 “The first and main goal of any graphic and visualization is to be a tool for your eyes and brain to perceive what lies
beyond their natural reach.”

21 “A medida que mais informagdes se tornam uns e zeros em seu nivel mais elementar, mais jornalismo envolve a
coleta, anélise e computacdo dessas informagdes também como dados quantitativos.”

22 “Word processing has made it possible for the once-specialized tasks of editing, typesetting, proofreading, and page
composition to be merged. The Internet has greatly reduced the number of physical trips a reporter needs to make to
the library or other archives. And e-mail has made news sources more accessible. Each of these applications is a form
of computer-assisted reporting.”
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principalmente a partir dos anos 1990 (BARBOSA, 2006, p. 3-4). Suzana Barbosa, em artigo sobre
jornalismo digital em base de dados (2006, p. 4) aponta a previsdao feita por Tom Koch (1991) de
que “os servigos de informagdo online afetariam aforma narrativa da escrita da noticia, as relagbes
entre escritores € os assuntos que eles escreveriam”. A introducdo de computadores e de sistemas
a época inovadores nas redagdes “criou um novo paradigma para as praticas de catalogar e arquivar

o conhecimento” (BARBOSA, 2007, p. 66), uma delas sendo a arte:

Situam-se precisamente na segunda metade da década de 90 as teoriza¢des acerca
do reconhecimento, por parte dos artistas, do poder conceitual e estético das bases
de dados. E quando elas sdo percebidas como um suporte adequado para se
compreender o esforgo artistico, pois configuravam-se como um territorio rico
para artistas trabalharem nos mais variados niveis. (2007, p. 66)2

Essa aproximacdo entre os dados armazenados em bases de dados e a arte resultou na
chamada “Database aesthetic” (Figura 5), tema do livrvo homonimo editado pela artista e
pesquisadora norte-americana Victoria Vesna, que afirma: “Artistas que trabalham com midia
digital, em especial nas redes, estdo inteiramente consciente da abundancia de informagdes e de
que o design da navega¢ao por meio desses espagos tem se tornado uma demanda estética” (2007,

p. XII).

Figura 5. Database aesthetic: “Four time steps in the evolution of a cellular automata visualized with
Tresvita v3.2 software created by Alexander Mieczyslaw Kasprzyk”.

Fonte: VESNA, 2007, p. 147.

23 “Artists working with digital media, particularly on the networks, are acutely aware of information overflow and
that the design of navigation through these spaces has become a demand of aesthetic practice.”
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1.3. Infografia jornalistica

O jornalista, designer e pesquisador espanhol Alberto Cairo (2013) acredita que a
visualizagdo de dados deve ser vista como uma forma de tecnologia, afinal, a visualizagdo € uma
forma pela qual atingimos um objetivo: compreender e criar sentido. Segundo ele, “o primeiro e
principal objetivo de qualquer gréfico e visualizagdo € ser uma ferramenta para que os olhos e o
cérebro percebam o que estd além de seu alcance” (p. 24)%4. A partir dos dados, é possivel obter
informacdes estruturadas; destas, obtém-se o conhecimento (Figura 6). Os dados, para o autor, ndo
sdo brutos, e sim originados apds coleta e fitragem do que ele chama de “unstructured

information” (informagdes desestruturadas), ou seja, a realidade (CAIRO, 2013, p. 29).

Figura 6. “From reality to people’s brains”.
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Fonte: CAIRO, 2013, p. 29.

A representacdo dos dados na visualizagdo, ainda de acordo com Cairo, pode ser tanto
figurativa quanto ndo-figurativa: exemplos de representacdes figurativas de dados sdo um mapa
de uma determinada area geogréfica, ou manuais de instrucdes que trazem ilustracdes; ja as
representacfes ndo-figurativas ocorrem quando a relacdo entre os dados representados ndo é
mimética, como um gréfico de barras indicando informacdes referentes ao desemprego, por
exemplo (CAIRO, 2013, p. 31).

24 “The first and main goal of any graphic and visualization is to be a tool for your eyes and brain to perceive what lies
beyond their natural reach.”
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A pesquisadora Tattiana Teixeira, no livro Infografia Jornalistica (2010), aponta
caracteristicas obrigatdrias para os infograficos produzidos e publicados por veiculos jornalisticos:
“(1) titulo; (2) texto introdutério — uma espécie de lead de poucas linhas com informacBes gerais;
(3) indicagdo das fontes; e (4) assinatura do(s) autor(es)” (TEIXEIRA, 2010, p. 35). Em nossa
analise?®, exploramos as caracteristicas dos infograficos jornalisticos dos exemplos de data comics.

O objetivo da infografia no jornalismo, como afirma Teixeira (2010, p. 41), é “favorecer o
leitor e a fungdo primordial do jornalismo enquanto forma de conhecimento”, além de ser um
elemento enriquecedor para a narrativa jornalistica, tornando-a mais compreensivel aos leitores e
agregando um fator atrativo as paginas ou sites de jornais e revistas. Ainda segundo a autora, 0S
infograficos podem ser divididos em dois grandes grupos: os enciclopédicos, que oferecem
explicaces de carater universal, e os jornalisticos, que sdo pautados mais pela singularidade?é, que
“¢ asua razio de ser, € 0 cerne da narrativa que ele traz em destaque, mesmo quando acompanha
um texto jornalistico tradicional” (TEIXEIRA, 2010, p. 48). Segundo Teixeirra, os mfograficos,
sejam eles enciclopédicos ou jornalisticos, podem ser ainda categorizados como complementares
ou independentes (TEIXEIRA, 2010, p. 52). Com base nessas classificagbes, vamos nos deter aos
infograficos jornalisticos.

O infogréafico jornalistico complementar € aquele que estd diretamente vinculado & uma
matéria e tem como objetivo melhorar a compreensdo da informacdo e fornecer uma
contextualizagdo com maiores detalhes. Quando ocorre essa combinagdo entre o texto e a
infografia, € comum que o texto seja a fonte principal de informacdo, e a infografia seja utilizada
por jornalistas como um ‘“complemento”, uma forma de ilustrar o que foi dito no texto. Marcelo
Reis, editor do jornal O Municipio (Brusque, Santa Catarina), acredita que “frequentemente, a
visualizacdo ndo basta por si sO, ainda exige o texto. Ndo chegamos ao nivel em que o infografico
baste para apresentar o material. S3o0 necessdrias explicagdes em texto” (REIS, 2020)?7. Para
Wiladmir Lima, editor do Correio 24 Horas (Salvador, Bahia), para evitar que a visualizacdo de

dados se torne uma mera ilustragdo, jornalistas e equipe de arte precisam trabalhar em conjunto:

25 \er capitulo 3.

26 A informacdo jornalistica esta diretamente ligada a sua singularidade, isto é, o que torna o fato Unico. Porém, a
singularidade esta também associada a particularidade e a universalidade. Adelmo Genro Filho: “O singular, entdo, ¢
a forma do jornalismo, a estruturainternaatravés da qual se cristaliza a significacéo trazida pelo particular e o universal
que foram superados” (2012, p. 172).

27 Entrevista concedidaa autora em 10 de agosto de 2020 (Apéndice C).
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“Esse envolvimento tem de vir desde o iicio da construgdo da reportagem, o que nem sempre
acontece. Nos projetos especiais esse planejamento ja é mais organico, mas é um desafio trazer
isso para o dia a dia” (LIMA, 2020)28,

O infografico independente, por sua vez, ¢ aquele que surge como “uma forma
diferenciada de narrar um acontecimento jornalistico, na maioria das vezes atraves de varios
recursos que, em conjunto, compdem um infografico complexo” (TEIXEIRA, 2010, p. 56). E nesse
grupo que se encaixam as reportagens infograficas, em que texto e imagem sdo interdepende ntes
e, desde o inicio da producdo sdo concebidos para trabalharem em conjunto. No Brasil, a revista
Superinteressante foi uma das mais proeminentes no uso desse tipo de reportagem (Figura 7),

sendo premiada nacional e internacionalmente pela producéo infografica.

Figura 7. Reportagem infografica “Como se faz uma cirurgia de mudanga de sexo?”, publicada na
revista Superinteressante em 2011.
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Fonte: Revista Superinteressante. Disponivel em
<https://super.abril.com.br/blog/superlistas/destaques-de-2011-da-super-o0s-10-melhores-infograficos-da-
super/>. Acesso em 15 de janeiro de 2020.

28 Entrevista concedidaa autora em 20 de outubro de 2020 (Apéndice B).
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Na histéria da imprensa brasileira, o que motivou e impulsionou o desenvolvimento da
infografia e da reportagem infografica foram as reformas graficas e editoriais que muitos jornais e
revistas adotaram na década de 1990, com contratacdo de consultores nacionais e internacionais, e
pela criacdo de departamentos de arte, ilustracdo e infografia (GIANELLA, SOUZA, 2013, p. 2-
3). Em entrevista a Mayara Rinaldi, o jornalista responsavel pela implementacdo dos infograficos
na revista Superinteressante, Eugénio Bucci, define o profissional que estd por trds da producdo de
uma infografia: “O infografista ndo ¢ um ilustrador. Essa ¢ uma primeira demarcagdo mmportante a
ser feita, ele é um reporter que explica com linguagem que usa recursos visuais” (RINALDI, 2006,
p. 12, apud TEIXEIRA, 2010, p. 67). Ou seja, para que se faca um bom infografico, ndo é
necessario que o(s) profissional(is) envolvidos sejam excelentes desenhistas, e sim que saibam
tratar de forma igualitaria a informacdo textual e visual que compdem a infografia.

Esse binbmio formado por texto e imagem, que da forma a reportagem infografica também

é fundamental para a linguagem dos quadrinhos. Waldomiro Vergueiro:

As historias em quadrinhos constituem um sistema narrativo composto por dois
codigos que atuam em constante interacdo: o visual e o verbal. Cada um desses
ocupa, dentro dos quadrinhos, um papel especial, reforcando um ao outro e
garantindo que a mensagem seja entendida em plenitude. Alguns elementos da
mensagem sao passados exclusivamente pelo texto, outros tém na linguagem
pictérica a sua fonte de transmissdo. A grande maioria das mensagens dos
quadrinhos, no entanto, € percebida pelos leitores por intermédio da interacdo
entre os dois codigos. (VERGUEIRO, 2008, n.p.)

Quanto do modelo narrativo dos quadrinhos se aproxima do modelo discursivo dos
infograficos? Gianella e Souza (2013) desenvolveram uma pesquisa para identificar as
aproximacdes entre essas duas linguagens e destacaram elementos graficos dos quadrinhos que sao
utilizados em infografias: baldo de fala, quadrinho (layout) e linhas cinéticas. O baldo de fala é,
possivelmente, o elemento que mais caracteriza 0s quadrinhos e o diferencia de outros tipos de
ilustracdo, e se tornou um simbolo para essa linguagem (CHINEN, 2012, p. 16). O uso de baldes
permite dar voz aos personagens de um meio gue ndo é sonoro, e ha diversos contornos e formas
para representar diferentes tons de voz, diferenciar fala e pensamento, conferindo novos

significados as narrativas.
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O quadrinho (Figura 8), que chamamos de layout e que ndo foi um elemento considerado
em nossa analise?®, se mostrou relevante no estudo de Gianella e Souza: “Embora o uso do recurso
visual do quadrinho, como contorno, ndo seja tdo evidentemente utilizado nas infografias para
indicar o fluxo de eventos, podemos observar que reconstituicbes de crime recorrentemente
utilizam esta técnica integrada a outros elementos visuais” (2013, p. 10). Por fim, as autoras
apontam as linhas cinéticas e o corpo, do personagem ou objeto retratado, como movimento. As
linhas ou figuras cinéticas sdo uma forma de reforcar a mobilidade e a sensacdo de movimento nos
quadrinhos, um meio estatico. Isso € obtido por meio da multiplicacdo dos contornos, criando a
ideia de rastros borrados, ou pela sobreposicdo de imagens, sugerindo o movimento (CHINEN,
2012, p. 24). Em nossa analise, percebemos o uso de baldes, recordatorios e metaforas visuais como

proeminentes nos data comics da amostra final, e retomaremos isso no capitulo 3.

Figura 8. Exemplos de infogréficos que utilizam quadrinhos como contorno.
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Figura 7 — Reconstituigdo do “caso Nardoni™ Figura 8 — A raia separa os estagios de agdo.

Fonte: Agora, 4 mai. 2008. Fonte: Saude. ed. 268.

Fonte: GIANELLA, SOUZA, 2013, p. 11.

A narratividade e a sequencialidade se mostram elementos presentes em reportagens
infograficas. No artigo “The emerging genre of data comics” (BACH et al., 2017), os autores

destacam quatro componentes essenciais para um data comic — visualizacdo, fluidez,

29 Veremos com mais detalhes no capitulo 3.
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narratividade e o “combo” imagens + palavras (p.2) — e concluem fazendo uma lista dos fatores
que devem ser explorados para desenvolver essa forma de comunicagdo: fatores humanos, como
efetividade, atratividade e literacia visual; design, como diretrizes de design e bons exemplos; e
suporte de criacdo, a partir de padrdes de design, templatese integracdo da visualizagdo (p. 7). No
préximo topico, iremos discorrer sobre os data comics e a combinacdo entre quadrinhos e
visualizacdo de dados no jornalismo.

1.4. Quadrinhos de dados

Antes de mais nada, retomemos a definicdo de data comics: um modo visual de contar
historias baseado em imagens sequenciais que consistem em representacdes visuais guiadas por
dados (BACH et al., 2017; ZHAO, 2019). A primeira apari¢cdo do termo que identificamos foi em
artigo publicado em 2015 por Zhao, Marr e Elmqvist, no qual os autores apresentam um ‘“novo
método” para 0 storytelling, utilizando arte sequencial e guiado por dados (data-driven). Nesse
artigo, os autores entendem o aspecto visual dos data comics como “majoritariamente guiados por
dados, apenas com elementos visuais dos quadrinhos adicionados para efeito, engajamento e
comentarios” (ZHAO, MARR, ELMQVIST, 2015, p. 2)%°, o que significa que um data comic pode
ser constituido basicamente de justaposices de visualizagbes de dados, agrupados e organizados
em um layout de quadrinhos, que iriam, progressivamente, desenvolver a narrativa no datacomic.

Na pesquisa desenvolvida, os autores criaram alguns exemplos de data comics (Figura 9) a
partir de bases de dados reais com 0 objetivo de testd-los quanto a aspectos como “leitura
convidativa”, “compreensdo da informagao como uma historia” e “facilidade de memorizagao” (p.
9). Os doze participantes receberam dois data comics e dois slides feitos no programa PowerPoint
e deveriam assisti-los para responder um questionario sobre a experiéncia. Nove entre 12
participantes mencionaram 0 data comic como uma leitura convidativa e que os ajudava a
compreender a informacdo como um todo e, além disso, a presenca de um personagem e de baldes
de fala os deixavam mais envolvidos no assunto. Oito participantes afirmaram que acompanhar a

historia em forma de quadrinhos facilitou a memorizacdo das informacdes recebidas.

30 “For Data Comics, however, the visuals are understood to be mainly data-driven, with only comic-style visual
elements added for effect, engagement, and annotation.”



Figura 9. Data comic utilizado em pesquisa sobre uso de quadrinhos para o storytelling guiado por dados.
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Outras pesquisas analisam o0 uso de data comics no campo cientifico, como a pesquisa de
Wang et al. (2021), que se debruca sobre relatorios de estudos sobre a interagcdo entre humanos e
computadores. Em outro estudo, pesquisadores aplicaram 0s data comics a visualizacdo de redes
dindmicas, utilizadas em &reas de estudo como Sociologia, Biologia, Economia e varias outras
(BACH et al., 2016, p. 3670). A pesquisa busca compreender como a linguagem dos quadrinhos
pode contribuir para transmitir informacfes relacionadas as mudancas que ocorrem nas redes e,
por meio de evidéncias empiricas com dez participantes, demonstram que o0s leitores sdo capazes
de compreender data comics com o minimo de texto. Novamente, a pesquisa € centrada na
compreensdo dos leitores e aponta que a linguagem dos quadrinhos € compreendida sem
dificuldades e, para os autores, os “quadrinhos graficos” (graph comics, nomenclatura utilizada ao
longo do artigo) se mostraram promissores como meio de storytelling ao responder
afirmativamente as seguintes perguntas: “O publico em geral é capaz de compreender graph comics
sem dificuldades?” e “As pessoas que poderiam usar esses quadrinhos em suas comunicacdes 0s
achariam tteis?” (BACH et al., 2016, p. 3679). Além de serem facilmente lidos por grande parte

do publico, “[a]s vantagens dos quadrinhos incluem: serem utilizAveis em formato impresso e
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digital, poderem ter tanto descricbes textuais como orais; além de se manterem sozinhas,
integrando narracdo e recursos visuais” (BACH et al., 2016, p. 3670)31.

A integracdo entre narracdo e recursos visuais foi um aspecto ressaltado por Bach et al.
(2017). Os autores, em um artigo apresentado em forma de quadrinhos, discorrem sobre as
caracteristicas do que chamam de um “género emergente” de visualizacdo de dados e suas
caracteristicas — as ja citadas visualizagdo, fluidez, narratividade ¢ o “combo” imagens + palavras.
As visualizacbes podem variar das mais realistas as mais abstratas e conceituais e, embora todas as
imagens sejam visualizagdes, nem todas apresentam dados: “As visualizagOes de dados fornecem
forma visual ao que, de outro modo, seria invisivel. Na verdade, os dados nem precisam existir, e
nds ndo precisamos ter certeza de que a informagdo ¢é verdadeira® (BACH et al., 2017, p. 3)%2.
Nesta pesquisa, tomamos uma posicdo diferente quanto a necessidade de acuracia dos dados, afinal,
em um data comic jornalistico, é necessario que os dados sejam verdadeiros e que se forneca a
fonte da informacdo, para que possa ser conferida, confirmada e auditada.

A fluidez (Figura 10) diz respeito a ordem de leitura dos quadros: por meio da divisdo do
contetdo da narrativa em pequenos frames, é possivel explicar conceitos complexos, e uma leitura
linear ajuda o leitor a se orientar e contribui com a argumentacdo; porém, a linearidade ndo é
obrigatoria. Isso nos leva ao terceiro componente: a narragdo. “Dados nunca vém sozinhos, eles
sempre tém um contexto. O contexto cria historias que querem ser narradas” (BACH et al., 2017,
p. 5)3 e, para isso, criadores de data comics podem se valer de narradores (Unico ou miltiplos),

transicOes entre os quadros®4 e dependem de encontrar equilibrio entre dados e contextualizagéo.

31 «Advantages of comics in- clude: being usable in printed and digital format; support-ing both textual and oral
descriptions; as well as standing by themselves by tightly integrating narration with visuals.”

32 “Data visualizations provide a visual form to something otherwise invisible. In fact, data does not actually have to
exist, nor can we be sure the representation is true.”

33 “Data never comes alone, dataalways has a context. Context creates a story which wants to be narrated.”

34 Scott McCloud (1995, p. 74) elenca vérios tipos de transi¢do quadro-a-quadro utilizados nos quadrinhos: momento-
para-momento, acdo-para-acdo, tema-para-tema, cena-para-cena, aspecto-para-aspectoe non-sequitur. Nos data
comics, Bach et al. (2017, p. 4) sugerem também as transi¢Oes visualizagdo-para-visualizacdo, dado-para-dado,
detalhe-para-detalhe, nivel de detalhe, mensagem-para-mensagem e visualizagdo-para-contexto.
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Figura 10. “The emerging genre of data comics”: storytelling.
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Fonte: BACH etal., 2017, p. 4.

O equilibrio entre imagens e palavras € essencial: nos quadrinhos, o verbal e o ndo-verbal
estdo em uma relacdo simbidtica. Nos data comics, as imagens costumam ser, em sua maioria,
visualizacBes de dados. Como afirmam Bach et al., “as imagens podem ser apenas referéncia a
l6gica das palavras, ou ficar sozinhas, sem que palavras sejam necessarias para transmitir intengcao.
Palavras podem ajudar a compreender imagens; explicando e nos dizendo para o que olhar” (2017,
p. 6)%°. Eventualmente, podem ser necessarias mais palavras (contexto e explicacdes sobre os
dados), ou que 0 espaco seja dedicado a informacdo visual. Esse equilibrio € encontrado pelo autor
para que a mensagem seja transmitida da melhor forma possivel.

Com poucos exemplos de data comics e ainda poucas pesquisas sobre o assunto, ndo ha
diretrizes para o que € e como deve ser produzido um data comic. Por isso, Bach et al. (2018)
buscaram definir padrdes de design3® para essa forma de visualizacdo de dados, especialmente no
que diz respeito afluidez e narratividade. Alguns exemplos dos padrfes narrativos sao o flashback,
a sequéncia temporal e quadros comparativos entre antes/depois; quanto a codificacdo visual, 0s
autores apontam o uso de legendas e “legendas-texto”, que se assemelha aos recordatdrios
(retomaremos no capitulo 3), entre outros. Segundo o0s autores, os padrdes de design sdo
ferramentas que podem colaborar para inspirar novas criacoes.

Cada painel emuma histéria em quadrinhos é um mundo dentro de um mundo, e
cada virada de pagina é uma quebra limpa. Isso da aos data comics um poder

35 “Pictures can be mere reference to the logic in the words, or stand-alone where no words are required to convey the
intention. Words can help understand a picture; explaining and telling us what to look at.”
36 Lista completa disponivelem <https://www.datacomics.net/design-patterns>. Acesso em 27 de janeiro de 2021.
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incrivel de reescrever continuamente sua logica de apresentacao, criando eixos
ad-hoc, desenvolvendo relagbes de maneiras inesperadas e quebrando suas
proprias regras a vontade. (...) Os data comics podem se basear em tudo isso e
muito mais, pois podem fazer uso da semantica dos dados, contrastando
significados explicitos com aqueles criados por meio da estruturagdo dos painéis
e suas relacdes. (BACH et al., 2018, p. 10)*'

O uso de data comics pelo jornalismo foi mencionado no relatorio “Reporting from a
statistical chaos: Journalistic lessons from the first year of Covid-19 data and science in the news”
(NGYUEN et al., 2021). A pandemia do Coronavirus fez com que dados e estatisticas fizessem
parte do dia a dia de uma forma nunca vista, e todas as agdes e decisdes tomadas dependem de
numeros. No Brasil e no restante do mundo, o desencontro de informacBes e/ou a falta delas criou
uma situacdo cadtica na salde, mas da mesma forma um ‘“caos estatistico”. A urgéncia para
encontrar formas de combater o virus fez com que muitas pesquisas fossem desenvolvidas
simultaneamente, gerando resultados discrepantes entre estudos e publicagdes. O jornalismo
enfrentou o desafio de transmitir essas informacdes ao pulblico, bem como o0s ndmeros de novos
casos, mortes e outros dados diariamente.

O relatério, produzido a partir de discussdes e apresentacdes realizadas no simposio
“Coronavirus, Statistical Chaos and the News: Preliminary Reflections from Journalists and
Scholars”, organizado pela Bournemouth University, Royal Statistical Society e Association of
British Science Writers, relne algumas dicas para jornalistas que estdo lidando todos os dias com
0s desafios de informar os dados da pandemia. Entre elas, estdo a sugestdo de contextualizar os
nimeros para que as pessoas tenham compreensdo do que esta por tras dos dados informados,
permitindo que elas tirem suas préprias conclusdes (NGUYEN, 2021, p. 21), e a de humanizar o0s
dados — por meio de novas formas de contar historias com dados, como os data comics. Com base
em varios exemplos, como publicaces no site The Nib e o trabalho da jornalista Mona Chalabi, a
professora de Digital Media and Communication da Bournemouth University, Anna Feingenbaum,
acredita que os quadrinhos podem contribuir com a humanizacdo dos dados sobre salde de trés

formas relevantes:

87 “Every panel in a comic is a world within a world, and every page turn is a clean break. This gives data comics an
incredible power to continually rewrite their presentational logic, creating ad-hoc axes, developing relations in
unexpected ways and breaking their own rules at will. (...) Data comics can draw on all of these and more, as they can
make use of the data’s semantics, contrasting explicit meanings to those created through structuring of the p anels and
their relations.”



38

O estilo anotativo permite interacdes com gréficos que escapam a voz
tecnoldgica ou autoral. Essas praticas podem ajudar a aumentar a
compreensdo e a alfabetizagdo em dados.

Os quadrinhos podem humanizar o que é contado e o que nao € contado por
meio de imagens ilustrativas (em vez de iconicas). 1sso pode criar mais
empatia para o espectador.

Por meio de seu trabalho com os participantes, esses quadrinhos permitem a
agéncia daqueles que se envolvem com visualizagbes de dados. (NGUYEN,
2021, p. 10)%®

A humanizacdo dos dados é observada por Alamalhodaei, Alberta e Feingerbaum (2020).
As autoras acreditam que os data comics podem colaborar para humanizar as narrativas pessoais
que estdo por tras dos nimeros das visualizagbes de dados, e trazem como exemplo data comics
da “medicina grafica™®® e “ciéncias sociais graficas” (graph medicine, graph social sciences). A
enfermeira e quadrinista M. K. Czerwiec — que assina com o pseudénimo Comic Nurse — usa 0S
quadrinhos para relatar sua experiéncia trabalhando com pacientes com HIV/Aids durante a
epidemia entre 0s anos de 1994 e 1999 e, em muitos momentos, faz uso de visualizagdes de dados
(Figura 11). De acordo com a analise das autoras, a artista faz uso de pequenos desenhos ao lado
da linha do gréfico, marcando momentos historicos da crise de AIDS. Dessa forma, cria-se uma
narrativa emocional a partir dalinha do tempo (eixo X) e 0 nimero de mortes de pacientes vitimas
da doenca nos Estados Unidos (eixo Y). llustracdes e legendas (recordatérios) séo adicionados para
agregar mais contexto (ALAMALHODAEI, ALBERTA, FEINGERBAUM, 2020, p. 352).

38 “The annotative style allows for interactions with graphics that escape the technological or authorial voice. Such
practices can help increase data literacy and comprehension. Comics can humanize what is counted and what is not
counted through illustrative (rather than iconic) imagery. This can create more empathy for the viewer. Through their
work with participants, these comics allow for agency from those who engage with data visualisations.”

39 https://www.graphicmedicine.org/
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Figura 11. Comic Nurse: “Hand-drawn amfar line graph”.
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Fonte: ALAMALHODAEI, ALBERTA, FEINGERBAUM, 2020, p. 353.

Partindo da literatura sobre data comics e de experiéncias como a da medicina grafica e das
ciéncias sociais gréficas, acreditamos que o jornalismo poderia encontrar nessa forma de
visualizacdo de dados uma — ou muitas — possibilidade de inovacdo no que diz respeito as

reportagens com dados. No préximo capitulo, abordaremos a relacdo entre o jornalismo e a
linguagem dos quadrinhos.
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2. QUADRINHOS E JORNALISMO

2.1. Quadrinhos? Que @$#% ¢ essa?

Antonio Cagnin (1975) define as historias em quadrinhos como ‘histdrias em imagens”.
Em meados da década de 1980, Will Eisner escreveu que, desde 1950, os “modernos artistas dos
quadrinhos” haviam se dedicado a desenvolver a interagdo entre palavras e imagens, conseguindo
“uma hibridagdo bem-sucedida de ilustragdo e prosa” (EISNER, 1989, p. 8). Sobre o carater hibrido

dos quadrinhos, escreve Barbara Postema:

Os quadrinhos, como uma forma de arte e de narrativa, Sao um sistema em que o
ndmero de elementos ou fragmentos dispares trabalham juntos para criar um todo
completo. Os elementos dos quadrinhos s@o parcialmente pictéricos, parcialmente
textuais e, por vezes, um hibrido dos dois. Esses elementos incluem as imagens
dos guadrinhos ou cartoons; as molduras ou quadros que compdem as imagens,
das quais o layout da pagina (inclusive o design do livro) € uma parte importante;
assim como os recordatorios, os baldes de fala e as proprias palavras, sejam as
inseridas nos baldes e recordatérios ou as integradas a imagem. (2018, posicdo
169).

Além de elementos como os citados por Postema, as historias em quadrinhos também
possuem uma narrativa, que “pode ser definida como a sucessao dos fatos em uma obra, a sequéncia
das agBes em um texto. Essa sequéncia cria determinado tipo de significado. E é essa significacao
que faz com que a narrativa se desenvolva” (ZENI, 2009, posicdo 1741).

Os quadrinhos também sdo um hibrido entre meio de comunicacdo e arte. Enquanto arte,
os quadrinhos sdo “uma manifestagdo artistica autdbnoma, assim como o sao a literatura, o cinema,
a danca, a pintura, o teatro e tantas outras formas de expressdao” com seus proprios recursos
linguisticos (VERGUEIRO, RAMOS, 2009, posicao 359). Ja “enquanto midia, quadrinhos sio
mais antigos do que filmes, televisdo e video games, e ainda assim ha resisténcia de dentro da
academia aos estudos e analises sérios dessa midia” (NDALIANIS, 2011, p. 113)%0.

“Os quadrinhos marcam, sem duvida, os acontecimentos do século XX” (LUYTEN, 1987,

p. 8), e percorreram um longo caminho para chegarem até onde estdo e a forma como o0s

conhecemos. Sonia Bibe Luyten aponta que a mesma estrutura, formada por imagens e pela

40 “As amedium, comics are older than film, television, and video games, and yet there has been resistance from within
the academy to the serious study and analysis of this medium.”
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linguagem escrita, recebeu nomes diferentes em diversas partes do mundo: nos Estados Unidos,
sdo chamados comic strips (tiras comicas), e os livros, comic books (livros cémicos); na Franga,
sdo conhecidos como bandes dessinées (tiras desenhadas); na Italia, chamam-se fumetti,
“fumacinhas”, em referéncia aos baldes de fala ¢ de pensamento que saem dos personagens; nos
paises latinos, recebem o nome historieta; no Japdo, sdo mangas; e, em Portugal, “historias aos
quadradinhos” (LUYTEN, 1987, p. 10-11). Enquanto isso, na Espanha e no Brasil, os quadrinhos

receberam seus nomes comuns de uma forma parecida:

Uma revista infantil espanhola (que iniciou-se em 1917), chamada T.B.O., ficou
tdo conhecida e famosa que seu nome ampliou-se até abranger todas as
publicagbes de caracteristicas semelhantes. Hoje em dia, na Espanha, a palavra
“tabed” é equivalente a palavra brasileira “gibi”. Poucas pessoas se lembram de
que a palavra “gibi” significa “moleque”. E que houve uma revista com este nome,
nas décadas de 30 a 40, que, de tdo difundida, emprestou seu nome a todas as
revistas de quadrinhos do pais. (LUYTEN, 1987, p. 11)

Por muito tempo, os quadrinhos foram interpretados como leituras de lazer e
entretenimento, e vinculadas apenas ao publico infanto-juvenil. Mesmo nas escolas, como pontuam
Vergueiro e Ramos (2009) sobre o uso de quadrinhos em sala de aula, as obras eram tidas como
“superficiais e com conteudo aquém do esperado para a realidade do aluno. Dois dos argume ntos
muito usados € que geravam ‘preguica mental’ nos estudantes e afastavam os alunos da chamada
‘boa leitura’” (posicdo 79). Os autores, porém, advogam em favor da arte sequencial: “Quadrinhos
também sdo leitura. Leitura ndo € so livro. Leitura € tudo. Como ja dizia o educador Paulo Freire
(1988), ‘a leitura do mundo precede a leitura da palavra’. Assim, pode-se dizer que uma leitura
sempre ¢ o0 caminho para outras mais, numa espiral sem comeco ou fim” (VERGUEIRO, RAMOS,
2009, posicdo 420). Da relagdo com os quadrinhos “pode-se esperar dos leitores modernos uma
compreensdo facil da mistura imagem-palavra e da tradicional decodificagdo de texto” (EISNER,
1989, p. 7).

2.2. Historia das histérias em quadrinhos

Para melhor compreender essa midia, iniciaremos com um passeio historico para o fim do
século XIX, quando as historias em quadrinhos comecaram a aparecer na midia de massa. Para o
curador do Museum of Modern Art (MoMA/Nova lorque), Marvin Heiferman, ‘“¢ de imensa
importancia falar sobre a histéria dos meios, pois ndo sdo exatamente linguagens universais, e a

ideia de que somos todos visualmente alfabetizados ndo é exatamente verdade. (...) E preciso
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aprender a entender como as imagens funcionam e como sdo construidas™?!. Em relacdo as origens
dos quadrinhos, existem diversas teorias e indicios de onde aarte sequencial pode ter sido utilizada

pela primeira vez para contar historias:

Scott McCloud cita a arte pré-colombiana, a tapecaria de Bayeux e as pinturas
egipcias em murais como formas primitivas de quadrinhos (Desvendando os
quadrinhos, p. 10, 12, 14), enquanto o historiador de arte David Kunzle discute a
tradicdo europeia do broadsheet e as séries impressas de Hogarth como as
“primeiras tiras de quadrinhos” em suas pesquisas sobre a historia dos quadrinhos.
Em ambos os casos, o uso do rotulo “quadrinhos” ignora as especificidades
materiais e histdricas da linguagem dos quadrinhos. (POSTEMA, 2018, posicao
155)

Precisar o surgimento das histérias em quadrinhos ndo é uma tarefa facil, mas, em 1955,
um comité de especialistas chegou ao consenso de que a série estadunidense do personagem Yellow
Kid (Figura 12) seria a pioneira no formato por ser a primeira a utilizar os baldes de fala (CHINEN,
2012; LUYTEN, 1987). Criada em 1895 por Richard Felton Outcault, a tira teve como primeiro
titulo “Hogan’s Alley” e foi publicada entre 1895 e 1898 no jornal sensacionalista nova-iorquino
New York World, de propriedade de Joseph Pulitzer, que circulou até 1931. E considerada a
primeira a incorporar elementos caracteristicos da linguagem dos quadrinhos, como a narrativa
sequencial, baldes, onomatopeias e figuras cinéticas. O personagem amarelo — que tinha essa cor
para testar a impressao de tons amarelos pelos jornais — presente nas tiras ainda foi o que inspirou
o termo “yellow journalism”, jornalismo amarelo, que designa veiculos de imprensa que publicam
noticias com pouca ou nenhuma pesquisa e apuracdo, utilizando manchetes chamativas para

aumentar as vendas (retomaremos isso mais adiante).

41 Em entrevistaao curso Seeing through photographsdo Museumof Modern Art (MoMA), disponivel gratuitamente
na plataforma Coursera por meio do endereco <https://www.coursera.org/learn/photography>: “I think it's hugely
important to talk about the history of the medium because it's not quite a universal language and the idea that we're all
visually literate is not quite true. (...) | think you have to learn to understand how images work and how images are
constructed”. Acesso em 16 de agosto de 2020.
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Figura 12. Yellow Kid, de Richard Felton Outcault.

= .i__”(;; :
Fonte: Museu de Imagens. Disponivel em <https://www.museudeimagens.com.br/the-yellow-Kkid-

hogans-alley/>. Acesso em: 13 de outubro de 2020.

Apesar do aparente consenso, 0 pioneirismo do estadunidense Outcault é contestado por

diferentes paises, inclusive o Brasil, como explica Antonio Cagnin:

E que traduzimos indevidamente o termo comic strip por histdria em quadrinhos.
Ora, strip ndo é quadrinhos mas apenas um tipo de quadrinhos, a que chamamos
nds, numa versao ao pe-da-letra, de tira. A tradugdo de comic strip por “historia
em quadrinhos” amplia ao infinito o significado do original inglés. Dessa maneira,
afirma-se que o Yellow Kid foi a primeira das historias em quadrinhos, de todos
0s tipos e formas. (1996, p. 28)

No mesmo artigo, Cagnin recupera o trabalho de Angelo Agostini, “um dos primeiros a
fazer quadrinhos, muito antes que Outcault rabiscasse as molecagens do seu Yellow Kid pelas
favelas de Nova York™” (1996, p. 32). Nascido na Italia e radicado brasileiro, Agostini foi um dos
principais ilustradores da imprensa abolicionista e o autor da primeira graphic novel — na época
conhecida como “folhetim-novela” — de que se tem conhecimento, “As Aventuras de Nho-Quim

ou Impressoes de uma Viagem a Corte” (Figura 13), publicada em 30 de janeiro de 1869, quase


https://www.museudeimagens.com.br/the-yellow-kid-hogans-alley/
https://www.museudeimagens.com.br/the-yellow-kid-hogans-alley/
https://www.museudeimagens.com.br/the-yellow-kid-hogans-alley/
https://www.museudeimagens.com.br/the-yellow-kid-hogans-alley/

trinta anos antes do Yellow Kid, na revista A Vida Fluminense. Em 1984, essa data foi definida

como o Dia do Quadrinho Nacional*2, em homenagem ao primeiro quadrinho brasileiro.

Figura 13. “As Aventuras de Nh-Quim ou Impressdes de uma Viagem a Corte”, de Angelo
Agostini.

S AVENTURAS DE"NHO-QUIIF, 0U INPRESSOES DE UNA VIAGEN 4 GORTE.
0s

HISTORIA EM MUJITOS CAPITULI
1

Fonte: A Vida Fluminense, 30 de janeiro de 1869. Disponivel em
<http://memoria.bn.br/DocReader/DocReader.aspx?bib=709662& P esq=Nh%c3%b4%20Quim&pagfis=59
9>, Acesso em 13 de outubro de 2020.

Mesmo que os quadrinhos de Agostini (que sdo imensamente semelhantes a um storyboard
cinematografico e o cinema sé surgiu em 1895, no mesmo ano em que a tira Yellow Kid foi
publicada pela primeira vez) sejam anteriores e que a reivindicacdo pela origem dos quadrinhos
venha de franceses, japoneses e de outras partes do mundo, a “invengdo” da linguagem ficou com

Outcault, segundo especialistas norte-americanos:

Deslumbrados ainda pela narragdo do apoteético aparecimento do Yellow Kid,
todos, todo 0 mundo passou a aceita-lo como a primeira personagem dos comics.
E, em decorréncia, que foram os americanos os primeiros, os “inventores" da
linguagem do novo sistema narrativo iconografico, ou tout court, da historia em

42 Mais informagbes em https://memoria.ebc.com.br/infantil/voce-sabia/2014/01/30-de-janeiro-e-dia-do-quadrinho -
nacional. Acessoem 15 de outubro de 2020.



http://memoria.bn.br/DocReader/DocReader.aspx?bib=709662&Pesq=Nh%c3%b4%20Quim&pagfis=599
http://memoria.bn.br/DocReader/DocReader.aspx?bib=709662&Pesq=Nh%c3%b4%20Quim&pagfis=599
http://memoria.bn.br/DocReader/DocReader.aspx?bib=709662&Pesq=Nh%c3%b4%20Quim&pagfis=599
https://memoria.ebc.com.br/infantil/voce-sabia/2014/01/30-de-janeiro-e-dia-do-quadrinho-nacional
https://memoria.ebc.com.br/infantil/voce-sabia/2014/01/30-de-janeiro-e-dia-do-quadrinho-nacional
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quadrinhos, que todos também se esforgam, hoje, para coroa-la com o titulo de
“nona arte”. (CAGNIN, 1996, p. 28)

Pioneira ou ndo na arte das historias em quadrinhos, atira de Richard Outcault foi uma das
primeiras a aparecer como as conhecemos hoje: nos suplementos dominicais dos jornais e, como
meio de comunicacdo, 0s quadrinhos surgiram nos jornais norte-americanos (LUYTEN, 1987).
Vergueiro (2005) pontua que, desde o final do século XIX, o jornal foi o berco das historias em
guadrinhos, e que isso se mantém até os dias de hoje, visto a quantidade de tiras que continuam a

ser publicadas em jornais, tanto didria quanto semanalmente.

Por causa de seu conteudo exclusivamente humoristico, os suplementos passaram
a ser conhecidos como ‘the Sunday funnies’, e assim o termo ‘COmics’ passou a
designar uma parte integral dos jornais norte americanos. (...) Mais tarde, a palavra
passaria a englobar todas as variedades de expressdo das narrativas gréficas, das
tiras de jornal aos gibis. (SABIN, 1993, p. 5)*

No discurso “The cheapening of the comic” (O barateamento dos quadrinhos), proferido no
Festival of Cartoon Art em outubro de 1989, o cartunista Bill Watterson, autor das tiras Calvin &
Haroldo, afirma que “os quadrinhos foram inventados com propositos comerciais. Eles eram, e
sdo, um aspecto grafico feito para ajudar a vender jornais. Cartunistas trabalham com restricoes
severas de espaco [de pagina] e um deadline inflexivel para uma audiéncia de massa™*. Desde
Yellow Kid, os jornais perceberam que quadrinhos vendiam, entdo, eles “passaram a povoar os
periddicos com os daily comic strips (tiras diarias seriadas) e as sunday comic pages (tiras das
paginas dominicais), passando mais tarde aos comic books (livros de tiras ou gibis)” (CAGNIN,
1996, p. 31). O personagem de Outcault foi, além de um sucesso de vendas, um sucesso de
merchandising, alimentando a logica da industria cultural.

A reproducdo em massa de personagens e herdis de histérias em quadrinhos comecou com
as tiras de jornal, mas ndo parou por ai. Na década de 1930, surgiu o personagem The Phantom (O
Fantasma), criado por Lee Faulk, que teve sua primeira tira publicada em 17 de fevereiro de 1936

e foi distribuido para diversas publicagdes pelo King Features Syndicate. As tiras do Phantom

43 “Because of their exclusively humorous content, [the Sunday pull-out] supplements came to be known as ‘the
Sunday funnies’, and thus in America theterm ‘comics’ came to mean an integral part of a newspaper. [...] Later the
word would encompass the whole range of graphic narrative expressions, from newspaper strips to comic books.”

44 “The comics were invented for commercial purposes. They were, and are, a graphic feature designed to help sell
newspapers. Cartoonists work within severe space constraints on an inflexible deadline for a mass audience.”
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fizeram sucesso ndo apenas nos Estados Unidos, mas também na Australia, onde as tiras foram
republicadas em jornais e revistas (Figura 14), e em paises europeus como a lItalia, que foi o
segundo pais a veicular as histérias do personagem (PATRICK, 2012).

Quase trés anos depois, 0 Superman teve sua estreia em 16 de janeiro de 1939, inicialmente
com uma tira diaria e, mais tarde, com mais uma tira aos domingos (Figura 15). Distribuida pela
McClure Syndicate, a tira chegou a figurar em 300 jornais diarios. Muitos outros personagens
conhecidos até hoje, como Popeye (New York Journal, 17 de janeiro de 1929), Dick Tracy
(distribuido pela Tribune Content Agency, 4 de outubro de 1931) e Flash Gordon (distribuido pela
King Features Syndicate, 7 de janeiro de 1934), foram criados e publicados inicialmente em jornais
para depois terem seus proprios gibis, filmes, séries televisivas, figuras de acdo e inimeros outros
produtos associados. Era comum que as tiras fossem impressas em preto e branco durante os dias
de semana, e em cores aos domingos. Além disso, tiras como Flash Gordon e Dick Tracy muitas
vezes eram impressas em formato de pagina inteira ou meia pagina, bastante diferente do padréo
atual de tira Unica, formada por quatro quadros (POSTEMA, 2018, p. 3123-2127).
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Figura 14. Aparicdo de The Phantom na revista The Australian Woman's Mirror, em 13 de abril de 1937.

September 1, 1936, CheMustrolion WOMAN'S MIRROR _49
This exciting picture-serial commences in thin issue and will be continued each week on this page.
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Fonte: Phantom Comics Survey. Disponivel em <https://phantomcomicsurvey.wordpress.com/2012/04/>.
Acesso em 15 de outubro de 2020.

Figura 15. Primeira tira do Superman, publicada em 16 de janeiro de 1939.
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Imaged by Heritage Auctions, HA.com
Fonte: File 770. Disponivel em <http:/file770.com/superman-comic-strip-debuted/>. Acessoem 15 de
outubro de 2020.
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2.3. E quem € que 1€ isso?

Desde o final do século XIX, quando os quadrinhos estavam surgindo e ocupando seu
espaco nos meios de massa, 0 Yellow Kid e muitas das historias em quadrinhos da época eram
protagonizadas por meninos, “o que fez com que elas passassem a Ser genericamente conhecidas,
em inglés, como kid strips” (VERGUEIRO, 2009, posicdo 2073). Os quadrinhos passaram a ser
uma producdo voltada ao publico infantil, especialmente com a popularizacdo dos gibis por volta
da década de 1930, “quando os responsaveis por essas publicacbes elegeram o publico mais jovem

como seu mercado preferencial” (VERGUEIRO, 2009, posicao 2035) e eram uma

compilagéo de tiras de jornais que eram reeditadas para venda, em vez de serem
encartadas em jornais. Os editores abracaram essas revistas do tamanho de
panfletos, com capas desajeitadas, como uma porta para a propaganda e,
rapidamente, os estldios estavam prontos para criar histrias originais para
preencher as revistas em quadrinhos. (POSTEMA, 2018, posi¢do 3129)

As historias em quadrinhos foram o primeiro produto de massa direcionado para criangas e
adolescentes, mas de forma alguma, como afirma Vergueiro (2009, posicdo 2048), representam ou
quiseram representar uma forma de midia para ser consumida por apenas uma faixa etaria. A
associacao imediata com o publico infanto-juvenil taxou os quadrinhos como uma leitura exclusiva
de criangas e adolescentes. Essa concepgdo “se fortaleceu em meados do século XX. Antes, usar
palavras e imagens conjuntas para contar uma historia de maneira sequencial era uma boa forma
de alcancar praticamente qualquer um que soubesse ler” (SANDERS, 2016, p. 10)4°,

A partir da década de 1980, quando os filmes de super-her6i tomaram as producbes
hollywoodianas (o primeiro filme do Super-homem foi langado em 1978 e mostrou que esse
segmento era uma grande fonte de renda), o que fortaleceu ainda mais a ligagdo com o publico
infanto-juvenil, porém uma das origens dessa conexdo esta, segundo Sanders (2016), no mesmo

lugar que popularizou os quadrinhos: os jornais. Charles Hatfield:

Quadrinhos, como hoje se sabe, nunca foram confinados ao reino da infancia. As
origens da forma sdo “adultas”, e foi apenas no fim do século XIX e inicio do
século XX que as tirinhas estadunidenses passaram a focar especialmente nas
criangas. (...) Os jornais em si eram uma midia adulta, as paginas de quadrinhos
eram uma zona de ambiguidade, oferecendo satiras sociais e politicas, bem como

45 “[The idea that comics were for children was really an idea that] took hold in the middle ofthe twentieth century.
Before that, using words and pictures togetherto tell a story sequentially was a good way to reach just about anyone
who could read.”
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humor “bobo” e “atrapalhado”, fantasias graficas, e personagens (criangas e
adultos) comercializaveis. (2012, p. 3)*¢

Personagens infantis como Charlie Brown (Charles M. Schulz, Peanuts, 1950), Mafalda
(Quino, 1964) e Calvin (Bill Watterson, Calvin & Haroldo, 1985) comecaram a aparecer nas tiras.
Para Hatfield (2012, p. 3), personagens criangas “subvertiam coStumes e canones por meio do uso
satirico e carnavalesco das criangas™’, o que gerou uma espécie de “cross-writing”: um didlogo
entre vozes adultas e jovens, a alterndncia entre pontos de vista de adultos e de criangas,

possibilitando uma “dupla leitura”, como explica Waldomiro Vergueiro:

(...) acrianca Ié os quadrinhos e depreende uma mensagem adequada a sua idade,
em geral uma problematica singela, enquanto o adulto dela extrai um
questionamento mais profundo da realidade, permitindo-lhe o relacionamento do
fato narrado pela linguagem gréfica sequencial com aspectos da vida politica e
social que afetam o seu dia a dia. (2009, posi¢do 2113)

Conforme os quadrinhos passaram a ser novamente entendidos como “forma de
entretenimento e transmissdo de saber que podia atingir diversos publicos e faixas etarias”
(VERGUEIRO, RAMOS, 2009, posicdo 74), a arte sequencial voltou a buscar camadas de publico
para além dos leitores infanto-juvenis, motivando uma mudanca no mercado produtor de
quadrinhos. Esse novo direcionamento foi bastante impulsionado pelo desenvolvimento de
tecnologias de comunicacdo e informacdo eletronicas, que, de acordo com Vergueiro (2007, p. 2),
representou o que foi o “4pice da concorréncia” entre os meios de comunicacdo de massa. Para o
autor, esse processo teve inicio em meados do século XX, quando a televisdo trouxe diversidade
aos meios de entretenimento.

Essa busca por novos leitores incentivou algumas mudancas na producdo de quadrinhos,

como o aumento no nimero de obras no estilo manga*® em paises ocidentais — a literatura em

46 “Comics, asis now well known, have never been confined to the realm of childhood. The very origins of the form
are “adult,” and it was only in the late nineteenth to early twentieth century that the American comic strip began to
focus especially on children. (...) Because the newspaper itself was an adult medium, the comics page was a zone of
ambiguity, offering social and political satire as well as knockabout slapstick humor, graphic fantasy, and marketable
(child and adult) characters.”

47 “[Often comic strips] subverted traditional mores and canons of value through the pointedly satirical and
carnivalesque use of children, practicing a popular, nose-thumbing kind of cross-writing.”

48 A indUstria de quadrinhos japonesa é uma das maiores do mundo, e 0os mangas sdo consumidos, no Japao e fora dele,
por pessoas de todas as faixas etarias, géneros e preferéncias: histdrias sobre inimeros esportes, artes marciais,
culinéria, entre outros (LUYTEN, 1995). O termo manga (2 ) foi criado pelo artista Katsuhika Hokusai, no inicio
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quadrinhos japonesa entrou no mercado ocidental com publicacbes segmentadas, novas formas de
leitura e estratégias de marketing que publicizavam personagens de quadrinhos e associando-0s
com outros meios, como filmes, séries de TV, desenhos animados, brinquedos e outros —, 0
redirecionamento de publico-alvo e a diversificacdo dos pontos de venda de historias em
quadrinhos. A partir dessa reformulagdo mercadoldgica, as bancas de jornais passaram a dividir
espaco com as “gibiterias” (uma tradugdo de “‘comic shops”) e com as grandes livrarias, “que se
transformaram em espacos privilegiados para alcancar um consumidor de maior idade e maior nivel
de exigéncia” (VERGUEIRO, 2007, p. 3).

2.4. Graphic novels e quadrinhos de ndo-ficcao

Se as historias quadrinhos conseguiram ampliar seu publico e deixar de serem vistas como
publicacdes estritamente infantis, ainda hd um passo que a narrativa sequencial esta lutando para

dar: a desvinculacdo das histérias puramente ficcionais. Segundo Postema,

[0]s quadrinhos existem de varias formas e géneros, geralmente compartilhando
as caracteristicas de conterem sequéncias de imagens, emolduradas ou nao,
associadas ao texto de alguma forma, como séo as revistas em quadrinhos da
Disney. Contudo, os géneros, como o underground comix, e os formatos de
publicagdo, como as graphic novels, sdo direcionados muito mais, ou até mesmo
exclusivamente, para o publico adulto; e géneros como os quadrinhos jornalisticos
e autobiograficos sdo, apenas e ocasionalmente, engracados. (POSTEMA, 2018,
posicéo 220)

O que decretou o fim da “Era de Ouro” dos gibis — periodo entre as décadas de 1930 e
1950 que as revistas em quadrinhos, especialmente de super-her6is e das tiras de humor
inteligente*®, mais sofisticado e reflexivo, como O Recruta Zero de Mort Walker e Peanuts de
Charles Schulz, estavam no seu auge de producdo e comercializacdo — foi a decisdo de editores
de quadrinhos norte-americanos pela criagdio do “Codigo dos Quadrinhos” (Comics Code
Authority), como forma de auto regulacdo para evitar que o governo interferisse no conteldo das

revistinhas. O Codigo servia como forma de avaliar se as historias eram “seguras” por meio de um

do século XIX, para dar nome a seus desenhos de humor seriados; desde entdo, é utilizado para designar as historias
em quadrinhos japonesas (CHINEN, 2012).
49 “A partir dos anos 1950, as tiras em quadrinhos viveram uma renovagéo (...) Com o fim da Segunda Guerra

Mundial, em 1945, os Estados Unidos viviam um periodo de fartura, com o nivel de educacdo mais elevado. Era esse

o leitor que agora consumia os jornais” (CHINEN, 2012, p. 56-57)
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selo de avaliagdo; o que de fato aconteceu foi a criagdo de um comité de autocensura, no qual os
avaliadores praticavam “iconofobia” com imagens que poderiam ser consideradas violentas ou
sensacionalistas. Essa atitude dos editores gerou uma reagdo: o surgimento dos quadrinhos
underground, um fenémeno criado por artistas que reagiram ao Codigo nas décadas de 1960 e 1970
por meio de publicacbes independentes que tratavam de temas como drogas e sexualidade.

Um dos maiores representantes desse movimento foi Robert Crumb (Figura 16), que levou
aos quadrinhos questbes de raca e religido. Esse movimento independente trouxe muitas novidades
e experimentagbes para a linguagem dos quadrinhos tradicionais e influenciou formatos modernos
como a graphic novel (POSTEMA, 2018, posicdo 3105-3161). Além disso, a regulacdo por meio
do Codigo resultou em uma infantilizagdo dos personagens e historias, que foram ‘reduzidas a
super-herdis, personagens dos desenhos animados Disney e historias infanto-juvenis como Archie”
(OLIVEIRA, PASSOS, 2006, p. 1).

Figura 16. Fritz, the cat becomes a drug addict, quadrinho de Robert Crumb (1967).

D PS> et
Fonte: Comics Heritage Auctions. Disponivel em <https://comics.ha.com/itm/original-comic-

art/comic-strip-art/robert-crumb-fritz-the-cat-becomes-a-drug-addict-comic-strip-original-art-c-1967-
/a/7066-93465.5>. Acessoem 15 de outubro de 2020.



https://comics.ha.com/itm/original-comic-art/comic-strip-art/robert-crumb-fritz-the-cat-becomes-a-drug-addict-comic-strip-original-art-c-1967-/a/7066-93465.s
https://comics.ha.com/itm/original-comic-art/comic-strip-art/robert-crumb-fritz-the-cat-becomes-a-drug-addict-comic-strip-original-art-c-1967-/a/7066-93465.s
https://comics.ha.com/itm/original-comic-art/comic-strip-art/robert-crumb-fritz-the-cat-becomes-a-drug-addict-comic-strip-original-art-c-1967-/a/7066-93465.s
https://comics.ha.com/itm/original-comic-art/comic-strip-art/robert-crumb-fritz-the-cat-becomes-a-drug-addict-comic-strip-original-art-c-1967-/a/7066-93465.s
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Oliveira e Passos (2006, p. 2-3) apontam que foi a partir da década de 1980 que os
guadrinhos mainstream se reinventaram. Nos Estados Unidos, as historias de super-herdis com
tramas complexas e novos estilos de desenho — Watchmen (Alan Moore, 1986-1987) e Batman:
0 cavaleiro das trevas (Frank Miller, 1986) sdo exemplos marcantes. Os quadrinhos de relatos
pessoais, heranca do movimento underground, passaram a ocupar espaco das prateleiras dedicadas
as graphic novels, com publicacbes de autores do mundo todo, como Maus: A histéria de um
sobrevivente, do ilustrador e quadrinista estadunidense Art Spiegelman (primeira publicacdo em
1980), Gen - Pés descalcos, do mangaka®? japonés Keiji Nakazawa (publicado entre 1973-1985),
e Persépolis, da romancista grafica iraniana Marjane Satrapi (2000).

O termo graphic novel, por sua vez, foi popularizado por Will Eisner nos anos 1970 e
adotado como marketing para os quadrinhos nas grandes livrarias. Art Spiegelman, autor de Maus:
a historia de um sobrevivente (1980) e primeiro autor de quadrinhos a receber um prémio Pulitzer
(Prémio Especial em Literatura, 1992), define as graphic novels como ‘revistas em quadrinhos
para as quais vocé precisa de um marca-paginas”, e o termo passou a ser utilizado como uma forma
de diferenciacdo entre as histérias em quadrinhos curtas e as mais volumosas, voltadas ao publico
adulto.

Segundo Postema, hd uma caracteristica que distingue as graphic novels das outras
publicacdes em quadrinhos: a variagdo de formatos, pois elas ndo possuem um formato padréo de
publicacdo (2018, posicdo 3194) e, por serem frequentemente impressas em formato de livro ao
invés das capas moles, “sua materialidade adiciona um peso e permanéncia que ressaltam uma
afirmacdo implicita de status” (MICKWITZ, 2006, p. 14)°1. Will Eisner utilizou o termo para
caracterizar sua obra Um Contrato com Deus (1978), e até hoje elas ndo possuem uma definicdo

precisa:

Diferentemente dos romances, as graphic novels ndo sdo necessariamente
ficcionais: 0 quadrinho-reportagem como as obras de Joe Sacco; as (auto)
biografias, como Maus, de Art Spiegelman; e a reconstrugdo historica, como a
obra Louis Riel, de Chester Brown, sdo todos rotulados como graphic novels. (...)
Além disso, algumas das graphic novels mais celebradas trazem consigo partes
de narrativas que apareceram, primeiramente, como fasciculos de series de
revistas em quadrinhos. (...) Na verdade, o processo demorado da cria¢ao de uma

50 Nomenclatura japonesa utilizado paraa profissdo de quemcria ou ilustra histérias para mangas, equivalente ao termo
quadrinista.

51 “[When, as they often are, printed in book rather than trade paperback form,] their materiality adds a weight and
permanence that further underlines an implicit claim to status.”
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obra em quadrinhos torna vantajoso, economicamente, vendé-la como fasciculos
antes de o trabalho estar completo. Contudo, tudo isso serve para mostrar que
“graphic novel” nio é um conceito preciso. (POSTEMA, 2018, posicdo 3177-
3182)

A obra-prima de Spiegelman, Maus, é essencialmente uma entrevista. O livro em
quadrinhos conta a histéria do pai do autor, Vladek, que viveu sua juventude na Polonia em meio
ao antissemitismo nazista e, posteriormente, como prisioneiro no campo de concentracdo de
Auschwitz. Os personagens da histéria sdo caracterizados de acordo com o grupo ao qual
pertencem (ideologia, nacdo, povo) de forma animalizada: alemies nazistas s@o representados
como gatos, poloneses sdo porcos, estadunidenses sao cachorros; os judeus, por sua vez, foram
desenhados como ratos, em alusdo a ideologia nazista que perseguia o povo judeu. O quadrinho
ndo se atém apenas as cenas descritas por Vladek, mas mostra pai e filho conversando, em uma
espécie de “making of”, os bastidores do processo de apuracdo da historia narrada por Spiegelman
(Figura 17). A pratica de relatar as entrevistas e encontros com as fontes era comum entre autores
do New Journalism, jornalismo literario que surgiu na década de 1960 e teve entre seus

representantes autores como Gay Talese, Truman Capote e Tom Wolfe.

Figura 17. Trecho de Maus, de Art Spiegelman, em que o narrador (Art) conversa com o pai (Vladek) nos
bastidores da entrevista.
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Fonte: SPIEGELMAN, 2015, p. 25.

Ao figurar nas listas de mais vendidos do jornal The New York Times, Art Spiegelman
solicitou que seu livro mudasse da lista de ficgdo para ndo-ficcdo, 0 que gerou debates sobre o

género da obra:



Estou completamente ciente de que o que estou criando é uma fic¢ao realista. As
experiéncias que meu pai realmente viveu [ndo sdo exatamente as mesmas] que
ele é capaz de lembrar e que ele é capaz de articular. Entdo hé aquilo que eu sou
capaz de compreender a partir do que ele articulou, e o que eu sou capaz de por
no papel. E entdo, claro, ha o que o leitor faz com isso. (SPIEGELMAN, 1987,
grifo nosso)®?

2.5. Quadrinhos no jornalismo/jornalismo em quadrinhos

A historia dos quadrinhos comecgou no jornalismo, e ndo é possivel falar de historias em
guadrinhos sem vincula-las, ao menos historicamente, ao ambiente jornalistico. As tiras que se
popularizaram nas paginas dos periodicos comecaram a retornar, desta vez sem as satiras
humoristicas ou personagens fantasiosos, e sim como reportagens e relatos factuais. A obra
jornalistica de Joe Sacco foi pioneira no jornalismo em quadrinhos e é uma das maiores referéncias
no género.

Contudo, aideia que os leitores tém de quadrinhos nem sempre esta muito ligada aos valores
normalmente associados ao jornalismo (credibilidade, objetividade, isencdo). Foi a partir das tiras
do Yellow Kid que se deu nome ao “yellow journalism”, o “jornalismo amarelo”, que designava os
veiculos de midia que publicavam noticias com pouca ou nenhuma apuragéo dos fatos, valorizando
o0 sensacionalismo. O termo, claramente pejorativo, referia-se inicialmente aos jornais de William
Randolph Hearst e Joseph Pulitzer (nos quais eram publicadas as tiras de Richard Outcault), que
competiam pelos leitores nova-iorquinos no fim do século XIX. A concorréncia entre os dois

editores fez com que, de acordo com Kaplan,

(...) a indistria de noticias dos EUA se juntasse as outras democracias
industrializadas na virada do século, incluindo Suécia, Alemanha, Canadi e
Inglaterra (com a revolugdo de Northcliffe), na evolugdo de uma imprensa de
“classe” limitada para um meio de “massa”. Os jornais massificados adotaram
propor¢Oes variaveis de sensacionalismo, populismo e socialismo para abordar os
interesses de uma classe trabalhadora nova e urbana. (2008, p. 1)%2

52 “I'm all too aware that ultimately what I'm creating is a realistic fiction. The experiences my father actually went
through [are notexactly the same as] what he's able to remember and what he's able to articulate of these experie nces.
Then there's what I'm able to understand of what he articulated, and what I'm able to put down on paper. And then of
course there's what the reader can make of that”. Disponivel em <https://www.albany.edu/museum/wwwmuseum/
holo/Spiegelman.htm>. Acessoem15 de outubro de 2020.

53 «(...) the US news industry joined that of other industrialized democracies at the turn of the century, including
Sweden, Germany, Canada, and England (with the Northcliffe revolution), in evolving from a limited “class” press to
a “mass” medium. These mass newspapers adopted varying proportions of sensationalism, populism, and socialism to
address the interests of new, urban, working-class, and immigrant readers.”



https://www.albany.edu/museum/wwwmuseum/%0bholo/Spiegelman.htm
https://www.albany.edu/museum/wwwmuseum/%0bholo/Spiegelman.htm
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A associacdo de um jornalismo sensacionalista com as tiras em quadrinhos ndo colaborou
para a imagem das histdrias em quadrinhos jornalisticas, que ainda sdo vistas com certa
desconfianca tanto por parte de profissionais da area quanto pelos leitores, acostumados a ver 0s
quadrinhos ocupando as paginas de humor e variedades dos jornais. Entretanto, tendo “nascido e
crescido” como meio de comunicacdo no ambiente jornalistico, as historias em quadrinhos tém
uma relacdo forte com os jornais. Surgiram como entretenimento e com aspectos comicos (dai o
nome que receberam em inglés, ‘“‘comic strips”), sendo publicadas aos domingos, mas, desde a
primeira veiculagdo do personagem Yellow Kid de Outcault, em 1895 no New York World, as
historias em quadrinhos se desenvolveram de inlmeras formas, tanto no que diz respeito a forma
quanto em seu contetdo. Por isso, quando foram publicadas pela primeira vez, as reportagens em
quadrinhos de Joe Sacco criaram um certo “frenesi” editorial que permitiu “a expansdo dos
quadrinhos para outros formatos do jornal e a emergéncia de um género que agrupa tais produgdes”
(LIMA, ROSSONI, 2011, p. 2). Souza Jdnior:

Essa unidade de discursiva [que se convencionou chamar de “jornalismo em
quadrinhos] desenvolvida por Sacco funcionou como uma espécie de catalisador
para experiéncias de aproximagdo entre os quadrinhos e o jornalismo. Com a
ruptura do preconceito que estigmatiza das HQ’s como um meio de expressao
menor e a respeitabilidade que a obra de Joe Sacco adquiriu enquanto pratica

jornalistica formalmente aceita, inimeros autores decidiram aventurar-se nessa
forma pouco explorada de midia. (2009, p. 3)

Sob o guarda-chuva conceitual que é o jornalismo em quadrinhos, podemos encontrar desde
noticias até reportagens mais aprofundadas, desde quadrinhos feitos por meio do processo de
apuracdo jornalistica até autobiografias; entre tudo o que se enquadra nessa classificacdo, é possivel
que o Unico ponto comum seja o uso da linguagem dos quadrinhos (LIMA, ROSSONI, 2011).

O reporter maltés Joe Sacco foi pioneiro na experimentacdo do jornalismo em quadrinhos,
com a publicacdo do livro-reportagem Palestina (1993), que retrata a Guerra do Golfo Pérsico e a
trajetoria do autor entre Jerusalém e a Faixa de Gaza, realizando a cobertura dos conflitos e a cultura

e dia a dia dos moradores dos lados palestino e israelense (Figura 18).
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Figura 18. Trecho de Palestina, primeira publicacdo de jornalismo em quadrinhos.
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Fonte: Jornalismo & Histéria. Disponivel em <https
ufsc.br/2019/08/30/joe-sacco-usa-0s-quadrinhos-para-fazer-reportagem-historica-de-qualidade/>. Acesso

em 16 de outubro de 2020.

Considerando que os quadrinhos “nasceram” no jornalismo, ndo deveria ser uma grande
surpresa ver as duas linguagens se encontrando para contar historias. Além disso, ndo sdo apenas
as tiras que ocupam o espago dos jornais: as charges. Quadrinhos e charge sdo dois “géneros
grafico-narrativos que, para muito além de meros recursos de ilustracdo ou de entretenimento,
desempenham um importante papel politico-ideoldégico no seio da atividade jornalistica” (BRITO,
2018, p. 2).

Um fator determinante que possibilitou o desenvolvimento do jornalismo em quadrinhos
foi 0 avanco tecnoldgico das técnicas de impressdao. A tecnologia sempre teve impacto na producao
jornalistica, tanto na maneira como os jornalistas realizam o trabalho e na estrutura das redacoes
guanto no contetdo das noticias e nas relacdes entre jornalistas, organizacbes, fontes e seu pdblico
(PAVLIK, 2000). Uma breve regressdo: em 1452, o altméo Johannes Gutenberg inventou a prensa.
Essa tecnologia proporcionou uma revolucdo nas técnicas de impressdo: utilizando placas de metal,
0s tipos mowveis, permitiu a reproducdo em larga escala. Além da invencdo de Gutenberg, outras
técnicas, como axilogravura (uma criacdo do periodo medieval) e a litografia foram utilizadas para
impressdes em massa. Criada em 1796 pelo ator e dramaturgo alemdo Alois Senefelder, a litografia
foi uma “grande influéncia na publicacdo de livros, jornais e revistas. (...) Torna-se possivel, entdo,

0 desenho livre diretamente sobre a pedra (nesse caso o desenho era invertido) ou no papel de


https://jornalismoehistoria.sites.ufsc.br/2019/08/30/joe-sacco-usa-os-quadrinhos-para-fazer-reportagem-historica-de-qualidade/
https://jornalismoehistoria.sites.ufsc.br/2019/08/30/joe-sacco-usa-os-quadrinhos-para-fazer-reportagem-historica-de-qualidade/
https://jornalismoehistoria.sites.ufsc.br/2019/08/30/joe-sacco-usa-os-quadrinhos-para-fazer-reportagem-historica-de-qualidade/
https://jornalismoehistoria.sites.ufsc.br/2019/08/30/joe-sacco-usa-os-quadrinhos-para-fazer-reportagem-historica-de-qualidade/
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transporte para ser impresso na pedra e posteriormente impresso no papel definitivo” (AZEVEDO,
2009, p. 82).

Ao longo da historia, as técnicas de impressdo e reproducdo de imagens se desenvolveram
cada vez mais, permitindo que o jornalismo passasse a dedicar espacos de pagina as ilustracdes,
fotografias e infograficos. Invencdes como amaquina para fabricar papel continuo (1798), a prensa
mecanica de Friedrich Konig (1811) e a prensa rotativa de Richard Hoe (1846) e por Hippolyte
Marionini (1850), bem como a adoc¢do do papel em bobina, o linotipo (sistema de composi¢cdo
tipografica criado por Ottmar Mergenthaler em 1884) e o monotipo (inventado por Tolbert Lanston
em 1893 para fundir letras soltas) viabilizaram avangos nas técnicas de impressdo e na quantidade
de folhas impressas por hora (AZEVEDO, 2009, p. 87). Atualmente, o tipo de impressdo mais

utilizado pelos jornais ao redor do mundo ¢é a offset. Juarez Bahia:

A impressdo offset & econdmica, da maior nitidez a fotografia, facilita a leitura,
torna mais répido e eficiente o aproveitamento da cor, proporciona melhor
preparacdo e montagem do veiculo. O tempo, em relagdo ao sistema quente, €
menor porque suprime algumas fases do trabalho, como cliché, flan e estereotipia.
(1990, apud AZEVEDO, 2009, p. 95).

Com a possibilidade de utilizar imagens nas paginas de jornais, ainda no século XIX, as
ilustracBes passaram a ocupar espaco entre as noticias. Nas Ultimas décadas do século, quadrinhos
como Yellow Kid se popularizaram e muitas outras tiras e personagens foram criados por diversos
quadrinistas. Em posse das tecnologias necessarias e das técnicas da linguagem dos quadrinhos, o

jornalismo em quadrinhos surgiu enquanto género na década de 1990:

Se a maturidade do meio [dos quadrinhos] abriu a possibilidade de contar
histérias pessoais em quadrinhos, por que ndo a de relatar a vida dos outros? Apos
a Guerra do Golfo Pérsico, em 1991, um quadrinista de pouca expressao,
obcecado por combates, decidiu retratar a realidade dos campos de batalha
partindo do ponto dos humilhados e ofendidos: o maltés Joe Sacco, que viajou
entdo para o Oriente Médio. O resultado de sua iniciativa foi a pedra fundadora
de um novo género informacional: o jornalismo em quadrinhos. (PASSOS,
OLIVEIRA, 2006, p. 3)

Da mesma forma que os repérteres de meios tradicionais, os jornalistas que produzem
quadrinhos realizam a apuracdo dos fatos, testemunham acontecimentos e entrevistam fontes para
a producdo de suas reportagens. Ainda assim, o jornalismo em quadrinhos gera ddvidas quanto a

credibilidade: quanto do que estd desenhado ou escrito nos quadros é uma representacdo ficcional?



58

Quanto € realmente fiel a realidade? Retomamos Spiegelman (1987), que afirma estar ciente de

que o que estava criando em Maus era uma “ficcdo realista”. Weber e Rall questionam:

Se jornalistas desenham as noticias e usam uma midia para a cobertura noticiosa
que é associadaa ficgdo, como os leitores saberdoque os jornalistas de quadrinhos
estdo contando a verdade é que as reportagens ndo sdo ficcionais? Quais sdo as
estratégias visuais que demonstram que as figuras desenhadas mostram noticias
bem pesquisadas e historias factualmente acuradas e, portanto, auténticas? (2007,
p. 377)%

A subjetividade é uma caracteristica marcante do jornalismo em quadrinhos. O storytelling
dos quadrinhos utiliza simultaneamente as imagens, que oferecem “evidéncias icOnicas” e o0s
signos simbolicos do texto. As evidéncias imagéticas nos quadrinhos nao-ficcionais, porém, podem
ter um efeito “enganador”, pois sdo artefatos do artista e estdo sujeitas a interpretagdo. Contudo, 0s
leitores muitas vezes esquecem que as matérias jornalisticas veiculadas em meios tradicionais
(jornais e revistas impressos, televisdo, radio etc.) partem da subjetividade do reporter, que é
responsavel pela selecdo de fontes, entrevistas e locais de pesquisa. Apesar de todos os esforcos
para ser 0 mais objetivo possivel, a subjetividade individual ainda ird impactar as noticias e a forma
como as histérias sdo contadas®®. As fotografias jornalisticas, muitas vezes compreendidas como
retratos fiéis da realidade, sdo produtos de uma manipulacdo quando o fotdgrafo opta por um
enquadramento em detrimento de outro, por exemplo, ou por meio das edicbes digitais (WEBER,
RALL, 2007, p. 383). Discutir a credibilidade — ou a falta dela — em trabalhos jornalisticos que
fazem uso da linguagem dos quadrinhos ndo é o ponto central desta pesquisa, porém, é necessario
levar em consideracdo que essa é uma discussao existente na area e que gera debates sobre o quao

fidedignas sdo as representacdes visuais e desenhadas das noticias.

54 “If journalists draw the news3 and use a medium for news coverage thatis associated with fiction, how will readers
know whether the comics journalists are telling the truth and whether their reports are not fictional? What are the visual
strategies to demonstrate that the drawn pictures show well-researched news stories that are factually accurate and
therefore authenticw?” [sic].

55 A nocdo de objetividade jornalistica se disseminou especialmente a partir da Primeira Guerra Mundial. Para A maral
(1996), é uma virtude e um norte em cada etapa da pratica jornalistica. Entretanto, a subjetividade individual é um
fator presente em cada jornalista. Até que ponto é possivel que os reporteres descrevam o fato como ele é, sem que
suas subjetividades interfiram na percep¢do? Ha de se questionar também o que é verdade. Gomes (2009) busca
estabelecer relacBes entre a verdade e como um individuo, atravessado por subjetividades, vé o real — o
perspectivismo. Nossa intengdo neste estudo néo é debater o conceito de objetividade jornalistica, e sim apontar que
esse é um debate corrente e uma questdo que afeta o jornalismo em todas as suas formas: texto, fotografia, audiovisual,
sonoro, etc.
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Embora alvo de questionamentos, o jornalismo em quadrinhos ndo se encerrou com seu
precursor Joe Sacco. Apos os primeiros trabalhos do autor, outros jornalistas se aventuraram nos
quadrinhos para contar historias. No Brasi, Souza Jinior destaca “as tentativas de construir
resenhas em quadrinhos feitas por Allan Sieber para a revista Trip, algumas resenhas em
quadrinhos publicadas na revista Bravo!, ou ainda os seminais editoriais feitos pelo cartunista

Angeli na extinta revista Chiclete com Banana” (2009, p. 3). Mais recentemente, novas

experiéncias sdo feitas, como as publicadas na Revista Forum e na agéncia de
checagemde fatos Aos Fatos, além de livros-reportagem como Notas de umtempo
silenciado, de Robson Vilalba, desenvolvido a partir da série “Patria Armada,
Brasil”, publicada no jornal Gazeta do Povo. Vemos também projetos
desenvolvidos por estudantes universitarios, como o Trabalho de Conclusao de
Curso de Jornalismo na UFSC de Amanda Ribeiro e Luiz Fernando Menezes, que
se tornou o livro Socorro! Policial, publicado em 2018. (HUF, 2020)

2.6. Visualizacdo de dados em quadrinhos: data comics!

No ambito da visualizacdo de dados e da infografia, a jornalista britinica Mona Chalabi é
uma das pessoas que desafia os padrGes de objetividade jornalistica ao criar visualizacGes
desenhadas (Figura 19). Para a infografia, assim como nos quadrinhos, a relagéo entre imagem e
texto ¢ “indissocidvel, € para nds umas das principais caracteristicas da infografia jornalistica”
(TEIXEIRA, 2010, p. 18).
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Figura 19. Visualizagdo de dados de Mona Chalabi sobre gripes virais.
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Fonte: Mona Chalabi. Disponivel em <https:/twitter.com/bonku/status/1047999336284639232>. Acesso
em 23 de outubro de 2020.

A infografia, bem como os quadrinhos, estdo presentes no jornalismo ha muito tempo. Os
primeiros infograficos da imprensa contemporanea (TEIXEIRA, 2010, p. 16) datam de 1801,
quando o britanico The Times publicou em imagens a batalha naval entre as frotas inglesa e
dinamarquesa, e 1806, quando o mesmo jornal publicou na primeira pagina um diagrama
explicando um assassinato. Intitulado “Mr. Blight’s House”, foi veiculado em 7 de abril de 1806
(Figura 20).


https://twitter.com/bonku/status/1047999336284639232
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Figura 20. Mr. Blight’s House.
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Fonte: TEIXEIRA, 2010, p. 17.

Mesmo antes da presenca dos computadores no dia a dia dos jornalistas, ja se publicavam
infografias. Mas foram os avancos tecnologicos de impressdo e a informatizagdo das redacGes que
permitiram que jornais e revistas investissem na producdo de infograficos. A partir da década de

1980, com o jornal diario USA Today, que trouxe ao mercado

uma aposta editorial que o diferenciava, calcada no uso sistematico de textos
curtos, e, sobretudo, em formas inovadoras de uso de cores, de
producdo/concepgdo de mapas (como os seus hoje classicos mapas do tempo), de
graficos, de infograficos e outros tantos recursos similares (GEORGE-
PALILONIS, 2006, p. 5). Naquele jornal, mostrar a informacgéo, desde o inicio,
era, mais do que essencial, obrigatorio. (TEIXEIRA, 2010, p. 20-21)

Esse foi um ponto de virada para o design dos periodicos: a popularizacdo dos infograficos

fez com que jornais e revistas ao redor do mundo repensassem seu planejamento grafico para
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abarcar a infografia e a visualizacdo de dados, priorizando o uso de cores e elementos graficos nas
paginas. A partir dos anos 1990, a infografia passou a ser mais utilizada pelos veiculos brasileiros,
porém, Teixeira (2010) mostra que a presenca de graficos informativos ja fazia parte do jornalismo
brasileiro desde o inicio do século XX, como um dos primeiros usos de ilustracdo informativa

publicado no jornal O Estado de S. Paulo em 18 de agosto de 1909 (Figura 21).

Figura 21. “A navegacéo brasileira”, publicado no jornal O Estado de S. Paulo em 18 de agosto de 1909.
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Fonte: TEIXEIRA, 2010, p. 24.

O grafico informativo publicado pelo O Estado de S. Paulo, embora ndo seja uma historia
em quadrinhos, apresenta caracteristicas que remetem a essa linguagem, como a leitura sequencial
e adivisdo em quadros. Muito tempo depois dessa publicacdo, Bach et al. (2017) apresentaram o
conceito de datacomics®®. Em um artigo publicado em forma de quadrinhos, os autores se propdem
a “explorar os data comics como um novo género, inspirados em como funcionam o0s quadrinhos,

a transmitir dados, contar historias e comunicar por meio de visualizagdes™ (p. 7)°’. No site Data

56 Poderia ser traduzido de forma literal para “quadrinhos de dados”. Optamos por manter a nomenclatura original
dos autores.

57 “Here, we explore data comics as a new genre, inspired by how comics function, to convey information in data,
telling a story and communication through visualizations.”
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Comics®8, Benjamin Bach e uma equipe de pesquisadores das universidades de Edimburgo
(Escocia), Harvard, Calgary, Columbia e da Microsoft Research (EUA) apresentam exemplos

desse “novo género” de visualizacdo de dados (Figura 22).

Figura 22. Exemplo de data comic (trecho).
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Fonte: DataComics.net

Assim como as questdes de credibilidade e acurdcia que sdo postas ao jornalismo em
quadrinhos, as visualizacbes de dados em quadrinhos podem inspirar a mesma desconfianga sobre
a precisdo das informacfes apresentadas. No caso dos data comics, a questdo ultrapassa a
subjetividade do autor, pois apresentam dados; mas ndo é apenas de dados em quadrinhos que o
leitor deve duvidar e estar disposto a questionar. Distor¢fes e erros existem em qualquer tipo de
visualizacdo, uma vez que elas sdo a representacdo visual de uma interpretacdo que se faz dos
dados. “A falacia é um recurso bem antigo, mas tem forte tendéncia a surgir em materiais

estatisticos, nos quais ¢ disfarcada por uma confusdo de nimeros impressionantes” (HUFF, 2016,

58 Acesso pormeio do link <http://datacomics.net/>.
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posicdo 841). Novamente, esse problema ndo € uma exclusividade dos quadrinhos, e se estende a
todas as visualizacdes de dados e infograficos, pois os dados apresentados por elas ndo sao “brutos”
(LUPTON, 2016), e sim fruto de uma interpretacdo e leitura feitas pelos autores.

Outra questdo que, embora ndo seja o centro da discussdo proposta nesta pesquisa, mas ndo
deve ser ignorada, é a viabilidade da producdo de data comics pelo jornalismo atual. No contexto
brasileiro, as redaces enfrentam, além da correria do fechamento, reducdes nas equipes de
profissionais. Nem todo jornalista tem as habilidades necessarias para criar e produzir um data
comic, e ndo deve ser esperado que as tenha; porém, isso implica na necessidade de trabalho em
equipe, a contribuicdo entre jornalistas e designers para o desenvolvimento de matérias com
visualizacbes de dados em formato de quadrinhos. Essa parceria entre jornalistas e designers se
mostrou bastante frutifera para o desenvolvimento de infograficos no ambiente universitario
(TEIXEIRA, 2010, p. 90), e possivelmente seria uma das formas mais instigantes para que se
produzissem data comics em jornais e revistas. Mas, antes de se pensar em parcerias, € preciso
compreender como os jornais vém utilizando as visualizacbes de dados e infografias atualmente.

Em entrevista concedida a autora da pesquisa em 10 de agosto de 2020 (Apéndice C), o
editor Marcelo Reis, do jornal regional O Municipio, distribuido nas cidades de Brusque,
Guabiruba e Botuverd (Santa Catarina), conta que os dados séo utilizados, principalmente, em
matérias sobre economia e na cobertura sobre o Coronavirus. O recurso grafico ndo € mais utilizado

especialmente devido a falta de tempo®°:

Quando temos matérias especiais, para serem feitas com uma ou duas semanas, as
vezes até um més, é mais utilizado. Se formos colocar numa tabela, as matérias
do dia a dia t¢ém 10% ou menos de visualizagdo de dados, enquanto nas especiais
deve ultrapassar 70% (...). Uma matéria que sempre tem dados, mas na qual eles
nao sdo necessariamente explorados visualmente é a das estatisticas completas
sobre o Coronavirus. A exigéncia da audiéncia é muito grande, e nem sempre a
gente consegue trabalhar esses dados da forma ideal. Todos os veiculos querem
ser o primeiro a divulgar. Informar primeiro faz a diferenca para se obter
audiéncia. Quem Ié num veiculo ndo vai ler a mesma coisa no outro. Por isso, 0
jornalista acaba compilando os dados o mais rapido possivel para publicar, longe
do ideal, que seria analisar os dados e criar uma visualizagdo mais competente e
interessante. (REIS, 2020)

59 A temporalidade no jornalismo também é uma questdo discutida pela literatura. Para Jorge (2018), as evolugdes
tecnoldgicas resultaram no ambiente onde se concentram as rotinas produtivas dos jornalistas, e Ferro (2016) aponta
o0 jornalismo “declaratdrio”, erros de digitagdo e falta de informagBes como resultado da pressa e imediatismo de
publicacéo.
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As matérias jornalisticas que utilizam visualizagdes de dados e infograficos, contudo,
costumam ser bem recebidas pelos leitores. Wiladmir Lima, editor do Correio 24 Horas (Salvador,

Bahia), em entrevista a autora no dia 20 de outubro de 2020 (Apéndice B), diz que

o0 tempo médio de leitura e 0 engajamento com as reportagens que tem infografias
ou qualquer recurso de visualizagdo dados costuma ser maior, que € um indice de
avaliagdo da reportagem, ndo apenas do total de pageview entre leitores leais,
assinantes, cadastrados. O jornalismo diario pela rapidez, pelo afastamento atual
por causa do isolamento social, exige um empenho maior. Algumas redacdes,
além do isolamento social, também tiveram reducdo de jornadas de trabalho, o
que configura também um desafio a ser superado nesse momento para gque a
qualidade caracteristica dos seus produtos nao seja impactada. (LIMA, 2020)

Os quadrinhos, sendo um meio de comunicagdo familiar e conhecido por grande parte dos
leitores, permitem contar histérias de forma envolvente (BACH et al., 2017, p. 6). Considerando
que as matérias jornalisticas que possuem algum tipo de visualizagdo de dados engajam a leitura,
é possivel supor que jornalismo de dados em quadrinhos teria esse efeito sobre o plblico dos jornais
e revistas que optem por utilizar essa modalidade de visualizacdo. Fatores como prazer na leitura,
engajamento e uma Vvisdo positiva do uso de quadrinhos em sala de aula foram percebidos por
Phoon et al. (2020) em experimento utilizando quadrinhos no ensino de ciéncias para alunos da
quinta série em Brunei Darussalam, e quadrinhos como Os cientistas, publicados diariamente entre
1994 e 2002 no jornal Correio Popular (Campinas, SP), demonstram que o uso da linguagem das
historias em quadrinhos ¢ efetivo na divulgagdo cientifica: “Ao tratar de ciéncia com finalidades
pedagogicas, as HQs reforcam o que Latour chama de modelo de difuisao” (FIORAVANTI,
ANDRADE, MARQUES, 2016, p. 1193). A experimentacdo é valida para jornais, revistas e meios
online que busquem diversificar e inovar a forma como transmitem informacGes para seu publico.

Osdata comics sdo, entre muitas coisas, uma forma de humanizar as narrativas por tras dos
gréficos e dos nimeros e aproxima-las dos leitores: “O trabalho desses artistas humaniza os dados
ao incorporar elementos visuais do meio dos quadrinhos para se envolver com algumas das
questdes mais amplas que esses dados representam e produzem na sociedade”
(ALAMALHODAEI, ALBERDA, FEIGENBAUN, 2020, p. 260-361)%°. Utilizando os elementos

de quadrinhos, o jornalismo pode contar historias e colaborar para a formacdo de memdria daquilo

60 “These artists” works humanize data by incorporating visual elements of the comics medium to engage with some
of the broader issues that these data both representand produce in society.”
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que ndo foi visualmente documentado, e engajar leitores em uma modalidade diferente de leitura,

que é familiar e conhecida do publico. No proximo capitulo, iremos explorar os data comics.
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3. METODOLOGIA, ANALISE E RESULTADOS

3.1. Métodos digitais, PDPA e a pesquisa em Comunicacao

Da mesma forma que as mudangas tecnologicas causaram um impacto na forma de se fazer
Sociologia no século XXI (ABBOTT, 2000; NASCIMENTO, 2016), elas impactam também as
pesquisas em Comunica¢do. Considerando que 0S processos comunicacionais — movimentos no
espaco publico e interagBes com organizagdes, governos e instituicbes — sdo, em grande parte,
mediados pela tecnologia digital (LUPTON, 2015, p. 3), faz-se necessario adaptar os métodos de
pesquisa em Comunicacdo. As mudancas que ocorreram no cenario comunicacional a partir da
insercdo de tecnologias digitais como a Internet, redes sociais digitais e dispositivos técnicos como
os telefones celulares no dia a dia tornam imprescindivel a utilizagdo de metodologias de pesquisa
e andlise de dados que possam dar conta da enorme quantidade de dados que sdo produzidos a cada
interacdo realizada nas redes.

A presenga de objetos infocomunicacionais e das tecnologias digitais se intensificou nos
anos 2000, com o desenvolvimento de inlmeras redes, plataformas e artefatos que impactam a vida
social (LUPTON, 2015, p. 2). O surgimento da Internet, que passou a ser acessivel ao publico geral
(fora das universidades e do ambiente militar, em que foi utilizada em seu inicio) nos anos 1990,
alterou significativamente amaneira como os individuos interagem e como buscam e compartilham
informacbes. Esse compartilhamento de informacGes se da de forma ainda mais intensa no
ambiente das redes sociais e plataformas digitais. Como atesta Lupton j& no inicio da introducéo
de seu livro, “Nos vivemos agora em uma sociedade digital. (...) Nds estamos cada vez mais nos
tornando sujeitos de dados digitais, gostando ou ndo, escolhendo ou ndo.”%1 (LUPTON, 2015, p.
2).

Para observar, analisar e compreender essa sociedade digital, os pesquisadores precisam se
adaptar & um novo contexto informacional e de relacdes interpessoais mediadas por plataformas e
dispositivos técnicos. Conforme propde Noortje Marres (2017, p. 32), a Sociologia Digital “¢ um
compromisso em dar conta de objetos, técnicas e plataformas digitais” e, para tanto, fazem-se

necessarios 0s métodos digitais de pesquisa. Estes sdo derivados de uma tradicdo de pesquisa

61 «We live now in a digital society. (...) We are increasingly becoming digital data subjects, whether we like it or not,
and whether we choose this or not.”
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qualitativa, e originam-se majoritariamente nos estudos culturais e em etnografias da interagao
humana no ambiente online. Métodos digitais de pesquisa, porém, ndo sdo limitados ao estudo de
fenbmenos que ocorrem online, mas permitem fazer inferéncias sobre a dindmica de relagdes
offline (ROGERS, 2004 apud JUNGHERR, 2015, p. 31).

Os processos de Big Data, que pode ser definido como um “subproduto de transagdes
digitalmente mediadas, sdo vistos por muitos como signos de uma revolugdo nas ciéncias sociais”
(CARRIGAN, 2017, p. 3). Osrastros digitais deixados pela movimentacdo dos usuarios de midias
sociais e dispositivos digitais geram grandes volumes de dados em tempo real que podem ser
coletados pelos pesquisadores interessados em investigar essas interagdes. Contrapondo-se aos
métodos tradicionais de coleta de dados utilizados por socidlogos, como a pesquisa survey, as
entrevistas e a observacdo, a coleta de dados digitais do Big Data — gerados em maior velocidade,
variedade e volume — representaria um “ganho epistémico sobre formas antigas de dados sociais”
(CARRIGAN, 2017, p. 3). O maior desafio que se apresenta atualmente para a pesquisa, tanto na
Sociologia quanto na Comunicagdo, ¢ a quantidade ilimitada de dados: “Quanto mais o
comportamento € eletronicamente direcionado, mais e mais coisas podem ser medidas, e cada vez
com mais frequéncia® (CARRIGAN, 2017, p. 4)%2. Este é um dos problemas que a pesquisa em
Comunicagédo enfrenta num contexto de plataformizacdo, dataficacdo e performatividade
algoritmica (PDPA), acrénimo cunhado por Lemos (2020b), em que toda atividade realizada no
ambiente online ¢ “dataficavel” e gera rastros digitais que sdo coletados e armazenados em bancos
de dados. Essa acéo é realizada pelos algoritmos das midias e plataformas digitais, que “dedicam-
se a estimar uma aproximacdo calculada de um publico a partir dos rastros das atividades de seus
participantes” (GILLESPIE, 2018, p. 15).

Os rastros digitais de todos os usuérios da Internet geram inimeras quantidades de dados,
e sites de busca, como o buscador Google por exemplo, mantém registros de toda a atividade do
usuério, desde pesquisas até oscliques efetuados e tempo gasto em cada pagina. Grandes empresas
como a Apple, Amazon, Microsoft e Facebook, além da ja citada Google®3, captam e armazenam
esses rastros deixados pelos usuarios em seus bancos de dados. Essas informacdes sdo acrescidas

de outras, como a localizacdo do usuario, experiéncias de navegacdo etc. (GILLESPIE, 2018). Os

62 “As more and more behaviour is conducted electronically, more and more things can be measured more and more
often.”

63 Formam o chamado “Big Five”, ou “GAFAM”, acrdnimo das empresas que dominam o mercado digital e controlam
plataformas digitais de busca, navegadores e sistemas operacionais.
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algoritmos de relevancia publica, como denomina o pesquisador Tarleton Gillespie (2018),
funcionam prevendo comportamentos e preferéncias a partir de dados sobre um determinado
USUArio.
Assim, eles escolhem quais posts esse usuario ird visualizar em seu perfil pessoal;
em qual ordem eles estardo organizados e, portanto, serdo visualizados; quais
paginas merecem maior destaque em um determinado site; qual link oferece o
contetdo mais relevante para determinada busca; qual produto pode ser

interessante para um usuario X; qual contetdo esta de acordo com os gostos do
usuario X, e etc. (JURNO e DALBEN, 2018, p. 20)

As informacbes de atividades, cliques, preferéncias e registros de navegacdo dos usuarios,
que sdo coletadas pelos algoritmos das plataformas e midias sociais digitais também podem ser
extraidas por pesquisadores. Para isso, € necessario utilizar métodos digitais de pesquisa que
permitem fazer a raspagem (webscraping) dos rastros deixados pela movimentacdo dos usuarios

no ambiente online.

3.2. Metodologia

Desenvolvida pelo professor e pesquisador André Lemos (2020a) para estudos de
Mediacdo, Comunicacdo e Cibercultura, a metodologia para analise das materialidades da
comunicagdo parte de quatro perspectivas centrais: a materialista, que afirma que todo fendmeno
se desenvolve e produz efeitos ou afetacbes em redes materiais; a ndo essencialista e pragmética,
em que o0 objeto € o que ele faz e ndo se define por categorias a priori; a ndo antropocéntrica, que
prega que a agéncia se distribui na rede/agenciamento e que a fonte da acdo ndo é um privilégio de
atores humanos; e a local, na qual a andlise das controvérsias ndo deve partir de explicacbes e ser
refém de andlises prévias de carater interacionista.

De acordo com Lemos, “em um fendmeno comunicacional, devemos nos perguntar como
arede é montada e como ela age, como elementos materiais entram em mediacdo em um evento e
como o resultado se faz na producao desse entrelagamento” (2020a, p. 6). Os métodos materialistas
de andlise da comunicagdo e fendbmenos da cultura digital consistem em quatro etapas,
denominadas (1) inventario, (2) agenciamento, (3) modos de existéncia e (4) reagregacao.

Nossa pesquisa partiu das perguntas “o que sdo data comics?” e “quais sdo as caracteristicas
de um data comics jornalistico?”. Com essa controvérsia, Iniciamos a primeira etapa e buscamos

construir nosso inventario. Apos realizar pesquisar em veiculos jornalisticos brasileiros e de outros
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paises, ndo identificamos data comics suficientes para a andlise. Por isso, optamos por utilizar
como corpus de analise 0s 32 exemplos disponiveis no site Data Comics (Apéndice A) e, a partir
da curadoria realizada por pesquisadores, identificar as caracteristicas dos data comics
jornalisticos.

Escolhemos abordar os data comics pelo prisma do jornalismo, desenvolvendo a nossa
discussdo nesse campo (0 foco ndo € o quadrinho ou estética, por exemplo). Na metodologia
proposta por Lemos (2020a), isso se enquadraria como a busca pela proposicéo correta em relacéo
a um modo de existéncia. Buscamos na literatura sobre jornalismo de dados, visualizagcdo de dados
e infografia conceitos que nos ajudassem a compreender como 0s elementos essenciais do data
comic — dados e a linguagem dos quadrinhos — criam nosso objeto de andlise (agenciamento).
Fizemos uma analise imanente do objeto para, por fim, propor uma definicdo para os data comics
jornalisticos (reagregacéo).

Além disso, conduzimos entrevistas com editores de veiculos jornalisticos (Apéndices B e
C) para obtermos maior compreensdao sobre como sdo elaboradas, produzidas e veiculadas as
visualizacbes de dados em publicagcBes jornalisticas. Foram selecionadas duas publicacdes de
regibes distintas e com diferentes amplitudes de cobertura. Considerando que o foco da pesquisa
ndo é a producdo, veiculacdo e recep¢do de reportagens com visualizagdes de dados e as entrevistas
tinham como objetivo nos fornecer algum entendimento sobre o dia a dia de diferentes redagdes,
conversamos com dois editores: Marcelo Reis, editor do jornal O Municipio, jornal impresso e
digital que cobre as cidades de Brusque, Guabiruba e Botuverd (Santa Catarina), e Wladmir Lima,
editor do Correio 24 Horas (Rede Bahia), portal digital de grande audiéncia em Salvador (Bahia)

e em toda a regido Nordeste.

3.3. Matriz de analise

Inicialmente, buscamos como fonte do corpus producdes jornalisticas que utilizassem 0s
quadrinhos como forma de transmitir informacdes baseadas em dados. Apds pesquisa em veiculos
nacionais e internacionais, ndo foram identificados exemplos significativos, revelando uma
subutilizacdo dessa forma de jornalismo de dados. Assim sendo, optamos pelo portal Data Comics,
gue possui uma curadoria de exemplos do que seriam data comics. Em sua galeria, ha diversos

quadrinhos que utilizam visualizacbes de dados em suas narrativas. Alguns deles sdo producdes
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dos préprios pesquisadores administradores da pagina, outros sdo provenientes de sites de
quadrinhos, portais de noticias etc.

De acordo com um disclaimer do site, os administradores do portal desejam que 0s
exemplos listados sirvam de inspiracdo para que jornalistas, artistas e cientistas de dados criem
suas préprias visualizagdes de dados, e que possam contribuir para uma discussdo sobre essa nova
midia. Nele, os data comics sdo definidos dessa maneira: “Data comics sdo uma forma efetiva de
comunicar por meio de visualizagbes de dados. Eles sdo inspirados na linguagem visual dos
quadrinhos™®4. A definicdo nos parece satisfatoria, mas com poucos detalhes: que tipo de estruturas
devem ter esses quadrinhos? Que elementos sdo imprescindiveis para esse reconhecimento? Como
0 dado deve ser apresentado? Que tipo de metadados (autoria, fonte etc.) devem existir para ser
considerado como tal?

Nossa pesquisa inicial revelou poucas experiéncias jornalisticas com data comics, e 0s
exemplos apresentados no site escolhido oferecem uma definicdo que consideramos, de certa
forma, pobre, por ndo nos oferecer estruturas de andlise. Assim sendo, julgamos que um primeiro
passo seria ampliar a definicdo desse tipo de visualizagdo de dados e oferecer elementos
classificatorios que possam servir para gque outros pesquisadores identifiquem e/ou produzam um
data comic. Para tanto, desenvolvemos uma matriz de andlise (Tabela 1) com as principais
caracteristicas de elementos de quadrinhos e de visualizagdo de dados nos objetos analisados, o
que nos permitiu uma posterior agregacao e redefinicdo do objeto. A partir dessa primeira etapa de
analise, pudemos perceber que muitos exemplos que estdo classificados como data comic no site
ndo podem ser definidos como tais.

A Tabela 1 mostra as categorias e critérios de analise que nos permitiram observar 0s
elementos correspondentes ao quadrinho — comic, tanto em seu aspecto estrutural quanto grafico —
e aos dados — data, formas de visualizacdo de dados e elementos de identificacdo — que fazem parte
dos objetos analisados. A matriz foi aplicada a um corpus de teste formado por dez exemplos

disponiveis no site Data Comics e selecionados aleatoriamente pela pesquisadora.

64 “Data comics are a way of effectively communicating with data through data visualizations. They are inspired by
the visual language of comics”. Disponivel em <www.datacomics.net>. Acessoem 18 de agosto de 2020.



http://www.datacomics.net/

Tabela 1. Matriz de analise.
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(1) Uma pagina
(2) Mdltiplas paginas

Elementos de
identificacao

Tipo (3) Painel
Elementos (4) Tira
estruturais de (5) Webcomic
guadrinhos (1) Sem serifa
®) . . (2) Com serifa
> Tipogratia (3) Manuscrito
8 (4) Monospace
(1) Baldo de fala
(2) Figura cinética
Elementos graficos de (3) Metafora visual
guadrinhos (4) Onomatopeia
(5) Recordatorio
(6) Presenca de personagem
(1) Grafico
(2) Representacdo de porcentagem
Elementos de (3) Imagem comparativa
Ii visualizagédo de dados @) Izér;hi:se'lt:mpo
< (6) Mapa
(7) lustracdo indicando dados
(1) Autoria

(2) Fonte dos dados
(3) Local de publicacdo

Fonte: Elaboragéo propria.

Os elementos de HQ descritos na tabela foram estabelecidos a priori e baseados na

classificacdo proposta por Chinen (2012), que indica as caracteristicas que constituem uma historia

em quadrinhos. 1sso, porém, ndo significa que todos os elementos devam estar simultaneame nte

presentes para que uma HQ seja classificada como tal. Um dos elementos essenciais descritos pelo

autor, o formato do quadrinho (layout), é essencial para definir oritmo da narrativa construida nos

quadros (CHINEN, 2012) e, por conta disso, julgamo-lo inerente aos quadrinhos. Dessa forma, o

elemento layout ndo consta nas categorias de andlise, pois esta presente em todos e ndo é um

diferencial. Mas, mais do que engessar o conceito do que é uma histéria em quadrinhos, 0s

elementos descritos pelo autor ddo uma ideia do que buscar num material que se propde a sé-lo.

Sao eles:
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(1) Baldes de fala, que indicam falas ou pensamentos dos personagens;

(2) Metéforas visuais, que funcionam como figuras de linguagem imagéticas, sintetizando
conceitos por meio de uma imagem convencionada (Figura 23);

(3) Figuras cinéticas, imagens que indicam e reforcam a ideia de movimento/mobilidade
(Figura 24);

(4) Onomatopeias, que representam sons ambientais ou que ndo s&o produzidos pelas cordas
VOcais;

(5) Recordatérios, uma forma de inserir texto nos quadrinhos, como um narrador externo que
passa alguma informacdo aos leitores e;

(6) Presenca de personagens, elemento que ndo consta entre os dispostos por Chinen, mas

aqui inserido para verificar se os objetos analisados fazem uso desse recurso.

Figura 24. Exemplo de figura cinética. Recurso
utilizado para indicar mobilidade nos quadrinhos,
com linhas que ddo a entender que 0 personagem ou
objeto estd em movimento.

Figura 23. Exemplo de metéfora visual. E
convencionado que simbolos como os
utilizados no quadro indicam que 0
personagem esta falando palavroes.

*f N N
%'\,\\'
Fonte: Calvin e Ha'roldo/BiII Watterson Fonte: Turma da Monica/Mauricio de Sousa

Ja os elementos estruturais de quadrinhos (HQE) séo:
(1) Tipo, que se refere ao formato em que os quadrinhos sdo publicados — 0s mais comuns
sdo tiras, painéis, pagina Unica, mdltiplas paginas e albuns, e a estes acrescentamos o formato
webcomic, que se caracteriza por ser uma publicacdo exclusivamente digital —; e
(2) Tipografia, para identificar os diferentes estilos tipograficos empregados nos possiveis
data comics analisados.
No que se refere a visualizacdo de dados, esta pode variar das imagens mais realistas as
mais abstratas e conceituais, fornecendo uma forma visual ao que, por outro lado, seria invisivel
(BACH et al., 2017). Isso significa que gréficos, por exemplo, nem sempre precisam ser feitos em

escala, desde que sejam capazes de produzir sentido na leitura dos dados. Optamos, portanto, por
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ndo pré-definir os tipos de visualizacdo de dados: ao contrario dos critérios referentes as HQs e aos
elementos de identificacdo, as formas de visualizagdo de dados ndo foram definidas a priori, sendo
adicionadas a medida em que eram identificadas nos objetos integrantes do corpus. Estabelecemos
instrumentos de identificagdo que sdo indispensaveis para aferir a veracidade de um dado e fazer
com que ele seja assim considerado como:

(1) Autoria (presenca do nome do(a) autor(a) do dado e do data comic),

(2) Fonte dos dados (indicacdo da fonte das informacBes utilizadas) e,

(3) Local de publicagdo (indicacdo de onde o comic foi veiculado, seja um site, jornal, blog

pessoal etc.).

3.4. Primeira etapa: analise preliminar

Os cddigos apresentados na metodologia foram aplicados ao corpus utilizando o software
de andlise de dados Atlas.ti e estdo descritos na Tabela 2. Podemos observar que dois dos objetos
(D8 e D9) ndo apresentam elementos graficos de quadrinhos e cinco (D1, D4, D5, D6, D10) ndo

apresentam elementos de identificago.

Tabela 2. Analise preliminar: resultados gerais.

Elementos Elementos Elementos
Elementos . . Elementos
estruturais estruturais . de
Amostra (D) de graficosde . Total
Identificacio de HQ - de HQ - HO visualizacdo
¢ Tipo Tipografia de dados
D1: Different 0 1 1 1 4 7
supermarkets
D2: Mass 4 1 4 3 10 22
extinctions
D3: PhD comic 2 1 2 2 1 8
D4: Wannacry 0 1 1 3 2 7
D5: Weekly 0 1 1 4 4 10
Sleep
D6: 4.5 Degrees 0 1 1 1 1 4
D7: Adayin
the life of 2 1 1 3 1 8
Americans
D8: A nevy lost 3 1 1 0 3 8
generation
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D9: City grew,
but less than 3 1 1 0 4 9
expected
b10: cO2 0 1 1 4 8 14
Footprint
Total 14 10 14 21 38 97

Fonte: Elaboragédo propria.

Na Tabela 3, é possivel observar os detalhes dos elementos graficos de todo o corpus,
confirmando que os objetos D8 e D9 ndo apresentam nenhum deles. Dessa forma, ndo podem ser

considerados quadrinhos. Todos os outros apresentam pelo menos um elemento graficos de HQ.

Tabela 3. Analise preliminar: Elementos Gréficos de HQ.

Baldes Figuras Metaforas Onomato- Presencade Recorda-

Amostra (D) o L . L. Total
de fala cinéticas visuais peias personagem torios
D1: Different 0 0 0 0 0 1 1
supermarkets
D2: Mass 1 0 0 0 1 1 3
extinctions
D3: PhD 1 0 0 0 1 0 2
comic
D4
1 1 1
Wannacry 0 0 0 3
D5: Weekly 1 0 1 0 1 1 4
Sleep
D6: 4.5 1 0 0 0 0 0 1
Degrees
D7: Adayin
the life of 0 1 1 0 1 0 3
Americans
D8: A new
lost 0 0 0 0 0 0 0
generation
D9: City
grew, but less 0 0 0 0 0 0 0
than expected
b10: CO2 1 1 0 1 1 1 5
Footprint
Total 5 2 3 1 6 5 22

Fonte: Elaboragdo prdpria.
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Em relacdo aos elementos graficos e estruturais de quadrinhos (HQE), as tabelas abaixo (4
e 5) indicam as ocorréncias de cada um dos codigos. Em relacdo a tipografia, a maior parte dos
objetos analisados (oito dentre os dez) ndo apresenta variacdo na tipografia utilizada, mantendo a
familia tipografica em todo o texto. Os Unicos que apresentam alteracdo sdo D2 e D3, que possuem
um total maior do que um (1) na Tabela 4. O estilo tipografico, como pudemos perceber apos a
aplicacdo da matriz, ndo importa muito para a definicdo de quadrinho, portanto esse € um elemento
que ndo faz diferenca no recorte sobre quais dos objetos sdo ou ndo data comic. Para efeito de
sintese, vemos na tabela abaixo que atipografia que mais aparece é a manuscrita, sendo identificada
em sete dos objetos analisados nesta etapa preliminar (70%). O uso de estilos tipogréaficos
manuscritos é bastante comum nos quadrinhos, costumeiramente com as letras em caixa alta, como
se tivessem sido escritas a mao pelo autor (0 que, por muitas vezes, € 0 que acontece, mesmo em
producdes digitais). Apenas um dos objetos analisados apresenta uma tipografia no estilo

monospace (D4), assim como apenas um deles é composto apenas por fonte sem serifa (D3).

Tabela 4. Analise preliminar: Elementos Estruturais de HQ — Tipografia.

Amostra (D) Comserifa Manuscrito Monospace Semserifa Total
D1: Different 0 1 0 0 1
supermarkets
D2: Mass 1 1 0 0 2
extinctions
D3: PhD 0 1 0 1 2
comic
ba: 0 0 1 0 1
Wannacry
D5: Weekly 0 1 0 0 1
Sleep
D6:4.5 0 1 0 0 1
Degrees
D7: Adayin
the life of 0 1 0 0 1
Americans
D8: A new
lost 0 1 0 0 1
generation
D9: City
grew, but less 0 1 0 0 1
than expected
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D10: CO2

Footprint
Total | 1 8 1 1 12

1 0 0 1

Fonte: Elaboragéo propria.

Os objetos D2 e D3 sdo 0s Unicos que utilizam mais de um estilo tipografico. Em D3, a
maior parte do texto foi escrita em uma fonte de estilo manuscrito (as falas do personagem-narrador
e asinformacBes contidas nos gréaficos), enquanto os trechos que indicam as fontes dos dados estdo
em fonte serifada (retomaremos isso mais adiante). Ja em D4, o titulo da tira e o grafico estdo
escritos em fonte sem serifa, enquanto as falas do personagem estdo em estilo manuscrito.

Em cada um dos objetos analisados, foi identificado o tipo de quadrinho (Tabela 5). Da
analise, podemos sintetizar que dois sdo de miltiplas péaginas (D1 e D2), dois sdo pagina Unica (D4
e D7), trés sdo painéis (D5, D6, D9), um é uma tirinha (D3) e dois sdo webcomics (D8 e D10).

Tabela5. Andlise preliminar: Elementos estruturais de HQ — Tipo.

Amostra (D) Ml,JIt.'plaS Painel Tira L,Jn_1a Webcomic Total
paginas pagina
D1: Different 1 0 0 0 0 1
supe rmarkets
D2: Mass 1 0 0 0 0 1
extinctions
D3: PhD 0 0 1 0 0 1
comic
D4: 0 0 0 1 0 1
Wannacry
D5: Weekly 0 1 0 0 0 1
Sleep
D6: 4.5 0 1 0 1 0 1
Degrees
D7: Adayin
the life of 0 0 0 0 0 1
Americans
D8: Anew
lost 0 0 0 0 1 1
generation
D9: City
grew, but less 0 1 0 0 0 1
than
expected
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b10: CO2 0 0 0 1 1
Footprint
Total ‘ 2 3 1 2 2 10

Fonte: Elaboragéo propria.

As formas de visualizagdo de dados, como dito no item anterior, ndo foram definidas a
priori, e sim de forma imanente a medida que aanalise avancava. Dentre os dez objetos analisados,
foram identificados sete tipos de visualizacdo: graficos, ilustracbes que indicam dados, imagens

comparativas, linhas do tempo, mapas, representacdes de porcentagem e tabelas (Tabela 6).

Tabela 6. Analise preliminar: Elementos de Visualizacdo de Dados.

llustracdo Imagens Linha Represen-
Amostra(D) Grafico indicando compa- do Mapa  tacdode Tabela Total
dados rativas  tempo porcentagem
D1: Different 2 5 0 0 0 0 0 4
supermarkets
D2: Mass 7 1 0 0 0 1 1 10
extinctions
D3: PhD 1 0 0 0 o0 0 0o 1
comic
D4: Wannacry 0 0 0 1 1 0 0 2
DEUEEY | 5 1 0 0 0 1 0 4
Sleep
D6: 4.5 0 0 0 1 0 0 0 1
Degrees
D7:Adayin
the life of 1 0 0 0 0 0 0 1
Americans
D8: A nevy lost 3 0 0 0 0 0 0 3
generation
D9: City grew,
but less than 0 0 0 0 3 0 1 4
expected
b10: o2 3 4 3 0 1 1 0 12
Footprint
Total 19 8 3 2 5 3 2 42

Fonte: Elaboragédo prdpria.
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A forma de visualizacdo de dados mais recorrente entre 0s objetos é o grafico — que
aparece em diferentes formatos, como graficos de linha, barras, colunas, setores etc. — totalizando
19 ocorréncias das 42 identificadas (45%). Todos 0s objetos analisados apresentam ao menos uma
forma de visualizacdo de dados. Tabelas e linhas do tempo sdo as menos utilizadas, com apenas
duas aparicdes no corpus integrante da analise preliminar. Se fossemos definir os data comics
apenas com base nesse critério, 100% do corpus da analise preliminar oferece ao menos uma forma
de visualizacdo de dados, ou seja, todos poderiam se enquadrar como data comics. No entanto, é
importante que os dados sejam identificados para auditorias e confiabilidade. A Tabela 7 aponta
que metade dos objetos do corpus indicam os elementos de identificagdo do dado (D2, D3, D7, D8,

D9). Apenas D8 e D9 oferecem as trés informacgdes (autoria, fonte dos dados e local de publicacao).

Tabela 7. Analise preliminar: Elementos de Identificacéo.

Amostra (D) Autoria Fonte dos Loc_al d? Total
dados publicacéo
D1: Different 0 0 0 0
supermarkets
D2.: M.ass 1 3 0 4
extinctions
D3: PhD comic 1 0 1 2
D4: Wannacry 0 0 0 0
0D5: Weekly 0 0 0 0
Sleep
D6: 4.5 Degrees 0 0 0 0
l_D?:Adaylr_1 the 1 1 0 5
life of Americans
D8: A new lost 1 1 1 3
generation
D9: City grew, but 1 1 1 3
less than expected
D10: CQZ 0 0 0 0
Footprint
Total 5 6 3 14

Fonte: Elaboragéo propria.

3.4.1. Resultados preliminares e definicdo de data comic

Os dados apresentados na analise permitem que sejam feitas algumas inferéncias sobre os

objetos integrantes do corpus da pesquisa. Sugerimos avancar na definicdio de data comic indo
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além da definicdo hegemonica de “quadrinhos de dados”. Propomos que, para que um objeto seja
definido como um data comic, ele deva ter, obviamente, caracteristicas de quadrinhos — estruturais
ou graficos — e algum tipo de visualizacdo de dados. Nem todas as caracteristicas listadas nos
elementos de HQ precisam ser utilizadas, afinal, nem mesmo histérias em quadrinhos tradicionais
fazem uso de todas elas simultaneamente (CHINEN, 2012). Entretanto, se 0 suposto comic nao
apresenta nenhum dos elementos constituintes de um quadrinho, é inevitavel que ele seja
descartado da definicéo.

Quando ndo hé quadrinhos, é apenas uma visualizagdo de dados. Esse € o caso do exemplo
D9 (Figura 25), que ndo apresenta caracteristicas de quadrinhos: é um infografico publicado pelo
jornal estadunidense The New York Times; e também de D8 (Figura 26), que, embora seja
visualmente semelhante aum quadrinho, por utilizar uma tipografia caracteristica dessa linguagem,
ndo apresenta nenhum dos elementos graficos essenciais para a constituicdo de uma historia em

quadrinhos.

Figura 25. City grew, but less than expected (D9).

City Grew, but Less Than Expected

Over the last 10 years, New York housing expanded substantially. But the bust left many units vacant, and the city's population grew less than many had expected
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SINCE 2000 1N EACH TRACT (1 OF HOUSING UNITS HOUSING UNITS THAT ARE OCCUPIED
——— e DN y
% 3 0 3 eo% DI
51
e cer il
st 2.1 percent. ~

What had been expected Official 2010 census counts were lower than recent census estimates in the Democratic areas downstate, but higher than estimates in the Republican upstate

Brooklyn 2,465,326 2504,700 +1.6% 2,581,109 ~76.409 -3.0% % =3
Queens 2229379 22307122 +0.1% 231671 -85.989 37%
Manhattan 1,537,195 1585873 +32% 1,630,494 44,621 27%
Bronx 1,332,650 1385108 +39% 1,400,761 -15,653 -1.1%
Staten Isiand 443728 468,730 +56% 492714 ~23984 -4.9%
New York City 8,008,278 8,175,133 +2.1% 8,421,789 ~246,656 -2.9%
Suffolk 1,419,369 1,493,350 +52% 1,520,140 ~26,790 -1.8%
Nassau 1,334 544 1.339,532 +04% 1,363,061 ~23529 1.7%
Westchester 923 459 949,113 +28% 960,102 -10,989 -1.1%

Souroes: Census Bureau: Andrew A Bevenidge and Susan Weber, Social Explorer. Msron M. Dian, N

Fonte: DataComics.net



Figura 26. A new lost generation (D8).
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No que se refere a visualizacdo de dados, sem o elemento data, o quadrinho é apenas um
comic, e ndo um data comic. Para avangarmos Um pouco nesse quesito, propomos que um dado
sem identificacdo ndo é um dado auditavel, perdendo credibilidade em sua fungdo jornalistica.
Nesse sentido, se um objeto ndo possui fonte e autoria dos dados, ele ndo poderia ser considerado
um data comic. O local de publicacdo € importante, mas ndo seria um elemento definidor para esse
guesito. Os exemplos de data comics que apresentam fonte dos dados sdo trés: D2, que foi
produzido em um workshop oferecido a estudantes da Edinburgh College of Art em 2018; D7,
produzido por um pesquisador e publicado em sua pagina no site Medium; D8, publicado no site
The Nib, portal que publica quadrinhos e cartuns politicos, jornalisticos e ndo-ficcdo; e D9,
publicado no jornal The New York Times. Com excecdo de D2, os outros trés foram publicados em
algum espaco jornalistico/vinculado ao jornalismo, que demanda precisdo nas informagfes. Porém,
D2, que fora produzido em um contexto de workshop universitario, foi feito com uma preocupacgéo
com as informacGes utilizadas na narrativa e apresenta a fonte dos dados.

Os comics que indicam autoria s&0 0S mesmos que apresentam a fonte dos dados, com a
adicdo de PhD Comic (D3) que ndo apresenta a fonte do dado, mas o local de exibicdo. Este é
indicado nos objetos PhD Comics (D3), A new lost generation (D8) e City grew, but less than
expected (D9). Os Unicos objetos que oferecem as trés informagcdes nesse quesito sdo D8 e D9 (que
sdo publicacdes de carater jornalistico). Por apresentarem as informacGes de autoria e fonte,
consideramos que os objetos D2, D7, D8 e D9, passam nesse quesito. Por ndo disponibilizar a fonte
dos dados, D3 ndo poderia ser definido como um data comic.

O principal objetivo desta analise preliminar foi sugerir um aprofundamento sobre os
critérios de andlise e de definicdo sobre o que é um data comic. Acreditamos que dizer que é um
“quadrinho de dados” ndo ¢ suficiente e, por isso, propomos que para que uma visualizagdo de
dados em quadrinhos seja classificada como datacomic, ela deve ter ao menos um elemento grafico
de quadrinho e, no minimo, dois elementos de identificacdo dos dados (autoria e fonte).

Vemos que muitos dos objetos identificados no site escolhido como fonte estdo ali por
serem identificados como data comics, mas, de fato, com uma analise mais rigorosa, foi possivel
apontar erros. Pela nossa analise do corpus, apenas 20% (dois) sdo por nos definidos como data
comics. Pela obediéncia ao critério de possuir elementos graficos de quadrinhos, os objetos D8 e
D9 ndo se encaixam nessa categoria. No que se refere aos elementos de visualizagdo de dados, um

data comic deve ter ao menos dois tipos de identificacdo (autoria e fonte). Nesse sentido, apenas
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D2, D7, D8 e D9 passam nesse critério. Como D8 e D9 ndo possuem nenhum elemento grafico de

quadrinho, foram excluidos. Como conclusdo da etapa preliminar de analise, os Unicos objetos do

corpus que consideramos como data comics séo D2 e D7 (Figuras 27 e 28, respectivamente).

Figura 27. Mass extinctions (D2).
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Figura 28. A day in the life of Americans (D7).
A DAY IN THE LIFE OF AMERICANS
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3.5. Segunda etapa: analise do corpus completo

Com base nas conclusbes tiradas da analise preliminar, passamos entdo para uma segunda
fase de analise, que abarca todos os possiveis data comics disponiveis no site Data Comics. Ao
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todo, havia na galeria do portal 32 objetos durante o periodo de andlise (julho e agosto de 2020).
Foram aplicados 0s mesmos critérios de analise utilizados na etapa anterior. Inicialmente,
buscamos identificar quais 0s elementos presentes em cada um dos objetos, portanto, foram
sinalizados uma Unica vez (por exemplo, um dos objetos que tivesse 8 gréficos recebeu a marcagédo
em apenas um, ndo em cada ocorréncia). Apoés a aplicacdo dos critérios, obtivemos os resultados
dispostos nas tabelas a seguir (Tabelas 8, 9, 10, 11, 12 e 13). A partir desta etapa da analise,

passamos a considerar as legendas de graficos como elementos de visualizagdo de dados.

Tabela 8. Segunda etapa: Resultados gerais.

Elementos Elementos
Elementos . . Elementos Elementos de
Estruturais Estruturais e . L
Amostra (P) de De HQ — De HQ — Graéficos Visualizagdo  Total
Identificaca De H de Dado:
ntificagdo Tipografia Tipo e HQ ados
P 1: Child powerty 2 1 1 2 3 9
P 2: United §tates 0 1 1 3 ’ 7
of Plastic
P 3 Glc_nbal 0 1 1 1 4 7
migration
P 4: Baseball
. 1 2 1 3 1 8
heads talking
P 5: We'll take the 3 1 1 ’ 4 1
low road
P 6.: Marine 5 5 1 1 1 7
environment
P 7: Global health 0 1 1 2 3
P 8: 4.5 Degrees 0 1 1 3 1 6
P 9: City grew, but 3 1 1 0 5 7
less than expected
P10: M
0: Mass 2 2 1 4 2 11
extinctions
P11: Wannacry 0 1 1 3 2
P12: Cotton brut 0 1 1 0 2 4
P13: Scottish
household 1 2 1 J 2 .
P14: Mapoleon
march to and from 1 1 1 3 3 9
Russia
P15: Synthetic
opioids are Killing 3 1 1 1 2 8
us
P16: Brainmaps 0 1 1 2 1 5




86

Elementos Elementos
Elementos ) . Elementos Elementos de
Estruturais Estruturais Lo . L
Amostra (P) de De HQ — De HQ — Gréficos Visualizagdo  Total
Identificaca . . . De H de Dado:
ntificacéo Tipografia Tipo e HQ ados
P17: A day in the
life of Americans 2 1 ! 2 2 8
P18: PhD comic 2 2 1 2 1 8
P19: The future
sounds like 3 1 1 1 2 8
Chinese
P20: Different 0 1 1 3 » 2
supermarkets
P21: Th(? political 3 1 1 1 1 7
future is female
P22: Productivity 1 ’ 1 4 1 9
and wages
P23: Weekly sleep 0 1 1 2 1 5
P24: Record 3 1 1 ) 1 8
refugees
P25: Alcohol and 0 0 1 3 3 7
tobacco
P26: A ne\{v lost 3 1 1 9 ’ 9
generation
p27: CO2 0 1 1 3 3 8
footprint
P28: Fragile 0 9 1 9 5 7
framework
P29: Ireland just
. . 3 1 1 1 3 9
legalized abortion
P30: Is that true 1 2 1 1 1 6
P31: Scientific
communication as 0 1 1 0 1 3
sequential art
P32: Isotype 0 1 1 0 2 4
Total 39 39 32 62 63 235

Fonte: Elaboragéo propria.



Tabela9. Segunda etapa: Elementos Graficos de HQ.
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Baldode Figura Metadfora Onoma- Presencade Recor-
Amostra (P) L . i . . Total
fala cinética  visual topeia personagem datorio
P 1: Child 1 0 0 0 0 1 2
powerty
P 2: United
States of 1 0 0 0 1 1 3
Plastic
P 3: Global 1 0 0 0 0 0 1
migration
P4: Basepall 1 0 0 0 1 1 3
heads talking
P 5: We'll take 0 1 0 0 0 1 2
the low road
P 6.: Marine 0 0 0 0 0 1 1
environment
P 7: Global
health 1 0 0 0 1 0 2
P8:45 1 0 1 0 1 0 3
Degrees
P 9: City grew,
but less than 0 0 0 0 0 0 0
expected
P10: Mass 1 1 1 0 1 0 4
extinctions
P11: Wannacry 0 1 0 0 1 1 3
P12: Cotton 0 0 0 0 0 0 0
brut
P13: Scottish 1 0 0 0 1 1 3
household
P14: Napoleon
march to and 0 0 1 0 1 1 3
from Russia
P15: Synthetic
opioids are 0 0 0 0 0 1 1
killing us
P16: 0 0 0 0 1 1 2
Brainmaps
P17: A day in
the life of 0 1 0 0 1 0 2
Americans
P18: PhD 1 0 0 0 1 0 2
comic
P19: The
future sounds 0 0 0 0 0 1 1

like Chinese
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Baldiode Figura Metafora Onoma-  Presencade Recor-
Amostra (P) C . . . . Total
fala cinética  visual topeia personagem datdrio
P20: Different 1 0 1 0 0 1 3
supermarkets
P21: The
political future 0 0 0 0 0 1 1
is female
pP22:
Productivity 1 1 1 0 1 0 4
and wages
P23: Weekly 1 0 0 0 1 0 2
sleep
P24: Record 1 0 0 0 0 1 2
refugees
P25: Alcohol 0 1 0 0 1 1 3
and tobacco
P26: A new lost 0 0 0 0 0 2 2
generation
P2r: CO2 1 1 0 1 1 0 4
footprint
P28: Fragile 1 0 0 0 0 1 2
framework
P29: Ireland
just legalized 0 0 0 0 0 1 1
abortion
P30: Is that 0 0 0 0 0 1 1
true
P31: Scientific
communlcat_lon 0 0 0 0 0 0 0
as sequential
art
P32: Isotype 0 0 0 0 0 0 0
Total 15 6 5 1 15 19 63

Fonte: Elaboragéo propria.



Tabela 10. Segunda etapa: Elementos Estruturais de HQ — Tipografia.
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Amostra (P) Com Serifa Manuscrita Monospace Sem Serifa Total
P 1: Child 0 1 0 0 1
Powerty
P 2: United
States Of 0 1 0 0 1
Plastic
P3: Global 0 0 0 1 1
Migration
P 4: Baseball
Heads Talking 0 1 0 1 2
P 5: We'll Take 0 0 0 1 1
The Low Road
P 6_: Marine 1 0 0 1 2
Environment
P 7: Global 0 0 0 1 1
Health
P 8: 4.5 Degrees 0 1 0 0 1
P 9: City Grew,
But Less Than 0 0 0 1 1
Expected
P10: Mass 1 1 0 0 2
Extinctions
P11: Wannacry 0 0 1 0 1
P12: Cotton 1 0 0 0 1
Brut
P13: Scottish 0 1 0 1 2
Household
P14: Napoleon
March To And 0 0 0 1 1
From Russia
P15: Synthetic
Opioids Are 0 0 0 1 1
Killing Us
P16: 0 0 0 1 1
Brainmaps
P17: A Day In
The Life Of 0 1 0 0 1
Americans
P18: F_’hd 0 1 0 1 2
Comic
P19: The
Future Sounds 0 1 0 0 1
Like Chinese
P20: Different 0 1 0 0 1
Supermarkets
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Amostra (P) Com Serifa Manuscrita Monospace Sem Serifa Total
P21: The
Political Future 0 1 0 0 1
Is Female
pP22:
Productivity 0 1 0 1 2
And Wages
P23: Weekly 0 1 0 0 1
Sleep
P24: Record 0 0 0 1 1
Refugees
P25: Alcohol
And Tobacco 0 0 0 0 0
P26: A New
Lost 0 1 0 0 1
Generation
P27: C_02 0 1 0 0 1
Footprint
P28: Fragile 1 1 0 0 2
Framework
P29: Ireland
Just Legalized 0 0 0 1 1
Abortion
P30: Is That 0 1 0 1 2
True
P31: Scientific
Communicat_ion 0 0 0 1 1
As Sequential
Art
P32: Isotype 0 0 0 1 1
Total 4 17 1 17 39

Fonte: Elaboragédo prdpria.



Tabelall. Segunda etapa: Elementos Estruturais de HQ — Tipo.

Multiplas

Uma

91

Amostra (P) . Painel Tira L. Webcomic Total
paginas pagina
P 1: Child 0 0 0 0 1 1
Powerty
P 2: United
States Of 0 0 0 0 1 1
Plastic
P 3: Global 0 0 0 0 1 1
Migration
P4: Baseb:?uI 0 0 0 0 1 1
Heads Talking
P 5: We'll Take 0 0 0 0 1 1
The Low Road
P 6.: Marine 0 0 0 1 0 1
Environment
P 7: Global
Health 0 0 0 0 1 1
P 8: 4.5 Degrees 0 1 0 0 0 1
P 9: City Grew,
But Less Than 0 1 0 0 0 1
Expected
P10: Mass 1 0 0 0 0 1
Extinctions
P11: Wannacry 0 0 0 1 0 1
P12: Cotton 0 1 0 0 0 1
Brut
P13: Scottish 0 0 0 0 1 1
Household
P14: Napoleon
March To And 0 0 0 1 0 1
From Russia
P15: Synthetic
Opioids Are 0 0 0 0 1 1
Killing Us
P1é: 0 0 0 1 0 1
Brainmaps
P17: A Day In
The Life Of 0 0 0 1 0 1
Americans
P18: Phd 0 0 1 0 0 1
Comic
P19: The
Future Sounds 0 0 0 0 1 1
Like Chinese
P20: Different 1 0 0 0 0 1

Supermarkets
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Amostra (P) M l,JIt.IpIaS Painel Tira l,J”.‘a Webcomic Total
paginas pagina
P21: The
Political Future 0 0 0 0 1 1
Is Female
pP22:
Productivity 0 0 0 1 0 1
And Wages
P23: Weekly 0 0 0 0 1 1
Sleep
P24: Record 0 0 0 0 1 1
Refugees
P25: Alcohol 0 0 0 0 1 1
And Tobacco
P26: A New
Lost 0 0 0 0 1 1
Generation
P2r: Co2 0 0 0 0 1 1
Footprint
P28: Fragile 0 0 0 1 0 1
Framework
P29: Ireland
Just Legalized 0 0 0 0 1 1
Abortion
P30: Is That 0 0 0 1 0 1
True
P31: Scientific
Communication
As Sequential 0 1 0 0 0 1
Art
P32: Isotype 0 1 0 0 0 1
Total 2 5 1 8 16 32

Fonte: Elaboragéo propria.



Tabela 12. Segunda etapa: Elementos de Visualizagdo de Dados.

llustracédo Imagem Legenda Linha Represen-  Represen-
Amostra(P) Gréafico indicando com 3rativa de do Mapa tacdo de tacéo de Tabela Total
dados P grafico tempo movimento porcentagem
P1: Child 1 0 0 0 0 1 0 1 0 3
powverty
P 2: United
States of 1 0 1 0 0 0 0 0 0 2
Plastic
P 3: Global 1 0 0 0 0 1 1 1 0o 4
mig ration
P4: Baseball 0 0 0 1 0 0 0 0 0 1
heads talking
P 5: We'll take 1 1 0 1 0 1 0 0 0 4
the low road
P 6: Marine 0 0 0 0 0 1 0 0 0 1
environment
P7: Global 1 0 0 0 1 1 0 0 0 3
health
P8:4.5 0 0 0 0 1 0 0 0 0 1
Degrees
P 9: City grew,
but less than 0 0 0 0 0 1 0 0 1 2
expected
P10: Mass 1 0 0 0 0 0 0 1 0 2
extinctions
PLL: 0 0 0 0 1 1 0 0 0 2
Wannacry
P12: Cotton 0 0 0 1 0 1 1 0 0 3
brut
P13: Scottish 1 0 0 0 0 1 0 0 0 2
household




lustracédo Imagem Legenda Linha Represen-  Represen-
Amostra(P) Gréfico indicando comparativa do Mapa tacdo de tacéo de Tabela Total
dados gréfico tempo movimento porcentagem
P14: Napoleon
march to and 0 0 0 1 0 1 1 0 0 3
from Russia
P15: Synthetic
opioids are 1 1 0 0 0 0 0 0 0 2
killing us
P16: 0 0 0 0 0 0 1 0 0 1
Brainmaps
P17: A day in
the life of 1 0 0 1 0 0 0 0 0 2
Americans
P18: PhD 1 0 0 0 0 0 0 0 0 1
comic
P19: The
future sounds 1 0 1 0 0 0 0 0 0 2
like Chinese
P20: Different 1 0 0 0 0 0 0 1 0 5
supermarkets
P21: The
political future 1 0 0 0 0 0 0 0 0 1
is female
P22:
Productivity 1 0 0 0 0 0 0 0 0 1
and wages
P23: Weekly 1 0 0 0 0 0 0 0 0 1
sleep
P24: Record 1 0 0 0 0 0 0 0 0 1
refugees
P25: Alcohol 0 0 1 0 0 0 0 1 1 3
and tobacco
P26: A new 1 0 0 1 0 0 0 0 0 2

lost generation

94



lustracédo Imagem Legenda Linha Represen-  Represen-
Amostra(P) Gréfico indicando comparativa do Mapa tacéo de tacéo de Tabela Total
dados gréfico tempo movimento porcentagem
P27: CO2 1 1 0 0 0 1 0 0 0 3
footprint
P28: Fragile 1 0 0 0 0 1 0 0 0 2
framework
P29: Ireland
just legalized 1 0 0 1 0 1 0 0 0 3
abortion
P30: Is that 1 0 0 0 0 0 0 0 0 1
true
P31: Scientific
communica’Fion 0 0 0 0 0 0 1 0 0 1
as sequential
art
P32: Isotype 0 0 0 1 0 1 1 0 0 3
Total 21 3 3 8 3 14 6 5 2 65

Fonte: Elaboragéo propria.
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Tabela 13. Segunda etapa: Elementos de Identificacéo.

. Fonte dos Local de
Amostra (P) Autoria . Total
dados publicacéo
P 1: Child powerty 1 0 1 2
P 2: United _States of 0 0 0 0
Plastic
P 3 GI(?baI 0 0 0 0
migration
P4: Basepall heads 1 0 0 1
talking
P 5: We'll take the 1 1 1 3
low road
P 6_: Marine 1 1 0 2
environment
P 7: Global health 0 0 0 0
P 8: 4.5 Degrees 0 0 0 0
P 9: City grew, but 1 1 1 3
less than expected
P1F): Mass 1 1 0 2
extinctions
P11: Wannacry 0 0 0 0
P12: Cotton brut 0 0 0 0
P13: Scottish 0 1 0 1
household
P14: Napoleon
march to and from 0 1 0 1
Russia
P15: Synthetic
opioids are killing 1 1 1 3
us
P16: Brainmaps 0 0 0 0
P17: A day in the
life of Americans 4 . D 2
P18: PhD comic 1 0 1 2
P19: T_he futl_Jre 1 1 1 3
sounds like Chinese
P20: Different 0 0 0 0
supermarkets
P21: The_z political 1 1 1 3
future is female
P22: Productivity 0 0 1 1
and wages
P23: Weekly sleep 0 0 0 0
P24: Record 1 1 1 3
refugees
P25: Alcohol and 0 0 0 0
tobacco
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Amostra (P) Autoria Fonte dos Loc'al d? Total
dados publicagéo
P26: A new lost 1 1 1 3
generation
P27: CO2 footprint 0 0 0 0
P28: Fragile 0 0 0 0
framework
P29: Ireland just
legalized abortion 1 1 1 3
P30: Is that true 1 0 0 1
P31: Scientific
communication as 0 0 0 0
sequential art
P32: Isotype 0 0 0 0
Total 15 13 11 39

Fonte: Elaboragéo propria.

As tabelas mostram que todos os objetos analisados apresentam ao menos um elemento de
visualizacdo de dados, sendo majoritariamente graficos, com 21 ocorréncias. Porém, 0 mesmo nao
acontece em relacdo aos elementos de identificacdo e aos elementos gréficos de quadrinhos, que,
como percebemos na primeira etapa, sdo essenciais para que um data comic seja assim classificado.
Dos 32 objetos analisados, apenas 15 — 46,8% menos da metade — apresenta a autoria, e 13
(40,6%) indicam a fonte dos dados. O local de publicagdo, por sua vez, aparece em 11 (34,3%) dos
objetos.

Osexemplos de possiveis data comics fornecidos pelo site Data Comics nem sempre fazem
uso dos elementos graficos de quadrinhos. Como visto na andlise preliminar, “City grew, but less
than expected” (Figura 25) ndo apresenta nenhuma das caracteristicas elencadas na categoria. Da
mesma forma, outros exemplos ndo possuem elementos de quadrinhos e sdo automaticamente
excluidos da categoria data comics. Sdo eles: “Scientific communication as sequential art” (Figura

29) ¢ “Isotype” (Figura 30).
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Figura 29. Scientific communication as sequential art (P31).
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Fonte: DataComics.net

Figura 30. Isotype (P32).
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A Figura 29 mostra um trecho de visualizagdo de dados cientifica, embora a leitura seja
feita da mesma forma que um quadrinho, ndo foi feito uso de nenhum dos elementos graficos
constituintes da linguagem HQ, como baldes de fala ou metaforas visuais, por exemplo. A Figura
30, da mesma forma, ndo possui elementos graficos de HQ em sua constituicdo. Por isso, bem
como “City grew, but less than expected”, ndo podem ser considerados data comics, pois ndo
atendem aos requisitos estabelecidos.

Como citado anteriormente, os elementos de identificacdo “Autoria” e “Fonte dos dados”
sdo imprescindiveis para que um data comic possa ser classificado dessa forma. Dentre 0s objetos
analisados, os que apresentam essas informac¢des sao: “We’ll take the low road” (P5), “Marine
environment” (P6), “City grew, but less than expected” (P9), “Mass extinctions” (P10), “Synthetic
opioids are killing us” (P15), “A day i the life of americans” (P17), “The future sounds like
Chinese” (P19), “The political future is female” (P21), “Record refugees” (P24), “A new lost
generation” (P26) e “Ireland just legalized abortion” (P29). Osonze objetos listados sdo potenciais
data comics — todos apresentam ao menos uma forma de visualizacdo de dados, como é possivel
verificar nas Tabelas 8 ¢ 12, e possuem os elementos de identificagdo “autoria” e “fonte dos dados”,
como mostra a Tabela 13. Para poder classifica-los como data comics, precisam ainda de ao menos
um elemento grafico de quadrinhos. A Tabela 14 mostra a coocorréncia dos elementos de
identificagdo “Autoria” e “Fonte dos dados” e elementos graficos de quadrinhos (HQG) nos objetos

que apresentam as informacOes de autoria e fonte.

Tabela 14. Coocorréncia: Autoria, Fonte dos dados e Elementos Gréaficos de HQ.

Elementos Fonte dos
Amostra (P) Gréficos de HQ Autoria dados
P 5: We'll take the low
2 1 1
road
P 6: Marine environment 1 1 1
P 9: Citygrew, but less
0 1 1
than expected
P10: Mass extinctions 4 1 1
P15: Synthetic opioids are 1 1 1
killing us
P17: A day in the life of
) 2 1 1
Americans
P19: The future sounds 1 1 1
like Chinese
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P21: The political future 1 1 1
is female
P24: Record refugees 2 1 1
P26: A ne\{vlost 2 1 1
generation
P29: Ireland just legalized 1 1 1
abortion

Fonte: Elaboracéao propria.

De acordo com a tabela de coocorréncia, € como ja demonstrado na analise preliminar,
“City grew, but less than expected” (Figura 25) € descartado enquanto data comic; 0s outros dez
objetos que apresentam fonte dos dados e identificacdo da autoria possuem ao menos um elemento
gréfico de quadrinho. Ou seja, podem ser classificados como data comics. Isso representa 31,25%
dos objetos analisados (10 entre um corpus composto por 32 possiveis data comics).

Agora que ja sabemos quais objetos se encaixam na definicdo de data comics proposta apds
o fim da etapa preliminar de andlise, surge a pergunta: o que mais esses dez data comics possuem
em comum? Quais sdo os tipos de visualizacdo de dados mais utilizados? Quais elementos de

quadrinhos aparecem?

3.6. Terceira etapa: analise dos data comics

Para responder a essas perguntas, foi realizada uma andlise mais aprofundada dos dez data
comics revelados na etapa anterior. Os critérios e cddigos utilizados foram os mesmos e podem ser
verificados na Tabela 1 (f. 57). Porém, nesta terceira etapa, ndo buscamos apenas identificar se um
data comic usa graficos, baldes de fala ou qualquer outro critério: o objetivo ndo € mais quantificar,
mas sim compreender quando faz uso de cada elemento, bem como as semelhancas e diferencas

entre os dez objetos que integram esta Ultima etapa de andlise.
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Tabela15. Analise dos data comics: Resultados gerais.

Elementos Elementos Elementos
Elementos Elementos

Amostra (D) de Graficos Estruturals  Estruturais . dg . Total
Identificagdo  De HQ de HQ— d_e HQ— Visualizagdo
Tipo Tipografia de Dados
D1:ADaylIn
The Life Of 2 1 1 3 2 9
Americans
D2:ANeW Lost 3 1 1 2 5 12
Generation
D 3: Ireland Just
Legalized 3 1 1 1 4 10
Abortion
D 4: Marine 2 2 1 1 9 15
Environment
D'5: Mass 5 4 1 57 14 81
Extinctions
D 6: Record 3 1 1 4 3 12
Refugees
D 7: Synthetic
Opioids Are 3 1 1 1 4 10
Killing Us
D 8: The Future
Sounds Like 3 1 1 3 4 12
Chinese
D 9: The
Political Future 3 1 1 2 4 11
Is Female
D 10: We'll Take 4 1 1 18 15 39
The Low Road
Total 31 14 10 92 64 211

Fonte: Elaboragdo propria.

A Tabela 15 mostra a ocorréncia das categorias nos dez objetos classificados como data
comics. Cadauma das categorias sera explorada individualmente na sequéncia (Tabelas 16, 17, 18,
19 e 20).
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Tabela16. Andlise dos data comics: Elementos de Identificagao.

. Fonte dos Local de
Amostra (D) Autoria Dados Publicagao Total
D1:ADayIn_The Life 1 1 0 2
Of Americans
D2:A NEVY Lost 1 1 1 3
Generation
D 3: _I reland Ju_st 1 1 1 3
Legalized Abortion
D 4 Marine 1 1 0 2
Environment
D 5: Mass Extinctions 1 4 0 5
D 6: Record Refugees 1 1 1 3
D7: Synth_et_lc Opioids 1 1 1 3
Are Killing Us
D 8: Th_e Futu_re 1 1 1 3
Sounds Like Chinese
D 9: The Political 1 1 1 3
Future Is Female
D 10: We'll Take The
Low Road ! 3 0 4
Total 10 15 6 31

Fonte: Elaboragéo propria.

A Tabela 16 indica que todos os dez data comics, como ja sabiamos, apresentam o elemento
“Autoria”. A ‘“Fonte dos dados” aparece em todos os objetos analisados, porém com maior
frequéncia em “Mass extinctions” (D5), que aponta a fonte das informagdes diversas vezes no

decorrer do quadrinho, e ndo apenas uma vez (Figura 31).
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Figura 31. Trecho de “Mass extinctions” (D5) em que esta indicada a fonte das informagdes (grifo nosso).
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O critério “Local de publicagao” foi considerado uma informagdo ndo-essencial para 0s
data comics ap0s a andlise dos resultados da etapa preliminar. Contudo, é possivel perceber, pela
tabela 16, que seis (60%) dos objetos analisados apresentam esse elemento. Todos os seis (D2, D3,
D6, D7, D8 e D9) foram publicados pelo site The Nib, portal fundado em 2013 e que publica
diariamente quadrinhos sobre politica e outros temas ndo-ficcionais: “Nos publicamos jornalismo,
ensaios, memorias e satiras sobre o que estd acontecendo no mundo, tudo em forma de quadrinhos,
o melhor meio™®®. Ndo é coincidéncia que um dos objetos que integrou o corpus completo, “City
grew, but less than expected”, também apresentasse essa informacdo: bem como os quadrinhos do
site The Nib, foi publicado em um veiculo jornalistico (o jornal The New York Times). Os outros
quatro data comics, que ndo indicam o local de publicacdo, séo resultados de oficinas ministradas
na Universidade de Edimburgo, na Escécia (D5 e D10); producdo experimental de pesquisador
(D1); e parte de um livreto sobre guerras navais e mudangas climaticas (D4).

Embora tenham se mostrado pouco relevantes para a classificacdo do que € ou ndo um data

comic, julgamos importante observar as categorias de elementos estruturais de quadrinhos (Tipo e

65 “We run journalism, essays, memoir and satire about what is going down in the world, all in comics form, the best
medium.” O portal pode ser acessado pelo endereco <http://thenib.com/>. Acessoem 19 de agosto de 2020.
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Tipografia) para compreender melhor como eles séo utilizados. As Tabelas 17 e 18 apresentam,

respectivamente, essas informagdes.

Tabela17. Analise dos data comics: Elementos Estruturais de HQ — Tipo.

Amostra (D) M l,JIt.Iplas llJn_1a Webcomic Total
Paginas Pagina
D1:ADayIn_The Life 0 1 0 1
Of Americans
D2:A NEVY Lost 0 0 1 1
Generation
D 3: _I reland Ju_st 0 0 1 1
Legalized Abortion
D 4 Marine 0 1 0 1
Environment
D 5: Mass Extinctions 1 0 0 1
D 6: Record Refugees 0 0 1 1
D7: Synth_et_lc Opioids 0 0 1 1
Are Killing Us
D 8: Th_e Futu_re 0 0 1 1
Sounds Like Chinese
D 9: The Political 0 0 1 1
Future Is Female
D 10: We'll Take The 0 0 1 1
Low Road
Total 1 2 7 10

Fonte: Elaboragédo propria.

A tabela mostra apenas os tipos de quadrinhos que aparecem na andlise: ndo houve
ocorréncia de painéis ou de tiras. O Unico objeto em formato de mlltiplas paginas foi D5, data
comic criado em oficina sobre o tema na Universidade de Edimburgo; D4 é composta em apenas
uma pagina, e faz parte de um livreto; D1 foi um data comic publicado na pégina de seu autor no
site Medium. Todos os outros sdo compostos no formato webcomic: quadrinhos “feitos para a
internet, por criadores independentes, que podem estar trabalhando com outros, e que ndo possuem
versdo original impressa nem patrocinadores” (FENTY, HOUP, TAYLOR, 2004, p. 3)%. As

66 “Made first for the web, made by an independent creator, who may be working with others, but who all have no
originary print version and no corporate sponsorship.”



105

publicacdes do portal The Nib (D2, D3, D6, D7, D8 e D9) séo feitas para o meio online, portanto,

nada mais natural do que serem pensadas para serem lidas na web.

Tabela 18. Analise dos data comics: Elementos Estruturais de HQ — Tipografia.

Amostra (D) Comserifa Manuscrito Semserifa Total
Dl:ADayIn'The Life 0 1 0 1
Of Americans
D2:A NEVY Lost 1 0 0 1
Generation
D 3: Ireland Just
. . 1 1
Legalized Abortion 0 0
D 4 Marine 1 0 1 5
Environment
D 5: Mass Extinctions 3 1 0 4
D 6: Record Refugees 0 0 1 1
D7: Synth_et'lc Opioids 0 0 1 1
Are Killing Us
D 8: Th_e Futu're 0 1 0 1
Sounds Like Chinese
D 9: The Political
Future Is Female Y 1 Y !
D 10: We'll Take The 0 0 1 1
Low Road
Total 5 4 5 14

Fonte: Elaboragéo propria.

A tipografia majoritariamente utilizada nos data comics analisados foi de fontes sem serifas
e manuscritas. Esse resultado j& havia se mostrado na analise com o corpus completo e pode ser
conferido na Tabela 10. Apenas dois dos objetos apresentam variacdo tipografica no decorrer do
quadrinho: “Marine environment” (D4), como mostra a Figura 32, ¢ “Mass extinctions” (D5), como
indica a Figura 27. Oestilo tipografico Monospace, que foi utilizado por um dos objetos integrantes

do corpus da segunda etapa da analise (“Wannacry”), nao aparece em nenhum dos data comics.
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Figura 32. Variagdo tipografica em D4 — “Marine environment” (trecho).
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Em D4, a variagdo se da entre uma fonte com serifa para o texto e uma fonte sem serifa
para as informaces das imagens. Em D5, € interessante a escolha dos momentos em que se faz
uso da fonte serifada: ela aparece nos baldes de fala, junto a tipografia manuscrita, em momentos
especificos nos quais o personagem-narrador do data comic faz referéncia a fonte dos dados, e ao
final da Ultima péagina, novamente indicando a fonte dos dados utilizados no quadrinho. As fontes
serifadas sdo padrdao em trabalhos académicos e comumente escolhidas nos projetos graficos de
jornais e revistas, especialmente em razdo da boa legibilidade®’ que conferem ao texto — e é
possivel especular que tenham ganhado, ao longo do tempo, um carater de ‘“seriedade”,
credibilidade. O uso da fonte serifada para informar a fonte dos dados ndo deixa menos “sério” o
texto em fonte manuscrita, mas aumenta a credibilidade do que estd escrito com uma tipografia
reconhecida por seu uso em textos cientificos ou no jornalismo tradicional.

No que diz respeito aos elementos graficos de quadrinhos (Tabela 19), hd uma certa
discrepancia entre D5 e o restante dos data comics: embora tenha quatro paginas (ou seja, nao é

surpreendente que tenha mais elementos do que os outros, que sdo de apenas uma pagina ou

67 Na décadade 1970, o uso de serifas era defendido devido a legibilidade. Hoje, a questdo é mais controversa,como
apontaPoole (2008): “It is of course possible that serifs or the lack of them have an effect on legibility, but it is very
likely thatthey are so peripheral to the reading process that this effect is noteven worth measuring”. Disponivel em <

http://alexpoole.info/blog/which-are-more-legib le-serif-or-sans-serif-typefaces/>. Acessoem15 de janeiro de 2021.



http://alexpoole.info/blog/which-are-more-legible-serif-or-sans-serif-typefaces/

107

webcomics curtos), é o objeto analisado que mais explora os recursos da linguagem dos quadrinhos,

fazendo uso de balGes de fala, figuras cinéticas, metaforas visuais, recordatdrio e personagem.

Tabela 19. Andlise dos data comics: Elementos Gréficos de HQ.

Presencade

Baldo De Figura Metafora Onoma- Recor-
Amostra (D) Fala Cinética  Visual topéia Personage datorio Total
D1:ADaylIn
The Life Of 0 2 0 0 1 0 3
Americans
D 2: ANew
Lost 0 0 0 0 0 2 2
Generation
D 3: Ireland
Just Legalized 0 0 0 0 0 1 1
Abortion
D 4: Marine 0 0 0 0 0 1 1
Environment
D5: Mass 40 4 13 0 1 1 59
Extinctions
D 6: Record 1 0 0 0 1 2 4
Refugees
D 7: Synthetic
Opioids Are 0 0 0 0 0 1 1
Killing Us
D 8: The
Future Sounds 1 0 0 0 0 2 3
Like Chinese
D9: The
Political Future 0 0 0 0 0 2 2
Is Female
D 10: We'll
Take The Low 0 1 0 0 0 17 18
Road
Total 42 7 13 0 3 29 94

Fonte: Elaboragéo propria.

Os outros data comics (D1, D2, D3, D4, D6, D7, D8, D9 e D10) variam entre um e trés
elementos gréficos de quadrinhos. A énfase se d& no uso do recordatorio, que aparece em todos 0s

objetos da analise. A tabela 19 nos mostra que, embora todos possuam ao menos um elemento
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gréfico de quadrinhos, os data comics sdo “mais data do que comics”, por assim dizer: a presenca
de personagens foi identificada em apenas quatro dos objetos analisados (40%); as figuras
cinéticas, em trés (30%); o baldo de fala, em dois (20%); a metafora visual, em um (10%); e 0
recurso da onomatopeia néo foi utilizado.

Conforme a tabela 20, o recurso de visualizacdo de dados mais utilizado nos data comics é
o gréfico, em diferentes formas: de barras, de linha, de setores etc. Os mapas também sdo bastante
utilizados (9), seguidos por ilustracbes que representam porcentagens (7). As legendas aparecem
dez vezes, acompanhando majoritariamente graficos que precisam de alguma explicacdo para a

leitura.



Tabela20. Andlise dos data comics: Elementos de Visualizagdo de Dados.
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llustracdo Imagens Linha Re presentagéo
Amostra (D) Gréafico Indicando Compara- Legenda Do Mapa de Tabela Total
Dados tivas Tempo Porcentagem
D1: ADayIn The
Life Of Americans 0 0 0 2 0 ! D D 2
D2: ANewLost 3 0 0 2 0 0 0 0 5
Generation
D3: !relandJus_,t 2 0 0 1 0 1 0 0 4
Legalized Abortion
D 4: Marine 0 0 0 0 2 7 0 0 9
Environment
D'5: Mass 6 0 0 1 0 0 6 1 14
Extinctions
D 6: Record
2 1
Refugees 0 0 0 0 0 0 3
D 7: Synthetic
Opioids Are 2 0 0 1 0 0 1 0 4
Killing Us
D 8: The Future
Sounds Like 3 0 1 0 0 0 0 0 4
Chinese
D 9: The Political 3 0 0 1 0 0 0 0 4
Future Is Female
D 10: We'll Take
The Low Road 10 2 1 1 1 1 0 0 16
Total 31 2 2 10 3 9 7 1 65

Fonte: Elaboragdo prépria.



110

3.7. Data comics e jornalismo

Apos a analise dos dez objetos que classificamos como data comics, veremos mais de perto
0s seis quadrinhos publicados pelo portal jornalistico The Nib. Como vimos na terceira etapa de
analise, os data comics D2, D3, D6, D7, D8 e D9 foram publicados no site de quadrinhos
jornalisticos e de ndo-ficcdo. S&o producdes de diferentes autores e tratam de temas como politica
— “Record refugees” (D6) e “The political future is female” (D9) —, economia — “A new lost
generation” (D2) —, salde — “Treland just legalized abortion” (D3) e “Synthetic opioids are killing
us” (D7) — e cultura — “The future sounds like Chinese” (D8).

Inicialmente, observando as tabelas geradas na terceira etapa da analise, podemos elencar
algumas semelhangas entre eles: todos os seis nos informam a autoria, a fonte dos dados e o local
de publicacdo, ou seja, a totalidade dos elementos de identificacdo buscados (Tabela 16); foram
feitos todos no formato webcomic (Tabela 17), quadrinhos pensados para serem lidos no meio
digital; e, em relacdo a tipografia escolhida, embora ndo utilizem todos a mesma fonte, nenhum
dos data comics apresenta variagdo tipografica: a mesma fonte é utilizada em todos os quadros
(Tabela 18).

Os elementos graficos de quadrinhos (Tabela 19) utilizados foram o recordatério, que
aparece em todos os data comics, e o baldo de fala, em “Record refugees” (D6) e “The future
sounds like Chinese” (DS), além da presenca de personagens, também em D6 (Figura 33). Nenhum
deles faz uso de metdforas visuais, figuras cinéticas ou onomatopeias, explorando pouco 0s
elementos da linguagem dos quadrinhos. Contudo, isso ndo os diminui enguanto comics, mas
mostra que, no &mbito do jornalismo, os data comics utilizam recursos que s&o mais relacionados
a linguagem textual, escrita: o baldo de fala, que “permite inserr falas e pensamentos dos
personagens nas historias” (CHINEN, 2012, p. 16), e 0 recordatorio, “outra forma de inserir textos
nos quadrinhos. (...) Seu uso mais comum € o de passar alguma informagdo como se fosse um
narrador externo” (CHINEN, 2012, p. 18).
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Figura 33. Uso de baldo de fala e personagem em “Record refugees” (trecho - grifo nosso).
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Na Figura 33, vemos o0 uso do baldo de fala para transmitir a informacdo sobre o nimero
recorde de refugiados. Esse dado é destrinchado no grafico que vem logo na sequéncia da fala.
Nesse exemplo, “quem” esta falando ¢é o logo do Alto Comissariado das Nagdes Unidas para os
Refugiados (United Nations High Comittee for Refugees — UNHCR, 6rgdo criado em 14 de
dezembro de 1950 pela Organizacdo das NagOes Unidas para prestar apoio e protecao a refugiados
de todo 0 mundo). O 6rgdo atua como personagem-narrador do quadrinho, pois é ele quem esta
fornecendo as informagdes contidas no baldo de fala.

Em D8, porém, o baldo de fala é usado de forma ilustrativa (Figura 34), contendo a bandeira
da China em seu interior. 1sso indica que o que € relevante, no contexto do data comic, ndo € o

contetdo da fala, e sim o idioma no qual ela seria proferida.
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Figura 34. Uso do baldo de fala em “The future sounds like Chinese” (trecho - grifo nosso).
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O uso de recordatérios é constante: todos os data comics analisados utilizam o recurso.
Como aponta Chinen (2012, p. 18), “¢ muito usado para orientar o leitor em relagdo a tempo
transcorrido ou mudanca de ambiente. Alguns autores usam o recordatorio para conversar com o0
leitor, uma espécie de provocacao, pois ndo ha intencdo de isso interferir na trama”. Embora o autor
refira-se principalmente aos quadrinhos de ficcdo, trazendo como exemplo os quadrinhos de Flash
Gordon e Batman, os recordatorios nos data comics, a analise nos mostra, sdo utilizados da mesma
forma: para ambientar o leitor e situa-lo no tema abordado, como em “A new lost generation”
(Figura 35) e “The political future is female” (Figura 36). Ambos 0s casos mostram o recordatorio
sendo utilizado como forma de situar o leitor sobre o conteudo, explicando os graficos que o0s
sucedem. O data comic “A new lost generation”, inclusive, dirige-se diretamente ao leitor ao

utilizar o pronome de tratamento “you” (Figura 35).



113

Figura 35. Uso de recordatorio em “A new lost generation” (trecho - grifo nosso).
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Figura 36. Uso de recordatério em “The political future is female” (trecho - grifo nosso).
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A forma de visualizacdo de dados mais utilizada pelos data comics € o gréfico (Tabela
20), e aparece de duas a trés vezes em cada um deles. Outras modalidades identificadas séo
“Mapa” (D3), “Representacao de porcentagem” (D7) e “Imagens comparativas” (D8). Dentre
os graficos, foram identificados diversos tipos: de linha, de febre, de setores, de barras etc. e
aqueles que ndo sdo explicados por meio de texto nos recordatérios ou pelas informagGes
contidas nos eixos cartesianos sdao acompanhados de legendas (estas aparecem em seis dos 15

gréficos identificados na analise).

3.8. Conclusdes e definigdes

Apos a andlise preliminar, chegamos a uma definicdo do que seriam data comics:
visualizacdo de dados inspirada na linguagem dos quadrinhos que contenha ao menos um
elemento grafico da linguagem HQ, uma forma de visualizacdo de dados, autoria e fonte dos
dados. Essa definicdo se manteve ao longo das etapas seguintes de anélise e se mostrou efetiva
para a identificacdo dos data comics dentre o corpus analisado.

Percebemos que os data comics jornalisticos (observados ao longo da terceira etapa de
analise) fazem pouco uso dos recursos da linguagem dos quadrinhos, utilizando
majoritariamente 0s recordatorios. O foco dessas producdes estd nas visualizagdes de dados,
gue sdo, em sua maioria, graficos. Acreditamos que ainda ha campo a ser explorado pelos
jornalistas que queiram investir em data comics, especialmente no que diz respeito a linguagem
dos quadrinhos.

O uso dessa modalidade de visualizacdo de dados, porém, pode ndo ser adequado para
todas as redagdes. Como visto no capitulo 2, as histérias em quadrinhos nos jornais costumam
estar presentes em determinados espacos nos jornais, como as secOes de Variedades, caderno
2, junto ao hordscopo e outros textos do género diversional (MELO, ASSIS, 2016). Isso afeta
a percepcdo dos leitores sobre essa linguagem, que € automaticamente associada ao publico
infanto-juvenil ou ao conteddo humoristico/ficcional. Compreendemos que esse é um
empecilho para o desenvolvimento dos data comics no meio jornalistico, que ainda apresenta

muitas ressalvas até mesmo com o jornalismo em quadrinhos.
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CONSIDERACOESFINAIS

Apoés a realizacdo da pesquisa e da andlise, propomos 0s data comics como uma
possibilidade para o jornalismo. Dados, nimeros e graficos ja estdo presentes nos veiculos
jornalisticos ha tempos e de diversas formas, e acreditamos que a linguagem dos quadrinhos
ofereca inimeras oportunidades para que jornalistas explorem e experimentem aarte sequencial
como narrativa jornalistica. A principal contribuicdo desta pesquisa € chamar a atencdo para o
fenbmeno estudado e avancar no conhecimento sobre o tema, indo além das definicdes ja
estabelecidas de data comic e propondo um detalhamento até entdo inédito. Para o jornalismo,
a definicdo de data comic como visualizacdo de dados inspirada na linguagem dos quadrinhos
é insuficiente e, a partir desta dissertacdo, propomos que data comics jornalisticos sejam
definidos como uma “visualizagdo de dados inspirada na linguagem dos quadrinhos que
contenha ao menos um elemento grafico da linguagem HQ, uma forma de visualizacdo de
dados, autoria e fonte dos dados”.

Ressaltamos a importancia de que os dados utilizados em reportagens sejam sempre
identificados, como é de praxe. A identificacdo e possibilidade de verificagdo dos dados é o que
diferencia o data comic jornalistico de outros, pois de acordo com Bach etal. (2017), para um
data comic ndo seria necessario que os dados fossem reais ou que a representacdo dos dados
fosse exata.

A principal limitacdo desta pesquisa foi a escassez de objetos de analise: na primeira
etapa (inventario), identificamos que o objeto de estudo é subutilizado no jornalismo. O
jornalismo em quadrinhos, apesar de ser um género em expansdo, ainda € um estilo de
reportagem de nicho, reservado a certos temas, publicos e veiculos, assim como o uso dos
quadrinhos para visualizacdo de dados ndo se faz presente cotidianamente nos jornais. Por essa
razdo, realizamos nossa analise utilizando como corpus os data comics disponibilizados pela
equipe do portal Data Comics. Entretanto, apenas dois dos 32 objetos de andlise foram
publicados em jornais, ambos de paises que ndo o Brasil (The Guardian, Inglaterra, e The New
York Times, Estados Unidos), e seis no site The Nib, portal estadunidense de publicacdo de
quadrinhos de ndo-ficcdo de cunho politico, jornalistico, satirico e memorial, totalizando oito
(25% do corpus) como de origem jornalistica.

Os data comics podem ainda ser minoria nos jornais, mas, assim como o jornalismo em
guadrinhos vem se expandindo, € possivel que as visualizacbes de dados inspiradas na

linguagem dos quadrinhos passem a aparecer mais nos jornais, tanto no meio impresso quanto
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online. Jornalistas, designers e jornalistas-quadrinistas trabalham em conjunto para trazer
inovacdes ao jornalismo, e um exemplo é a agéncia de checagem de fatos brasileira Aos Fatos,
que publica, desde marco de 2019, algumas de suas checagens no formato de quadrinhos®®.
Assim, com base na literatura sobre jornalismo de dados, visualizagdo de dados, infografia e
historias em quadrinhos, analisamos os data comics elencados na galeria do site Data Comics
e propomos critérios para definir e identificar os data comics jornalisticos.

Apesar disso, acreditamos que o uso de data comics pelo jornalismo tende a ser
explorado por publicagdes no Brasil e no exterior, assim como o jornalismo em quadrinhos vem
sendo utilizado por jornalistas-quadrinistas para contar diferentes historias jornalisticas. A
experimentacdo € o primeiro passo para a inovacdo, e a linguagem dos quadrinhos oferece
muito espaco para que autores encontrem formas interessantes e atrativas de transmitir
informacdes por meio de palavras e imagens. Até o momento de finalizacdo desta pesquisa, nao
temos conhecimento de outros estudos sobre data comics e jornalismo sendo conduzidos no
Brasil, o que, acreditamos, se deve a falta de amostras no jornalismo brasileiro. Essa foi uma
das razées pelas quais optamos por propor formas de analise e uma definicdo dos data comics
jornalisticos.

Sabemos que talvez ndo seja possivel para todas as redagdes, caso haja interesse,
produzir data comics: esse tipo de linguagem demanda tempo para produzir um roteiro, muitas
vezes depende de trabalho em equipe e ha muitos profissionais que se intimidam por ndo terem
familiaridade com o desenho e a expressdo artistica. Enfrentamos esse mesmo desafio no
Lab404, quando desenvolvemos o data comic referente ao Relatério de Atividades 2019%9: o
roteiro foi produzido pela autora desta dissertacdo, e a arte foi feita pela colega de laboratério
Helen Fernandes, artista e tatuadora conhecida como Malfeitona. Porém, tendo em méos a
matriz de andlise proposta, pudemos encontrar formas de utilizar todos os elementos
caracteristicos da linguagem dos quadrinhos (CHINEN, 2012), diferentes formas de
visualizacdo dos dados que constam no relatério (ndmero de publicagBes, participacdo em
eventos, etc.), definir tipo e tipografia, alkm de inserir os elementos de identificacdo
necessarios. O “Relatorio Data Comics de Atividades do Lab404”, claro, ndo ¢ um produto
jornalistico, e sim de divulgacdo e prestacdo de contas do grupo de pesquisa. Contudo, nos
atemos as diretrizes propostas ao longo da pesquisa e da andlise para simular o maximo possivel

0 desenvolvimento de um data comic jornalistico. Mas é preciso lembrar que, como aponta o

68 Disponiveis em <https://www.aosfatos.org/noticias/hg/>.
69 Disponivel em <http://wwuw.lab404.ufba.br/relatorio-datacomics-do-lab404/>. Acessoem30 de janeiro de 2020.
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designer e tedrico Nigel Holmes, os trés aspectos mais importantes de um comunicador gréfico
sdo: ter facil acesso a ambos os hemisférios cerebrais, dispor de curiosidade jornalistica e
capacidade acurada de observacdo e, por fim, ter capacidade de tratar de forma igualitaria o
desenho e o texto escrito.

Para estudos futuros, além de desejarmos que haja mais amostras de data comics
jornalisticas para serem analisadas, acreditamos que um ponto interessante seria aplicar nossas
propostas de analise e definicdo, de modo a avaliar as diretrizes sugeridas nesta pesquisa. A
aplicacdo das categorias que desenvolvemos para essa analise foi feita em exemplos de data
comics, independentemente de serem jornalisticos ou ndo. Por isso, a testagem das categorias
poderia contribuir para o avanco do conhecimento sobre data comics jornalisticos. Além disso,
reforcamos a recomendacdo para que jornalistas inovem cada vez mais nas formas de
visualizagcdo de dados e nas narrativas Vvisuais.

Os data comics ainda séo pouco explorados pelo jornalismo, o que significa que podem
ter muito a oferecer. A linguagem dos quadrinhos é bastante familiar aos leitores brasileiros, e
é algo que encontramos repetidas vezes ao longo de nossa formacdo — desde gibis da Turma
da Monica até tirinhas da Mafalda em provas de Lingua Portuguesa —, por isso, podemos
acreditar que o consumidor de jornalismo no Brasil dispde das ferramentas necessarias para
compreender uma narrativa em quadrinhos, assim como ja possuia para compreender as
narrativas infograficas desde que elas passaram a figurar nas paginas de jornais e revistas com
mais intensidade a partir da década de 1990.

O meio digital também oferece inimeras possibilidades de desenvolvimento tanto a
infografia quanto aos quadrinhos, pois permite que sejam agregados sons, movimento e
interatividade, como ja se faz em infograficos digitais e também em webcomics. Esses aspectos
ndo foram considerados nessa pesquisa, que analisou apenas data comics estaticos, porém, em
estudos futuros, € algo que pode ser observado, afinal, assim como os quadrinhos, os data

comics ndo precisariam se limitar ao meio impresso e estatico.
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APENDICE A — DATA COMICS DA AMOSTRA

Todos os exemplos de data comics compilados pelo site Data Comics e disponibilizados
até o momento da finalizacdo das etapas de analise (agosto de 2020) foram baixados e estdo
disponiveis em uma pasta do Google Drive, que pode ser acessada pelo link
<httpsJ//drive.google.com/drive/folders/10Kd71U3Gc2qo3N faEvSZZhonyc ME81YM?usp=s
haring> ou pelo QR Code abaixo.



https://drive.google.com/drive/folders/1OKd7IU3Gc2qo3NfaEvSZZhonycME81YM?usp=sharing
https://drive.google.com/drive/folders/1OKd7IU3Gc2qo3NfaEvSZZhonycME81YM?usp=sharing

126

APENDICE B — ENTREVISTA COM WLADMIR LIMA

A entrevista com Wladmir Lima, editor do portal Correio 24 Horas (Rede Bahia,
Salvador, BA), foi realizada via WhatsApp em 20 de outubro de 2020. O entrevistado assinou

termo de consentimento, autorizando que a entrevista fosse utilizada nesta dissertacao.

Natalia Huf: Atualmente, de que forma o jornal esta utilizando a visualizacdo de dados, tanto
no meio online como no impresso? Em que situagcdes elas séo costumeiramente empregadas?

Wiladmir Lima: A visualizacdo de dados é feita a partir da parceria da equipe de reportagem
com a equipe de arte/diagramacdo. No impresso h& a publicacdo de gréaficos e artes, como
sempre feito ao longo dos ultimos anos. No digital temos feito alguns trabalhos de jornalismo
de dados em que a visualizacdo ¢é parte fundamental, sem a qual a matéria ndo se completa,

como o indice de balneabilidade de praias, o Mil Vidas, entre outros.

NH: De que forma os jornalistas estdo usando visualizacdo de dados nas matérias? Costumam
ser um complemento, uma coisa meio “ilustrativa” do que j& esta descrito no texto, ou trazem
informagdes novas e que ndo estdo na matéria?

WL.: Ao longo do dia essa visualizagdo acaba que parte de uma relacdo direta com a equipe de
arte para que nao seja uma mera ilustragdo. Por isso esse envolvimento tem de vir desde o inicio
da construcdo da reportagem, 0 que nem sempre acontece. NOS projetos especiais esse
planejamento ja é mais organico, mas é um desafio trazer isso para o dia a dia. Nesse contexto
da pandemia isso fica ainda mais dificil pelo agravante do distanciamento das equipes. Mas nas
producGes de jornalismo de dados, inevitavelmente, isso é parte da coluna da noticia. Estamos
agora em desenvolvimento de um projeto resultado da selecdo da equipe que venceu o prémio
Correio de Futuro que tem demandado reunides semanais. Eu ndo estou participando delas esse
més por motivos de impossivel, Juan [Torres, editor de inovacdo do Correio 24 Horas] esta,

vocé pode falar com ele.

NH: Vocé diria que avisualizacdo de dados é um recurso pouco ou muito utilizado nas matérias
do jornal? Em que momento os jornalistas optam por utilizar visualizacdo de dados/infografia?
WL.: Os recursos visuais sdo parte tdo importante para o jornal que € impossivel separa-la de
seu contelido. A propria transformacdo do jornal em 2008 passou por um investimento e

empenho grande na visualizagdo da noticia, desde o formato do jornal, que se alterou do
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standard para o berliner, para o investimento em cores, equipe, recursos. No digital esse
investimento demorou mais um pouco, até pelo tempo necessario para a maturacdo do negocio
como ele esta hoje, voltado para o paywall. Embora ainda ndo tenhamos uma equipe tdo grande,
e que essa mesma equipe se divida na construgdo visual de reportagens no digital em suas varias

plataformas: site, app, redes sociais.

NH: Como se da a parceria entre repérter/designer responsavel pela infografia? Como é o passo
a passo de se pensar um infografico?

WL.: A equipe de design participa junto com os editores de conteldos e reporteres para que o
projeto, se iniciado no impresso, ndo seja uma mera transposicdo de conteldo e arte, ou, se

iniciado no digital, seja inovador, diferente e interessante.

NH: O que vocé diria da recepcdo das matérias com visualizagio de dados, infografias, etc? E
atraente para os leitores do jornal?

WL: O tempo médio de leitura e 0 engajamento com as reportagens que tem infografias ou
qualquer recurso de visualizacdo dados costuma ser maior, que € um indice de avaliacdo da
reportagem, ndo apenas do total de pageview entre leitores leais, assinantes, cadastrados. O
jornalismo diario pela rapidez, pelo afastamento atual por causa do isolamento social, exige um
empenho maior. Algumas redagdes, além do isolamento social, também tiveram redugédo de
jornadas de trabalho, o que configuram também um desafio a ser superado nesse momento para
que a qualidade caracteristica dos seus produtos ndo seja impactado.
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APENDICE C - ENTREVISTA COM MARCELO REIS

A entrevista com Marcelo Reis, editor do jornal O Municipio (Brusque, SC), foi
realizada via WhatsApp em 10 de agosto de 2020. O entrevistado assinou termo de

consentimento em participar desta dissertagéo.

Natalia Huf: Atualmente, de que forma o jornal esta utilizando a visualizacdo de dados, tanto
no meio online como no impresso? Em que situagdes elas sdo costumeiramente empregadas?

Marcelo Reis: Com o Coronavirus, avisualizacdo ganhou um papel muito maior no jornalismo.
Antes, era limitada a alguns nichos, como economia que utilizava com frequéncia, em
praticamente todas as matérias, mas outras areas nao tanto. Era utilizado de forma mais
esporadica. Com o virus, passou a ser diario, a contagem de casos, mortes, infectados... passou
a ser feito diariamente por todos os veiculos de comunicacdo de todos os niveis e tamanhos.
Nesse momento como nunca antes a visualizacdo esteve presente no dia a dia do jornalismo.
Hoje, ha dois tipos de matérias em que os dados sdo fundamentais: economia e setor publico,
sdo imprescindiveis. E nas do Coronavirus também. Por que? Pois a visualizagdo é um ponto
interessante, hoje estd muito ligado a ndmeros. O que o jornalista de hard news pensa quando
recebe uma pauta? Pensa em dados s6 quando tem nimeros. O jornalismo econbmico, setor
publico (orcamentos, gastos, etc.) sdo matérias onde os ndmeros sdo o principal elemento.
Quando se recebe isso, se pensa em infografia e ilustracdo para mostrar para as pessoas as
informacdes e a mensagem que se quer passar, € 90% do uso de dados estd nessas matérias.
Mas isso é uma coisa que os veiculos costumam fazer no automatico: tem numero, colocamos
infografia, se ndo tem, ndo é necessario. N&o se tem muito nos jornais a cultura de contar
historias por meio de ilustragdes, o storytelling. O jornalista ainda é apegado ao texto, descricdo,
paragrafos longos, uma cultura nossa que € dificil de abandonar e pensar numa linguagem mais

visual da reportagem.

NH: De que forma os jornalistas estdo usando visualizacdo de dados nas matérias? Costumam
ser um complemento, uma coisa meio “ilustrativa” do que ja esta descrito no texto, ou trazem
informacBGes novas e que ndo estdo na matéria?

MR: Depende da forma como ¢ utilizada. Geralmente as infografias trazem os dados de forma
detalhada, e eles também estdo no texto de forma resumida. O texto serve como introducdo aos
dados: fala da base de dados, como foram coletados e o que significam. A visualizacdo no
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material jornalistico é complementar, traz informacdes novas, mas nem todas as que traz sdo
novas. E uma relacdo interdependente. Frequentemente, a visualizacdo ndo se basta por si S0,
ainda exige o texto. N&o chegamos no nivel que o infografico baste para apresentar o material.

S&0 necessérias explicacbes em texto.

NH: Vocé diria que a visualizagdo de dados é um recurso pouco ou muito utilizado nas matérias
do jornal? Em que momento os jornalistas optam por utilizar visualizacdo de dados/infografia?
MR: E um recurso pouco utilizado, pois se trabalha com pouco tempo. Quando temos matérias
especiais, para serem feitas com uma ou duas semanas, as vezes até um més, é mais utilizado.
Se for colocar numa tabela, as matérias do dia a dia sdo 10% ou menos com visualizacdo de
dados. Nas especiais, isso deve ultrapassar 70%. Uma matéria que sempre tem dados, mas eles
ndo sdo necessariamente explorados: na sexta-feira, 0 governo municipal divulga as estatisticas
completas do Coronavirus. Mas a exigéncia daaudiéncia é muito grande, e nem sempre agente
consegue trabalhar esses dados da forma ideal. Quando se divulga esses dados, todos 0s
veiculos querem ser o primeiro. Informar primeiro faz a diferenca para se obter audiéncia.
Quem Ié num veiculo ndo vai ler a mesma coisa no outro. O jornalista acaba compilando 0s
dados o mais rapido possivel para publicar, longe do ideal, que seria analisar os dados e criar
uma visualizacdo mais competente e interessante. 1sso é o principal fator impeditivo: o tempo.
Isso acontece em todos os niveis, quando se tem a liberacdo de alguma base de dados, a Folha,
0 Globo, os jornaldes e até mesmo o jornal em Brusque e seus concorrentes, todos precisam
publicar primeiro, pois se publicar depois ndo vai ter a audiéncia que teria se fosse o primeiro.
A busca pela audiéncia e necessidade de rapidez diminui sensivelmente a visualizacdo de dados
no jornalismo diario. Lembrei agora de um ponto também, que na economia, setor publico e
COVID tem muitos dados, mas tem um outro patamar da visualizacdo de dados, que é para
explicar coisas complexas e técnicas, que, por mais que se descreva, as palavras ndo surtem o
efeito de entendimento que uma boa infografia surtiria. Na regido de Brusque se sofre com
enchentes, e uma vez fizemos uma matéria para explicar o porqué de tantas enchentes com as
cheias do rio. Em texto, ndo ficava bom, entdo peguei as informacOGes e transformei numa
ilustracdo de pagina inteira com algum texto, mas o objetivo principal era mostrar como era a
nossa regido e o movimento da dgua. Temas complexos também exigem visualizacdo de dados,
pois ela se torna mais competente que o texto para explicar o assunto. O texto se torna

secundario, a pessoa entende melhor com a mensagem literalmente desenhada.
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NH: Como jornalistas poderiam pensar mais graficamente?

MR: Isso na verdade passa muito pela formacdo que a pessoa tem. VVocé bem sabe que a maior
parte das faculdades, acho que todas, tem um foco em formar escritores, digamos assim. Pessoas
treinadas a contar histérias por meio da escrita. Contar uma historia pode ser feito de Varias
formas, oral, gréfica, escrita, mas parece o foco das faculdades e de quem aprendeu na préatica
é escrever. A gente ndo sabe contar historias de outro jeito, a gente usa storytelling e o
pensamento grafico como complemento, mas nunca foi instigado a pensar graficamente. Nas
universidades vocé tem disciplinas de design editorial que séo bastante rasas, 0 aluno tem que
buscar por conta, ndo se tem uma base solida como o texto e a apuracdo. Na minha avaliagcdo,
IS0 seria o principal passo para girar achave. Tem uma coisa bastante elementar: ndo tem como
propor e executar aquilo que vocé ndo sabe e nunca foi treinado para fazer, é impossivel. Precisa
ter uma base para executar isso e fazer uma matéria como a Superinteressante faz, uma pégina

toda baseada em infografia.

NH: Como se d& a parceria entre reporter/designer responséavel pela infografia? Como é o passo
a passo de se pensar um infografico?

MR: Sou um pouco cético, pois no meu ponto de vista deveria ser uma parceria mais bilateral,
e acaba sendo meio unilateral. O repdrter tem a ideia de como executar, o designer executa sem
contribuir muito com sugestdes e ideias. 1sso dificulta um pouco, pois vocé tem ali uma pessoa
formada para ter o pensamento grafico, digamos assim, para conseguir fazer a visualizacdo de
dados de uma forma mais auténtica, mas no jornalismo hoje, o repOrter/editor tem uma
hierarquia sobre esses profissionais, 0 que acaba dificultando e podando a criatividade deles,
pois nas redacdes, salvo 0s grandes jornais com direcdo de arte e mais liberdade, nas redagdes
médias e pequenas os designers estdo la para executar o que foi pedido, e quando tem liberdade,
ndo ha muita iniciativa. Na pratica, essa parceria € bem podada e acaba por desidratar as

possibilidades graficas que poderiam ser executadas.

NH: O que vocé diria da recepcdo das matérias com visualizagdo de dados, infografias, etc? E
atraente para os leitores do jornal?

MR: Acredito que é a melhor possivel, as pessoas tém demanda grande pela histéria contada
de forma diferente de texto, e é facil mensurar isso por meio de engajamento de redes sociais e
compartilhamentos. Temos muitos casos de busca ativa para ver 0 que as pessoas estdo

postando, e muitas vezes elas publicam prints do jornal, da edicdo impressa ou das matérias do
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site, e muitas vezes, de uma matéria completa que tem infografia e ilustracdo, visualizacdo de
dados legal, as pessoas compartilham sé essa parte. Diversas vezes, o compartilhamento €
focado na parte visual e de dados, as pessoas querem passar a informacdo adiante e enxergam
na parte grdfica o0 mais atraente e o modo mais facil de compartilhar a informagdo que
obtiveram. Toda vez que temos reportagem como esse tipo de recurso, a gente V& que O
engajamento € maior. Acredito que hoje ha um publico muito sedento por esse tipo de
informacdo, e certamente geraria engajamento/relevancia para uma publicacdo que tenha na

visualizagdo de dados o seu mote. E um campo para ser muito explorado hoje em dia.
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