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SILVA, Rita Caroline da. A joia: historia, simbolismos e emogdes. 253 f., il. 2020.
Dissertacdo (Mestrado em Artes Visuais) - Escola de Belas Artes, Universidade
Federal da Bahia, Salvador, 2020.

RESUMO

A joia é um objeto portador de simbolos e significados ocultos. A partir dela
podemos expressar e comunicar personalidade, identidade, desejos, pertencimento,
religido, sentimento de protecdo e memaria tanto do criador quanto da pessoa que 0
assume para contemplacdo, desde os tempos ancestrais. Por meio do estilo da joia
€ possivel identificar épocas, como ocorre com a arquitetura e oS movimentos
histdrico-artisticos, uma vez que o estilo € entendido como uma série de valores
estéticos que caracterizam uma maneira especifica de elementos decorativos de
uma determinada época, cultura ou individualmente na sociedade. O simbolismo da
joia € importante para distinguir e identificar o ser humano possibilitando que
facamos associacbes com experiéncias vividas, anteriormente relacionadas a
emogBes como autoimagem e imagem, memoérias afetivas, especificidades
particulares e culturais, significados que atribuimos a algo, entre outros. Diante deste
cenario questiona-se como contribuir para o conjunto de estudos historiogréaficos
sobre a joia, particularmente no que se refere aos aspectos simbolicos e
emocionais? A presente pesquisa tem como objetivo geral contribuir para o conjunto
de estudos historiograficos sobre a joia, particularmente no que se refere aos
aspectos simbdlicos e emocionais. Para a realizacao deste estudo foi utilizado uma
revisao bibliografica de objetivo exploratorio para levantamento de dados da histéria
da joalheria, design emocional, moda, estilo, a fim de ter maior familiaridade e
conhecimento do problema, obtendo suporte para o estudo. O trabalho tem como
contribuicdo relacionar, a joia e as emocdes com base no design emocional e
percursos histéricos da joalheria.

Palavras-chaves: joalheria; simbolismo; design emocional.



SILVA, Rita Caroline da. The jewel: history, symbolism and emotions. 253 s., ill.
2020. Dissertation (Masters in Visual Arts) - Escola de Belas Artes, Universidade
Federal da Bahia, Salvador, 2020.

ABSTRACT

The jewel is an object with hidden symbols and meanings. From it we can express
and communicate personality, identity, desires, belonging, religion, feeling of
protection and memory of both the creator and the person who assumes it for
contemplation, since ancient times. Through the style of jewelry, it is possible to
identify eras, as with architecture and historical-artistic movements, since the style is
understood as a series of aesthetic values that characterize a specific way of
decorative elements of a certain epoch, culture or individually in society. The
symbolism of the jewel is important to distinguish and identify the human being,
allowing us to make associations with previous experiences related to emotions such
as self-image and image, affective memories, particular and cultural specificities,
meanings that we attribute to something, among others. Given this scenario, one
wonders how to contribute to the set of historiographical studies on jewelry,
particularly regarding symbolic and emotional aspects? The present research has as
its general objective to contribute to the set of historiographical studies on jewelry,
particularly regarding symbolic and emotional aspects. To carry out this study, a
bibliographic review of an exploratory objective was used to collect data on the
history of jewelry, emotional design, fashion, style, in order to have greater familiarity
and knowledge of the problem, obtaining support for the study. The contribution of
the work is to relate jewelry to emotions, based on the emotional design and
historical paths of jewelry.

Keywords: jewelry; symbolism; emotional design.
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A pretensao de enveredar pela area da joalheria € contemplar o campo
de um tema pouco explorado pelo mercado joalheiro, tragando um percurso da
joia e seus aspectos simbdlicos, discutindo, reflexivamente, sobre a relagéo
emocional existente entre a joia e 0 seu estilo.

As joias sempre estiveram presentes na histéria da humanidade e
contribuiram na trajetéria das nossas civilizagdes. Por isso, 0o ser humano logo
decidiu ornar seus corpos, a fim de adquirir destaque na ordem social da
comunidade em que vive, construindo um sistema de simbolos, valores, acoes
e conhecimentos. Segundo Wagner (1980), adornar-se com objetos feitos com
materiais raros ou dificeis de serem encontrados, expressa prestigio,
importancia e personalidade na sociedade na qual se exige um grau de
hierarquia ou atribuicdo de tarefas, a fim de uma diferenciacdo e
personalizacdo entre individuos, tornando a joia simbolo de identidade e
comunicacao.

Se observarmos do Periodo Paleolitico, entre 25.000 — 18.000 a.C, até
os dias atuais, a joalheria sempre carregou consigo histérias, memdrias e
valores misticos e magicos ligados aos materiais, atribuindo significados
simbdlicos de status social e valores espirituais independente da geografia,
etnia e topografia, construindo, assim, outras formas de linguagem, significado
e formacdo da identidade a partir da diversidade e desejo do ser humano de
unicidade e pertencimento ao grupo.

Lobach (2001) relata que o ser humano exerce uma grande influéncia no
meio em que vive, modificando-o através de inter-relagbes com outros seres
humanos, de forma direita ou indireta, causadas por necessidades,
convertendo o estado ndo desejado na busca de solu¢cdes de bem-estar, em
equilibrio e prazer. Além das necessidades os seres humanos possuem
aspiracées compreendidas como realiza¢gdes vindas do resultado do uso de
objetos mediante da atividade por ele exercida, sendo essas aspiracdes
espontaneas, tal como o desejo, anseios e ambigdes.

A partir dessa perspectiva, o autor relata que as funcbes dos produtos
s&o essenciais para a relacao do usuario com o artefato. Assim, Lébach (2001)
divide as funcbes dos produtos em pratica; definida como necessidade dos
aspectos fisiologicos do ser humano; funcéo estética, relacionada ao nivel dos

processos sensoriais (percepgao dos produtos com os sentidos) como visual,
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tatil e sonora; e funcdo simbolica, quando se estabelece uma ligacdo com
experiéncias e sensacOes anteriores, ao qual Ldbach (2001) chama de
espiritualidade. As funcdes s6 estardo em sintonia se seu conjunto funcionar
devidamente em relacdo com usuario.

Norman (2008) segue uma linha de pensamento semelhante ao de
Lobach, relacionando o produto as emocgdes. Norman (2008) centraliza seus
estudos, realizados em conjunto com Andrew Ortony e William Revelle,
professores do Departamento de Psicologia da Northwestern University
(Estados Unidos), em discutir o design de elementos cotidianos e em como
melhora-los para um melhor relacionamento com as pessoas. Em suas
pesquisas sobre emocdes, o autor relata que possuimos trés niveis cerebrais:
o nivel visceral, automatico, veloz e pré-programado, de julgamentos rapidos,
sendo incapaz de raciocinio e de comparacdo de experiéncias atuais com
anteriores — assim como o que € bom, ruim, seguro ou inseguro; o nivel
comportamental, que diz respeito ao uso tanto na eficacia com que cumpre sua
funcdo quanto a facilidade na compreensdo das operacdes relacionadas ao
produto, ou seja, como se comporta o produto junto ao usuario; e, por fim, o
nivel reflexivo no qual as particularidades culturais e individuais, a autoimagem,
a memoéria e as lembrancas afetivas, os significados atribuidos e as
interpretacbes, compreensdo e raciocinio estdo inseridos, assim como o
subjetivo e as mensagens.

Para Norman (2008), o nivel reflexivo em que esta envolvido todo o
processo de complexidade cultural e individual do ser humano, influencia tanto
no nivel comportamental como no nivel visceral, ou seja, o nivel reflexivo
envolve nossa autoimagem e o modo como de fato somos vistos perante a
sociedade em que vivemos, atuando nas nossas escolhas cotidianas e,
principalmente, nos objetos que usamos: “quer desejamos admitir ou nao,
todos nds nos preocupamos com a imagem que apresentamos a ndGs mesmos”
(Norman, 2008, p. 38).

Como se pode verificar, ambos pensamentos defendem que nossas
emocdes influenciam na escolha e relacionamento com o produto, através das
experiéncias vividas. E interessante notar também a estreita ligacdo dos

pensamentos com a moda e o estilo.
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A moda trata-se de uma integracao “a construgéo e a comunicagao das
identidades sociais” (Mackenzie, 2010, p. 6), refletindo as mudangas sociais,
politicas e econdmicas, bem como preferéncias individuais da sociedade. O
conceito de moda, limitado a adornos e indumentaria, surge por volta do fim da
Idade Média e o inicio da Idade Moderna (Renascimento), em que difere da
contemporaneidade no qual estar na moda significa ser e estar igual ao
demais.

Naquela época, segundo Braga (2008, v. 3), a moda estava sempre em
busca de diferenciacao de valores individuais, sociais e sexuais em detrimento
do coletivo. Mesmo antes do surgimento do conceito, as roupas e 0s adornos
sempre cumpriram sua fungéo na diferenciagéo de classes, perpetuando-se por
um determinado periodo. Atualmente, o estar na moda associa-se com a
massificacéo e o popular.

Diferentemente da moda, o estilo no campo das artes, do design e da
arquitetura é um composto de atributos determinados por valores estéticos que
distinguem manifestacdes culturais, épocas, etnias, momentos historicos,
correntes ou frases artisticas. Braga (2008, v. 3) relata que o estilo
desempenha um papel importante na definicdo da identidade pessoal do
individuo, uma vez que transmite o que somos ou 0 que gostariamos de ser,
sendo um territério perigoso pois fala sobre nds, sobre o nosso intimo,
portanto, o estilo dos objetos que escolhemos nos identificam, sendo a joia, por
sua vez, sendo inerente o seu valor simbdlico, contétm em si uma imensa
capacidade de comunicacao.

Assim, como contribuir para o conjunto de estudos historiograficos sobre
a joia, particularmente no que se refere aos aspectos simbélicos e emocionais?
Partindo dessa questédo, a presente pesquisa tem como objetivo geral ampliar o
material disponivel sobre estudos histéricos da joia, focando em seus aspectos
simbdlicos e emocionais, fundamentais para a sociedade.

Para alcancar tal objetivo, o trabalho foi desenvolvido a partir de quatro
partes principais, sdo elas: levantamento do referencial tedrico e bibliografico
sobre joias, moda, estilo e design emocional; descrever as func¢des de Loébach
e os trés niveis cerebrais de Donald Norman; expor algumas caracteristicas da
joia contemporanea a partir do registro de pecas desenvolvidas por designers

da atualidade; e discutir sobre a histéria da joia, simbolismo e emocao.
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Sendo assim, o presente trabalho é dividido em sete capitulos, sao eles:
o Capitulo | com a introducdo, no qual apresento um panorama geral sobre a
pesquisa e os principais elementos a serem discutidos; o Capitulo I, intitulado
“Joia: arte, design, moda e estilo”, em que discorro sobre cada um dos
conceito; o Capitulo 1ll, “Lapidando a joia” refere-se, por sua vez, a todo
contexto da joalheria da Antiguidade até contemporaneidade, abrangendo a
histéria da joia no Brasil e seus seguimentos atuais. No Capitulo IV,
“Esculpindo as emocdes”, discuto sobre o design emocional, explorando as
funcdes de Lobach e os trés niveis cerebrais de Donald Norman; o Capitulo V
mostra uma descricdo da metodologia, indispensavel durante o
desenvolvimento do trabalho, seguido pelo Capitulo VI “Joias: simbolo de
memorias afetivas”, em que evidencio as relacfes existentes entre os aspectos
simbdlicos da joia e do design emocional, e por fim, as “Consideracdes Finais”,

em que sinalizo a relevancia da pesquisa e desenvolvimentos futuros.
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Designer: Rita Caroline

Jogo de andorinhas da Liza Borzaya Fonte: Katering Perez
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2.1 Conceito de joia: moldando a concepc¢édo de joia contemporanea

Dayé, Cornejo e Costa (2017) afirmam que, contemporaneamente, a joia
€ um artefato de material precioso utilizado como adorno corporal, e que em
nossa cultura, envolve metais valiosos, pedrarias e materiais nobres. Em
concordancia, Campos (2011) reitera que a joia € um ornamento em material
precioso. Entretanto, Moura (2011) define a joia a partir da etimologia da
palavra, abrangendo, também, o conceito contemporaneo na joalheria.

Etimologicamente, a palavra joia tem diversos significados. Entretanto,
nesta pesquisa sera adotado apenas aquele que se encaixa melhor no
contexto do estudo. De acordo com o Diciondario Etimologico (2019), a palavra
“‘joia” advém de joiel, francés antigo, que, por sua vez, proveio do latim jocalis,
“aquilo que causa prazer”, que, na origem, tem a ver com jocus: graca,
divertimento, brincadeira.

Dessa maneira, relacionando conceitos, Moura (2011) define joia como
um trabalho rico e detalhado, elaborado em metal precioso, pedras preciosas e
semipreciosas, com o emprego de diversas técnicas de acabamento. A
derivacéo da palavra também indica que qualquer objeto trabalhado como arte
pode ser considerado uma joia. A autora complementa informando que o
conceito contemporaneo busca a quebra dos limites entre as areas, a partir das
multiplicidades, interferindo nas manifestacbes de sentidos, na criacdo, na
concepcao de projetos, na producéo de objetos e nas interpretacdes.

Ao associar 0 conceito contemporaneo com a definicdo da palavra,
compreende-se que joias sdo objetos trabalhados com arte, no sentido de
explorar as potencialidades da criacdo e expressdo. Portanto, joia, neste
contexto, pode ser um objeto de diferentes naturezas, preciosos ou né&o
preciosos, empregados em conjuntos ou separadamente.

Segundo Costa (2017), o apogeu da Revolucéo Industrial — entre o final
do século XIX e inicio do século XX — muda a concepc¢ao da joia, uma vez que
0 objeto deixa de ser exclusivamente artesanal para ser um objeto de luxo com
alto custo, distante da realidade de muitas pessoas, por conta de seus
materiais e meios de producdo e da aura que envolve joalheiros, ourives,
artifices, artistas, metais preciosos e a circulagcédo entre as elites sociais, como

politicos e membros do alto escaldo da igreja.
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Consequentemente, surge uma nova classe trabalhadora, nova
configuracéo das cidades e do modo de vivé-la, a nova mulher moderna, que
conquista o mercado de trabalho na industria e dita a moda, novas formas de
vestir e se adornar com funcionalidade e praticidade. Simultaneamente, os
movimentos artisticos Art Nouveau e a Art Decd, assim como a fabricacdo das
primeiras pedras artificiais e metais com ferro entre 1838 e 1888, bem como a
valorizacé@o do design, a fim de atender a nova burguesia, e o novo cenario da
sociedade da época, moldaram o conceito de joalheria contemporanea,
empregando materiais diversificados e atribuindo valor a criacdo e néo

somente ao material utilizado.

O design é valorizado pelo seu conceito e expressao artistica do seu
criador, com o qual ele comunica algo sobre si mesmo para os outros.
Cresce dessa forma o fortalecimento dos novos principios de design,
e técnicas tradicionais de ourivesaria foram reinterpretadas e
reinventadas de tal forma que as mudancas no periodo modificaram
em definitivo o rumo e os conceitos da joalheria contemporanea
(Zugliani, 2010, p. 24).

Gola (2013) classifica a joia em dois patamares: adorno e ornamento.
Como adorno, a joia € geralmente utilizada junto ao corpo, de materiais
preciosos, metais e predarias (ou ao tentar imita-los), agregando valor estético,
ou seja, valores considerados embelezadores da época em que fora produzida.
A partir do momento em que a joia passa a carregar um valor, essa associa-se
sempre a significados, tornando-a um objeto simbdlico, comunicando poder,
rigueza material, prestigio e conhecimento mistico, assim como valores
MAagicos, espirituais e/ou uma preocupacao com a aparéncia externa.

Como ornamento, sendo um adorno artistico, tem carater estético e
estilistico da ornamentacdo, que evidencia a joia como objeto de arte.
“Originalmente o uso de adornos esta ligado a fungdo de amuleto” (Gola, 2013,
p. 17), ou seja, projecdo de um mundo magico através da expressao simbdlica
da “possibilidade de intervencéo de poderes sobrenaturais” (Gola, 2013, p. 17)
na vida humana, como no Egito que adornavam seus mortos, a fim de equipa-
los “assegurando a sua inviolabilidade de seus corpos” (Gola, 2013, p. 18) para
a proxima vida, os protegendo da segunda morte. Se observarmos a etimologia

da palavra ornamento percebemos que existe uma relagdo com equipar.
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De acordo com Gola (2013), as palavras ornamento, ornamentacao e
ornamental derivam do verbo latino ornare, que, por sua vez, significa, na
concepcdo latina, “adornar’ ou “equipar’. E uma forma de introduzir
equipamentos e complementos, acrescentando qualidade ou melhorias, que
nao se restringe apenas ao conceito de joia (como por exemplo, podemos
eguipar um navio ou carro).

Portanto a ornamentacdo, como dito anteriormente, tem carater estético
e estilistico evidenciando a joia como objeto de arte. A ornamentacéo para fins
estéticos € um equipamento para identificacdo de uma obra, “revelando a sua
origem e data, qualificando o conjunto, ou seja atribuindo valor artistico” (Gola,
2013, p. 18) ligado a arte decorativa. Assim, ornar relaciona-se ao tema
adequando-os a matéria ao objeto que se pretende adorar/equipar. Ja a
ornamentacao de carater estilistico da joia é fator principal de identificacdo de

um estilo em qualquer arte. A autora define estilo como:

Conjunto de caracteristicas peculiares que identifica cada objeto.
Essa caracteristica se distinguem pela singularidade resultante da
combinacgéo reciproca entre matéria, finalidade, forma, nivel cultural,
avanco técnico e tecnoldgico, que marca as maneiras de conceber e
criar de cada época ou povo, levando-nos a perceber que, entre as
artes, a arte decorativa, apesar de poder ser compreendida de forma
global, universal, comporta diferentes estilos e distingées no interior
de cada um deles (Gola, 2013, p. 19).

Ainda segundo a autora, o ser humano produz elementos artisticos
relacionados a ornamento desde os primérdios, para criar representacdes
simbdlicas de cada época e evidenciar a forma estética dos materiais,
mostrando a grandeza das formas naturais. Em paralelo, a joia tem um vinculo
com o desejo do ser humano e com a construcdo de uma nova linguagem
criando significados para uma identidade individual perante a sociedade ou
grupo inserido.

Incluso na ornamentacao, temos a “joalheria” e a “ourivesaria”, termos
confusos no ambito popular. Segundo Costa (2017), as duas trabalham dentro
do oficio tradicional da arte decorativa, desenvolvendo pegas com técnicas
tradicionais em metais. Porém, a ourivesaria €& atribuida ao profissional
“ourives” ou também ao mestre-joalheiro, que se destina aos especialistas que

trabalham com a arte de manufatura de metais considerados preciosos.
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Braga (2008, v. 3) acrescenta que sdo confeccionados para 0 USO
cerimonial: forma do corpo como armas, baixelas, joias, casticais, saleiros,
mesas, mascaras, lustres, retabulos, calices, penas, patenas, crucifixos ou
objetos utilitarios, feitos em ouro e prata, por exemplo. Ja a atividade realizada
em joalheria refere-se a profissionais que confeccionam objetos de adorno
pessoal, como joias feitas com gemas e metais preciosos. Gola (2013) introduz
gue a joalheria envolve a criagao e feitura de objetos para servir de ornamento
utilizando ouro e prata, utilizando pedras preciosas ou ndo (existem materiais
que imitam o brilho de pedras preciosas). O termo “joalheria” também é
designado ao local de venda de joias.

E importante ressaltar e abordar os seguimentos e nuances de atuag&o
do universo joalheiro na contemporaneidade, a fim de compreender o processo
de evolucao da joia. Estes critérios serdo abordados no item 3.3 do Capitulo lll:

“Seguimentos da joia na contemporaneidade no Brasil”.

2.2 Estilo: arte e design

No campo das artes visuais, 0 estilo € um conjunto de caracteristicas
definidas por valores estéticos que identificam periodos historicos, regides,
movimentos, manifestacées culturais, grupos ou um unico artista bem como
uma fase de uma carreira ou corrente estética. Assim, a autoria, a origem
geografica ou a cronologia dos artefatos podem ser identificadas através da
andlise estilistica, vinculando o objeto ao contexto histérico, possibilitando
distinguir e qualificar, segundo a época, o modo em que foi produzido, sendo o
estilo essencial para investigacdo e compreensdao do artefato. Em

concordancia, (Braga, 2009, v. 4, p. 15) afirma que

[0 estilo &€ uma] identidade visual fundamentada em valores estéticos
e caracterizada por uma maneira especifica de combinagdo de
formas, volumes, cores, padrbes e, obviamente, de elementos
decorativos de uma determinada época, cultura ou mesmo
individualmente.

Ainda segundo o autor, a palavra estilo tem origem no latim stilus, “haste
da planta” ou “ferro pontudo”, com o qual os antigos romanos escreviam nas

suas tabuas enceradas, ou ainda como a “maneira ou arte de escrever, de
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falar”. Com o tempo, torna-se sinbnimo de uma maneira particular de fazer
algo, isso porque o objeto stilus, sendo um artefato de escrita utilizada na
literatura que é capaz de “prolongar a m&o materializando a ordenagéo do
pensamento, tornou-se a maneira propria, pessoal e legitima de cada escritor
ou orador” (Braga, 2009, v. 4, p. 16), caracterizando o género literario a partir
da maneira de escrever de cada época: “nada mais pessoal do que nossa letra
e especialmente nossa assinatura” (Braga, 2009, v. 4, p. 22). Logo, a palavra

“estilo” ampliou seu uso para diversos campos.

Nesse sentido, compreende-se por estilo ‘a forma constante - e por
vezes, elementos, qualidades e expresséo - da arte de um individuo
ou de um grupo’. O estilo € como uma linguagem, com ordem interna
e expressividade proprias, que admite uma intensidade variada.
Alguns elementos podem se repetir em obras de periodos ou autores
diversos, sendo os estilos determinados pelos diferentes modos de
reuni-los numa forma unica (Estilo, 2015).

Braga (2009, v. 4) afirma que a palavra “estilo”, com o passar do tempo,
migra para as artes visuais que abrange pintura, escultura, decoracao,
arquitetura, design e moda e a musica. Em qualquer area, o estilo tem um ciclo:
nascimento, apogeu, decadéncia e desaparecimento, sendo dividido em trés
espécies: o estilo do artista, caracterizado como um conjunto de obras de
linguagem individual por meio de projetos, execucdo técnica e uma visdo de
mundo individual.

E importante lembrar que o artista pode passar por transformacées ao
longo do percurso, o que entende-se como “fase do artista” ou de época, que
caracteriza um determinado periodo histérico em diversas areas artisticas com
técnicas, formas e capacidade de producdo especificas (estilo grego,
renascentista, barroco) e o do povo caracterizado pela cultura popular de
identidade coletiva relacionada a valores, tradicbes, gostos, significados,
modos de vida de uma cultura especifica huma determinada época (estilo
brasileiro, francés, americano, italiano). Ou seja, o0 artista propbe um
determinado estilo que se torna a Iidentidade de uma época e,
consequentemente, com o passar do tempo, torna-se tradicdo de um povo ou
cultura, defende Braga (2009, v. 4).

Para se ter um melhor entendimento sobre os estilos que reconhecem a

identidade como fator relevante, é importante exemplificar. No Renascimento,
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segundo Proenca (2016), a valorizacdo do ser humano, da natureza e da
ciéncia em oposi¢do ao divino e sobrenatural caracterizavam o estilo da época
que se desenvolveu entre 1300 e 1650. Linhas, cores e volumes expressavam
a racionalidade e a dignidade do ser humano. Na arquitetura, as construcées
sdo baseadas em relacfes matematicas que passassem a ideia de infinitude
do espaco, muito mais que o periodo gético. Os trabalhos de Filippo
Brunelleschi (1377-1446) revelam em suas construgcdes a ciéncia e a
centralidade do homem, como a Catedral de Santa Maria del Fiore (1296-1436)
(Figura 1). A joalheria renascentista seguia o ritmo das artes (arquitetura,
pintura e escultura). As pecas, segundo Favaro (2013), determinam a
exuberancia, tecnologia e conceitos artisticos, com alto nivel de qualidade,
principalmente no aspecto realista, a fim de convencer o observador a respeito
da cena retratada, como o pingente italiano retratado com o busto de Minerva,
pendurado em duas correntes, composta por pérolas barrocas, rubis e esmalte
(Figura 02). A joia reproduz a forma fisica humana de forma fiel.
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Figura 1 — Catedral de Santa Maria del Fiore!
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Fonte: Viator ([201-]).

1 A Catedral De Santa Maria del Fiore (1296-1436), na Florenca. A construcdo da cupula,
projetada por Brunelleschi, comegou em 1420 e levou 14 anos para ser concluida (Proenca,
2006).
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Figura 2 — Pingente com Minerva

Fonte: Truong (2016).

No inicio da contemporaneidade, podemos destacar o francés René
Lalique (1860 — 1945) que “criou joias representando flores, animais de aspecto
fragil e delicado” (Proenca, 2016, p. 138) (Figura 3). René utilizava materiais
menos preciosos para fazer as joias, ja que valorizava mais a criacdo do que
0S materiais empregados. Outra caracteristica do artista € ressaltar a
fragilidade feminina. René foi um dos grandes influenciadores da Art Nouveau.

Neste periodo, segundo Gola (2013), a mulher era reconhecida como
divindade profana, sendo o centro das criag0es, ressaltando a feminilidade,
bem como a valorizacdo da estilizacdo das formas dos vegetais, das formas
assimétricas e organicas como motivos florais. Todo o conceito da Art Nouveau
migrou para as artes decorativas, promovendo também uma unidade das artes.
Proenca (2006) ainda afirma que os moveis, edificios, objetos do cotidiano,

passaram a ser criados na tendéncia da arte nova (Figura 4).
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Figura 3 - A mulher libélula de René Lalique
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Fonte: (Sala[...], c2023).

Figura 4 - Decoracéo da Art Nouveau

Fonte: (A Decoracéo [...], 2016).

O estilo minimalista, por exemplo, ganha destaque na década de 1990, e

segue no século XXI prezando por uma estética contida, intelectual e funcional,
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Ffoulkes (2012) afirma que a alfaiataria elegante e refinada masculina é
incorporada ao conceito feminino com cores neutras e suaves sem enfeites
supérfluos, valorizando o corte (Figura 5 e 6). O minimalismo advém do
modernismo que chega logo apos a Segunda Guerra Mundial, dominando a
década de 1920, caracterizado por um estilo contido, linear, com silhueta
andrégina, desprezando o exagero, criando roupas praticas. Este novo
panorama contrapde o estilo da Belle Epoque (1895 — 1914), o qual as
mulheres trajavam roupas opulentes e romanticas, com seletas estreitas
provenientes dos espartilhos e exageradamente adornadas revelando a riqueza
e status social (Figura 7), sendo restritas ao ambiente doméstico e social,
entretanto, a nova mulher moderna surge possuindo espaco no mercado de

trabalho e uma vida fora do lar.

Fonte: Camargo (2015).
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Fonte: Aurate ([2019]).

Figura 7 - Roupas da Belle Epoque (1880-1910)

1890 1902 1906 1910
Fonte: (A Moda [...], 2016).

A estilista Coco Chanel (Figura 08), considerada simbolo do modernismo
e da mulher moderna, possui criagbes geométricas, assim como o vestidinho

preto basico e pecas em cores neutras. Mademoiselle Chanel “destruiu a ideia
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da mulher do século XIX e inventou a mulher contemporanea” (Klein, 2004, p.
58), revolucionando a mulher do século XX com um novo modo de cortar
roupas, “casacos curtos, saias folgadas sapatos de salto baixo com pontas
escuras, correntes, pérolas, camélias” (Klein, 2004, p. 58). Segundo Ffoulkes
(2012), a mulher francesa deveria ressaltar a sua beleza natural. Na joalheria
utilizava pecas com melhores e maiores metais e pedras preciosas com roupas
simples. Uma das suas maiores marcas era o colar de pérolas com seis voltas,
sendo uma peca atemporal e classica. Para ela, o reflexo das pérolas realcava

de forma natural a beleza da mulher.

Figura 8 - Coco Chanel

.F;)"DBiase (2018).

Milliet (1898-1966 apud Costa, 2017) afirma que o estilo de uma época é
sentenciado pela arquitetura e pelas joias através do senso estético da arte,
mostrando a sua importancia para a histéria. Braga (2008, v. 3) ainda reforca
gue o estilo da ornamentacao € o identificador de uma época, artista ou povo, a
fim de dar uma estrutura visivel de qualificacdo nos objetos, construcdes,

producdo artistica etc. Mamber (2012 apud Favaro, 2013) relata que a
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antropologa e historiadora Lilian Moritz Schwarcz afirma que os adornos séo
uma forma de conhecer o valor estético de um povo, como ocorre com 0S
Citas, o qual ndo se sabe a escrita e nem a moeda, porém, por meio dos
objetos, principalmente joias, encontrados em tumulos, foi possivel saber a

forma de viver deste povo.

[...] ndo ha sociedade que ndo faca uso de adornos, carregados
sempre junto ao corpo, como se fossem uma espécie de livro aberto
para a compreensao de praticas estéticas e comportamentais, para
memorias do passado, ou registros da realidade social e cultural.
(Mamber, 2012, p. 53 apud Favaro, 2013, p. 58).

Entretanto, vemos uma aproximac¢ao do estilo e da moda, mas teria
também o estilo tempo de aceitacdo? O que o difere da moda? Segundo Braga
(2009, v. 4), a moda e o estilo estdo ligados. Estilo é centrado, original e
absoluto, possuindo um carater mais sélido. A moda, por outro lado, € o préprio
modo, maneira, atitude, uma imitacdo do estilo sendo transmitido e sem uma

longa permanéncia.

Estilo seria a subjetividade, a visdo pessoal de um artista que o
gualifica com tal e o identifica como criador; ao passo que a moda
seria a demonstracdo, a popularizagéo, a diluicdo aceitacdo do estilo
do criador que ao ser modificada pela producéo industrial (sem perder
as caracteristicas originais) se torna mais aceitavel, mais difundida,
mais comercial e de facil assimilagdo pelo grande publico (Braga,
2009, v. 4, p. 19).

Ainda segundo o autor, o estilo esta a frente da moda, sendo entendido
como uma mudanca de percepc¢ao desenvolvida por formadores de conceitos e
de opinides, sendo assim o estilo associado a arte e a estética. Subjetivo, ele
se aproxima a uma realidade individual e intelectualizada, podendo se tornar
“estilo de época” e/ou “estilo de povo”. Braga (2008, v. 3) conclui fazendo uma
reflexdo sobre o desfile de moda, o qual, para ele, constitui-se como um desfile
de estilo, uma vez que o criador, de forma subjetiva, sugere um padrdo, de
gosto pessoal estético, o qual gostaria que fosse usado, uma colecdo no
desfile. Portanto, a moda dilui o estilo em uma realidade comercial e usavel no
dia a dia.

A interpretacdo do estilo é feita por formadores de opinido, como

produtores, editores de revista de moda, jornalistas, personalidades e também
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confeccionistas, formadores de menor porte (ndo sendo menos importante),
ressalta Braga (2008, v. 4). Consequentemente, a moda é a diluicdo e
assimilacao do estilo, sendo a popularizacéo e aceitacéo coletiva modificada de
um estilo, fazendo parte de uma cultura de massa e da industria cultural. Para
além disso, a moda também é reflexo de uma cultura, época e de um povo em
um periodo ou local, sinalizando tempos, mas sempre se renova, em constante
mudanca, e sobrepondo-se a moda que estd massificada, provocando uma
satisfacdo momentanea.

Em relacdo ao estilo pessoal, de acordo com Juliana Cordeiro (2016),
consultora de estilo e youtuber, o estilo € a forma intima com que nos
mostramos para o mundo, e que consideramos importante trabalhar na prética.
Esta posicdo ndo é s6 colocada em relacdo a roupa e adornos, mas também a
modos de viver, considerando a forma de alimentacao, esportes, religido e o
trabalho que escolhemos. A estilista ainda acrescenta que “[...] o estilo ta
intimamente ligado aquilo que eu sou [...]" (O Que [...], 2016, 2 min 48 s).

Por isso, o estilo desempenha um papel importante na definicdo de
identidade pessoal do individuo, transmitindo 0 que somos ou que gostariamos
de ser. Nao é a toa que as pessoas continuam sendo julgadas pela aparéncia.
E um territério perigoso que fala sobre nos, sobre o nosso intimo. O estilo
envolve a esséncia do nosso ser humano nossa relacdo com o corpo, O
espirito, a alma, percepcédo, valores, entre tantos outros. Para uma melhor

compreensao vamos falar um pouco sobre moda.

2.3 Conceito de moda

Segundo Steele (2013), a moda possui um conceito muito complexo que
nao pode se limitar apenas a roupa. Trata-se de uma integragao “a construgao
e a comunicacgao das identidades sociais” (Mackenzie, 2010, p. 6), refletindo o
social, politico, econdbmico, idade, etnia e sexualidade e as preferéncias
individuais de cada ser humano, ou seja, engloba as nossas ideias, gostos,
aspectos de vida, consumo, tecnologia, corpo, identidade, que estdo em
constante mudanca, sendo uma das caracteristicas centrais da moda. Portanto,
“a moda constitui um espelho das sociedades nas quais ela existe” (Mackenzie,
2010, p. 6).



36

Segundo Fogg (2013), a palavra moda é originaria do latim modus, que
literalmente significa “medida”. Entretanto, em inglés, a palavra “moda” significa
fashion, oriunda do verbo “moldar”, ou seja, “confeccionar algo de uma forma
especifica” (Steele, 2013, p. 31).

Braga (2008, v. 1) relata que a moda, por agregar inUmeras facetas, €
extremante dindmica e viva, dando constantemente espaco para a novidade,
se renovando em um curto espago de tempo. O autor a caracteriza como
negacao, no qual a prépria moda provoca a sua morte de forma intencional, a
fim de se sobrepor ao que ja se massificou. Isso porque o “estar na moda”
significa a circulagcdo popular, atingindo a percepc¢do, aceitacdo e prestigio
diante do publico, ou seja, daqui a algum tempo o produto estara “caindo da
moda”, explica ele.

Limitando a moda a indumentarias e adornos, para alguns autores, como
Steele (2013), a histéria da moda se inicia com as primeiras civilizagfes, como
o estilo de se vestir da Grécia, Roma, China, india e Egito antigo. As mudancas
vieram com o capitalismo na Europa do século XVI criando um padrdo de
confeccdo de roupa. Entretanto, € possivel afirmar que desde os primérdios a
moda é presente na humanidade. Braga (2008, v. 1) fala sobre cobrir o corpo e
guestiona as razdes que levaram o ser humano a se vestir, segundo o autor,
para a antropologia teoldgica uma das razdes foi o pudor. Pela desobediéncia
ao ordenamento de Deus de comer o fruto da arvore da ciéncia do bem e do
mal, abriu-se os olhos e 0 homem e a mulher se envergonharam diante um do
outro e diante de Deus. Portanto “a indumentaria traz em si um carater de
indignidade da condicdo humana, pois foi percebida a nudez e

consequentemente a vergonha” (Braga, 2008, v. 1, p. 33).

Os olhos dos dois se abririm, e perceberam que estavam nus;entdo
junaram folhas de figueira para cobrir-se. Ouvindo 0 homem e sua
mulher os passos do Senhor Deus que andava pelo jardimquando
soprava brisa do dia, escondeno-se da presenca do Senhor Deus
chamou o homem perguntando: ‘onde esta vocé?’. E ele respondeu
‘Ouvi teus passos no jardim e fiquei com medo, porque estava nu;
‘por isso me escondi’. E Deus perguntou: ‘quem lhe disse que vocé
estava nu? vocé comeu do fruto da arvore da qual proibi comer?
(Biblia [...], 2011, Gén 3, 7-11, p. 2).

Logo em seguida, Deus veste Adao e sua mulher com peles de animais

“e fez 0 Senhor Deus a Adao e sua mulher tunicas de pele, e os vestiu” (Biblia
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[...], 2011, Gén 3, 21, p. 2). Tendo sido, primeiramente, o uso de folhas vegetal
e depois de pele de animais segue a ordem do uso de materiais para
confeccdo de roupas, segundo a antropologia tanto teoldgica quanto cultural,
afirma Braga (2008, v. 1).

Ainda segundo o autor, outra hipotese cientifica para cobrir o corpo
seria, primeiramente, por adorno, ja que antropdlogos afirmam que o processo
civilizatorio iniciou em locais de clima quente, ndo havendo necessidade de
protecdo contra o frio. Outra afirmacdo € a necessidade de diferenciacao
social, colocando no corpo aderecos como presas, garras, conchas, 0ssos,
pedras e diversos outros elementos de diferenciacdo. Com outro olhar, Assis e
Goncgalves (2015) afirmam que as primeiras criagdes de roupas iniciaram
qgquando os seres humanos primitivos identificaram na pele e nos dentes de
animais a possibilidade de se vestir e se adornar, ou seja, além de se
alimentarem dos animais, utilizavam da sua pele para se proteger de
intempéries e agressbes, como picada de mosquito e mordida de animais,
assim como a utilizacao de dentes e ossos para confeccionar adornos, a fim de
se embelezar.

A constante troca das pecas ocorria pelo enrijecimento e a insuficiéncia
na quantidade de pele para cobrir o corpo, assim, logo com a descoberta de
produtos como 6leo e gorduras de animais, foi possivel tornar peles
impermeaveis e maleaveis, sendo possivel adapta-las ao corpo. Segundo Assis
e Goncalves (2015) foram criadas as primeiras agulhas com 0ssos e presas de
animais, ligando uma com as outras com fio de rabo de cavalo, tenddes, nervos
e fio de crina, sendo possivel a criacdo de pecas. JA os adornos, com a
descoberta do fogo, foram possiveis modelar novas pecas. Em seguida, as
Antigas CivilizagBes, com desenvolvimento da técnica de tecelagem, criaram
os primeiros tecidos formando pecas que envolviam o0 corpo simultaneamente.
A descoberta de metais como ouro, cobre e prata foi acompanhada de avancos
técnicos de producgéo. Entretanto, o conceito de moda surge por volta do fim da
Idade Média e inicio da Idade Moderna (Renascimento), e difere dos dias
atuais em que estar na moda significa ser e estar igual ao demais. Naquela
época, segundo Braga (2008, v. 3), existia na moda uma busca por

diferenciacdo de valores individuais, sociais e sexuais em detrimento do
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coletivo, mesmo antes do surgimento do conceito, a roupa sempre cumpriu a
funcdo na diferenciagdo de classes e durava por um determinado periodo.

As indumentérias e os adornos da época ndo eram atribuidos apenas a
funcdo de protecédo por conta da diversidade climéatica, mas também adotava
funcdo comunicativa e linguistica. “O desejo de se vestir com elegancia
transcende as fronteiras historicas, culturais e geograficas” (Fogg, 2013, p. 8).
Para a autora, mesmo com suas variagdes, o adornar o corpo humano sempre
sera uma expressao de identidade. Logo, a moda passa a “expressar valores
tdo diversos como conformidade e relagBes sociais, rebelido e excentricidade,
aspiracdo social e status, seducdo e encanto” (Fogg, 2013, p. 8). Estes
principios sdo moldados a partir das evolugdes sociais, econémicas, politicas e

culturais.
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3.1 Adornando o tempo

Rupolo (2014) afirma que o processo de civilizacdo da humanidade é
uma forma continua de construcdo de inventar e reinventar, a fim de estruturar
as formas de viver em uma sociedade, a partir de valores, costumes,
conhecimentos e inventos. Assim a diversidade cultural de um povo é
construida desde sua evolugdo, se tornando cada vez mais complexas, uma
vez que, “o ser humano é um ser incompleto” (Rupolo, 2014, p. 7).

Em tempos presentes é possivel entender a historia de povos que foram
obrigados a deixar seus paises e abandonar todos seus bens por conta de
guerras e persegui¢cdes, como os judeus. Levando apenas joias, este povo teve
a possibilidade de recomecar a vida em outros lugares, por isso, a joia €
considerada uma moeda universal e um documento que possibilitou, por
exemplo, o conhecimento dos povos Citas. Para reconhecer a trajetéria
construtiva e simbdlica desse objeto € necessario estudar momentos histéricos
da joalheria a partir de diferentes culturas até chegar a definicdo de joias

contemporanea

Como portadora de valores, joia tanto pode representar o insigne2, o
poder, o conhecimento esotérico, enquanto ser sinal de riqueza
material. E, inclusive, pode ser empregada de acepcdes negativas, ao
representar a futilidade e a aparéncia meramente exterior de tudo o
gue é terreno; ou, ainda, que a ela também sejam atribuidos valores
magicos, espirituais e até transcendentes, segundo diferentes
interpretacdes de varios povos culturais. Assim, em sua materialidade
de adorno, a joia sempre estda acompanhada de significados que
tornam um objeto simbdlico (Gola, 2013, p. 16).

Os adornos comegam a ter um grande valor significativo para o ser
humano a partir da pré-histéria, proporcionando um destaque na ordem social
nas cavernas. Nesse periodo, percebe-se a beleza dos objetos que envolvem e
sua relacdo mitico-magico, afirma Bisognin et al. (2014). Portanto, € possivel
afirmar que o ser humano revela, desde os primordios, sua criatividade a partir
da fabricacdo de elementos artisticos integrados a ornamentagdo construindo
uma representacdo simbdlica de cada época, revelando a extensdo estética

dos materiais e da natureza. Logo, é viavel compreender as diferentes

2 “Aguilo que é notavel por suas obras ou feitos; destacado, famoso, ilustre”.
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civilizacGes a partir dos ornamentos utilizados, além da permanéncia na cultura
humana.

As joias possuem um simbolismo religioso em rituais, vestes e relagao
de poder dentre a sociedade. Também estédo ligados a funcédo de amuleto ou
talisma, sendo um objeto que possui poder de evitar ou absorver males,
desgracas e feiticos, além de simbolizar energia eterna, atracdo de riquezas,
espantar mau-olhado, projetar sorte, protecdo, afastar doencas e espiritos
maus, ou seja, intervindo na nossa vida humana de forma sobrenatural. Um
bom exemplo é a crenca de que os olhos gregos se estilhacam ao absorver o
mau-olhado destinado ao portador dos olhos gregos. Outros simbolos também
tiveram a mesma funcdo destes amuletos, no momento da pré-histéria, como
chifres, pimentas, figas, trevo-de-quatro-folhas, nomes cabalisticos, letras
magicas, efigies de santinhos e pedras preciosas, todas representavam algum
poder.

Estudos arqueol6gicos comprovam que 0s egipcios adornavam seus
mortos, as famosas Mumias, a fim de prepara-los para apds a morte,
acreditando que eles iriam utilizar, além dos pertences que eram colocados no
timulo, os amuletos que também fossem protegé-los contra a morte e defendé-
los na outra vida. Ou seja, 0s egipcios adornavam 0S mortos para assegurar a
inviolabilidade de seus corpos, segundo eles enquanto o corpo permanecesse
ali ainda existia vida, sendo necessario adorna-lo para protecdo. Logo, o
simbolo da imortalidade era o Escaravelho, sendo considerado um inseto
sagrado, assim como o simbolo do oito do infinito que representa a energia

eterna, renovada.

Assim, é no espirito que o homem coloca seu estado de felicidade,
conquista, prazer e os produtos existem para satisfazé-lo. E, por meio
da beleza, que o homem experimenta as realiza¢des do espirito pela
emocdo prazerosa que estd lhe causa. A estética, pelas teorias
cristalizadas, pode-se definir também como um lugar em que o0s
homens se encontram, se superam progridem, de modo que lhe
possibilite encontrar a felicidade (Lisboa, 2006 apud Bisognin et al.,
2014, p. 16).

O propésito do estudo deste capitulo € abordar as principais linhas
representativas da joia, dividindo-as em periodos, tratando do significado da

joia na época com a sociedade e o individuo. Para conhecer a histéria da joia é
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essencial conhecer as particularidades dos diferentes povos em diferentes
periodos e comparar com costumes, geografias e a topografia locais, analisar
0s motivos e a diversidade de materiais, afirma Gola (2013). O presente
capitulo se divide em cinco periodos da historia: Pré-histéria; ldade Antiga;
Idade Média; Idade Moderna; até o contemporaneo, incluindo o Brasil, dos

primeiros habitantes até os dias atuais.

3.1.1 Periodo Paleolitico

Apesar de ndo haver escrita que comprove o periodo de evolucéo do ser
humano da pré-historia a histéria, existem manifestacdes ndo escritas que
deixam informacdes sobre o periodo, como pinturas, vestimentas, armas,
adornos, entre outros materiais e objetos produzidos por aquelas culturas
antigas. Foi um periodo muito abundante, pincipalmente por conta da cultura
agricola, da caca, pesca e coleta de frutos para sobreviver.

Na Idade da Pedra Lascada se utilizava de materiais com facil manuseio
e que eram encontrados na natureza, como dentes de animais, vertebras de
peixes, 0ssos e até pedras, alguns com formas naturais, outros eram
decorados com riscos e desenhos geométricos. Bisognin et. al. (2014) afirmam
gue em muitos desses objetos tinham furos para passar uma corda de fibra,
tendBes ou tiras de couro fazendo um colar, que é considerada a joia mais
antiga do mundo. Segundo Amos (2004), redator da folha de S&o Paulo, um
grupo de arquedlogos chefiados por Christopher Henshilwood, professor da
Universidade Estadual de Nova York, na caverna de Blomblos, Africa do Sul,
encontraram uma cole¢éo de conchas perfuradas no mesmo lugar, 41 ao todo,
seria parte de um colar de contas, com idade aproximada de 75 mil anos a.C.,
considerada como o caso mais antigo de ornamento feito pelo ser humano
(Figura 9).

Para eles, os recursos ornamentais “significavam valor, como troféu de
caga, testemunho eloquente de seu arrojo e valentia” (Bisognin et al., 2014, p.
15). Ou seja, os adornos representavam uma posicdo social. A partir deste
momento, 0 ser humano percebe a beleza e cria uma conexao mitico-magica

entre o espirito e a matéria.
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Figura 9 - Colar de contas com idade aproximada de 75 mil anos

Fonte: Bonalume Neto (2004).

Arquedlogos afirmam que através dessas pecas € possivel perceber que
h& mais de 100 mil anos o0 ser humano ja se preocupa em adornar seu corpo,
seja no sentido religioso, mistico, de prestigio ou hierarquia de um individuo ou
comunidade. Os enfeites chamados de pingentes ou pendentes (Figuras 10 e
11) eram uma forma de caracterizar o cacador primitivo, além de
acompanharem o falecido na sepultura. Acredita-se que o furo no objeto servia
COMO apoio para pendurar.

Figura 10 - Adorno esculpido

Fonte: Bisognin et al. (2014, p. 15).
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Figura 11 - Pingentes de 0ssos

Fonte: Bisognin et al. (2014, p. 14).

Pesquisas mostram que o homem da caverna vivia em uma sociedade e
cultura complexa, a partir da fabricacdo e utilizacdo das ferramentas como
laminas, buris, raspadores, 0ssos, fendas, bico de flauta, agulhas de orificio
(Figura 12 e 13) etc. Até os dias de hoje, os buris (objeto com o perfil de aco
tracado intemperado, duro e com diversos formatos) séo utilizados na
ourivesaria nas incisbes de metal, cravacdo de pedras, acabamento e
tratamento de superficies. Portanto, a necessidade do ser humano adornar-se
tornou uma forma de diferenciacdo e afirmacéo entre os individuos do grupo,
por esta razdo, “o homem pensou primeiro em adornar-se para depois vestir-

se” (Cavagna, 2005, p. 78, traducéo nossa).
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Figura 12 - Agulhas de ossos e hastes decoradas

Fonte: Bisognin et al. (2014, p. 17).

Figura 13 - Agulha de osso
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Fonte: Sewing [...] (2023).

3.1.2 Periodo Neolitico e a Idade dos Metais

O surgimento da escrita se torna um marco no modo de vida social,
sendo um simbolo divisor da pré-histéria para histéria, que se inicia 4000 a.C.,

e deixa “relatos em pedras, madeira, argila varios outros materiais que serviam
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de suporte” (Gola, 2013, p. 23). Juntamente com alguns utensilios, foram
encontrados adornos que mostram o inicio da sua criacdo e que, de alguma

forma, obtinham valores mitico e mégico para aquela época (Figuras 14 e 15).

Elementos naturais: Conchas, 0ssos, presas de animais, pedacos de
rochas minerais e cascalho, supostamente amarrados com tiras de
couro ou alguma fibra vegetal. E, também objeto muito simples feito,
de ouro, com algumas manipulagbes desse metal tdo maleavel
encontrado in natura (Gola, 2013, p. 24).

Segundo Favaro (2013), o Periodo Neolitico se inicia por volta de 10.000
a.C - sendo marcado pela grande evolucdo de novos grupos e mudancas
climéticas que favoreceram novas descobertas e invengdes. Cultivo de cereais,
trigo, dedicacdo a agricultura e pecuéaria, domesticacdo de animais, como 0s
cachorros que acompanhavam na caca e cuidavam da sua moradia, afirmam
Bisognin et al. (2014), bem como o emprego de novos materiais para a
fabricacdo de armas. O emprego de novos materiais duros e vulcanicos para a
fabricacdo de armas feitas com pedras polidas inventaram a arte da ceramica.

Consequentemente, os adornos também se diferenciaram, buscando
materiais mais raros e resistentes, com novas tendéncias e formas mais
complexas. Os materiais utilizados para a fabricacdo de joias dependiam da
regido e do processo de intercambio, confirmado por arquedlogos, ja que,
algumas regides ndo possuiam alguns tipos de gemas, mas algumas joias
encontradas nas areas eram feitas com pedras de outras regifes, dado que o

intercambio de matéria prima entre povos ja existia no periodo.
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Figura 14 - Anel de 0sso e bracelete de pedra

Fonte: Bisognin et al. (2014, p. 27).

Figura 15 - Conjunto de contas de calaite e dente canino de lobo

Fonte: Bisognin et al. (2014, p. 32).

A utilizagdo de gemas em combinagdo com o ouro e a prata marcam a
Idade de Bronze. Ardésia, esteatita, o alabastro, predominavam nas pecas de
adorno, por serem mais macias, porém o quartzo, ametista, jadeita e turquesa,
eram perdas mais resistentes. O colar de ambar (Figuras 16 e 17), encontrado
na tumba do Farad na piramide de Tethys, no Egito e em diversas escavacdes

feitas na Mesopotamia e Inglaterra, era chamado de “ouro do norte” no Império
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Romano, valia o mesmo que um escravo saudavel, afirma Bisognin et al.

(2014).

Figura 16 - Colar de ambar (491 contas
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Fonte: Bisognin et al. (2014, p. 29).

Figura 17 - Colar de &mbar (491 contas)

Fonte: (Beneficios [...], [201-]).

Na Idade dos Metais temos o bronze, liga de cobre com 10% de estanho
que bem polida pode ter um espectro brilhante e nobre, que predominou toda
manufatura de todas as classes de objetos e adornos, afirmam os autores.
Data-se que o inicio da Idade do Bronze ocorre depois de 2000 a.C. e que a
partir dela cria-se o alfinete e os broches, adere¢cos que sustentam e fecham
vestidos. Logo, o prazer de adornar-se com o0 bronze se manifesta nas roupas,
com cinturdes, fivelas, alfinetes (Figura 18), botées de bronze também joias
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como brincos, pulseiras, braceletes e colares que imitavam fitas, com bordados

e pingentes com diferentes formas.

Figura 18 - Alfinete

Fonte: Bisognin et al. (2014, p. 46).

A ldade do Ouro se refere ao periodo da descoberta do ouro. Mineral
abundante no Oriente e Ocidente, onde quase toda areia dos rios tinha pepitas
de ouro. Segundo Bisognin et al. (2014), a palavra ouro vem do latim aurum
que significa aurora brilhante. Maleavel, ndo oxidavel, belo, com qualidade,
compatibilidade com a pele humana, associava-se que aquele material era um
presente dos deuses, 0os quais deveriam ser retribuidos. Em torno de 2000
a.C., os ouvires jA dominavam a habilidade de modelar o ouro, o qual as
civilizacdes podiam fazer desenhos através da técnica de granulacdo — “técnica
gue consiste em formar um desenho com minusculas esferas de metal, dando
a peca um aspecto primitivo e rustico” (Gola, 2013, p. 32) — anéis, pingentes,
braceletes (Figura 19), colares (Figura 20) e brincos eram feitos com essa

técnica.
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Figura 19 - Bracelete de ouro

Fonte: Bisognin et al. (2014, p. 64).

Figura 20 - Colar de ouro

Fonte: Bisognin et al. (2014, p. 56).

A ldade do Ferro comeca mil anos depois da Idade do Ouro, assegura
Gola (2013). S&o os fenicios que surgem com novos estilos e novas
ferramentas, agora de ferro. A técnica de granulacdo e motivos de animais e
florais foram difundidas pelo os Etruscos, no mediterraneo, estilo céltico para o
qual o Art Nouveau olharia como fonte de inspiragdo mais de dois mil anos
depois. Os braceletes e argolas de ferro (Figura 21) destacavam o periodo pela
espessura grossa e fortemente alargada, os motivos decorativos geométricos,
com seus circulos — como o colar de vinte e seis contas de pasta vitrea,
perfurados, azuis turquesa, oculadas a branca e azul-escuro (Figura 22) —,
triangulos e espirais estereotipados caracterizam a joalheria da Idade do Ferro,
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que também recorre a cor para dar vida a decoracdo, afirma Bisognin et al.
(2014).

Mulheres se cobriam com escamas de metal e muitos aderecos,
acrescentavam penduricalhos de correntinhas, guizos e amuletos a
fim de produzir ruidos e de aumentar, com o tilintar que acompanhava
0s movimentos (Bisognin et al., 2014, p. 71).

Figura 21 - Anéis e braceletes Celtas

Fonte: Bisognin et al. (2014, p. 71).

Figura 22 - Colar da 12 Idade do Ferro
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Fonte: Bisognin et al. (2014, p. 78).

3.1.3 Idade Antiga

Considerado o povo mais antigo do mundo, como também os maiores

ourives do antigo mundo, os Citas ndo deixaram escritos nem moeda para
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qualquer informacé&o, porém suas sepulturas revelaram sua complexa forma de
viver, através dos adornos que representam fatos simples do cotidiano, como o
vaso e pente de ouro encontrados em um timulo, na Ucrania (Figura 23), bem
como adorno de escudo (em forma de pantera) e ornamentos para prender as
vestes — representacdo de um cavalo sendo provavelmente atacado por um
ledo (Figura 24) —, afirma Gola (2013). Os Citas eram povos ndomades que
viviam ao norte do Mar Negro (que se desenvolve desde o interior da Mongdlia

até a Russia Europeia).

No século V a.C., Herddes escreveu detalhadamente sobre os citas,
narrou sua origem suas lendas, que atualmente séo reavaliadas pela
historiografia. As estepes russas, até hoje, conservam seus
monumentos funerarios — chamados Kurgans -, timulos repletos de
tesouro que, durante a primeira metade do século XX, construiram a
principal fonte de arqueologia soviética (Gola, 2013, p. 35 e 36).

A comercializacdo com os gregos fez a Grécia se tornar influencia na
arte Cita, com suas diversas técnicas e decora¢cdes com abundancia de
detalhes e refinamento. Os temas como aguias, cavalos, serpentes, tigres,
iaques, além de florais, ornavam as fivelas, cinturbes, peitorais braceletes
placas, botdes para vestimentas e grandes pendentes. A turquesa e a agata
eram as gemas preferidas dos Citas.

Assim como os gregos que foram influéncia para os Citas, estes se
tornaram referéncia para a RuUssia nos bordados, nas esculturas de madeira,
na olaria e nos brinquedos. Outros materiais utilizados pelos Citas na
fabricacdo de objetos e joias eram 0s 0ssos, bronze, ferro, madeira e couro.
Gola (2013) afirma que existem trés espacos com grandes colecdes de joias e
informacdes sobre os povos Citas. Uma grande colecdo esta hoje no Museu
Hermitage em S&o Petersburgo, a colecdo da Kunstkammer, com pecas da
antiguidade siberiana de Pedro, o Grande, com representacdes de animais no
estilo zoomoérficos cita-siberianos, e por fim, o museu da cidade de Miskolc, na

Hungria.
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Figura 23 - Vaso e pente de ouro

Fonte: adaptado de Gola (2011, p. 38).

Figura 24 - Prendedor de vestes e adorno de escudo

Fonte: adaptado de Gola (2011, p. 37).

O Egito, considerado uma das mais qualificadas civilizagbes em termo
de arte, dispde das mais ricas informacgdes historicas sobre o seu povo, devido
a escrita e a preocupacdo com a vida ap0s a morte, ornamentando seus
mortos e a riqueza de detalhes das tumbas (Figura 25) formadas entre 3000 e
2500 a.C. e mantidas nos 2 mil anos seguintes, afirma Gola (2008).

Ainda segundo a autora, as tumbas exibiam beleza e profanacéo.
Através de achados argueoldgicos, foram encontradas joias com a mais
avancgada tecnologia de ourivesaria, jA que o ouro representava o poder do
Deus Sol e se relacionava a hierarquia social, religiosa e decorativa. As joias
encontradas sao anéis, broches, diademas, peitorais, além de leques,

mascaras mortuarias, camas, literais, sarcéfagos em ouro puro e macigo, entre



54

outras. A lunula (Figura 26) era a peca mais utilizada pelos egipcios, e mais
antiga ornamentacao pessoal na época, com o formato geométrico de meia lua

e feitos com finas laminas de ouro.

Para os egipcios, 0 ouro representava a carne de Ra, o deus do Sol;
o abutre era relacionado com a deusa Nekhbet, que era a protetora
dos nascimentos; a serpente era uma figura que representava o
ventre do mundo; ou seja, o sagrado, o belo e o fetiche sé&o
confundidos na joalheria da antiguidade (Cavagna, 2005 apud
Favaro, 2013, p. 66).

As pedras preciosas destacavam as joias egipcias pelo seu efeito
policromatico com a turquesa que simbolizava o mar, cornalina que simbolizava
a terra e lapis-lazali que simbolizava o céu, afirma Gola (2013). Para os
egipcios, as pedras possuiam poderes sobrenaturais de protecdo, sendo
introduzida também em pecas de ouro e prata, se tornando uma espécie de
talisma e simbolo de identificacdo social, como os escaravelhos (Figura 27),
inseto sagrado para 0s egipcios que nos remete a essa imagem ciclica de
imortalidade.

Figura 25 - Mascara mortuéria do Farad Tutancamon

Fonte: (Maldicéo [...], 2023)
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Figura 26 - Lanula

Fonte: Favaro (2013, p. 66).

Figura 27 - Pulseira egipcia com escaravelho em turquesa

Fonte: Cavagnai (2005, p. 79).

Gola (2013) relata que os sumérios, provenientes da Pérsia (Ird),
chegaram a regidao da Mesopotamia, territério do rio Tigre e Eufrates, por volta
de 4000 a.C. e fundaram a cidade de Ur, desenvolvendo a escrita cuneiforme
sobre bloco de argila. As informacdes sobre 0os sumérios sdo escassas, iSSO
porque 0s assirios perderam grandes exemplos relevantes na guerra com a

Babildnia, por conta do seu trabalho em locais pereciveis como madeira e tijolo,
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porém em sepulturas trabalhavam com exceléncia com os metais e joalheria

em ouro e prata (Figura 28).

Figura 28 - Joias do tesouro Assirio de Nimrud

Fonte: Zisman (2011).

Em rituais fanebres reais, como o da rainha Puabi em 2650 a.C (Figura
29), as rainhas eram enterradas com seus adornos na cabeca e o farad
passava pelo processo de mumificacdo, que durava aproximadamente 70 dias,
sendo sepultado com 0s seus servos, tronos, itens de decoragdo, comidas e
joias, ja que acreditava-se que a morte ndo era o fim, mas sim uma passagem
para outro mundo em que todos estes itens seriam utilizados na nova vida, os
quais os reis iriam continuar reinando juntamente com seus servos e objetos.
Arquedlogos da Universidade da Pensilvania encontraram, em 1920, um
cemitério de mais de 4,5 mil anos com 16 tumbas grandiosas e ricas em ouro e
joias, um bom exemplo é a sepultura de Tutancamon, onde foram encontrados
mais de cinco mil objetos. Os sarc6fagos eram colocados um dentro do outro e
quanto mais poderoso o farad, mas sarcéfagos eram utilizados. A Mesopotamia
era uma sociedade planejada, agricola, controlada e distribuida. Os joalheiros
eram controlados pelos sacerdotes e produziam pendentes, colares, peitorais,
brincos, braceletes para homens e mulheres — anéis, brinco, diademas?, entre

outros, utilizando pedras, ouro e prata.

8 Joia utilizada na cabeca considerada um distintivo real, também conhecida como tiara,
atualmente é muito utilizada por noivas.
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Figura 29 - Joia da Rainha Puabi, 2650 a. C.

Fonte: Richards (2012).

A civilizagdo grega se desenvolveu por volta de 1100 a.C. a 700 a.C.,
localizados na ilha do Ergeu, sendo povoados pelos povos africanos e
asiaticos, produzindo o estilo geométrico, temas de figuras humanas e animais,
sempre ligado a magia e ao conhecimento oculto, simbolizado pelas pedras
preciosas como o lapis-lazuli (ligado a luz concreta de Nuth - o céu), metais
como ouro - encontrado na regido de Cyptus, considerada uma ilha sagrada da
deusa ligada ao sol; e a prata ligada a lua, como relata, Fernandez (2016): “O
ouro, que evoca 0s raios do sol e tudo o que € nobre e luminoso; a prata, o
espelho da lua, simbolo da natureza e Deusa-Mae; o cobre, ligado sempre a
Deusa do Amor”. A Deusa do amor é referente a Deusa Afrodite. Outro
costume era o ‘né de Heracles’ (Figura 30) “uma espécie de ndé no metal, ao
qual se atribuia poderes magicos, especialmente de cura, presentes em
diversas pecas tais como colares, diademas, anéis e braceletes” (Campos,
1997, p. 23 apud Favaro, 2013, p. 69).
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Figura 30 - Diadema grega

Fonte: Diadema (2020).

O Periodo Arcaico (600 a.C. a 475 a.C.) desenvolveu, por sua vez,
pecas simples e com estilos de motivos florais e efeito policromatico, devido as
pedras preciosas como safira e esmeralda (Figura 31) e a pasta de vidro como
técnica utilizada. Neste periodo, predominavam os brincos de bau e anéis em
forma de olho com gravacfes de cenas mitoldgicas; no Periodo Classico (475
a.C. a 330 a.C.) os brincos de bau ainda predominavam, porém novas formas
como disco, navete 4 e espiral sdo inseridas, assim com as diademas
decoradas com folhas de ouro e as guirlandas, que imitavam na sua decoracao
flores naturais; o periodo Helenistico (330 a.C. a 27 a.C.) é o 4pice da joalheria
grega, por conta do ouro abundante e temas majoritariamente naturalisticos,
mitolégicos, como também a representacdo de divindades, como os deuses
Eros e Nike, afirma Favaro (2013), evidentes em pulseiras (Figura 32) e
colares. As esculturas mostravam a beleza e a estética da época, que eram
influenciadas pela La divina proportione de Luca Pacioli, publicada em 1509,
por Leonardo da Vinci.

4Um dos tipos de formato de lapidagéo.
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Figura 31 - Anel do século Il a. C.

‘Fonte: Gola (2008, p. 54).

Figura 32 - Pulseiras gregas

Fonte: Reis (2018).

A Civilizacdo Romana se desenvolveu por volta de 753 a.C. por seu
imenso legado literario e deixou uma grande quantidade de informagéo,
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facilitando o conhecimento da sua historia. Incorporou fundamentos estéticos
dos gregos em sua arte e na engenharia e arquitetura pelos etruscos. Seu
império promoveu uma nova forma de viver para o mundo ocidental,
principalmente por conta das suas conquistas sendo considerado capital
econdmica financeira do mediterraneo, assegura Gola (2013).

A joia era de uso comum, com a utilizagdo de metais, esmeraldas,
pérolas e safiras e trabalhos complexos como ouro com desenhos perfurados
com a técnica de Openwork, utilizando trelicas, arabexos, entre outros. Moedas

de ouro fixadas a anéis também faziam parte da joalheria romana (Figura 33).

Figura 33 - Anel de ouro, do século Il a.C.

Fonte: Gola (2013, p. 55).

Entretanto, Roma passou por uma grande transicdo. Com 0s “novos
romanos”, suas tradicbes e religibes, especialmente com a invasao dos
barbaros (povos germanicos), o Império Romano perde a sua hegemonia e
entra em decadéncia. Logo ap6és, o Imperador Constantino reina por volta de
306 (306 a 327) e apoia o cristianismo, mudando a capital do Império Romano
para Bizancio, proximo ao oriente. A Idade Média, por sua vez, traz uma “nova
organizacdo de classes, a partir da concepg¢éo cristd passando pela lei, lingua
e arte” (Gola, 2013, p. 56). Consequentemente, a joalheria passa a ter temas

religiosos — persistindo por toda Idade Média.
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3.1.4 Idade Média

A Idade Média é marcada pela invasdo dos povos béarbaros ao Império
Romano, e do Cristianismo, decretada religido oficial do Império Romano por
Constantino. Consequentemente, a ourivesaria e as joilas ganham nova
identidade e novas técnicas estabelecidas pelos barbaros, que tinham grande
influéncia do povo Celta. As pedras mais utilizadas eram a safira, o rubi, a
esmeralda e o diamante, que juntamente com o topazio e a turquesa,
mostravam a influéncia bizantina nas joias, assegura Gola (2013). Braga (2008,
v. 1) complementa que nas vestimentas da cultura bizantina, era muito comum
tecer e bordar as roupas com enfeites de ouro e prata, além de adorna-las com
pedras preciosas e pérolas.

A era cristd € marcada por pecas de simbolismo religioso como cruz
(Figura 34), santos, Cristo e a Virgem Maria. Porém, o uso das pedras
preciosas e materiais nobres eram prestigio apenas da nobreza. Nessa época,
a lei também impedia que os ourives fizessem uso de materiais e pedras
falsas, logo as cortes sdo as melhores referéncias em conhecimento sobre a
producdo de joias da época. Nesse momento, a joia tinha o propésito de
hierarquizar as divisdes de classes eclesiasticas como Papa, bispos, padres,
cardeais, e também autoridades como reis e imperadores, a exemplo da coroa

imperial (Figura 35), costumes que perduram até os dias de hoje.

Os pingentes serviam como protecdo ou amuleto, ‘transmitindo’ suas
virtudes ao usuério, e tinham forma de simbolos sagrados, como a
cruz, ou eram relicarios (usados também sob forma de pulseiras ou
anéis), recipientes para reliquias consideradas sagradas ou simples
pedras virtuosas, pois, na época, foram creditadas forgas especiais
de protecdo ou poder a todas as pedras — preciosas ou ndo. Os
clérigos e as Freiras, por exemplo, usavam a safira para encorajar a
castidade e afastar a luxuria; ja os principes empregavam o rubi, por
ser uma pedra de uma purpura ou vermelho intenso, com o de um
fogo grandioso cores associadas ao poder e a forca (Gola, 2013, p.
67).
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Figura 34 - Pingentes de cruz

Fonte: (Entrando [...], 2011).

Os anéis de Posie® surgem na ldade Média e possuem mensagens

personalizadas, como escritos que caracterizavam afirmacdo do compromisso

5 Deriva da palavra francesa poésie e faz referéncia ao verso de um poema, a rima ou outra
inscrigdo curta com a qual esses anéis eram gravados
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de amor, amizade e/ou religido, sendo simbolo de lealdade a algo ou alguém,
como o anel do século XVII com a mensagem loyalte ne peur que significa
“lealdade e ndo medo” (Figura 36). Assim 0 anel poema se tornou popular nas
cerimbnias de noivado, impulsionando historias de amor da época. Atualmente
a joalheria cada vez mais personaliza as joias com pecas que carregam

mensagens gravadas.

Figura 36 — Anel posie

Fonte: Mendes.(2017).

Outra caracteristica da joalheria Medieval segundo Favaro (2013), séo
tendéncias adotadas pela nobreza de fazer objetos pesados e rebuscados
(Figura 37) fazendo com que os aspectos decorativos fossem priorizados. Um
exemplo é a regido da Escandinavia com a producdo de pecas de grande
porte, sendo o marco dos povos Vikings como os broches, objeto de exibir
status e riqueza. Porém, ao final do século XV, as joias passam a integrar a

moda e o carater simbdlico religioso na joalheria enfraquece.
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Figura 37 - Anel medieval

Fonte: (Entrando [...], 2011).

3.1.5 Idade Moderna

O Periodo da Idade Moderna se inicia com 0 movimento Renascentista,
marcado pelo rompimento com as organiza¢cdes medievais, com a Revolucéo
Francesa e com a invasdo das Américas, com forte transformacao através das
grandes navegacoes e exploracdo das Colbnias que enriqueceram as culturas
europeias. Consequentemente, impulsionou novos valores, novas ideias e
formas de expresséo na Europa, destacando a valorizagdo do ser humano, de
ideais humanistas e naturalistas buscando as qualidades de moderacao,
economia formal e equilibrio. Segundo Favaro (2013), a joalheria do periodo do
Renascimento determina a exuberancia, tecnologia e conceitos artisticos, ja
que as artes passam a fazer parte da producdo de joias e 0s ourives sdo
incentivados a criar pecas com alto nivel de qualidade.

De acordo com o autor, a beleza feminina € ressaltada com os brincos —
por isso usavam 0s cabelos presos: para deixa-los a mostra, bem como o uso
de varios anéis na mesma mao, muitos colares ao mesmo tempo, pingentes
enriquecidos de pedra e broches utilizados por homens para fechar suas capas
e, para as mulheres, prender a lapela na incisédo cervical (Figura 38). A
diversidade da cultura renascentista com episédios de literatura e mitologia

classica, como as histérias de Diana e Actaeon, de Leda e o Cisne (Figura 39),



65

de Apolo e Daphne; e do cupido flechando os coracbes humanos; faziam parte
dos temas das joias, assim como Ninfas, divindades, satiros e herois, assegura
Gola (2013). A burguesia renascentista apostou em adornos de cabelos,
chapéus, flamulas, escudos confeccionados com muito ouro e evidéncia de
riqueza. Ainda segundo a autora existia também a unido da arte classica e
temas religiosos, bem como interesses em cenas biblicas, como as joias
monografadas com as iniciais correspondentes da abreviatura latina do nome
de Cristo — IHS (lesus Homo Sanctus) — inscritas com diamante, decorada com

instrumentos da Paixao de Cristo e a coroa de espinhos (Figura 40).

Figura 38 - Broches

Fonte: Reis (2017).

Figura 39 - Pendente Leda e o Cisne

Fonte: Celline (c.1520).
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Figura 40 - Pendente com as iniciais IHS

Fonte: (Joalharia [...], [201-]).

Contrério as ideias Renascentistas decorrente de um conjunto de fatores
religiosos, politicos e culturais, o Barroco, movimento de carater religioso, que
se desenvolveu na Italia no século XVIII, traz uma revolucao da Igreja Catdlica
perante a Reforma Protestante. Segundo Proenca (2006) a revolucao
ultrapassou as questbes da fé, causando alteragcbes em outros ambitos da
cultura europeia. A Franca se torna referéncia para a joia barroco, ja que no
reinado de Henrique IV e Maria Médici foram reconhecidos pelo bom gosto e
pela moda, afirma Gola (2013). A ascensdo de Luis XIV inova o design e a
moda se tornando padrdo de comportamento, entretanto, € no governo de Luiz
XV que a joalheria passa a ser luxuosa, rebuscada, assimétrica e com a
utilizacdo de muitas gemas e diamantes, consequentemente com mais brilhos
e mais sedutoras.

As emoc0des confrontam o racionalismo do renascimento “superando a
simetria rigorosa - distingue-se pela multiplicidade na organizacao das formas,
com linhas retorcidas, entrelacadas, gerando certa redundancia” (Favaro, 2013,
p. 79). Luxuosas, a joalheria barroca deixa de seguir as belas artes e passa a
representar simbolo de poder, status, conceito intelectual, crenca religiosa ou
posicdo politica. As pecas passam a ser compostas por grandes gemas, na
grande maioria na posicao central rodeadas de pedrarias, a exemplo do

pendente com coracdo vermelho lapidado, perfurado com setas em esmalte
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(Figura 41) o que levou ao aprimoramento de novas técnicas e
consequentemente novos motivos influenciados, como o estilo boténico, florais,
animais além da inclusdo de insetos com pecas mais coloridas e brilhantes. A
insercado de joias no chapéu de homens com faixas de pedras preciosas ou
fileiras de ouro ou cordfes de perola, impds a vaidade do periodo Barroco
(Figura 42), afirma Gola (2013).

Figura 41 - Pendente

Fonte: Gola (2013, p. 74).

Figura 42 - Chapéus de homens do periodo moderno

Fonte: (A Moda [...], 2016).
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3.1.6 Joia contemporanea

Segundo Favaro (2013), a contemporaneidade se inicia na segunda
metade do século XIX, na Inglaterra, com o movimento estético e social Arts
and Crafts (1890 — 1914) que buscava a revalorizacdo do trabalho manual a fim
de resgatar a estética dos objetos produzidos em massa na industria, trazendo
0 artesanato criativo como possibilidade de producéo a industrializagdo. William
Morris (1834 - 1896), o principal lider do movimento, defende uma arte "feita
pelo povo e para o povo". O movimento influenciou no surgimento da Bauhaus
gue valorizava o artesanato criativo na producéo e ensino do design bem como
a estrutura de artesdo-artista, afirma Favaro (2013). Logo, a joia obteve uma
evolucédo surpreendente a partir da Arts and Crafts, assim, segundo Zugliani
(2010), contribuindo para sofisticacdo e exclusividade na producdo de forma
que as pecas eram produzidas manualmente prezando pelo fazer artistico,
porém com um custo mais elevado, o que contribuiu para qgue o movimento nao
perdurasse por muito tempo. As joias da Arts and Crafts se inspiravam na
natureza, nas pinturas renascentistas e pré-rafaelistas e temas etruscos,
desenvolvidas em formas abstratas e simbdlicas.

Com o apogeu da Revolugcdo Industrial, novos materiais foram
introduzidos na joalheria, segundo Braga (2008, v. 1), entre 1838 e 1888, que
foram fabricadas as primeiras pedras artificiais e metais, como o ferro. Neste
mesmo periodo, os conceitos de design comecam a fazer parte da producédo
material e aumento da producédo, a fim de entender o crescente consumo da
nova classe burguesa da época, completa o autor.

Ja a Art Nouveau (1890 - 1920), segundo Gola (2013), foi um
movimento artistico essencialmente europeu, que buscou a evolug¢édo no plano
social e artistico, sendo em alguns meios mais do que arte, enveredando pela
filosofia, uma ética e um comportamento, refletindo a vitalidade do periodo, por
isso 0 movimento obteve uma variedade de nomes. Na Francga, art nouveau, art
neuf ou modern style; o estilo Liberty para os ingleses; stile nuovo para os
italianos. Tiffany style para os americanos; arte nuevo, arte joven ou estilo
Gaudi, para os espanhodis. Na Alemanha era Jugendstil (estilo jovem) ou

secessionstil (estilo secessao) para os australianos, além de Style nouille, style
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coup de fouet e Belle Epoque ou simplesmente Arte Nova na linguagem
internacional, afirma Gola (2013).

A Arte Nova vem com o desejo de interpretar a natureza, a partir de
estruturas naturais e organicas, formas suaves, soltas, assimétricas,
valorizando mais a criatividade do que os materiais empregados, assim as
artes aplicadas reacendem. Segundo Favaro (2013), a figura feminina é o
centro das pecas de joalheria, ja que, de acordo com Gola (2013), a mulher era
adorada como uma divindade profana por expressar através das joias a
sensualidade, delicadeza, felicidade e liberdade que em muitas vezes eram
retratadas nos motivos com flores estilizadas da mulher da época, época que
também era destinada as vedetes.

René Laliqgue e Georges Fouquet sdo as personagens mais importante
do movimento, com pecas nao classicas inspiradas na fauna e flora, figuras
femininas e animais, priorizando a qualidade estética estilizada, com formas
abstratas, leveza e assimetria. A funcdo da joia, neste momento, era
unicamente ornar e satisfazer a vaidade, e nas pecas de Lalique estas
caracteristicas estdo evidentes, ndo se importando em utilizar perdas menos
preciosas, e sim materiais que transmitissem o efeito desejado. René apostava
em temas como animais, como O peitoral de Pavao (Figura 43) que é simbolo
de exceléncia e esplendor da beleza natural, bem como insetos postos em
brincos, braceletes, alfinetes que retratavam a fragilidade feminina da mulher
da época, afirma Gola (2013).

Georges Fouquet (1862- 1957), diferente de Lalique, se expressa na
forma geométrica mais sintética. O designer de joias francés desenhou joias
das atrizes francesas como Sarah Bernhardt, sendo um dos joalheiros mais
brilhantes e inovadores da Franca, trazendo como exemplo o broche de

orquideas (Figura 44) em ouro, pérolas, madrepérola e esmalte pliqué-a-jour.
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Figura 43 - Peitoral ‘pavéo’

Fonte: Lalique ([Entre ¢.1898 e ¢.1900]).

Figura 44 - Broche de orquidea

Fonte: Fouquet ([Entre 1898 e€1901]).

A Art Nouveau também se inspira na aquarela e gravuras e seus
materiais como esmaltes e trabalhos em metais da arte japonesa, afirma
Zugliani (2010). Outra caracteristica da época € a categorizac¢do de joia, sendo
joalheria comercial produzida em série e com materiais nobres e a joalheria
artistica como de Salvador Dali (Figura 45) e Leonardo Picasso.
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Figura 45 - Joias de Salvador Dali

Fonte: (As Joias [...], [20197]).

O Art Deco (1925 — 1932) com estilo mais simples, elegante, funcional e
moderno e a fusdo do Cubismo, Abstracionismo e da arquitetura da Bauhaus,
suas joias possuiam intensao restrita a decora¢do, que uniam arte e industria
com novos materiais e materiais diversificados como 6nix, e os vermelhos do
coral e esmaltes, ébano, crémio, metais lacados, agata, mas sédo as Costume
Jewelry (joias da moda) que tomam espaco da década de 1920 com a

influéncia de Coco Chanel (Figura 46), simbolo da mulher moderna da época.

Chanel iniciou o uso dos termos ‘junk’ jewelry, ‘fakery’ e ‘deluxe poor
look’ para denominar as pecas que ela acreditava serem ideais para o
uso no dia-a-dia, deixando as joias verdadeiras para ocasifes
especiais. Além disso, Chanel ainda pregava que o uso de ‘fake
jewelry’ deveria servir como simbolo da nova mulher independente
dos anos 20, sendo que o uso de joias verdadeiras era considerado
por ela uma atitude frivola, retrograda e nao patridtica sobre tudo
apos a guerra (Campos, 1997, p. 61 apud Favaro, 2013, p. 85).
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Figura 46 - Coco Chanel e seu colar de pérolas

2

Fonte: (Coco [...], [201-7]).

Depois da Segunda Guerra Mundial, a joia passa a caminhar com a
moda estimulando a producdo e inovagcdo das pecas utilizando materiais

diversificados, pedras bem lapidadas e montadas em artefatos de design.

O design é valorizado pelo seu conceito e expressao artistica do seu
criador, com o qual ele comunica algo sobre si mesmo para 0s outros.
Cresce dessa forma o fortalecimento dos novos principios de design,
e técnicas tradicionais de ourivesaria foram reinterpretadas e
reinventadas de tal forma que as mudancas no periodo modificaram
em definitivo o rumo e os conceitos da joalheria contemporanea
(Zugliani, 2010, p. 24).

Com a independéncia da mulher da época, a moda e a joalheria
revolucionaram com a criacdo de colares suspensos, brincos longos e pecas
lineares, abstratas, geométricas, com motivos florais e da fauna. Favaro (2013)
ainda segue afirmando que com a Segunda Guerra Mundial houve uma queda
significativa na disponibilizacdo de gemas, dando espaco as fake jewelry ou
seja, as bijuterias. Logo a América passa a impor a moda e estrelas de
Hollywood, como Greta Garbo (1905 - 1990) (Figura 47), inspiram as
tendéncias. Costas desnudas, ombros largos e quadris estreitos, cabelos
curtos, mulheres altas, passam a ser o novo modelo de mulher da década de
1930. Com o0 corpo mais & mostra e maior valorizacdo do esporte, a moda

ganha novas caracteristicas que, diante da crise de 29, muda drasticamente os
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habitos entre as classes. Segundo Gola (2013), os tecidos sintéticos difundem
e a roupa da noite passam a ser feitas com materiais menos nobres como

algodéao e a la.

Figura 47 - Greta Garbo .

onte: Metroln-Mayer (1931).

Com a joia ndo é diferente, as pegcas passam a ser adaptadas ao
orcamento feminino também sendo produzidas por materiais sintéticos o que
possibilitou aprimorar as pecas, tornando a América grande produtora de joias
com alta qualidade. As joias possuiam visual seco, sintéticas formas
geométricas e cores contrastantes, certifica Gola (2013). Os anéis postos em
cima das luvas e bracos repletos de pulseiras também compunham o visual.

Na década de 1940, a crise causada pela Segunda Guerra trouxe uma
escassez de materiais, pedras preciosas e méo de obra, o que fortaleceu a joia
de imitagdo que mais tarde influenciou na criacdo de pecas com materiais
preciosos.

Neste periodo, a joia € chamada de “Joia de Coquetel” por conta das
misturas de temas e inspiracdes, ja que a Arte Déco e a era industrial fazem
parte da producdo da joalheria. As pegas misturavam curvas voluptuosas,
tridimensionais, motivos naturais, artificiais estaticos, com movimento, fluidos e
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duros, coloridos — a cor se torna um elemento importante — em uma Unica
peca. Porém as joias de grande destaque eram as joias com leopardos e
panteras exibindo pedras valiosas como diamantes, que simbolizavam luxo e
poder (Figura 48).

Figura 48 - Pantera com pavé de diamantes e safiras

Fonte: Selamaj (2014).

A década de 1950 foi 0 momento de propagacdo da joia de imitacdo
existindo dois sistemas de fabricacdo: o de metais raros e preciosos; e com
materiais mais acessiveis (Figura 49). As formas organicas, naturais e
abstratas tomam a configuracdo da época, juntamente com motivos florais,
insetos e animais voadores da década de 1960, onde o estilo Coquetel
perdura.

Mary Quant, estilista britanica, trouxe uma reviravolta a década de 1960
com o culto a juventude através da moda, sendo a criadora da minissaia,
rompendo com padrdes pelos jovens chamada de estilo “tempestuoso”. Além
das ideias “antimoda” trazidas por Paco Rabanne, e o movimento hippie, black
is beautiful, plower power deixaram evidente a recusa da sofisticagcao e
padrbes impostos pela sociedade da época, havendo uma rejeicdo das
convengOes formais (Figura 50). Consequentemente, as joias de imitac&o

passam por um renascimento sendo também utilizados pelo publico da alta
sociedade.
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Os adolescentes cansaram-se de esperar a entrada na vida adulta
para ter voz ativa e exigiram uma cultura propria, que nao copiasse a
voz dos mais velhos. Conquistaram esse direito nos anos 1960 e
criaram um estilo ‘tempestuoso’, que se rebelou contra toda
sofisticacdo obediente: ndo mais penteados comportados, cheios de
laqué, nem coques banana e ‘colmeias’ cheias de enchimento,
equilibradas no alto da cabeca, sustentadas por ‘caixas’ de grampos
para o cabelo, para que nenhum fio saisse do lugar; fora com as
meias-cal¢as, com os Soutiens cheios de enchimento, para ficar com
0s seios ‘pontudos’, dentro de twin sets de malha, arrematados por
um colarzinho de pérolas (Gola, 2013, p. 116).

~Figura 49 - Colar em fio de cobre e agata de fogo
N f

Fonte: ([Colar [...]], [201-]).

E nesta transitoriedade que surge o movimento hippie com
caracteristicas naturalistas e influéncias orientais e etnias variadas, na década
de 1970. O movimento se baseava na contracultura, se contrapondo ao
conservadorismo da época, defendendo questdes ambientais, a emancipacao
sexual e a pratica do nudismo, criticavam o patriarcado, o militarismo, o
capitalismo, o autoritarismo, a massificacdo e as corporacdes industriais e o
poder governamental como uma instituicAo Unica e sem legitimidade.
Admiravam as religides orientais, como o budismo. Negavam o nacionalismo e
defendiam uma vida comunitaria, ndbmade, buscando uma nova esquerda. Nos
Estados Unidos o movimento celebra a maxima "paz e amor" (em inglés, peace
and love). A joalheria da moda hippie se baseava na joia de imitacdo e uso de
cores. Gola (2013) afirma que os medalhdes eram enormes, redondos,

dourados, cobertos com esmalte ou resina, luminosos, seguindo motivos
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abstratos, num padréo pseudo-oriental psicodélico. Broches com desenhos

abstratos e geométricos e pecas com satiricas.

Os Beatles foram a india buscar riqueza espiritual, e a moda invocou
essa busca nas roupas e nos acessorios; joia indiana era grande
sensacdo: brincos de metal dourado; colares com pequenos Sinos,
gue tiniam com o0 movimento, ricamente coloridos; joias opulentas, de
inspiracdo oriental, coloridas com esmaltes, o mesmo com
esmeraldas ou rubis (Gola, 2013, p. 118).

Na década de 1970, os cristais, olho-de-tigre, coral, lapis-lazali e 6nix
preto ganham destaque, além de novos materiais que passam a ser utilizados
na joalheria, como o titanio, a resina de poliéster e a pasta espelho. Ao passar
das décadas, a joia de imitagdo vai sendo cada vez mais valorizada, por conta

do alto preco do ouro e a desvalorizagao da joalheria tradicional.

Figura 50 - Manifestantes do movimento Hippie em 21 de outubro de 1967

4 % 2 \ 2
Fonte: (Curiosidades [...], 2013).

A influéncia do romantismo, com o casamento da Princesa Diana e do
Principe Charles em 1981, retomou a sensualidade e a feminilidade através
das artistas de cinema como Madonna, dando a possibilidade das mulheres se
enfeitarem de maneira exagerada, marca a década de 80, assegura Gola
(2013). O mercado € estabelecido pelas joias genuinas e coOpias das joias
preciosas. Attwood & Sawyer produziram as mais elegantes joias de imitacéo
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na Gra-Bretanha. Nos anos 1990, Gola (2013) segue afirmando que os artistas
considerados inovadores eram aqueles que uniam valores de arte e
individualidade em suas pecas juntamente com a inquietacdo da moda, do

comércio e da industria.

Figura 51 - Colar e pendentes

Fonte: Neuman (2002).

No final do século XX e inicio do século XXI, segundo Braga (2008, v. 1),
sdo retomados os valores e as identidades de luxo, a fim de uma diferenciacéo
social. Em contrapartida, o autor afirma que a valorizacdo de materiais naturais
(Figura 51) para criacéo de joias, as chamadas “biojoias”, estdo atreladas ao
processo da historia da contemporaneidade, bem como a valorizacdo da
natureza, com a utilizacdo de joias com aspectos brutos e identidade de um
design criativo agregando valor a joia. As pecas da designer de joias Melissa
Joy Mannin € um exemplo de joias sustentavel, pioneira na area, Melissa
trabalha com o estado bruto e a irregularidade das gemas em suas pelas da

alta joalheria, com técnicas tradicionais e trabalho manual (Figura 52).
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Figura 52 - Joias de Melissa Joy Mannin

Fonte: Mannin ([201-7]).

3.2 A trajetéria da joia no Brasil

A trajetoria da joia no Brasil se inicia no Renascimento com as Grandes
Navegacdes e descoberta das Américas. A tomada do Novo Mundo trouxe um
choque de culturas europeias, amerindias e africanas e a catéstrofe destas
duas ultimas. A exploracdo do ouro e das pedras preciosas acompanhada do
Ciclo do ouro e dos diamantes trouxe uma grande ocupacgdo no territorio

brasileiro.

3.2.1 Joalheria Pré-Cabraliano

E determinado o periodo Pré-cabraliano para a época anterior & invasao.
Segundo Cornejo (2017), “a arte de ornamentar o corpo desenvolveu-se desde
pretéritos [...] e € uma [...] vocagéo estética inerente ao ser tempos humano”
(Dayé; Cornejo; Costa, 2017, p. 150).

A cultura indigena € marcada pela grande variedade de objetos nas
tradicdes e nos adornos empregados em cerimdnias e rituais religiosos sendo
um povo politeista. As cores sao predominantes nos adornos, como 0S
cocares, brincos, pingentes, tornozeleiras, cintos, capas, diademas, colares e
pinturas corporais que transportavam significados e que ndo discriminavam
homens e mulheres. As pecas exibiam a riqueza de cores e formas da

natureza, feitos com sementes, penas de aves, madeiras nobres e dentes de
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animais. Um exemplo de joia indigena € o colar oferecido ao sogro na
cerimbnia de casamento pelo noivo, chamado Urapei (Figura 53), joia
valiosissima, feita com lascas de caramujos (sendo os mais brancos e finos)

justapondo as laminas aparadas.

Aqui os portugueses encontraram povos autéctones, de varias etnias,
cuja sociedade tinha organizacdo tribal e seu tempo era o dos
cacadores, coletores e agricultores ndémades, conhecedores dos
ciclos da natureza. E o0s portugueses tiraram proveito dessa
diversidade; e de seu conflto com a tecnologia e a sociedade
altamente organizada da Europa (Gola, 2013, p. 78).

Figura 53 - Colar Urapei

Fonte: Gola (2008, p. 80).

Mas se engana quem acredita que os indigenas nao utilizavam materiais
precisos em seus adornos, segundo Dayé, Cornejo e Costa (2017), o Tembeta,
adorno facial, introduzido nos labios inferiores e nas bochechas, eram feitos
com pedras de quartzo hialino, amazonita, aventurina, berilo, nefrita e resina.

Outro ornamento é a “pedra de mando”, feitas em quartzito alaranjado ou

guartzo leitoso confeccionando amuletos ritualisticos, pequenos idolos,
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machadinhas, rodelas de fuso e pontas de flecha, utilizadas por chefes em
ocasides solenes, que demostravam nobreza.

O Muiraquitd também chamada de “pedra-verde”, pedra das amazonas
ou ita-tuxava (denominacao nativa), segundo Dayé, Cornejo e Costa (2017),
procede da regido habitada pelos indigenas Tapajos e Cunuris e serviam como
moeda de troca entre lideres e caciques Tapajos para negociacdo de paz,
alianca, vinculos de casamento, por isso também chamada de “pedra do
chefe”, além de ter significado ritualistico. E considerado o grau mais elevado
da arte litica e a peca mais simbdlica e representativa da joalheria dos antigos
habitantes do Brasil. Ainda segundo Dayé, Cornejo e Costa (2017),
confeccionados em Jade Nerita de cor verde-esmeralda, material ainda
misterioso em nosso territério, como também € a peca mais simbdlica da
joalheria nativa (Figura 54). Sempre carregado como pingente, junto ao
pesco¢o, como um amuleto ou talisma retratando figuras antropomorficas e

zoomorfas como lagartixas, peixes, tartarugas e ras.

Figura 54 - Muiraquita

Fonte: Alexander (2011).

Um dos registos mais antigos foi o do naturalista francés Charles
Marie de La Condamine (1701-1774), que observou esse tipo de
ornamento no Baixo Amazonas. Segundo a lenda, teriam sido
produzidos pelas amazonas ou ‘mulheres sem homens’, vistas pelo
explorador espanhol Frascisco de Orellana ao descer o rio pela
primeira vez, em 1542. Os relatos afirmam que as amazonas extraiam
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as pegas de um lago no seu territério e as trocavam com os homens
que as visitavam anualmente (Dayé; Cornejo; Costa, 2017, p. 152).

Os adornos também serviam como distinguir as hierarquias nas tribos
tanto para chefes da tribo quanto para lideres religiosos e simbolizando status,
proezas e praticas rituais. Eram pecas com valor estético e que satisfaziam o
desejo de embelezar o corpo. Para eles, se embelezar com objetos feitos com
penas de aves raras e dificeis de obter ou com dentes de animais ferozes era
de grande prestigio pessoal, principalmente quando feitos com penas de alguns
passaros raros ou dotado de poderes magicos. Os adornos plumarios,
predominante masculino, mostrava o grande e perfeito dominio técnico da arte
plumaria e a beleza dos passaros multicoloridos da mata brasileira, além de
terem uma carga simbodlica. Como exemplo, temos a fotografia de um indigena
adornado para a danca de Aruand, no Rio Araguaia utilizando brincos de pena
de Rei Congo e outros colares de sementes (Figura 55) e também a fotografia
de um indigena com penacho de penas de papagaio, rodelas de madeira leve
nas orelhas da Tribo dos Sui4, Alto Xingu (Figura 56).

Os adornos indigenas € um suporte de “cédigos que transmitem
mensagens sobre sexo, idade, filiacdo clinica, posicdo social, importancia
cerimonial, lugar politico e grau de prestigio de seus portadores e seguidores”
(Gola, 2013, p. 83). Em seguida, a autora conta uma lenda sobre Maira que se

adornou com as penas dos passaros, mais belos e raros:

Maira, india civilizada, passeava entre os homens, distraida, na
quietude perfeita do mundo. Colheu flores, banhou-se nos riachos,
apanhou passarinhos e, achando bonitas as penas, com elas fez um
Diadema, tornando-se ainda mais bela. Heroina e divindade em meio
aos autoctones, ao se enfeitar de penas, surge que 0S passaros
seriam dignos de respeito e suas penas seriam 0s mais lindos
adornos (Gola, 2013, p. 80).



Figura 55 - Indigena adornado para a danca de Aruand, Rio Araguaia

Fonte: Wagner (1980, p.2§).
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3.2.2 A joia colonial

Segundo Magtaz (2008), a descoberta do ouro ocorre em 1699, na
regido do Pico de Jaraguda, na entdo capitania de Sao Vicente, contudo foi em
1695, no agora Estado de Minas Gerais, que a exploragdo comecou.
Consequentemente, se inicia uma ocupacao territorial a partir da exploracéo e
a chegada de escravos para trabalhar nas minas. Ainda segundo a autora,
Portugal enviava cerca de 514 kg de ouro descobertos na jazida do Rio das
Velhas iniciando o ciclo do ouro e diamantes. No século XVII, os Bandeirantes
(Figura 57), ambiciosos, a procura de jazidas de metais preciosos, invadiram
mata adentro, enfrentaram os indigenas ferozes conquistaram parte do
territorio brasileiro, dando inicio ao Tratado de Tordesilhas. Francisco Bueno,
Jeronimo Leitdo, Nicolau Barreto e Antbnio Raposo Tavares, Ferndo Dias Pais
e Borba Gato e Bartolomeu Bueno da Silva foram o0s principais homes que
atravessaram o Brasil e conquistaram territorios do Oeste ao Sertéo.

Figura 57 - Expedi %go\sﬂ b‘qngeirqnt_es _

Fonte? Navarro (2011).

Segundo Cornejo (2017, p. 157), o primeiro sinal de ouro e pedras
preciosas foi dado pelo castelhano Felipe de Guilhem na terra de Vera Cruz,
em 1550 em uma carta dirigida ao Rei Dom Jodo lll que “fazia referéncia as
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gemas tidas como esmeraldas descritas pelos nativos como provindas da

‘Serra Resplandecente’ ou ‘Serra das Pedras verdes’™. Ainda segundo o autor,
Per6 de Magalhdes Géandavo publicou em 1576 uma relacdo histérica de
expedicbes dos Bandeirantes que devastou Sertdes a procura de metais
nobres e pedras preciosas, como a de Martim Carvalho com achado em ouro
em po na Bahia. Em 1587, Gabriel Soares de Souza registra em seu Tratado
Descritivo do Brasil algumas das primeiras descobertas sobre ouro e cobre,
esmeraldas, ametistas e granadas utilizadas por povos pré-cabralianos. Afonso
Sardinha e seu filho descobrem ouro em Jaragua, Guarulhos e Sdo Roque em
1590. Magtaz (2008) ainda explica que a corrida ao ouro fez com que D. Joao
V instituisse uma lei para dificultar a emigracdo para o Brasil, isso porque a
populacao estava migrando da sua regido para a regiao de jazidas na tentativa
de obter ouro, esvaziando a cidade e enchendo as areas de exploracdo. Logo,
Portugal e Espanha assinaram um novo acordo com o Tratado de Madrid
estabelecendo novas fronteiras no Brasil.

A partir de 1714, perto do Arraial do Tejuco, atual cidade de Diamantina,
Minas Gerais foram encontrados os primeiros diamantes, relata Cornejo (2017).
Por conta das fraudes e mineracgdes ilicitas da exploracdo de diamantina em
1733, a Coroa portuguesa declarou os terrenos diamantiferos de propriedade
real. Em 1740, o governo portugués exigiu uma parcela de lucros por cinco
anos, mas a legalidade aumentava cada vez mais e em “1772 foi criado um
novo regime de exploracdo, a Real extragdo, com a finalidade de manter o
monopolio de diamantes”. Naquela época, o Brasil ja se torna o maior produtor

do mundo em qualidade e quantidade (Cornejo, 2017, p. 166).
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Figura 58 - Extracdo de diamantes
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Fonte: Carlos Julido ([entre 1740 e1811]).

A produc&o de pedras preciosas no Brasil foi superior a india, que com o
seu declinio, tornou o Brasil o principal produtor do mundo por mais de 150
anos. O Topéazio Imperial, também chamado de Topazio brasileiro, foi
descoberto em 1751, em Vila Rica, atualmente chamada de Ouro Preto, com
“‘ampla gama de cores, do amarelo alaranjado ao laranja-péssego, do rosa ao
vermelho-cereja. A cor mais rara é o rosa, seguido da roxa rosas, vermelha
cereja e pelas bicolores” (Magtaz, 2008, p. 24).

Segundo Magtaz (2008), todo o material era transportado por estradas
terrestres de Minas Gerais, chamadas de “Estrada Reais”, as quais também
circulavam pessoas, mercadorias, ouro, diamante e animais. Sendo
controladas e fiscalizadas, pois havia postos de inspecdo e registro para
cobranca de tributos, de transporte e trafego, tendo um administrador, um
contador fiel, e dois a quatro soldados. Ao longo do caminho, arraias e
povoados, 0 que provocou a apropriacao do territorio litoraneo brasileiro. Logo,
fundada as primeiras cidades de Minais Gerais, no inicio do século XVIII, com
chegada dos paulistas na caca de indigenas para escraviza-los e a chegada
dos bandeirantes pela corrida ao ouro.
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As primeiras trilhas que deram origem ao caminho do ouro
comecaram a ser abertas muito antes da chegada dos primeiros
portugueses ao Brasil. Os indios guaianas de Taba-eté (hoje
municipio de Taubaté), no vale do rio Paraiba, acreditavam que as
areias de Parati tinham um efeito medicinal e, para tratar da saude,
abriram as primeiras trilhas em direc&o ao litoral sul do Rio de janeiro.
A elas se uniram as rotas tragadas pelos bandeirantes [...] (Magtaz,
2008, p. 27).

O apogeu da mineracao foi entre 1750 e 1770, entre as regides de
Goias, Mato Grosso e Minas Gerais, porém, na metade do século XVIII entra
em decadéncia, por conta da falta de conhecimento técnico dos mineradores
que consequentemente levou ao esgotamento das jazidas e o declinio de
economia colonial. Com o declinio da mineracao e o aumento de impostos pelo
governo portugués e o0 empobrecimento e acumulo da divida dessas
mineradoras, a agricultura (algoddo, aclcar, cacau, tabaco, café) retomou
espaco na metade do século XIX dando destaque ao café. Logo, a principal
economia do Brasil passa de mineradora para cafeeira.

Dayé, Cornejo e Costa (2017) afirmam que por conta da cana de acucar,
o cultivo de café, do fumo e da mineracdo os colonos exibiam suas riquezas
através da ourivesaria com pecas de luxo, principalmente joias. Ainda segundo
0 autor, as joias mais apreciadas, vieram com a chegada de dom Joé&o VI, a
Familia Imperial e sua Corte, em 1808, ostentando a beleza da familia e dos
nobres, exibidas por princesas, baronesas, damas, viscondessas, damas da
aristocracia, donzelas dos saldes imperiais e marquesas. Um exemplo é a
marquesa de Santos, que nao poupava exibir nos eventos as mais belas joias
da corte, como o colar de Domitila de Castro Canto e Melo, presentes do
Imperador: formada por 14 ametistas engastadas em ouro, tendo ao centro um
camafeu de concha com o busto de D. Pedro | (Figura 59). Também, o colar e
brincos em ouro filigranado, esmalte branco, esmeraldas e rubis da Imperatriz
D. Leopoldina (Figura 60). Os nobres ostentavam medalhas, reldgios de
algibeira, tabaqueiras, fivela de ouro nos sapatos e caixinhas de rapé, completa

O autor.



Figura 59 - Colar de Domitila de Castro Canto e Melo, a marquesa de Santos

Fonte: Rezzutti (2013).

Figura 60 - Colar e brincos da Imperatriz D. Leopoldina
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Fonte: Magtaz (2008, p.103).
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A Corte Portuguesa trouxe um grande numero de lapidarios e joalheiros,
como Antbnio Gomes da Silva, que confeccionou para D. Jodo VI, em 1817,
uma coroa, um centro e um florete para aclamacédo. A partir de 1875, a
ourivesaria passou por grandes renovacfes dispondo como responsaveis
Leitdo e Irm&os conhecidos como “joalheiros da coroa”. Com novo design,
inspirados na histéria do artesanato portugués, joias romanticas, com retratos e
cabelos de entes queridos usados com pendentes ou serpentes em pulseiras,
nomes e frases também fazem parte da decoracdo da joia, afirma Magtaz
(2008).

Assim como Leitdo e Irm&os, Inacio Luis da Costa desenhou e Manuel
Inacio de Loiola executou a coroa de D. Pedro |, bem como Carlos Matin
também criou belas pecas para Familia Imperial como o anel da sagracédo e a
Coroa Imperial de D. Pedro Il (Figuras 61 e 62), considerada a peca mais
valiosa das colecGes nacionais feita para a coroacdo do imperador aos 15
anos. Atualmente, a coroa esta guardada no Museu Imperial, em Petr6polis, no
Estado do Rio de Janeiro.

Ainda segundo a autora, com a descoberta do ouro e diamantes no
Brasil a joalheria imperial ganha um novo design. Com joias uniformes, com
brilho e de cor Unica, sendo de grande predominéncia os diamantes e a prata,
assim como pecas de baixo valor como o topazio, porém com grande presenca
ornamental de inspiracdo naturalista, como ramos de flores inspirados nos
jardins barrocos, sendo produzidas as mais poluentes pecas da ourivesaria do
Reino e da Colbnia que no dizer da poetisa Ana Amélia (1896-1971) em Joia
do Brasil antigo é ressaltado: “foram adornadas as mulheres mais finas e as
mais vulgares e foram aureoladas as imagens mais belas” (Dayé; Cornejo;
Costa, 2017, p. 154).

As joias usadas na corte portuguesa do século VXIII atingiram um
elevado grau de esplendor. Nas joias femininas, destacavam-se
colares, brincos, alfinetes, anéis, braceletes e variados adornos para
cabelo, porém a tiara s6 foi aparecer no final do século. As joias
masculinas revelam um mundo dominado pela elegancia que foi,
possivelmente, o Ultimo periodo de esplendor da joalheria masculina
ocidental: alfinetes de chapéus, relégios com correntes, fivelas para
mantos e sapatos, botbes e insignias (Magtaz, 2008, p. 96).
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Figura 61 - Coroa Portuguesa Imperial de D. Pedro |

Fonte: James (2010).

Figura 62 - D. Pedro Il

Fonte: James (2010).

A producao artistica da ourivesaria da igreja € patrocinada por ordens

religiosas com confrarias, irmandades e ordens terceiras, ja que a lIgreja
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Catolica mesmo com processo de reforma, dominava o cenario politico,
econdmico e religioso, e, consequentemente, as primeiras manifestacdes
artisticas barrocas aparecem nas igrejas. Um exemplo € a Terceira Ordem de
Séo Francisco da Peniténcia (1703), em Salvador (Figura 63), a Igreja Mosteiro
de Sédo Bento, no Rio de Janeiro (1633-1691), a Catedral Basilica, em
Salvador, e em Recife a Capela Douradas ou Capela dos Novigos da Ordem
Terceira de S&o Francisco de Assis. Contudo, a expressao mais original do

Barroco brasileiro € vista no Rococd mineiro destacando a obra de Aleijadinho.

-«

Fonte: (Cafacteristicas

[, [201-2]).

Além das igrejas, temos como grande destague objetos destinados aos
cultos como tercos, anéis episcopais, cruzes peitorais, medalhas, chaves de
sacrario, célices e ambulas. Dayé, Cornejo e Costa (2017) completam que as
igrejas enfeitavam as imagens sacras, principalmente nos dias festivos, com
preciosas joias como broches, rosetas e lacos cravados com pedras coradas,
gue enfeitavam as vestes dos santos. Muitos sendo simbolo de hierarquia,
distincéo e poder do clero.

A ourivesaria buscou inspiracdo na arquitetura goética e eram feitas por
escravos, mulatos, indigenas e negros libertos. Favaro (2013), afirma que a
producdo joalheira feita no Brasil ganha uma énfase, com atributos que
misturavam influéncias africana, europeia e islamica, mostra seus sinais com

caracteristicas tipicas.
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O Barroco, segundo Magtaz (2008), foi trazido para a América Latina no
século XVIII e vai até a metade do século XIX, 100 anos apds o surgimento na
Europa, por artistas que logo depois viajaram para o Brasil. O Barroco
brasileiro reuniu as tendéncias barrocas portuguesas, francesas, italianas e
espanholas, além da juncéo de elementos populares e eruditas, possibilitando
diversos estilos como o gotico aleméo, evidenciado na obra de Aleijadinho,
obras rebuscadas, detalhistas e expressdo emoc¢oes da vida e do ser humano,
contrastando com a espiritualidade e o teocentrismo da idade média com o
racionalismo e antropocentrismo do renascimento e o romantismo. Ja o
Rococd, periodo final do barroco, século XVIII, possui caracteristicas centrais
do Barroco, mas agrega “conchas, flores, folhas e ramos e temas relacionados

a mitologia grega, romana e habitos da corte” (Magtaz, 2008, p. 68).

Uma mistura acentuada nas oficinas laicas, multiplicadas ao longo do
século, onde mestres portugueses se unem aos filhos de europeus, ja
nascidos no Brasil, e seus descendentes caboclos e mulatos para
realizar alguns das mais belas obras do barroco brasileiro [...] O
barroco visa o intocével, o infinito, o que pode ser visto nos tetos das
igrejas que ndo limitam o espaco, onde as pinturas 0s projetam para
as nuvens, representando as assunc¢do de Virgem, a ascensdo do
Senhor ou a corte celeste (Magtaz, 2008, p. 71).

3.2.3 Joias de crioula

A joalheria crioula tracou um momento importante para joalheria
brasileira. A partir dela, € possivel perceber a influéncia das relacdes de poder
a partir do dominio do colonialismo e suas ideologias. Desenvolvidas nos
séculos XVIII e XIX, Simon (2004) afirma que as joias de crioula eram utilizadas
por mulheres baianas negras ou mesticas na condicdo de alforriadas ou
libertas, durante o periodo de escravidado (Figura 64).
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Figura 64 - Negra da Bahia, 1885.

Fotdgrafo: Marc Ferraz (201)6.

E importante ressaltar que ndo podemos considerar o continente
africano com apenas uma Unica cultura e um U(nico povo, sendo Africa
composta por 54 paises, porém apenas dois tipos de povos prevaleceram aqui
no Brasil: os Bantos, no centro-sul, e os Nagbés na Bahia, afirma Reis (1995
apud Simon, 2004).

Favaro (2013) afirma que as joias de crioulas eram diferenciadas das
joias da mulher branca pelo tamanho, opuléncia, formato, qualidade do material
e técnica confeccionados com ouro, nem sempre macicos, prata e decorados
com gemas (Figura 65) e utilizando técnica de ferro fundido, pelos negros

maleses que ja conheciam a técnica na Africa.

6 Ver em: https://brasilianafotografica.bn.gov.br/brasiliana/handle/20.500.12156.1/1787.
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Figura 65 - Pulseira tipo copo e correntdo com bolas lisas e confeitadas e roseta

Fonte: Tadeu ([2012]).

Segundo Magtaz (2008), a origem da joia crioula vinha do candomblé e
era produzida por “ferramenteiros” ou “ferramenteiros de santo”. Seu trabalho
era produzir as ferramentas de Orixas, objetos corporais femininos que
simbolizavam as entidades divinas nas dancas ritualisticas. Muitos dessas
joias, tomaram espacos na provincia e serviam como amuletos de protecéo,
como o brinco que protegia a cabeca.

Simon (2004) reitera que as joias eram também presentes de senhores
de engenho por favores sexuais, dada por seus amantes, por amamentar 0s
filhos das senhoras, amor filial e gratiddo ou para exibir poder e riqgueza
adornavam suas escravas. Ela ainda defende que compdem os diversos tipos
de resisténcias ao sistema escravocrata que se manteve presente no Brasil
mais de 300 anos, além das outas formas de resisténcia, como roubo,
assassinatos, aborto, sarcasmo, suicidios, sabotagens e entre outros aspectos
nao visiveis, logo Simon (2004) classifica as joias de crioula como design de
resisténcia que simbolizavam preservacéo da cultura, autoestima e a pratica de

negocios, como afirma abaixo.
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Esta joalheria € um modelo do que se pode classificar de design de
resisténcia, ndo na sua forma que é hibrida, mas no seu significado
de uso, resultado da impermeabilidade cultural, da resisténcia negra
ao sistema escravocrata. Ao portar estas joias a mulher negra ou
mestica, escrava, alforriada ou liberta, simbolizava a manutengdo de
sua cultura, a preservacdo de sua autoestima e, principalmente, sua
resisténcia a condicdo de mercadoria [...] Estas mulheres,
descendentes dos nag6s, trazidas de forma brutal para as terras do
além-mar, passam por um processo de reconstrucdo indenitaria,
devido a perda de elementos da sua identidade e da imposicdo de
novos (Simon, 2004, p. 33 e 34).

Portanto, a funcédo da joia para estas mulheres era muito mais do que
um adorno para embelezamento. As ganhadeiras saiam para trabalhar e
deveriam entregar ao seu senhor parte do dinheiro da venda, com o seu ganho
compravam joias para acumular para futuras geracdes, assim garantindo sua
alforria, dos seus filhos, amigos, parentes e até mesmo de outros escravos
dando-lhe poder de hierarquia e riqueza.

Magtaz (2008) afirma que a joia de crioula mostrava sua grande
opuléncia e esplendor, por este motivo, Verger (1992 apud Simon, 2004),
afirma que as mulheres negras foram impedidas por um decreto do rei, em
1636, de vestir-se com vestidos de tecidos considerados nobres, nem renda
nem joias para que os viajantes nao fossem atraidos e tivessem filhos com
elas, tudo isso era para evitar que crescesse o numero de pessoas de cor.
Com seus portes soberbos e provocantes, as escravas mantinham sua
autoestima através das joias que eram suporte de simbolos e significados,
além de torna-las mais elegantes e atraentes. Muito além do adorno, a joia da
mulher escrava acrescentava a cobica explicita dos colonizadores pelo ouro,
afirma Simon (2004) burlando a determinacédo de restricdo do luxo, apenas
para portugueses.

O balanganda (Figura 66) é exemplo de joia de resisténcia, por ser um
objeto de cunho religioso e social para preservacgao cultural. Era um apunhado
de amuletos ou pingentes trazidos a cintura para protecao de males, cada peca
representava um acontecimento da sua vida como amores, crencgas, figas,
saquinhos de couro, medalhinhas de santos, ex-votos, objetos provenientes
dos cultos africanos, bolas de louca e dentes de animais, varios simbolos da
cultura afro-brasileira que, segundo Favaro (2013), se propagaram como
adorno pessoal na joalheria popular e que representam parte de nossa historia.

Seus significados podem ser devocionais, na afirmacdo de suas convic¢oes
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religiosas, ou representacdo de simpatia, favor alcancado, propiciatorios ou

evocativos para atrair fartura, amores, fertilidade, contra o mau-olhado etc.

Trazer os balangandas a cintura, como era de costume, servia como
protecdo contra varios males. Os pingentes, em geral, significavam a
fertilidade e a sexualidade femininas, além do poder delas na
formacao de familias, influenciando a organizacdo do cotidiano e do
trabalho — com uma perspectiva materna, ou matrifocal, e feminina,
na qual os balangandas passaram a integrar a indumentéaria das
forras, 0 que pode ser identificado na iconografia da época. Que
parecia ser um adorno sem especial importancia para uns, era
indicador de autoridade, poder, devocdo e protecdo para outros
(Paiva, 2004, p. 60).

Ja os correntdes cachoeiranos (Figura 67) cada elo que o constitui é
originario de uma alianca portuguesa conquistada ap6s uma noite de amor
Lody (2001, p. 51 apud Simon, 2004, p. 36). Este era um costume
encomendado aos ourives por quem usava a joia. Ja os colares de uma ou
duas voltas, eram oferecidos a amas-de-leite (mée preta) e as preferidas dos
senhores de engenho. Atualmente, as pec¢as sdo encontradas no Museu Carlos

Costa Pinto, em Salvador.

Figura 66 - Balanganda

Fonte: ([Balanganda], [19--?]).
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Figura 67 — Correntdo e pulseira com bolas confeitadas

o: (Exposicéo [...], 2012).

3.2.4 A joalheria brasileira: século XIX e XX

No final do século XIX e inicio do século XX, a mineracdo e o cultivo de
café impulsionam a economia incentivando e originando diversas
manifestacbes de arte e cultura como movimentos literarios, arquitetbnicos e
jogos de tabuleiro. Magtaz (2008) afirma que nesta época os “Barrbes de
Café”, como eram chamados os cafeicultores, por conta da grande demanda
do mercado, enriqueciam e transformavam suas fazendas em palacetes,
inspirados na Casa-Grande, com mobiliarios e utensilios de decoracao
importados. Segundo ela, a Republica trouxe grande desenvolvimento para as
cidades grandes, com a chegada de novas profissdes, luz elétrica, industrias,
grandes comércios e criacao de ferrovias.

Neste contexto da década de 1920, surge em Diamantina a Escola
Portuguesa de Joalheiros, onde imigrantes portugueses confeccionavam joias

para seu proprio uso. Em seguida, Anténio Padua Oliveira, em 1888, fundou
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uma das primeiras casas de joalheria oficialmente registrada no Brasil: a
Joalheria Padua, que segundo Dayé, Cornejo e Costa (2017), ainda permanece
no mesmo endereco pelo comando de seu neto, Antdnio Padua Oliveira Neto.
Porém, Magtaz (2008) afirma que a primeira casa de joalheria surgiu em 1887,
a Casa Masson, em Porto Alegre e, juntamente com a Padua surge a joalheria
Diamantina. Em seguida, em 1887, a Casa Alianca de Chen Levy.

Olegario de Lima Vianna, filho de um comerciante de ouro do Rio de
Janeiro, neto de imigrantes judeus e portugueses, deu continuidade a profissao
de seu pai no inicio da década de 1920. Segundo Dayé, Cornejo e Costa
(2017), Olegéario comecou a estabelecer uma tradicional familia de joalheiros
montando joias, adquirindo gemas, terceirizando os trabalhos e, mais tarde,
seu filho Raymundo Nonato dos Santos Vianna, aos 12 anos, aprende a
profissdo de joalheiro; e aos 20 anos ja obteve sua oficina em Belo Horizonte.
Assim como Raymundo, conhecido como “Mundinho”, se torna artifice com
grandes trabalhos encomendados pelas igrejas.

Em 1952, foi encomendado a ele uma rosa de ouro no tamanho natural
para homenagear a Padroeira de Fatima que peregrinava pelo mundo,
concedida pelo Papa Paulo VI em 21 de novembro de 1964. Ainda segundo
Dayé, Cornejo e Costa (2017), Raymundo estudou bastante para fazer a joia e
desenvolveu a técnica do banho que possibilitava também que as laminas de
ouro tivessem a cor desejada. A rosa tem 40 cm, folhas em verde e o centro da
rosa em amarelo gema de ovo e o polen, formado por treze brilhantes (Figura
68).
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Figura 68 - Rosa de ouro

Fonte: (Rosa [...], [201-]).

Dayé, Cornejo e Costa (2017) relatam que em S&o Paulo, as casas de
Hanau (Figura 69), fundada por Edmond Hanau, as oficinas de Jacob Levy, de
B&J Abrantes e de Mauricio Grumbach, localizada no tridngulo entre as ruas
Quinze de Novembro, Direita e S&o Bento, fornecia a sociedade de Sao Paulo
as mais belas joias, com costumes de Paris e Londres, uma vez que, segundo
Magtaz (2008) o comércio adotava uma estética cosmopolita, na arquitetura,
vitrines, na publicidade comercial e exposicdo de lojas o que tornava a Casa
Hunau, fundada em 1862, de maior destaque pelo seu luxo e por comercializar
relégios de bolso suicos da Patek Philippe, em ouro de 18 quilates consumidos

por homens de elevada condicdo econdmica e social.
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Fonte: Dayé (2017, p. 22).

No inicio do século XX, Sdo Paulo, com a chegada de imigrantes e
tendo Paris como referéncia, recebe lojas de departamento, comércio de
cristais e padarias como a Mapping Stores e a Casa Alema, casas de moda,
vinho, hotéis e ateliés fotogréficos, além de 86 lojas entre joalherias e
fornecedores de materiais, tornando, em 1910, S&o Paulo o principal centro de
economia do pais, afirma Magtaz (2008). Neste periodo, em 1912, Ledo Sayeg
desembarca no Brasil e, em 1912, cria a Casa Ledo. Esta adogdo a costumes
franceses vem da Belle Epoque, chamada de “Belle Epoque brasileira’, na
ultima década de XIX que se estendeu pela década de 1920 no Rio de Janeiro,
Amazonas, Rondbnia, Para e Minas Gerais.

Segundo Braga (2011, v. 2), neste periodo, a Republica havia sido
proclamada em 1889, o Rio de Janeiro tornava-se uma referéncia para toda a
nacdo, com requinte e sofisticacdo nacional por conta da influéncia francesa,
sendo Paris considerada o epicentro cultural do mundo ocidental, com grandes
transformacdes nas artes plasticas e movimentos vanguardistas.

Antdnio Teixeira de Castro iniciou seu trabalho como ajudante na Casa
Michel, fundada por J. Michel e Armand Worms em 1904. Por conta da sua

dedicacéo, passou de vendedor para gerente e, em 1922, criou a Casa Castro
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(Figura 70) localizada na Rua Quinze de Novembro, proximo a casa Michel,
relata Dayé (2017).
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Fonte: Dayé (2017, p. 23).

Neste mesmo ano, aconteceu a Semana de Arte Moderna em S&o
Paulo, realizada por intelectuais, como Mario de Andrade e Tarsila de Amaral.
O objetivo do evento, segundo Zugliane (2010), era romper com as estruturas
do passado, reunindo artistas plasticos, escritores, arquitetos, intérpretes e
compositores para mostrar seu trabalho, a fim de formar expressdes
tipicamente brasileiras, afirma Magtaz (2008). No ambito da joia Zugliane
(2010) ressalta que as pecas foram criadas com gemas nacionais, por ourives
e joalheiros brasileiros, sendo adquiridas pela elite brasileira. Logo, na década
de 1930, a valorizagédo da identidade brasileira, comeca a florescer.

Em 1925, a familia Okubo, Tamigoro e Rosa Okubo (Figura 71) saem do
Japao e chegam ao Brasil. Rosa comegou no ramo da joalheria quando
percebeu que a pérola era novidade no pais, quando em uma ocasido passou
dificuldades em S&o Paulo e precisou vender um anel de pérola e um de

brilhantes. Stella Okubo, nora de Rosa Okubo, comenta que: “Naquela época,
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as pessoas nao tinham acesso as perolas e as joalherias pouco trabalhavam
com esse mercado” (Dayé, 2017, p. 25). Prontamente, a partir de
intermediarios iniciou um comeércio de pérolas no Brasil, abrindo uma loja em
1934, o Atelié de Joias Finas, se tornando a primeira mulher proprietaria de
uma joalheria. A “rainha das pérolas”, como era conhecida, tinha como publico-
alvo mulheres independentes e de classe média que se inspiravam em Coco
Chanel.

Figura 71 - Rosa Okubo

Fonte: Dayé (2017, p. 26).

Segundo Wagner (1980), a contemporaneidade no Brasil se inicia no
periodo entre os anos apés guerra de 1945 até os dias de hoje. Ainda segundo
ele, a joalheria contemporanea brasileira se inspirou na arquitetura das
civilizacbes mediterraneas e nas formas da natureza e cada artesao-joalheiro
utilizou seus préprios métodos pessoais de equilibrio em material e mao de
obra de ourivesaria, além das suas inspiracdes. Dayé (2017) afirma que é
neste momento que a joalheria toma um impulso, por conta da procura de
minerais e a exploracdo de pegmatitos e achados de gemas, que tornou o
Brasil o maior fornecedor de gemas do mundo na década seguinte.

Magtaz (2008) relata que na década de 1940 a moda ainda seguia
ditada pelos costumes franceses, porém 0s movimentos culturais brasileiros
estavam empenhados na valorizagdo nacional. Em 1927, foi realizado o

primeiro desfile de moda no Mapping Stores sendo duas vezes ao ano, com 0s
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lancamentos do verao e do inverno, e em 1929 surge o primeiro nome da moda
nacional: Mena Fiala, que comandava a Casa Canada, importante butique de
luxo do Rio de Janeiro. Neste mesmo periodo Carmem Miranda (Figura 72),
mostra para o mundo todo o colorido do Brasil utilizando gemas como rubi,
agua-marinha e ametista, em seu traje de baiana em 1939, personagem da
comédia-musical Baiana da Terra, o qual incorporou o papel até o fim da sua
vida. No musical cantou a musica “O Que é Que a Baiana Tem”, de Dorival
Caymmi, que virou um classico na voz da cantora e divulgou a cultura latino-

americana, tornando-a conhecida em todo o mundo.

Figura 72 - Carmen Miranda

Fonte: (Carmem [...], 2021).

Em 1950, artistas e artesdos, nos seus pequenos ateliés, com objetivo
de fortalecer o design nacional, comegam a desenhar joias “através de estudos
da cultura local, da moda e das tendéncias da época. Estes designers
comecaram a ensinar as técnicas de desenho e producao de joias em escolas
e cursos” (Zugliani, 2010, p. 28).
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Dai em diante, as trocas entre artistas e artesdos e a industria das
joias comecaram. No comeco, timidamente, e entdo resultaram em
mais criatividade e originalidade no design. Contudo, isto era ainda o
momento em que as coOpias eram populares, e a ousadia,
independente, foi restritamente do design dos artesdos que criavam
joias causando grande impacto no mercado (Leal, 2005, p. 93 apud
Zugliani, 2010, p. 28).

Destaca-se Renée Sasson, pioneiro em criar joias como mini escultura e
mudar o conceito de fazer arte e joalheria. E neste contexto que a joia passa a
fazer parte de um circuito de arte, sendo expostas em galerias e bienais,
mostrando o estilo e ousadia do criador. Zugliani (2010) afirma que a joia de
arte € uma expressao artistica que possui uma qualidade estética, mas néo
possuem conforto, apenas sendo peca piloto para criacdo comercial, sendo
criadas para concursos pelos artistas—joalheiros. Outro grande destaque para a
arte joalheira é Lina Bo Bardi (Figura 73), aprendiz de Renée na técnica de
esmalte, que criava joias exclusivas com pedras brasileiras, como aguas
marinhas (Figura 74). Além deles, temos Ulla Johnsen, Reny Golcman, Caio
Mouré&o, Emilia Okubo, Nelson Alvim, entre outros.

Segundo Magtaz (2008) foi na década de 1950 que a moda brasileira
passou a ter uma identidade propria. Com o surgimento da revista de moda
semanal O Cruzeiro, destinado ao publico feminino, inicia da alta costura com o
surgimento de boutiques e costureiros, como Dener Pamplona de Abreu,
renomado costureiro do Rio de Janeiro e Sdo Paulo, criador da moda nacional
e que se gabava por este mérito.

A autora segue afirmando que com o nacionalismo de Vargas e o
desenvolvimento de Juscelino Kubitschek, trouxe uma sociedade moderna e
urbanizada, com novos habitos de consumo e uma nova estética. A Bienal de
Séo Paulo, a inauguracdo do Museu de Arte Moderna do Rio de Janeiro, 0
surgimento da Bossa Nova e o inicio da constru¢cdo de Brasilia com a
arquitetura de Oscar Niemeyer também concretizaram a arte contemporanea

no Brasil.



104

©
<
)
—
=
of
<
£
(@]
=
o
S
<
[}
o
o
o
°
c
I
0
o}
5
I
[
oM
o
M
©
£
|
1

Figura 73

‘Fonte: Pacce (2016).
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Natan Kimelblat, Hans Stern, Rolf Simon, Jules Sauer, David Kaufman e
Roudolf Herrmann sao imigrantes judeus e alguns dos tantos nomes que
marcaram a histéria da joalheria brasileira e que vieram para o pais fugindo da
guerra. Eles fundaram, respectivamente, as joalherias Natan Joias, H. Stern, R.

Simon Joalheiros, Amsterdam Sauer, Vivara e a Fornitura Cronémetro Federal.

Os judeus possuem uma longa tradicdo na joalheria. Na Europa,
durante a idade Média, ja tinham uma posicdo de destaque na
manifestacdo na manufatura e no comercio de joias: Principal centro
diamantario de Amsterdd, no inicio do século XV, ja era formado na
sua maioria por Judeus. Por outro lado, as perseguicbes que
sofreram ao longo da Histéria os fizeram aprender que as joias e
pedras preciosas eram bens que podiam ser facilmente carregadas
de um lugar para o outro, e talvez isso tenha contribuido para a
formagdo de um grande numero de joalheiros. Por isso Alberto Dayé
dizia: se vocé tem uma pedra, vocé pode se virar em qualquer ligar
do mundo! (Dayé, 2017, p. 34).

Jules Roger Sauer (Figura 75), francés, chega ao Brasil em 1939 com 18
anos. Segundo Magtaz (2008), seu primeiro contato com pedras preciosas foi
em Minas Gerais, trabalhando com prospeccdo de diamantes e, em 1941,
apostando na gema de cor brasileira como a rubelita (Figura 76), fundou
Amsterdam Limitada. Em 1953, inaugurou sua primeira loja de varejo a Sauer.
Em 1956, fundou uma joalheria no Rio de Janeiro em frente a praia de
Copacabana. Jules se tornou pioneiro na prospeccdo e divulgacdo de
esmeralda que so foi reconhecida no Brasil em 1963, ganhando a certificacédo
do Instituto Gemoldgico Americano para a esmeralda brasileira, sendo o maior
especialista em esmeralda brasileira e colombiana, afirma Magtaz (2008). Um

momento importante para o comércio brasileiro de joalheria.
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Figura 75 - Jules Sauer e sua familia
mifia
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0, Méra Junior e Scarpa (2017).

Fonte: TAStut

Figura 76 - Colar e anel de ouro branco com rubelita e diamantes

Fonte: Zugliani (2010, p.30).

Hans Stern (Figura 77), jovem aleméao, chegou ao Brasil embarcando no
Rio de janeiro em 1939, aos 17 anos, afirma Magtaz (2008). Neste percurso,

segundo Dayé (2017), Hans conhece Rolf Simon, que também chegou ao
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Brasil ainda jovem. Impulsionados por essa afinidade, se unem para viajar e
adquirir pedras preciosas pelos garimpeiros de Minas Gerais. Entretanto,
alguns anos depois 0os amigos se separaram. Simon fundou a R. Simon
Joalheiros em Séo Paulo e Hans Stern, em 1945 a joalheria H. Stern no Rio de
Janeiro, trazendo mao de obra especializada do exterior para trabalhar em
suas lojas. Em 1949, abriu um varejo no Saguao de Touring Clube no Brasil, no
Pier Maua, proxima a estacdo de desembarque dos navios, um lugar
estratégico para atrair turistas, isso porque os brasileiros ndo davam valor as
pecas nacionais, apenas por joias e pedrarias com caracteristicas estrangeiras.
Por isso, Hans decidiu aproximar os turistas que eram motivados pelas gemas
brasileiras, a partir de suas variedades de cores — 4guas marinhas, turmalinas,
ametistas, citrinos etc. A exemplo temos o colar de ouro, topazio imperial,
citrino, turmalina rosa, granada, ametista, agua-marinha, turmalina verde,
quartzo fumé e diamante (Figura 78). Pode-se dizer que a joalheria brasileira
comeca a ser notada a partir do trabalho de Stern. Hoje, a H. Stern esta
espalhada por 19 paises, afirma Magtaz (2008). Segundo Dayé (2017,) Stern
cria, em 1951, a Tour Guiado, colocando Kombis a disposicéo de turistas para
olhar e conhecer de perto as oficinas de joalheiros (criagdo, processo e
fabricacdo). Em 1958, Hans criou um laboratério geoldgico, a fim de classificar
e analisar as joias e, em 1959, montou o primeiro desfile no Brasil, que

acontece até hoje.
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Figura 77 - Hans Stern, 1922

Fonte: (Hans [...], [2021]).

Figura 78 - Colar H. Stern com pedras brasileiras

Na década de 1960, o grande centro paulista era a metrépole do
glamour, frequentada por homens e mulheres importantes e escritorios de

grande prestigio. E neste contexto que o joalheiro Luciano Tadini instala sua
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loja (Figura 79) produzindo pecas com pérolas e diamantes. Simultaneamente,
com a joalheria de Luciano temos a Bim Bam, a lapidacdo de diamantes
Antuépia, a joalheria Adamo, a joalheria Montecristo, e a Galeria Nova Barao.

Figura 79 - Fachada da Joalheria Tadini e desenho da joia de Luciano Tadini

Fonte: Dayé (2017, p. 44 e 35).

Na Praca da Republica, em 1960, se localizava a R. Simon, a Casa
Castro, H. Stern, a joalheria de Luciano Tadini, a La Royale e a Hora Mundial,
descreve Dayé (2017). A joalheria crescia de acordo com as caracteristicas de
visdo e vivéncia de seu proprietario. Em 1963, Julio Okubo abre sua primeira
loja, a Julio Okubo Joias, sendo joalheira, oficina e residéncia, seguindo os
passos da sua mae Rosa Okubo, com grande especialidade em pérola e
colares de pérolas com varias voltas e modelos. Julio produziu, em 2019, um
colar exclusivo de pérolas douradas, champagne e branco e descreve a peca
como ideal para quem busca uma joia atemporal dando um toque final de

perfeicdo em todas as produgdes. (Figura 80).
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Figu(’? 80 - Colar com perolas douradas, champagne e branco
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Fonte: Julio Okubo ([201-]).

Na induastria de joias destacava-se as joalherias Treves, Renis e a
Mirandouro, criadas por José Antdnio Neto, em 1966, que comecou a trabalhar
no ramo de joias com 14 anos. Em 1957 é criada a Industria Duque, por
Guilherme Duque, filho de proprietario da Casa Duque, Anténio Maria Duque.
Mesmo com dificuldade, José consegue em 1960 impulsionar seu negocio e
em 1970 chegou ao grande patriménio pela sua dedicacdo e persisténcia no
ramo, sendo o primeiro a montar uma empresa na Zona Franca de Manaus,
Amazonas, a Duque S.A. A Zona Franca de Manaus foi criada em 1967 para
incentivo fiscal a fim de integrar a regido Norte com outras regiées do pais
estimulando empresas privadas a expandir seus conhecimentos. Logo a Zona
Franca de Manaus se torna em poucos anos um dos centros mais ativos da
economia nacional.

José Pascoal Costantini criou, com um socio, a fabrica Costantini em
1965, e em 1966, desfez a sociedade criando a joalheria Constantini, a qual
veio a se tornar uma das primeiras a produzir anéis de formatura da cidade
(Figura 81).
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Figura 81 - Anéis de formatura

L 2 & &= O =
> 4 " 4 & 4
= . .

o A ez Py 2

"' . . ‘y
e e 4 D
) ; g

» @ © O O

Fonte: Adaptado pela autora (Costantini, [201-]).

Paralelo ao surgimento de joalherias a joia sofre influéncias do
Neoconcretismo (movimento artistico que valorizava a criatividade e
subjetividade) estabelecendo a joia também como um objeto de arte, com
formas geométricas e materiais diversificados, deixando de serem produzidos
apenas em materiais nobres, como o plastico, papel e acrilico, mas sempre em
busca de valorizar a estética.

Os ourives, neste periodo, se tornaram importantes para
reconhecimento de pecas verdadeiras, como joias de familia, jA que as gemas
sintéticas, que surgiram no final do século XIX, se espalharam pelo mercado
muito rapido, afirma Magtaz (2008). Ainda segundo a autora, em 1929, a
gemologia foi criada na Inglaterra, para avaliar e certificar as pedras preciosas,
porém o estudo s6 chegou ao Brasil pelo professor Rui Ribeiro Franco na
década de 1950.

Rubis, safiras, esmeraldas e diamantes, eram as joias mais comuns da
época, gemas classicas. De todas as pecas inspiradas no estilo Art Dec6 se
destaca o 0Onix. Ja os fios de pérolas eram inspirados na rainha Alexandra
(1901- 1910) que utilizava a joia justa ao pesco¢o, como uma coleirinha, e
Mademoiselle Chanel “Coco Chanel”, com o colar de pérolas bem longas e
com varias voltas, motivo que fez com que a joalheria de Rosa Okubo e seu
filho Julio Okubo fizessem sucesso na época.

Dayé (2017) afirma que o comércio de joias ndo mais se direcionava

apenas para os ricos, e através do Milagre Econdémico, entre 1969 e 1974, no
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governo de Emilio Garrastazu Médici, chega ao Brasil o grupo De Beers em
1973, um dos principais produtores de diamantes do mundo. Ainda segundo
ela, Luciano Tadini, em 1976, € convidado pela empresa para participar como
juiz do prémio mundial de joias com diamantes em Nova York, o Diamond
International Awards. Com sua grande influéncia na burguesia carioca, Tadini
montou uma loja no hotel Copacabana Palace, no Rio de Janeiro.

As constantes mudancas de joalheiros de cidade em cidade contribuiam
para o cenario da joalheria no Brasil. Rolf Simon, H. Stern e Alberto Dayé
realizavam viagens constantes, a fim de expandir seus negécios, saindo do Rio
de Janeiro para o centro paulista. Em 1970, Alberto Dayé cria A Safira (Figura
82), um conjunto de oficinas de joalheria com trabalhos de cravagéo e
formacdo de pecas, relata Dayé (2017). Neste mesmo periodo, nasce a Denair,
por Ricardo Lerner e seu irmao Roberto, em 1973, sendo um dos primeiros a

ter design proprio.

Figura 82 - Marca “A Safira”

A SAFIRA ]

Fonte: Dayé (2017, p. 73).

Em outubro de 1970, no Museu de Arte Moderna da Guanabara foi
realizado o primeiro Saldo Nacional de joias. O evento reuniu industrias para
apresentarem em estandes suas criagdes e promover para 0 seguimento
nacional e internacional. Em 1971, foi realizado Montres & Bijoux expondo as
dltimas tendéncias de joias, relogios e outros artigos. A amostra vinha de
Genebra e percorreu Sao Paulo e Rio de Janeiro com réplicas das joias da
Coroa Britanica.

Em 1978, 11 joalheiros fundaram o Clube dos Onze. O grupo era
composto por Pedro Stern, da Stern Joias; José Constantini, da Costantini
Joias; Aldo Arrigoni, da Metalforte; Jairo Siqueira Azevedo, da Seculus; Nelson
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Duque, da Duque Industria do Amazonas; Constantini Capotas, de Beta,
Américo Moreira, da MFS; Guilherme Duque, da joia Duque; Ricardo Lerner, da
Denoir; Eduardo Arrigoni, da Metal Nobre e mais uns empresarios. Segundo
Dayé, Cornejo e Costa (2017), o clube passou a organizar as proprias feiras
em grandes centros de exposicdo em Sao Paulo, a fim de atrair clientes, ja que
0 momento naquele periodo era de baixa economia.

A partir de algumas técnicas e da utilizagdo do plastico e da resina
possibilitaram mudancas no setor joalheiro na década de 1970. A inclusdo de
novos materiais e a producdo em escala deu forca as joias de imitacdo. As
joias de imitacdo se destacaram, principalmente, no final da década de 1960 e
inicio da década de 1970. O movimento Hippie chega ao Brasil e a mobilizacdo
da contracultura vai de encontro a todos os considerados valores tradicionais.
O tropicalismo é uma corrente do movimento hippie aqui no Brasil. Os
tropicalistas faziam criticas a Ditadura Militar, comportamentos e gostos da
sociedade da época, de forma debochada e irreverente a partir de musicas
novos modos de se vestir e se comportar, um novo estilo de vida.

As joias do movimento hippie transmitiam o estilo de vida que os
seguidores viviam. As pegas possuiam simbolos baseados no lema “paz e
amor”, caracteristicas naturalistas, com preservacao da natureza, um padrao
pseudo-oriental psicodélico e simbolos da religido indiana, com a figura de
Buda, Ganesha, Om, Flor de Létus. Além disso, com matérias ndo preciosos,
corddes de couro, fio de Alpaca (Figura 83), fios de cobre (Figura 84), pedras
esmaltadas ou com resinas, com motivos abstratos e geométricos e pegas com

satirica.
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Figura 83 - Pulseiras com fio de alpaca

NN TR0 o

N R

Fonte: Sendo Hippie (2018b).

Figura 84 - Colares com fios de cobre

A feira para a indastria joalheira era bastante disputada e tinha
capacidade para 200 expositores. A primeira edicdo acontece em 1982, no Rio
Grande do Sul e a maior novidade foi o lacre inviolavel, afirma Dayé (2017). Em
1983, nasce a Expojoias, Reldgios e Afins, promovida pela Industria Joalheiras

Mundial, Guindani, Giustino, Joiastil, Lengler e Prisma, logo apds as empresas
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Briiner e Divinal Joias se associaram apelidando-se de Clube do Resto, ja que
o Clube dos Onze ndo comportava mais empreendedores. Porém, logo em
seguida da formagédo dos dois Clubes, as duas associacdes se uniram e
criaram a Feira Brasileira de Joias que na 82 edicdo passou a se chamar Feira
Nacional da Industria de Joias, Relogios e Afins (Feninjer). Ultrapassando 602
edicBes e sendo o principal evento da América Latina.

A Denoir tornou tradicional lancar cole¢bes. Por conta da recesséo,
instabilidade econdmica e politica, os habitos e comportamentos sociais foram
alterados — com 0s constantes assaltos que iniciaram na década de 1970 as
lojas e a quem transportava joias - a Denoir estabelece uma democratizacdo
nas pecas, com criacbes mais leves, luxuosas, satisfatorias ao bolso do
consumidor, que logo sdo chamadas de branding ou construgdo de marca. O
conceito branding, segundo Dayé (2017), é a levada assinatura de um estilista
em uma determinada linha de produgéo, a fim de uma fixacdo da marca.

Em 1985, José Sarney assume a Presidéncia da RepuUblica e em
fevereiro de 1986 € anunciado o Plano Cruzado que foi extremante importante
para 0 avivamento da economia brasileira. Consequentemente, a producdo
joalheira se intensifica e a capacidade produtiva de joias se torna pequena para
a capacidade da demanda.

Neste periodo, muitos filhos substituem os pais nos negoécios de
joalheria. Em destaque, Ethel Perlman, filha de Idel Perlman, que por volta de
1985 comecou em vendas na loja do pai e em seguida passou para oficinas
desenhando joias com estilos modernos, clean e de formas diversificadas,
diferente das pecas tradicionais produzidas pelo pai. Assim como Ethel, Roseli
Duque, filha de Guilherme Duque, fica a frente da joalheria do pai, mudando a

forma de expor as pecas e relata:

Comecei modificando o modo de exibir a mercadoria, quero assistir
apresentada no rolo, um rolo mesmo, de plastico com algodao dentro.
Quando cheguei a primeira feira, vim num estande um tecido de terno
E a mercadoria jogada nele. Ai, colocamos mostruarios de veludo,
com nossa logomarca e espago para posicionar os anéis, e logo
comecei a fazer vitrines com espelhos, que meu pai foi aceitando. A
expectativa dele com a filha mulher era muito diversa da expectativa
com um filho homem, entdo, com jeitinho, eu ia fazendo as coisas
gue queria, sem incomodar seu ego (Daye, 2017, p. 94).
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Dayé (2017) afirma que Clodovil Hernandes foi considerado um
revolucionério da moda brasileira com seu estilo de luxo chamada de “Made in
Brazil”. Emblematico, Clodovil possuia um anel com suas iniciais “CH” de ouro
e brilhantes (Figura 85) e que despertou interesse da alta sociedade,
influenciado pelo programa feminino TV Mulher, o qual era apresentador pela
Rede Globo, em 1982. Clodovil assinou sua linha de joias junto a Joias
Prismar, além das propagandas de Marketing que passou a realizar com
frequéncia. A joia deste periodo trouxe uma liberdade e feminilidade para as

mulheres da época, afirma Zugliani (2010).

Figura 85 - Anel em ouro e brilhantes

Fonte: Pacce (2012).

Segundo Gola (2013), até os anos de 1980, na joalheria brasileira ainda
predominava a imitacdo de tendéncias de joias internacionais. Isso porque
investir em designer para a criacao de pecas proprias acrescentava muito mais
custos por conta impostos adquiridos pelas pedras preciosas e lapidacao
destas. Porém, ainda segundo a autora, 0 mercado de importagdo criou essa
necessidade de uma melhor preocupacéo na originalidade e confeccao da
joalheria brasileira. Contudo, a década de 1990 passa e 0 cenario da joia no

Brasil ganha um novo olhar.



117

A partir dessa década, houve uma necessidade de potencializar a
criatividade e despertar mecanismos de competitividade como mercado
internacional. Segundo Gola (2008), tecnologicamente a industria brasileira era
equivalente aos paises de Primeiro Mundo, porém os profissionais nao tinham
formacdo para operacdo da tecnologia por baixa escolaridade ou porque
herdava dos pais a profissdao. Ainda segundo a autora, consequentemente
muitas pecgas eram consideradas inferiores por conta do acabamento.

Em vista disso, o Governo Federal entende a necessidade do design
para o desenvolvimento econdmico e elaborou em 1995 o Programa Brasileiro
de Design (PBD) para articular com instituicdbes como a Federacdo das
IndUstrias do Estado de S&o Paulo (FIESP), o Servico Nacional de
Aprendizagem Industrial (SENAI) e o Servico Brasileiro de Apoio as Micro e
Pequenas Empresas (SEBRAE), a fim de atingir o padrdo de qualidade e
produtividade, para reconhecimento e seguimento dos padrdes universais da
joia, agregando valor a peca. Outro investimento é a Marca Brasil, a fim de
identificar e divulgar a imagem do pais no exterior, para difundir e criar
caracteristicas de uma identidade proépria, se tornando referéncia de forma, cor
e estilo. Consequentemente, a joalheria brasileira passa a adquirir uma
linguagem propria.

Além da preocupacdo com a qualidade das joias, houve também, uma
busca na producéo de pecas que valorizassem a identidade brasileira por parte
da industria, jA& que muitos joalheiros e artesdos estavam a frente deste
pensamento neste periodo. Um bom exemplo € Rita Prossi que em 1994 se
tornou pioneira no ramo de “Biojoias” no pais (Figura 87). Dayé (2017) afirma
que as “Biojoias” sdo pecas artesanais feitas com elementos naturais e
organicos, mesclados com metais ou gemas preciosas, como semente de
frutas, lascas de madeira, fibras de capim, fiboras de aruma (Figura 86) ou
partes de animais como chifre ou couro. Ainda segundo a autora, Rita € natural
de Manaus e investiu no ramo a partir de uma encomenda feita por uma
senhora que desejava presentear sua filha, que morava nos Estados Unidos,
com um colar que lembrasse o Brasil e a Amazonia. Rita montou um colar de
ouro com fibra natural de arum&, uma cana tipica da Amazonia, usada pela
tribo Uaimiri-atroari relata Dayé (2017). Ainda segundo ela, em 2005, de volta a

Manaus, Rita cria a primeira Oficina de Ourivesaria do Amazonas, formando
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novos designers no ramo, chegando até a exportar suas pecas para outros
paises.

Figura 86 - Pulseira com fibra de aruma

Fonte: Rita Prossi ([201-7]).

Paulo Sinon, segundo Dayé (2017), relata que a joalheria tradicional
perde espago com o ganho de novos estilos e com designers diferentes
comecando a ter sua propria identidade, assim as cole¢des surgem para um
melhor norteamento do publico-alvo. Ele ainda relata que as equipes de
projetos definem a cor, tema, tamanho e objetivo comercial. Dessa maneira, a
diferenciacdo e pecas com identidade brasileira impulsionavam o comércio,
logo as empresas consumidoras perceberam a importancia da identidade de
um produto, acrescenta Paulo.

Dayé (2017) relata que € seguindo esta linha que Roberto Stern, diretor
da H. Stern, implanta uma nova filosofia para trabalhar com as pecas,
utilizando novas matérias-primas e novos conceitos, a partir da orientacao de
designers, apresentando a cole¢do Miscigens, baseada no estilo do musico
brasileiro Carlinhos Brown, assinada pela empresaria e consultora de moda
Costanza Pascolato em 1999, fazendo nascer joias inspiradas em esteiras de
palha, turbantes instrumentos musicais (Figura 87). Com o mesmo pensamento
a Casa Ledo, em 1997, lancou uma colecdo em um dos restaurantes
paulistanos mais luxuosos no Rio de Janeiro, em parceria com a apresentadora

atriz e modelo brasileira Adriane Galisteu. “Foi a partir de universos externos a
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joalheria, tais como arte, moda e arquitetura, que foram desenvolvidos
conceitos das colecbes desse periodo, 0 que prevaleceu até depois dos anos
2000". (Dayé, 2017, p.105).

Figura 87 - Colecdo da H. Stern inspirada em Carlinhos Brown

Fonte: Hstern (2014).

3.2.5 O novo milénio: os anos 2000 até os dias atuais

Dayé (2017) afirma que as dificuldades econémicas, ocasionadas pelo
plano real, que afetaram as industrias, as transicdes tecnoldgicas, as vendas
virtuais de joias, a multiplicagdo de lojas, a concorréncia estrangeira, a
multiplicidade das industrias nacionais e a abundancia de estilos do
consumidor pressionaram os empresarios joalheiros a uma diferenciacdo no
mercado. Imediatamente, esses agentes se apoiaram no design para
personalizacdo de seus produtos por meio da matéria-prima, gemas coradas e
novas formas de lapidacao.

Moura (2011) alega que o contemporaneo é constituido por pluralidade
gerada pelo rompimento de fronteiras e a solvibilidade de diversos campos
envolvendo e influenciando na manifestacdo de sentidos, na concepc¢édo de

projetos, nas interpretagdes, na criacdo e na producao de objetos. Portanto, a
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contemporaneidade trabalha no “sentido de explorar as potencialidades da
criacao e expressao” (Moura, 2011, p. 2), associando materiais ndo preciosos,
inovadores e de diferentes naturezas, a materiais preciosos.

O design contemporaneo brasileiro apostou na identidade brasileira,
propondo uma nova linguagem para a joalheria do pais, investindo em uma
abordagem étnica, mas cosmopolita. A partir disto, o desenvolvimento da
joalheria brasileira € baseado nas experiéncias e histérias pessoais e emocdes,
fazendo da joia um objeto exclusivo e de linguagem propria. Moura (2011)
reforca que o design é tracado pelo valor semantico que ele pode atribuir ao
objeto sendo o “significado do produto a base fundamental da sua concepcéo,
muito mais do que suas qualidades utilitarias” (Moura, 2011, p. 2). Somado a
isto, as tendéncias sao fatores importantes e deve atender 0S nN0OSS0S
indicadores como as mesclas culturais caracterizadas pela miscigenacao e
diversidade das nossas raizes e referéncias europeia. Todo este processo
tornou a joalheria brasileira uma referéncia em forma, cor e estilo, por conta da
sua capacidade criativa de design, ourivesaria e joalheria.

Formada em moda e negocios pela Universidade Bandeirante de Séo
Paulo, Aline Neumann criou a Afrotik, em 2015, a partir de uma necessidade de
usar pecas que representasse seus ancestrais. Aline comecgou a desenvolver
técnicas autodidatas e pesquisas de tecidos africanos, dentre outros

elementos, como os buzios (Figura 89).

Eu sempre busquei encontrar algo que me remetesse aos meus Ancestrais,
desde crian¢a, era a Unica em casa que gostava de mascaras africanas e
indigenas, e era a Unica que gostava de ouvir histdrias antigas (Neumann,
2019)".

O nome Afrotik tem inspiragdo da palavra “afro” que significa para Aline
“todas minhas raizes africanas que corre em minhas veias e transcende minha
alma” e a palavra “tik” que vem da palavra “batik’, dos tecidos africanos
(utilizado em alguns paises de culturas africanas) através dos seus ticos,

desenhos, seus significados e a magia das suas cores.

7 Entrevista, por escrito, feita com Aline Neumann concedida a Rita Caroline da Silva em
Salvador no dia 11 de outubro de 2019.
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A designer de moda relata que as cores vibrantes dos tecidos e
elementos da natureza como os buzios e as conchas possuem uma magia
imensuravel e alegram o seu coracdo e a alma fazer o que faz. Para ela, os
adornos que resgatam a sua ancestralidade ndo sdo s6 uma necessidade
individual, mas também uma caréncia do seu povo em usar acessorios que 0s
representem, carreguem uma historia, e que dialoguem com quem sdo em
esséncia. Assim, ela une todos estes elementos os transformando em joias
afro-brasileiras. A exemplo da colecdo Pupa feito com buzios e botdes de
coquinho pintados de vermelho — Pupa significa vermelho em loruba — (Figura
88). Também, na colecdo Areia com colar de corddo com buzios e caramujo,

assim como o colar de corda e buazios tigre (Figura 89).

Desenvolver estas pecas para mim gera esta conexao ancestral, e € uma
maneira de manter viva esta riqueza, que anima e liga a filosofia, a religido, e
arte desta sociedade negra-africana tdo cheia de significados e fundamentos,
repletos de simbolos e elementos que nds tras estas histérias, que nao pode se
perder. A proposta da Afrotik é expressar em seus acessorios a minha paixao
por esta ancestralidade, e 0s seus valores culturais em uma linguagem
contemporanea e urbana, apresentando os demarcadores de identidades de
nossas raizes Africanas (Neumann, 2019).

Figura 88 - Colecdo Pupa

Fonte: acervo de Aline Neumann (2019).
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Figura 89 - Colecdo Areia

Fonte: acervo de Aline Neumann (2019).

Considerando as caracteristicas de um design tipicamente brasileiro,
Moura (2011) afirma que a joia contemporanea brasileira, em termos de
tecnologias de fabricacdo, resgata e explora técnicas, materiais e processos
tradicionais, mas também busca inovacdo e respeito a sustentabilidade,
expressando a memoria da cultura brasileira de forma contextualizada, seja
artesanal ou industrial.

Patricia Moura®, em seus trabalhos com biojoias, usa elementos naturais
e que muitas vezes sao descartados na natureza, como chifres e ossos de

bovinos (Figura 90) e discos de coco (Figura 91).

O elemento natural me emociona e mexe muito comigo, entdo quando recebo
alguma coisa eu fico emocionada, fico enlouquecida, eu fico doida para criar,
eu fico as vezes tédo euférica que ndo consigo me concentrar na produgdo. No
final consigo ver as coisas que eu fiz. Eu sou apaixonadissima pelo trabalho.

Ela relata que a emocédo nao é s6 por conta dos materiais e a finalizacéo

do trabalho, mas também pelo conjunto, a artista afirma que por tras de seu

8. Entrevista de Patricia Cabral de Oliveira Moura concedida a Rita Caroline da Silva em
Salvador no dia 05 de outubro 2019.
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oficio existem familias e diversas historias bacanas sobre elas, além de fazer
atividades de capacitacdo com grupos sociais, “sou apaixonada pelo que faco”.

Moura relata que faz as pecgas por intuicdo, até porque n&o possui
nenhum curso aprofundado sobre joalheria, apenas um curso basico de
montagem de bijuterias. Além da intuicdo, Patricia desenvolveu sua propria
técnica de fabricacdo das joias e possui um estilo préprio, declarando que joias
possuem seu estilo e aponta que ndo segue tendéncias de moda,
considerando suas pecas atemporais (Figura 92). Sua aspiracdo € que as joias
nao sejam passageiras, mas um bem duravel. Moura afirma que suas clientes
entenderam essa proposta e muitas possuem uma peca de seis, sete anos. “A
identidade € algo que é muito eu. Tudo que faco, e s6 faco se eu realmente me

apaixonar, € tudo coisa que eu usaria”.

Figura 90 - PuIs’eira de chifre bovino

Fonte: acervo pessoal (2019).



124

/] . J)
JV "
Fonte: acervo pessoal (2019).

Costa (2017) reitera que a busca para identificar elementos que nos
reconhecam como brasileiros € uma discursdo contemporanea e essa
identidade pode-se definir pelo uso das gemas coradas (coloridas) brasileiras
como diamantes, ametistas (Figura 92), &guas-marinhas (Figura 93),
esmeraldas, topazios imperiais, citrinos, turmalinas (Figura 94) e turmalinas
paraiba. Wagner (1980) ainda acrescenta a agata, materiais vegetais, corais,
madeiras petrificada e derivado de petréleo. Magtaz (2008) amplifica com as
conchas, ourigos, coco, sementes, folhas de bananeira, Capim Dourado,
Bambu, asa de inseto, lava vulcanica e couro de animais. Trago também

piacavas, sisal, aluminio, cobre, entre outros.
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Figura 92 - Colares em ouro, opala de fogo e ametista

Fonte: Pinho ([201-?]b).

Figura 93 - Pendente em ouro 18k, agua-marinha e pérola barroca com colar em ouro 18k

&)

Fonte: Miriam Mamber ([2019]).
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Figura 94 - Brincos em ouro e turmalina

Fonte: Pinho ([201-?]a).

Cesar Pedras® (2019), artesdo joalheiro baiano, trabalha com vendas de
joias ha 37 anos, sendo que por volta de 8 a 10 anos comecgou a confeccionar
suas proprias pecas, a exemplo do colar com corddo de seda, metal, quartzo
rosa e verde (Figura 95), mas produz joias de piacava ha apenas um ano. A
ideia veio a partir de uma encomenda que recebeu para fazer uma pulseira
com rabo de elefante. Sabendo que o material é proibido, langou uma proposta
ao cliente de fabricar com piacava, afirmando ser semelhante ao rabo de
elefante. Na producéo, fez a uma Unica peca, mas acabou gostando da criacdo
e produziu mais cinco. Atualmente, Cesar acrescenta bldzios da costa africana

em suas pecas de piagcava, madeira e metais (Figura 96).

9, Entrevista de Cesar Pedras concedida a Rita Caroline da Silva em Salvador no dia 19 de
setembro de 2019.
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Figura 95 - Colar cordao de ceda, metal, quartzo rosa e verde

Fonte: Cezar Pedras (2019)

Figura 96 - Pulseiras de

Fonte: Cezar Pedras (2019).

Wagner (1980) acrescenta na identidade brasileira tragos regionais
como o processo local e material na producdo de produtos, tradigdes, rituais,
musica etc. Outra caracteristica da joalheria contemporanea brasileira é a
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comunicacao, pois a joia estabelece signos associados ao ser humano, a vida
e 0s objetos, uma vez que a joia contemporénea € repleta de “simbolismo e
expressdes semanticas aspectos e atitudes de vida no tempo atual” (Moura,
2011, p. 2-4 apud Moura, 2011, p. 59).

A Sauer em 1941 criou uma colecdo Mandacaru (Figura 97) em
homenagem ao Brasil e a cultura nordestina. A editora criativa Stephanie Wenk
relata que o desejo é homenagear o pais, resgatando a autoestima e
mergulhando nas nossas proprias raizes. Wenk se inspirou nas xilogravuras
que ilustram obras de literatura de cordel e na imensa ligacdo da Amsterdam
Sauer com a regido, ja que as primeiras esmeraldas foram encontradas na
Bahia e certificadas ha 55 anos por Jules Sauer, fundador da empresa. Para
ela, as joias contam uma narrativa poética do joalheiro e suas expedicdes,
como o Bumba meu boi, um dos personagens embleméaticos da cultura
nordestina que se fazem presentes, simbolizando o classico personagem
folclérico com o mix de safiras, ametistas, granadas e diamantes. (Figura 98).
Na colecdo temos também as pulseiras em esmeralda e rubi, homenagem ao
Movimento Armorial de Ariano Suassuna, e o anel de Cordel em mosaico de
pedras adornado com diamantes faz a referéncia a literatura de cordel (Figura
99).

O fascinio pela riqueza cultural do Nordeste brasileiro inspirou a
Colecdo Mandacaru, que traz joias que fazem aluséo aos principais
elementos da histéria brasileira, entre personagens iconicos e
caracteristicas da vegetacdo do sertdo, além de sua encantadora
esfera folclérica (Sauer, [2018]).
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Figura 97 - Colecdo Mandacaru

Fonte: Sauer ([2018]).

Figura 98 - Pulseira Bumba-Meu-Boi

Fonte: Sauer ([2018]).
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Figura 99 - Pulseiras e anel da colecdo Mandacaru

Fonte: Sauer ([2018]).

Para detectar o que se remete a imagem brasileira dentro e fora do pais,
Costa (2017) afirma que séo feitas pesquisas. Dentre elas temos a agéncia de
propaganda McCann Erickson. Em 2002, o Servico Brasileiro de Apoio as
Micro e Pequenas Empresas (SEBRAE), com a pesquisa “Cara brasileira: dos
pontos a brasilidade nos negdécios”. Em 2010, a Republica Opinido dos
Brasileiros, em seu estudo “Projeto Brasilidade”, listou algumas identidades que
identificou 14 fora como futebol, sensualidade, Pantanal, diversidade,
religiosidade, alegria, afetividade, fé, musica etc.

Em 2006, o Observatério de Sinais, a pedido do Instituto Brasileiro de
Gemas & Metais Preciosos (IBGM), realizou uma pesquisa sobre tendéncia de
comportamento, detectando macrotendéncias no comportamento de quem
adquire uma joia ou qualquer outro produto de luxo. Também foi detectado que
o prazer individual, no sentido de merecimento, emocdo e experiéncia,
superava a obtencdo da joia apenas como simbolo de status, mas sim de
emocao e necessidade de destaque.

A contemporaneidade no Brasil conduziu para o novo milénio novas

possibilidades, padrdes, oportunidades, tecnologias e inovacdes para a
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joalheria. A principio, a joalheria brasileira se permite sair do seu espaco
tradicional ocupando novos territérios, como fez Lydia Ledo Sayeg, em 2001,
relata Dayé (2017), produzindo joias em coral, junto aos indigenas, em parceria
com a Fundacédo Nacional dos Povos Indigenas (FUNAI). A alianca tradicional
permite novos formatos feitas com diamantes e formato anatbémico, que
proporcionam uma pressao menor nos dedos.

Ainda segundo a autora, o campo da joalheria passa a nao ser um
campo exclusivo para filhos e filhas de joalheiros. Com as escolas de joias, 0
desenvolvimento de novos joalheiros ndo vinculados a familia se tornou real
ponto. Como exemplo, temos: Sandra Argene que trabalha com joalheria
artesanal e tem suas pecas distribuidas por diversos paises da Europa. Boris
Valdes cria joias masculinas como anel templério, se tornando conhecido entre
militares, motoqueiros e autoridades; enquanto Rodrigo Ferreira, filho de um
recepcionista da Hans Stern, que se apaixonou pela joalheria em um tour
gerenciado da empresa em 1960, ingressou em um curso no SENAI em 2001,
ganhou a medalha de ouro no maior torneio de educacdo profissional do
mundo em Wordskills, em Londres na Inglaterra.

Apresentando como destaque Marcela Almeida, conhecida como
Marcela Cordier, engenheira e designer de joias, criadora da Cordier Joias.
Cordier'? afirma que sempre gostou de joias e desde crianca foi ligada a arte,
desenho e pintura. Descobriu 0 que realmente queria fazer em 2015, quando
cursava o curso de engenharia civil, através da novela Império, da Rede Globo.
Assistindo, viu uma das atrizes desenhando joias no computador e teve um
insight do que queria realmente fazer. Comprou livros, comegou a estudar
sobre o assunto, em seguida viajou para Sdo Paulo para fazer o curso de
design de joias, depois voltou para Salvador e, em 2017, criou a Cordier Joias.
Marcela deu a sua empresa o sobrenome da sua av0, a qual sempre teve uma
relacdo proxima, e com quem teve contato com as joias, ja que sua avd as
mostrava para a neta, por isso desde infancia a designer teve uma relacéo de
afeto com a joalheria. Para a criagdo das suas pecas, Marcela tenta passar

uma historia através das joias. Um bom exemplo é a colecdo Flor de Lotus

10 Entrevista, feita ao vivo e gravada, de Marcela Cordier concedida a Rita Caroline da Silva em
Salvador no dia 03 de outubro de 2019.
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(Figura 100), que tem uma simbologia de forca em homenagem ao outubro
rosa, més de prevencdo ao cancer de mama, e as mulheres. O design das
pecas foi “baseado em etapas da Flor de Létus, mostrando toda a beleza e
significado que a flor carrega, desde sua raiz até o seu despertar’. Temos

também a colecéo Bahia (Figura 101) que homenageia a capoeira, 0 samba de
roda e o candomblé através da simbologia do movimento.

Figura 100 - Colec¢é&o Flor de Lotus
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Fonte: acervo de Marcela Cordier.
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Figura 101 - Colecédo Bahia
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Fonte: acervo de Marcela Cordier.

Ara Vartanian, filho de Nerces Vartanian, € um exemplo de inovacdo na
alta joalheria brasileira. De volta ao Brasil em 2000 para ajudar o pai ha compra
e vendas de pecas preciosas. Formado em economia, Ara se apaixona pelas
gemas e se especializa em desenho criativo e pedras preciosas, investindo em
sua propria joalheria. Inquieto com as formas tradicionais das joias, o joalheiro
guestiona a razdo de ndo usar os diamantes de ponta a cabeca. Observando a
beleza do angulo invertido, cria, em 2005, uma pe¢a com diamantes invertidos.
Para ele, o diamante com a mesa para cima é classico e limitado, ja o diamante
invertido desperta curiosidade.

Em seguida, Ara Vartanian cria o anel de dois dedos (Figura 102),
ratificando ser uma releitura dos anéis classicos e explica que a concepcao foi
ousada, porque a joalheria, diferente da moda, ndo sdo apostas em criacdes
diferenciada, além deles foram criados também os braceletes com diamantes

invertidos (Figura 103).
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Figura 102 - Anel de dois dedos com diamante invertido

Fonte: Vartanian ([2019]a).

Figura 103 - Bracelete com diamantes invertidos

Fonte: Vartanian ([20197]b).

Nao podemos esquecer da ascensao da prata em projetos de joalheria
brasileira; novas tecnologias para a producdo industrial em escala, como a
eletroformacéo, e artesanal, com a modelagem e prototipagem; as vendas
virtuais no Brasil e o primeiro site de compra de joias, desenvolvido por Roberto
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Simon e seu irmdo Paulo Simon; o jovem se torna autdnomo e adquire sua
propria joia e a ascensdo econbmica da classe C em 2010, se tornando novo
publico consumidor da joia.

Dayé (2017) afirma que a atuacao feminina € visivel desde o inicio do
século XX e complementa relatando que em suas pesquisas para o livro
Joalheria no Brasil: histéria, mercado e oficio, as familias sempre ressaltaram a
presenca feminina nos depoimentos, sendo decisivas nas conquistas,
sobretudo através das esposas e jovens empreendedores que impulsionavam
seus projetos e atividades.

Dayé (2017) descreve véarios exemplos da atuagédo feminina na joalheria.
No inicio da Casa Ledo, na década de 1920, Ledo Sayeg teve o0 apoio de
Genny Sayeg. Em 1930, Rosa Okubo abre seu proprio empreendimento com
pérolas. Tadini viveu “nas alegrias e nas tristezas e nas aventuras” (Daye,
2017, p. 130), viajando com o marido Luciano para comprar pedras preciosas.
Natan Kimelblat se dividia entre a oficina e as visitas aos clientes e contava
com o suporte da sua esposa, Anna Klang Kimelblat, ao cuidar da casa, das
criancas e também do escritorio a tarde; Alberto Dayé d4 nome da empresa
como Mary Durra Dayé; Zilda Waks, esposa de Jules Sauer, antes de se tornar
sécia e esposa do joalheiro, trabalhou como lapidadora na Amsterdam entre
1940 e 1950.

Em 1960, na bancada com o manuseio de metais, ferramentas e
produtos quimicos, Reny Golcmam, premiada na Bienal de Arte de Sao Paulo e
com mais de sessenta exposicbes, atua em uma oficina considerada
essencialmente masculina (Figuras 104). Em 1994, Mariangela Costantini se
torna coordenadora do setor de design e modelagem da industria Costantini,
hoje administrada pela sua filha, Livia Costantini. Em 2014, Ethel Perlmam
monta sua marca, a Uber 47. Designers, presidentes e esposas de joalheiros
apoiaram e impulsionaram a joalheria brasileira, além de serem consumidoras
passando de 37% e crescendo desde o inicio dos anos 2000, afirma Dayé
(2017).
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Figura 104 - Colar hematita em prata de Reny Golcman

Fonte: Golcman ([201-?]a).
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3.3 Seguimentos da joia na contemporaneidade no Brasil

Costa (2017) afirma que a joia que se firma na contemporaneidade por
meio da producdo e tem como base a nova face da joalheria no século XX, a
partir de seguimentos que podemos identificar como joalheria contemporanea —
gue abrange a joalheria autoral e artesanal; a joalheria de arte; a alta joalheria
e a producéo industrial (producao seriada). Segundo Costa (2017), dentro da
joalheria autoral temos a joalheria de arte, a “New Jewelry”, ou “Nova Joalheria”
— nomenclatura dada aqui no Brasil. A joalheria contemporéanea e a alta
joalheria também se inserem dentro da joalheria autoral. Ainda segundo a
autora, existem muitas nuances de atuacao no universo da joalheria, como as
joias folheadas e as bijuterias.

A Joalheria contemporanea trabalha com materiais preciosos e
alternativos na execucdo de joias com linguagem conceitual. Santos (2013)
afrma que o conceito das pecas sempre em sintonia com o0 material
empregado. A joalheria contemporanea ganha uma nova linguagem, por conta
dos custos e segurancas — realidade que ndo pode ser ignorada. Em torno
destes quesitos, 0 designer investe com maior atencdo em outras linhas para
desenvolver as joias, a fim de oferecer, por meio do produto, emocdes e

experiéncias, levando em consideracéo histérias, pessoas e exclusividade.

3.3.1 Joalheria autoral

Com o crescimento da joalheria no periodo de 1960, firma-se, segundo
Costa (2017), uma joalheria de arte, a qual a expressdo pessoal do autor
direciona a criacéo, optando por materiais alternativos.

A joalheria de arte, diferente da joalheria tradicional, seguia padrdes
europeus e do mercado ainda em meados do século XX, a joia de arte possui
uma producao independente sem preocupacdo comercial, manifestando sua
identidade pessoal e habilidades como pintura, escultura ou arquitetura
trazendo em suas pecas infinitas possibilidades de exibicdo, muitas delas
rompendo com barreiras convencionais de forma e materiais, mudando o
cenario da joalheria brasileira, afirma Costa (2017). Estas pecas sao feitas por

artistas, artistas joalheiros ou artistas/artesdos. Caio Mourdo, em 1957, ja
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produzia joias com técnicas diferenciadas (Figura 105), marcando o inicio da
joalheria de arte no Brasil, bem como Renato Wagner que reuniu trabalhos
pioneiros da joalheria autoral e da arte no Brasil em seu livro Joia
Contemporanea Brasileira, como Reny Golcman (Figura 106), Ulla Johnsen,
Nelson Alvim, Burle Marx, Domenico Colabrone.

Figura 105 — Colar de Caio Mourdo

Fonte: Mouréo (2003).
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Figura 106 - Joias Mutaveis

Fonte: Golcman ([201-7]b).

A joalheria autoral evidencia uma expressao individual do autor que
trabalha em todo processo de confeccdo, desde a idealizacdo até o
acabamento, na maioria dos casos produzindo modelos Unicos, que revelam
com facilidade o estilo do seu mentor. Em contrapartida, algumas dessas joias
assinadas abrangem aquelas que a idealizacdo e criacdo é feita por um
designer ou artista e produzida por outro profissional do ramo joalheiro.

A joalheria de autor tem como principal preocupacdo a expressao
plastica e artistica, onde se destaca o nome do criador e sua forma
de trabalho. Ao contrdrio das marcas ndo possui um intuito
meramente comercial, mas também néo descura esse objetivo (Filipe,
[2015 ou 2016] apud Costa, 2017).

Em paralelo a joalheria de arte temos a Nova Joalheria, nomenclatura
dada no Brasil a New Jewelry, movimento que iniciou na Europa por volta de
1985. A Nova Joalheria faz uma critica a joias feitas com materiais preciosos.
Sua concepgdo esta ligada a uma maior valorizagdo do processo criativo do
que diz respeito a utilizacdo de materiais preciosos como forma de expresséo,
valorizando o fazer do artista. A nova joalheria se destaca com o uso de

materiais alternativos como materiais organicos, lapidacdes diferenciadas e
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misturas de metais. Miriam Korolkovas (Figura 107), Ana Pala Cardoso e

Betina Terenpins fazem no nome do seguimento.

Figura 107 - Colar de sementes e fibras

Fotégrafo: Tomas Kolisch Junior ([20167?])11.

Por conta disso, foi delineada a joalheria autoral “englobando as
producdes de expresséao individual, como a joalheria de arte, a nova joalheria e
a joalheria contemporanea” (Costa, 2017, p. 243). A qual trabalha com
materiais preciosos e alternativos na execugdo de joias com linguagem
conceitual.

A joalheria autoral também abrange a alta joalheria que segue uma
categoria de joias feita com materiais preciosos de grande valor agregado pela
sofisticacdo das técnicas, acabamento e design, o uso de ouro e suas
variacbes de cores como o0 rosa, amarelo, negro e branco, gemas preciosas,
diamante e perolas, afirma Costa (2017). Ainda segundo a autora, a
denominacéo refere-se a quando a joalheria era incorporada aos movimentos
de arte em 1920. Paris era o centro desta modalidade e abrangia casas como
Tiffany, Van Cleef, Lalique, Chaumet entre outras. No Brasil, as empresas

11 Ver em: http://www.mmkorolkovas.com.br/seed-and-fiber.html.
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H.Stern, Amsterdam Sauer, Manuel Bernardes, CR Bruner, Constantini, Fiama,
Di Giusti entre outras. Temos também pequenos joalheiros como Ruth Grieco,
Yael Sonia, Fernando Jorge, César Aleandri, José Cavalcanti, Carmen D’
Lamonica com o colar de ouro branco cristal, granada verde, topazio azul,
ametista e turmalina (Figura 108), e Clementina Duarte com 0 conjunto em
ouro branco, diamantes e 4guas-marinhas (Figura 109), sendo pioneira na alta

joalheria nos anos 60.

Figura 108 - Colar de Carmem D’lamonica

Fonte: Luxo (2013).

Figura 109 - Conjunto de Clementina Duarte
= LS

Fonte: Rafael (2016).
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3.3.2 Joalheria artesanal

A Joalheria Artesanal segue os oficios tradicionais da joalheria e
ourivesaria, na técnica de manufatura especifica, de ourivesaria, do manuseio
e dominio de ferramentas e sofisticacdo nas formas. E de extrema importancia
ressaltar que o artesanal da joalheria artesanal é diferente de artesanato —
artesanal da joalheria refere-se ao fazer sendo que o profissional joalheiro n&do
é um artesdo e sim um artifice'?. A producéo de joalheria artesanal é procurada
por quem busca exclusividade, a fim de que as pecas demostrem a

individualidade da pessoa e caracteristicas Unicas.

3.3.3 Joalheria industrial

O processo de industrializacdo da joia se inicia na década de XX e é
influenciado pela Art Déco, movimento que é referéncia para a joalheria
contemporédnea e que agrega materiais menos preciosos nas pecgas. Costa
(2017) procede que neste periodo temos como referéncia internacional René
Laligue empregando materiais menos valorizados. No mundo da moda, foi
Coco Chanel que deu inicio a joia de imitacdo produzindo e usando copias
perfeitas de joias preciosas.

A producédo industrial de joias possibilitou uma maior acessibilidade do
publico as pecas. Ao contrario do que pensam, a producéo industrial de joias é
um processo complexo, pois envolve acima de tudo qualidade, mesmo aquelas
de menor custo. O processo produtivo demanda diversos profissionais, um
trabalho em equipe de pessoas comprometidas desde a criagdo até o
acabamento, devendo prever, inclusive, 0 que pode acontecer durante todo o
processo de idealizacdo, fabricagdo e conclusdo. Portanto, o designer de
produto de joias, que desenvolve colecdes para o setor joalheiro, é de extrema
importdncia na busca de melhores solugbes em materiais e acabamento,
atendendo a metodologia de desenvolvimento de projeto de produto, técnicas

de ourivesaria e o trabalho multidisciplinar. Além do mais, a joia desenhada néo

12 Operario especializado em realizar trabalhos manuais.
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deve ser apenas um desenho criativo, inovador e de potencial estético, mas
também uma peca que esteja de acordo com as possibilidades de execucgéo e
detalhamento técnico executivo e metodologico.

Para um projeto de produto de joias é necessario inicialmente pesquisar
referéncias que justifiguem a criacdo da peca levando em consideracdo as
propostas do publico, a estética, aspectos simbdlicos, caracteristicas sociais e
econdmicas, modo de fabricacdo, materiais relacionados. Logo depois sao
feitos os desenhos a mao e croquis/ilustracbes com técnicas de desenho
manual, usando, por exemplo, renderizacdo. Em seguida, é feito o desenho
técnico de producdo. Isso porque sdo as pesquisas multidisciplinares que
mapeiam as tendéncias de comportamento averiguando o panorama mundial e
apontando indicadores de necessidades de novas demandas. Joias mais leves
e de menor custo possibilitam o uso no dia a dia e em ambientes e trajes
esportivos como o jeans.

No final da década de 1990, o design brasileiro ganha destaque nacional
e internacional a partir de concursos como De Beers International Awards, o
Anglogold Auditions Brasil, IF Awards e o Tahitian Pearls Awards, atraindo a
atencao do espaco exterior, bem como a criagcdo do prémio IBGM de Design de
Joias, o que fez surgir diversos profissionais talentosos.

As novas tecnologias de desenho e modelagem, como a prototipagem e
0 uso a laser de soldagem, mudaram o panorama do processo de producéo
tornando-a mais rapida e com menos custos. Costa (2017) prossegue
afirmando que a producdo em série passa a ter um resultado de producédo
industrial. O fabrico em série, por ndo criar pecas de alto valor, possibilitou o
uso constante de joalheria, tornando-a democratica. Entretanto, o que era
sinbnimo de exclusividade e distingdo passou passa a ser massificada pela sua
producdo em pequena ou larga escala. Agora, os designers avangam para uma
nova necessidade: a construcdo de uma diferenciacdo em elementos que
remetam a exclusividade e individualidade nas joias, uma vez que “Objetos que
‘falam’ comunicam, séo linguagens de status ou que fazem referéncia a grupos.
Seu uso nos insere ou nos afasta por afinidades” (Costa, 2017, p. 250).

Portanto, o designer € o grande responsavel por agregar valor ao

produto, a partir da distingdo da producao de artefatos, dentro das diferentes
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formas de pensar e fazer o objeto, com diferentes propdsitos, nos processos
criativos, alavancando o desenvolvimento de produto.

Segundo Costa (2017), dentre o0s desenhos manuais para
desenvolvimento de colec¢des, proporias e para empresas temos Claudia
Lamassa, Eliana Gola (Figura 110), Lena Garrido, Rodrigo Robson, Icaro

Carlos dentre outros nomes importantes na criagdo de desenho de joias.

Figura 110 - Pulseira

Fonte: Gola (2011).

Além dos seguimentos da joalheria na contemporaneidade abrangemos
também as nuances da joalheria, as joalherias folheadas e as bijuterias sao
denominadas acessoérios. Costa (2017) afirma que mesmo produzidas em
massa, a exclusividade e individualidade sdo buscadas nestes produtos que
precisam estar sempre vinculadas as tendéncias de moda seguindo as
necessidades do mercado e exigem novidades constantes.

As joias folheadas s&o produzidas com base em ligas e banhadas com
materiais precisos em diferentes camadas em ouro, rodio ou prata. Sendo a
quantidade de camada que define o valor da joia. As bijuterias, contudo, sé&o
mais faceis de ser adaptada a moda, atendendo ao consumo rapido com um
custo menor do que as folheadas, porém sédo descartadas com facilidade, por

conta do tipo de material utilizado, sendo feitas também com ligas de camadas
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de metais, mas com camada levissima ou s&o produzidas com outros tipos de
materiais menos rebuscados. Em termos gerais, a origem da palavra “bijuteria”,
de acordo com o dicionario etimologico da web, vem do francés bijouterie, que
pode ser traduzido como “adorno barato”, o que nao difere da lingua
portuguesa, na qual bijuteria, originaria da palavra francesa, se refere a “joias

falsas” ou “adornos baratos”.

3.4 O homem e a joalheria

Sim, usar joias sempre foi coisa de homem! Homens e mulheres sempre
tiveram a necessidade de se impor e afirmar sua identidade, segundo Braga
(2011, v. 2), sendo a indumentaria e/ou a moda um meio de linguagem para a
comunicacdo de mensagens sem verbalizacdo. Portanto, a histéria da
humanidade € construida através do vestuario, de homens e mulheres que
cobriram seus corpos por pudor, protecao e adorno e ‘o macho da espécie
sempre se enfeitou sem que isso, em termos culturais, fosse considerado
demérito” (Braga, 2011, v. 2, p. 41). Logo, os adornos sempre fizeram parte do
universo masculino muito mais do que o universo feminino, brincos, meias
justas, perucas, bordados, saias (Figura 111), lacos, cores vivas, saltos,
maquiagem, ja que se observarmos a propria natureza, os machos de

numerosas espeécies sao mais vistos que as suas fémeas.
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Figura 111 - Cincinato abandona o arado para ditar leis a Roma 1806

' Fonte: Hancock (2018).

Entretanto, segundo Braga (2008, v. 1), com o progresso da sociedade
capitalista no meado do século XIX e o comeco da Revolucdo Industrial, o
homem aparenta seu prestigio, poder e posse ndo mais pela ornamentacédo e
sim pelo seu produzir na sociedade, resultando em vestes mais rigidas,
discretas e ausentes de adornos, ja que o macho agora é um homem
trabalhador da industria capitalista, seja 0 empresario ou operario. Nesse
momento, as roupas masculinas se diferem das roupas femininas, com o
surgimento da opuléncia e ostentacdo da alta-costura (Figura 112). A partir
deste periodo, enfeites passaram a ser “coisa de mulher”. O homem construido
nesta época, até os dias atuais, cheio de complexos e repreensdo mal sabem

que

Na Mesopotamia hd mais de 3.000 anos a.C., homens usavam
brincos antes mesmos que as mulheres; na Roma Antiga, seus
semelhantes usavam saias curtas (até mesmo os soldados; no inicio
do renascimento (século XV) usaram meias justas coloridas e tanicas
curtas chamadas de ‘gibao’ (pode-se dizer que seria o ancestral mais
antigo do famoso e indispenséavel paletd atual); durante o Barroco e o
Rococ6 (século XVII e XVIII) homens maquiavam-se com po-de-
arroz, usavam perucas, roupas com lacos e/ou bordados, sem falar
nos tecidos ornamentados e com cores em profuséo (Braga, 2008, v.
1, p. 68).
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Cavagna (2005) afirma que o sagrado, o belo e o fetiche se confundem
na antiguidade, desde o0s povos primitivos na utilizacdo de amuletos para
afastar espiritos maus. Dentes e 0ssos de animais selvagens dependurados no
pescoco por um farrapo de couro simbolizavam forca no contexto social
inserido. Nas primeiras civilizacbes, o primor do trabalho na joalheria na
Antiguidade demonstra prosperidade, protecdo, atracdo de boas energia e
representacdo dos seus deuses. A joia na ldade Média era simbolo de
distincao, joias em metal e pedras preciosas demonstravam a posse e poder.
No periodo renascentista, a joia possuia influéncia de elementos religiosos,
sendo elevada ao patamar de obra de arte. Membros do clero e da nobreza
como realeza, reis, cavalheiros, padres e bispos enfeitavam-se com colares,
anéis e brincos. Os anéis, principalmente, distinguiam sua posicdo na

sociedade.

Figura 112 - Vestuario masculino, 1920
= 5 —

Fonte: Ffoulkes (2012, p. 208).

O panorama comeca a mudar com a juventude de 1950, periodo pés
Segunda Guerra Mundial, na busca por uma identidade prépria, e em 1960 e
1970, com a ideologia Hippie que traz a ideia de coletivo e unissex. A moda
construida ao longo do século XX possibilitou que 0 homem se apropriasse de
icones de moda que antes eram considerados femininos. Ao fim do século XX
e inicio do século XXI, os cuidados com a aparéncia do publico masculino ndo
estdo mais sendo motivo de vergonha, defende Braga (2008, v. 1). Para ele, a

preocupacao com a identidade estética, individualidade e diferenciacéo volta a
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fazer parte do vestuario masculino. Frequentam saldes de beleza, academia,
usam roupas com diferentes cores pensando na harmonia e fendtipo,
contratam profissionais para orientagdo nas compras e estilo. O homem
contemporaneo estd retomando habitos que fazem parte de sua histéria
primitiva. Logo, as lojas de joalheria estdo investindo em linhas para o publico
masculino.

O reldgio, peca e joia tradicional do homem, passa a dividir espaco com
braceletes, colares, pulseiras, anéis e (porgue nao) brincos. O uso crescente
de joias vem do desejo de diferenciacdo e de evidenciar tracos da sua
personalidade e estilo de vida, através das joias que escolhem, com
sofisticacdo, requinte e discricdo, dando personalidade ao visual. S&o pecas
que realcam a virilidade, com aspectos que demonstram forca e remetendo a
masculinidade. Couro, prata (Figura 113), ouro amarelo, ouro negro e diamante
negro, pedras com tons discretos como esmeralda fazem parte do design da
joia masculina. “Voltamos as origens. Nao ha mais vergonha em querer se
diferenciar e se destacar do grupo usando joias”, afirma Hécliton Santini,
presidente do Instituto Brasileiro de Gemas e Metais Preciosos (IBGM), em

entrevista ao site Art Ouro (Homens [...], 2017).
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Figura 113 - Pulseiras masculinas

3 ~

Fonte: Vartanian ([261-]b).

O redator da revista GQ Brasil, Murillo Mendes (2015), fornece dicas
para utilizar acessorios em cada ocasido e explica: em momentos casuais,
apostem em correntes finas, pulseiras de corda e metal e anéis imponentes;
para o executivo, pecas, sObrias, sofisticadas para combinar com relogios, ja
uma ocasido Black-Tie, aposte em abotoaduras e joias com cores escuras
como o preto e azul-noite para combinar com smoking.

Para o momento atual, o homem representa 20% de consumidores de
joalheria em todo mundo, de 2007 e 2009, segundo a Revista Mensch (2017).
Além disso, uma pesquisa desenvolvida pela Unity Marketing, consultora
americana exposta no final de 2016, revela que a venda de joias para homens
cresceu 10% e, neste mesmo periodo, a compra de joias pelo publico feminino
cresceu apenas 6,5%. A mesma pesquisa mostra que 0S aneéis representam
51% de compras pelos homens, sem contar aliancas de casamento, uma vez
que o anel é simbolo maximo de pertencimento ao grupo entre os homens,
como aqueles usados no dedo indicador para afirmar que pertenciam a uma
classe, familia ou a um grupo. O designer André Lasma, em entrevista a

Revista Mensch, completa:

O homem tem visto que usar um adorno ndo faz dele menos
masculo. Quando ele procura uma joia, assim o faz para se destacar
no grupo, ser olhado de forma Unica, mostrando por meio do que usa,
forca, atitude e personalidade. Com isso ele diz que ndo é mais um
dentre varios (Lasmar, 2017 apud Soares, 2017).


https://br.jackvartanian.com/colecoes/jvman
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Assim como 0s anéis, que simbolizam aos homens a divisdo de classes,
as correntes também representavam um simbolo de ligacdo e elo entre dois
seres ou dois extremos fisico ou espiritual, individuais ou coletivos entre povos
e civilizacbes. Para a mitologia grega, a corrente é o simbolo do laco entre o
céu e a terra. Contudo, para os cristaos, a corrente de ouro representa a uniao
de Deus com os seres humanos, sendo que os elos da corrente simbolizariam
as intervencdes de Deus na vida dos seres humanos.

Os brincos comecaram a ser usados com frequéncia por homens a partir
da década de 70, com o movimento hippie. Ainda assim, em alguns ambientes
conservadores, 0s brincos sdo informais, mesmo que alguns estilos sejam
discretos e elegantes. Porém, se buscarmos na histdria da joalheria, os brincos
ja eram usados em tribos indigenas para simbolizar posicdo e idade dentro da
tribo. Na Grécia e no Egito Antigo, os homens tinham costume de furar a
orelha. J4 os Israelitas, Bisognin e colaboradores (2014) relatam que na Biblia
aproximadamente XlIl a.C. na passagem do Bezerro de ouro, Ardo pede os
brincos de ouro para a constru¢ao do bezerro: “Respondeu-lhes Ardo: Tirem os
brincos de ouro de suas mulheres, de seus filhos e de suas filhas e tragam-nos
a mim" (Biblia [...], 2011, Ex 32, 2, p. 66). Portanto, a autora entende que tanto
homens como mulheres usavam brincos na época.

E na postura do homem contemporaneo, que busca resgatar o habito de
adornar-se de joias, que grandes marcas estdo investindo na primeira colecéo
de joias masculinas. Muitas delas também estdo buscando novos designs,
aprimorando novos materiais e técnicas. A Talento, em parceria com Gustavo
Greco, montou uma colecao minimalista e que combina com qualquer estilo, a
ideia € que as pecas fossem joias e amuletos com escapularios e japamalas
(Figura 114), além de abotoaduras, anéis, com lapidacdes especiais e gemas
como turmalina negra, olho de tigre, malaquita e lapis-lazuli que se alternam
com metais como o0 ouro branco, amarelo, negro e vermelho em diferentes

texturas.
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Figura 114 - Escapularios e japamalas

Fotografa: Thais Vandanezi (2018).

Jack Vartanian, designer de joias, langca sua primeira colecédo de joias
masculinas em 2014 (Figura 115) utilizando materiais que carregam mais
masculinidade. “Quando desenhei a colecdo, usei materiais que trouxessem
mais masculinidade, como couro azul-marinho, cinza e preto, além da prata
escovada com banhos em ouro branco e rédio negro. Escolhi o diamante negro
para representar essa linha porque traz for¢a e discricdo”. Relata Vartanian em

entrevista ao jornal O Sul.
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Fonte: Vartanian ([201-]a).

A Vivara também lancou sua primeira colecdo masculina em 2018, tendo
como garoto propaganda Cauda Reymond (Figura 116). O ator, pela segunda
vez consecutiva, faz parte da colecdo masculina da joalheria e relata ao site de
Lilian Pacce que ndo dispensa um bom relogio, escapulérios e pulseiras de
couro com um design bacana. Caua também releva sua paixdo por pedras

preciosas como esmeralda, turmalina e ametista.
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Figura 116 - Colecéo de joias masculina da Vivara

Fonte: Pacce (2019).
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IV
CAPITULO

Designer: Rita Caroline
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Design e emocéo possuem uma trajetoria significativa, porém, segundo
Damazio e Mont’Alvao (2008), o nome “design emocional” é recente, a fim de
afirmar que o designer como profissional interdisciplinar busca respaldos
tedricos e metodolégicos, em campos distintos, para colocar em pratica
projetos que levam em “consideracdo a emocao que os produtos despertam no
usuario” (Tonetto; Costa, 2011, p. 133). Para os autores, a forma fisica e a
funcdo mecénica interagem com a funcdo social e a fungdo simbdlica, do
produto proporcionando experiéncias agradaveis na influéncia produto usuario.

As transformacdes ocorridas na sociedade durante a Revolucéo
Industrial na Inglaterra no século XVIII introduziu novas relagdes sociais e
tecnologicas. Os produtos industriais possuiam a forma de sua funcdo
predestinada, ndo comunicando valores, conceitos e identidade do produto e
do usuério, e nem provocavam sensacdes. Com uma sociedade com novos
desejos e ambicBes era necessario atender as necessidades e aspiracdes do
publico. Logo, o designer surge, em meados do século XVIII, para agregar
valor ao produto, a fim de melhorar a disponibilidade, oferta e qualidade dos

produtos, assim suprindo as necessidades do publico-alvo.

E nesse contexto que surge o designer, profissional capacitado a
projetar produtos e agregar valores aos mesmos, como forma de
diferenciagdo perante a concorréncia. Assim, pode-se considerar o
Design como atividade de grande alcance social e voltada a
materializacdo de solucdes de toda ordem e ndo apenas para a
criacdo de objetos extravagantes e sofisticados. No design, ao longo
dos anos, varias especialidades e vertentes teoricas surgiram, dentre
elas o Design Emocional (Freitas; Carvalho; Menescal, 2010, p. 2).

A unido da psicologia e do design desenvolveram metodologias que séo
bases para a certificacdo que os projetos e produtos podem provocar emoc¢oes
a partir da intencéo do designer. O contato do designer com o usuério faz parte
da atividade de pesquisa. Porém nado existem teorias e abordagens especificas
gue prevejam reacdes emocionais do usuario diante de um produto, uma vez,
segundo Norman (2008, p. 55) “todas essas reagbes sédo parte da experiéncia
de emogao” ou seja, de um estado afetivo entre usuario e produto, envolvendo
o “grau que os sentidos sao gratificados (experiéncia estética), o significado
atribuido ao produto (experiéncia de significado) e os sentimentos e emoc¢des

despertadas (experiéncia emocional)” (Tonetto; Costa, 2011, p. 133).
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Portanto, estas experiéncias sdo comprovadas por pesquisas
trabalhadas em teorias, métodos e resultados durante todo o processo de
projeto, afirmam Tonetto e Costa (2011). Assim, os designers criam produtos
que sejam prazerosos em usar e olhar como uma poltrona confortavel e
aspecto visual agradavel. Sdo estas mesmas emocdes e experiéncias que
fazem com que criemos vinculos pessoais, sendo trabalhadas por meio de
substancias quimicas neuroativas que penetram em determinados centros
cerebrais. Portanto, a percepcdo, 0s parametros de pensamento e o0
comportamento sdo modificados. Alguns objetos sdo mais que um bem
material e possuem significados, reconhecendo a sua importancia e valor
sentimental e emocional, que nos liga de forma particular, sendo simbolo de
expressao pessoal, ou traz boas recordacbes ou até mesmo introduz uma
postura mental positiva.

Dentre os nomes mais comuns que abordam o design emocional no
ambito internacional estdo Desmet (2002), que concentra suas pesquisas de
como a aparéncia de um produto pode provocar emocdes; Jordan (1999)
aborda em sua pesquisa as fontes de prazer proporcionadas pelo produto,
dividindo em prazer fisioldgico, prazer psicologico, prazer sociolégico e prazer
ideolégico (mais a frente sera discutido) e Norman (2008) que em seus estudos
sugere que as emocdes estdo relacionadas a trés niveis de processamento
cerebral: o nivel visceral, o nivel comportamental e o nivel reflexivo (também
mais a frente sera discutido). No Brasil, Leandro Tonetto é percursor do design
emocional com pesquisas de “estratégias de design para a promocao de

experiéncias emocionais e bem-estar dos usuarios”.

4.1 As fungdes de Bernd Lobach

Segundo Loébach (2011), o individuo exerce influéncia inconsciente,
impulsiva ou emocional no meio em que vive através da sua inter-relagdo com
outros seres humanos, trazendo a capacidade de modificar e fundamentar a
formacdo de um sistema social complexo. Essas relacdes podem ser diretas e
sdo estudadas no ambito da Sociologia e Psicologia, estando relacionadas
informag&do, comunicacdo, interagdo ou percepgdo social e as relagdes

indiretas relacionadas a influéncia do objeto exercer sobre o individuo.
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Ainda segundo ele, “tudo que vive e continuar a viver possui
necessidades inerentes” (Lobach, 2011. p. 26), ou seja, estas necessidades
surgem a partir de tensdes e caréncia que tentam preencher e fazem com que
o individuo atue e modifiqgue o ambiente. Ao tentar suprimir as necessidades, é
eliminado o estado ndo desejado que resulte em tranquilidade e equilibrio,
trazendo a sensacdo de prazer e bem-estar e relaxamento, bem como o
contrario, quando ndo eliminamos este estado o sentimento de frustracdo é
atuante no individuo. Além das necessidades temos as aspiracdes, que
segundo Lobach (2011) sé&o realizacbes vindas do resultado do uso de objetos
mediante sua atividade pessoal, essas aspiracfes sdo espontaneas como 0
desejo, anseios e ambigdes.

Portanto, o desenvolvimento de produtos se inicia nas pesquisas de
necessidades e aspiracfes para desenvolver ideias que trazem bem-estar
através de produtos, é nesta pesquisa que se garante a expansdo e
crescimento econOmico, a qual supre e muitas vezes desperta novas
necessidades no usuario, além de diminuir o risco de rejeicdo. Loébach (2011, p.

29) segue afirmando:

Na sociedade Industrial altamente desenvolvida o objetivo de quase
toda atividade é elevacdo do crescimento econdmico e do nivel de
vida. Ai a satisfacdo de necessidades e aspiragbes tem um papel
substancial, motivando a criacdo e o aperfeicoamento de objetos. O
processo se inicia com a pesquisa de necessidades e aspiracdes, a
partir das quais se desenvolveram as ideias para sua satisfacdo, em
forma de produtos industriais (projeto de produtos) era transformacao
dessas ideias em produtos de uso (desenvolvimento de produtos) que
0 design Industrial participa ativamente. Os outros estados
essenciais, com menor grau de participacdo dos designers sdo a
fabricacé@o de produtos, a promocéo e a venda desses produtos.

As funcbes de um produto sdo aspectos essenciais das relacdes do usuario
com os produtos e estdo perceptiveis no processo de uso. Essas funcdes
possibilitam a satisfacdo das necessidades do usuéario. Cada produto possui
diferentes func¢des. Lobach (2011) afirma que no processo de configuracdo de
produtos o projetista (projeto técnico) e o designer devem aprimorar as funcdes
de um objeto, visando satisfazer as necessidades e aspiracdes do publico-alvo.
O autor divide as funcdes em funcdo pratica, estética e simbolica. Estas
funcbes sé estardo em sintonia se seu conjunto funcionar devidamente em

relacdo com usuario (Figura 117).
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Figura 117 — Fluxograma da classificacdo das funcdes de um produto

Objeto de design
Produto industrial
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Funcoes
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Usuario

Funcao pratica

Funcao estética

Fonte: Lobach (2011, p. 55).

Funcao simbdlica

Ele exemplifica as trés funcées com um barbeador elétrico (Figura 118).

Sua funcdo pratica: a maquina é posta em movimento pelo motor e a

configuracdo da lamina elimina os pelos da barba, que é armazenada em uma

camera. A sua funcado estética se da pela cor, textura da superficie etc. Ja a

funcdo simbdlica pode se inserir quando o produto € de uma marca de status e

prestigio ou simplesmente pelo fato de a praticidade de poder fazer a barba em

poucos minutos e até mesmo por possuir o objeto. Em vista disso, as funcdes

sempre estardo acompanhadas.

Figura 118 - Barbeador Philips para rosto elétrico

Fonte: Philips ([201-]).
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4.1.1 Funcao pratica

A funcéo pratica € definida por Lobach (2011) como uma necessidade
dos aspectos fisioldégicos do ser humano. “Sao fungbes praticas de produtos
todos os aspectos fisioldgicos do uso” (Lébach, 2011, p. 58). Desta maneira, 0
produto deve atender como objetivo principal fun¢des praticas que respondam
as necessidades fisicas, dando condi¢Bes de sobrevivéncia no uso e na saude
fisica que esta atrelada a psique — processo de percepcdo do objeto pelo ser
humano — estas caracteristicas séo ilustradas no exemplo abaixo, atraves de

um esquema utilizando a cadeira (Figura 119).

Figura 119 - Cadeira com descri¢des a funcéo pratica do produto

Estofamento do assento e encosto possibilita
a ventilacdo da superficie apoiada do corpo
evitando o acimulo de suor. Apoio & coluna vertebral

/ através de um encosto

, O assento e encosto proporcionar
" relaxamento muscular e economia
de energia

Apoio para 0s bragos
possibilita uma posicao
ereta —

Acento Largo e com profun-
didade adequada para

melhor movimentacdo e
musculagao de posigao para

evitar o cansago traseiro A borda frontal evita o

frio nos pés ocasionados
pela pressao nas coxas
que dificulta a circulacdo
sanguinea

Suporta o peso do corpo do usuario

Fonte: adaptado de Lébach (2011, p. 59).

4.1.2 Funcao estética

Lébach (2011), defende que a funcéo estética esta relacionada ao nivel
dos processos sensoriais (percepcao dos produtos com os sentidos) como
visual, tatil e sonora. “A funcdo estética dos produtos é um aspecto psicoldgico
da percepcéo sensorial durante o uso” (Lébach, 2011, p. 60). A configuracéo
dos produtos esta atrelada a critérios estéticos, para que a relacao do objeto e

usuario seja saudavel a sua saude psiquica, fazendo com que o usuario se
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identifique no meio inserido. Portanto, a aparéncia material, por exemplo, &
percebida pelo sentido a partir da funcdo estética que esta atrelada a
configuracdo do produto, esta aparéncia pode atuar de forma positiva ou
negativa pelos usuarios sendo este critério decisivo para a compra do produto.
As sensacdes sonoras e tateis também fazem parte da funcéo estética.

O uso sensorial depende de dois fatores para Lobach (2011): primeiro as
experiéncias anteriores com caracteristicas estéticas (forma, cor, superficie,
som etc); segundo da percepcao consciente dessas caracteristicas.

O design, através da configuracdo desses produtos aliado a funcédo
estética, pretende alcancar dois objetivos: atrair a percepcdo do usuario e
aumentar as vendas, ja que o publico-alvo é atraido pela aparéncia do produto
gue se destaca dentro de outros objetos, sendo escolhidos para a sua compra
e atrelados a racionalidade e ao pensamento logico esta vinculado o
sentimento (que exerce uma correspondéncia a experiéncia humana) que é
produzido pela aparéncia (funcao estética) do produto, causando sensacéo de
bem-estar quando os usudrios se identificam com objeto.

Um bom exemplo dado por Lébach (2011) é a funcdo estética na
escolha para a compra de uma jagueta: uma jaqueta comum que poSsui
apenas a funcao pratica de proteger, (Figura 120 a esquerda) se destaca
menos do que uma jagueta, que além de atender a fungéo pratica, possui 0
material mais valorizado como couro em sua configuracao ou é trabalhada com
bordados coloridos, (Figura 120 a direita) assim atinge uma funcéo estética a
ser comparada.
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Figura 120 - Jaquetas

Fotoégrafos: Dejan Krstevsk!® e Jennifer Enujiugha (2017).

4.1.3 Funcéo simbdlica

Objetos possuem a funcdo simbdlica quando através deles é
estabelecida uma ligacdo com experiéncias e sensacgdes anteriores, ao qual
Lobach (2011, p. 64) chama de espiritualidade. "Esta capacidade espiritual que
faz associagcbes com experiéncias passadas do ser humano”. Portanto: “a
funcdo simbdlica dos produtos € determinada por todos 0s aspectos espirituais,
psiquicos e sociais do uso”. Para ele, sdo os elementos estéticos (forma,
cheiro, som, cor, superficie etc.) que nos da a possibilidade de fazer
associacfes com experiéncias vividas sendo assim o “simbolo é um sinal, que
existe para algo”. Assim, a funcdo estética tem estreita relacdo dependéncia
com a fungéo simbdlica, afirma Lébach (2011, p. 64).

A marca Apple, que é representada por uma macad mordida, € um
exemplo de que o produto possui uma forte funcdo simbdlica, j& que, quem
possui algum objeto da marca determina o status social de um determinado
grupo ou pessoa (Figura 121). Sendo a marca simbolo de status social e

prestigio que é o valor indemonstravel, afirma Lobach (2011).

13 VVer em: https://www.pexels.com/pt-br/foto/mulher-vestindo-uma-jaqueta-jeans-cinza-cercada-
por-um-predio-branco-1578997/.
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Figura 121 - Produtos da Apple

Fonte: adaptado da Apple (c2023).

Lobach (2011) afirma que as fun¢des dos produtos foram determinadas
pela necessidade do ser humano que utiliza e quem fabrica os produtos, ou
seja, a configuracdo dos produtos se da a partir do desenvolvimento social ao
longo da histéria de uma época. Por isso as funcdes praticas, estéticas e
simbdlicas podem estar presentes em um unico produto, porém, dependendo
da satisfacdo que se pretende atender ao usuario, uma funcéo pode sobrepor a
outra. No esquema abaixo (Figura 122) é possivel perceber de forma mais
didatica e simplificada as funcdes dos objetos em predominancia, de acordo

com a necessidade do publico-alvo.
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Figura 122 - Fun¢&o predominante de um produto

Funcao
Prética

Funcao Funcéao
Estética Simbolica

Funcao
Estética

Funcao Funcao
Pratica Simbélica

Funcao

Simbdlica

Funcéo Funcao
Estética Prética

Fonte: adaptado de Lobach (2011, p. 68).

Se abordamos no ambito social a configuracdo simbdlico funcional de
um produto, é possivel afirmar, que nds, seres humanos, temos a necessidade
de distincdo e afinidade e pertencimento no grupo, fazendo com que
obtenhamos produtos que nos distinga uns dos outros, assim a funcéo
simbdlica e estética predomina diante da funcéo pratica.

Se observarmos a ldade Média, a sociedade de classes era composta
pelo clero, nobreza e pelo povo (burgueses e camponeses) e se distinguia
mediante alguns produtos que exibiam certos simbolos de status como
comportamento, linguagem, vestes e adornos que possuiam significado
simbdlico que excedia a funcao prética. Esta configuracdo simbdlica funcional
dos produtos era limitada pelas artes de cada época elaborada por artistas e
artesdos e significava para o individuo uma autorrepresentacao. Lébach (2011,
p. 91) afirma que "o uso desses produtos eram afirmacdo de riqueza, poder
politico e nivel cultural frente aos grupos de classes inferiores. Seu uso
colocava em evidéncia e dava seguranca a posicdo social do clero e da

nobreza”.
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Em outro momento historico, a Revolugédo Industrial com a industria de
producdo em massa, priorizava a funcdo pratica do produto, o que
consequentemente fazia com que a fungdo simbdlica e estética se ausentasse.
Os meios de producéo priorizavam uma producdo econdmica em seérie, para a
obtencdo de mais lucro, incluindo também materiais e processos. Logo, a
estrutura dos seus objetos precisava ainda ser mais simples, apenas
atendendo a funcéo pratica.

Com o mercado mais competitivo e 0 aumento de producao, a industria
vé a importancia de criar produtos mais atraentes para competir com a
concorréncia. A inser¢cdo do designer na industria, a fim trazer estética e
simbologia do produto se tornaram algo importante para ser um diferencial no
comércio. Neste momento ao longo da historia, o designer vai desenvolvendo
novos conhecimentos interdisciplinares e multidisciplinares, para projetar o
produto, considerado as necessidades fisicas e psiquicas de usuérios ou do
grupo de usuarios, sendo ele também o responsavel por elaborar as funcées
simbdlicas e estéticas do produto. Estas funcbes sdo importantes para que
exista uma relacdo dinamica entre design, produto e processo de design e as
relacdes de usuario, produto e processo de uso, que gerem a comunicacao
estética entre design e usuario.

Uma destas necessidades relatadas por Lobach (2011) é o
reconhecimento dentro de um grupo. Para este reconhecimento é necessaria
uma conduta individual e de comparacao a outros individuos. Existem varias
formas de distincdo ou integracdo e uma delas € relacionada ao status. Para
gue uma pessoa expresse um padrao social elevado, € necessario que ela
possua ou tenha habitos que simbolize este padrdo, por consequéncia o
designer deve conhecer meios estéticos adequados para produzir as
sensacdes simbdlicas, ou seja, o produto deve expressar tanto para quem usa
quanto para o observador o status definido. Um bom exemplo € usar um
automovel esportivo potente (Figura 123) para diferenciacdo de um
determinado grupo e integracdo em um outro grupo. Lébach (2011) completa
que o designer deve emitir uma mensagem através da forma de um produto,

com o propésito de comunicar algo.
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Figura 123 - Carro esportivo de luxo Range Rover

Fonte: Fagundes (2011).

4.2 Os trés niveis cerebrais de Donald Norman

Norman (2008) centraliza seus estudos realizados em conjunto com
Andrew Ortony e William Revelle, professores do Departamento de Psicologia
da Northwestern University (Estados Unidos), em discutir o design das coisas
cotidianas e em como melhora-las para um melhor relacionamento das
pessoas com elas.

A partir das suas pesquisas, Norman (2008) sugere gue SOmoSs
resultados de trés diferentes niveis da estrutura de cérebro: o nivel visceral,
automatico e faz julgamentos rapidos; o nivel comportamental refere-se ao
controle de nossas acdes e o nivel reflexivo que tange a interpretacao,
compreensao e raciocinio. Esta sugestéo € atribuida a mecanismos béasicos de
protecdo corporal, realizac@o de atividades, criacdo e reacdes aos estimulos do
ambiente que exigem respostas automaticas do cérebro, Norman (2008)

mostra os trés niveis a partir de um esquema (Figura 124).



166

Figura 124 — Fluxograma dos trés diferentes niveis de estrutura do cérebro

Sensodrio Motor
Reflexivo l Controle
® Comportamental
Controle
Visceral

Fonte: Tonetto e Costa (2011, p. 135).

O ser humano tem estruturas cerebrais evoluidas e somos 0s animais
mais complexo da natureza por conta da nossa estrutura cerebral, ao ponto de
podermos refletir, pensar as proprias operacdes, comunicar e lembrar de
experiéncias vividas, além de possuirmos linguagem. Logo o pensamento
consciente, o aprendizado e reflexdo fazem parte do desenvolvimento mais alto
do cérebro.

Norman (2008) afirma que a forma de perceber o ambiente pelo ver,
ouvir, sentir e outros estimulos, ativa o sistema afetivo que faz o julgamento
positivo ou negativo, assim Liberando neurotransmissores propicio para o
estado afetivo, assim despertando ouros centros cerebrais. Os
neurotransmissores sao agentes quimicos liquidos capazes de alterar a
operacdo do cérebro modificando a maneira que 0s neurbnios transmitem
impulsos de uma célula para outra, ou seja, 0S neurotransmissores podem
inibir ou excitar os impulsos entre 0s neurdnios. As ativacdes dos
neurotransmissores podem ser “de baixo para cima”, quando a atividade é
iniciada pelo nivel inferior (nivel visceral) ou “de cima para baixo”, quando a

7

atividade é iniciada do nivel mais alto (nivel reflexivo). E importante lembrar
que os trés niveis interagem entre si, portanto tudo que fazemos tem um
componente cognitivo, o qual atribuimos significado, e um componente afetivo
para qualificar valor. Logo se um sistema/ objetos/ produto funciona de maneira

satisfatdria, sem barreiras e suprem nossas expectativas, nosso sistema afetivo
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se manifesta de forma positiva trazendo o prazer para o usuario, mas quando o
comportamento é frustrante, o afeto negativo é ativado causando irritacdo,
ansiedade e raiva. Este comportamento também esté ligado ndo sé a objetos
como a pessoas, ja que “as emogdes interferem na relagdo com o outro”
(Norman, 2008, p. 26).

O estado afetivo positivo desencadeia emocgdes positivas como o prazer
e a alegria. Pesquisas de design do ambito académico ainda se limitam a
estudar o prazer e diversdo causada nas pessoas a partir dos objetos apenas
nas atividades praticas, afirma Norman (2008). Quando o estado afetivo
responde de forma positiva 0S neurotransmissores ampliam o pensamento
cerebral, havendo um relaxamento muscular que possibilita uma menor
concentracdo, viabilizando uma maior criatividade, receptividade, curiosidade
tornando o cérebro um organismo eficiente de aprendizado. As emocdes
positivas ampliam o0s repertérios de pensamento-acdo das pessoas,
encorajando-as a descobrir novas linhas de raciocinio ou acdo, explica 0s
psicologos Barbara Fredrikson e Thomas Joines, afirma Norman (2008).

Quando o sistema afetivo gera estimulos negativos nossos musculos se
contraem, se preparando para dar uma resposta. Um bom exemplo € o estado
de perigo, os neurotransmissores focalizam o processamento cerebral, ou seja,
o foco, que é a capacidade de concentracdo, sem distracdo. Portanto, quando
0S niveis cerebrais visceral e reflexivo detectam o problema, o sistema afetivo
age tensionando os musculos para uma resposta alterando o nivel de
comportamento. Além do sistema muscular, as emoc¢fes também controlam o
sistema digestivo, ndo é a toa que quando estamos ansiosos e irritados temos
a sensacao de “estar com nds” na barriga e nauseas, conclui Norman (2008).

Ainda segundo o autor a cognicdo e emocao ndo se separam. As
emocdes guiam nossos comportamentos, muitas de forma inconsciente.
Portanto “sem emocgdes, sua capacidade de tomar decisdes ficaria prejudicada”
(Norman, 2008, p. 28) sdo estas emocgdes que fazem juizo de valor, a qual é
determinada antes de alcancarmos o nivel da consciéncia. O julgamento
determina de forma rapida se um ambiente tem um perigo em potencial, se
algo € bom ou ruim, confortavel ou desconfortavel, em seguida o sistema

cognitivo interpreta e explica no sentido lgico.



168

Esse julgamento é feito pelo sistema afetivo, 0 qual pode ser consciente
ou inconsciente, favorecendo “assisténcia critica para a tomada de decisao de
cada um de nos ao nos ajudar a fazer sele¢des rapidas entre o bom e o ruim,
reduzindo o numero de coisas a ser considerado”. Portanto as experiéncias
vividas geram afeto e emogdo. Da mesma forma “cognicdo e o afeto
influenciam um ao outro, algumas emocdes e sensacbOes afetivas sao
motivadas e impulsionadas pela cognicdo” (Norman, 2008, p. 54).

Tendo estes conhecimentos como base, faco a mesma pergunta que
Norman (2008): qual o papel do Design neste estudo? E necessario que o
designer fagca projetos para despertar ou evitar determinadas emocdes.
Norman (2008) relata que uma pessoa ansiosa tem dificuldades para realizar
pequenas atividades. Sabendo que alguns produtos chegam ou estdo
disponiveis a um publico com um nivel consideravel de ansiedade e estresse, 0
papel do designer é projetar assegurando que as realizacbes das tarefas
estejam claras, facilmente visiveis na operacdo realizada. Um bom exemplo
sdo 0s sistemas bancarios e caixa no supermercado. JA uma pessoa com
humor agradavel esta relaxada, tornando a tarefa mais simples e intuitiva, da
mesma maneira que 0s objetos que funcionam de maneira adequada podem
ser capazes de inibir a tensédo e ansiedade porque proporcionam sentimentos
gue invocam outros, como o prazer de utilizar ou possuir o produto. Damos
como exemplo uma panela que tem facil limpeza da gordura ou um controle
remoto com informagBes compreensiveis.

Portanto, as emog¢fes mudam a maneira como a mente humana
soluciona problemas e o sistema emocional muda a maneira como o sistema
cognitivo opera. Por essa razdo Norman (2008) afirma que respondemos aos
objetos do dia a dia e que estas respostam séo determinadas por varios fatores
atrelados ao nivel das estruturas cerebrais. Como dito anteriormente, o autor
divide os trés niveis de design a partir das trés estruturas cerebrais: visceral,

comportamental e reflexivo.

4.2.1 Nivel visceral

O nivel visceral é automético, veloz, pré-programado e faz julgamentos

rapidos, sendo incapaz de raciocinio e de comparacdes de experiéncias atuais
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com anteriores - 0 que € bom, ruim, seguro ou inseguro — enviando sinais para
0os musculos (sistema motor) alterando o funcionamento do cérebro “este € o
principio do processamento afetivo”, que faz parte da nossa natureza, ja que
evoluimos para interagir com o0 meio, animais, condi¢des climaticas, paisagens,
plantas etc. Mesmo o nivel visceral sendo a parte mais primitiva do cérebro, ela
pode sofrer acbes do nivel comportamental e reflexivo. Portanto, o nivel
visceral pode responder as condicbes de afeto negativo (altura, luzes
extremamente fortes, sons altos, multiddo, sabores amargos, objetos
pontiagudos, entre outros) e as condi¢des de afeto positivo (clima temperado,
objetos simétricos, objetos lisos e arredondados, caricias, sabores e odores
doces, musicas e sons harmoniosos, entre outros).

Consequentemente, possuimos preferéncias para rostos e corpos
simétricos, resultado dos nossos instintos mais primitivos, ou seja,
biologicamente compreendemos aquilo como o mais “perfeito”, bem como
somos atraidos por determinadas cores, tamanho e aparéncia, sendo essas
preferéncias disposi¢des bioldgicas e/ou culturais. Norman (2008) exemplifica
como o colorido de alguns passaros machos se realcaram para atrair mais as
fémeas (Figura 125), logo as fémeas selecionam melhor a plumagem, sendo
gue o0 mesmo acontece com as flores e frutas, se tornando mais atraentes para
0s passaros na cor, forma arredondada, sabor mais doce ou no cheiro, a fim de

gue atraem 0s animais para disseminar o polen e sementes.
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Figura 125 - Passaro macho Tangara

Fonte: Ursa (2009).

O design visceral deve estar definido e compreendido entre a cultura e
povos, afirma Norman (2008), e diz respeito ao primeiro impacto causado pelo
produto por conta do seu aspecto fisico. A aparéncia, toque, som, limpeza,
beleza, sensacéo fisica, textura dos materiais, a sensualidade e a sexualidade
desempenham um papel importante de atracdo impactando o emocional de
forma imediata. O nivel visceral possui interferéncia do nivel reflexivo. Quando
nos deparamos com um produto agradavel ou desagradavel visualmente, tem a
ver com as nossas diferencas individuais construidas no reflexivo. O nivel
reflexivo € vulneravel a variabilidade, afirmou Norman (2008), que pode
modificar a partir da experiéncia, grau de instrucdo, cultura e diferencas
individuais e questdo ligada a personalidade. A apresentacdo artistica da
comida no prato, o som suave ao bater a porta do carro, a aparéncia no folheto
para induzir a compra. Sdo estes exemplos que Norman (2008) apresenta,
mostrando que sentido estético pode ser decisivo para rejeitar ou aceitar um

produto.

4.2.2 Nivel comportamental

O design comportamental diz respeito ao uso, tanto na eficacia com que

cumpre sua funcdo quanto a facilidade na compreensdo nas operacdes
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relacionados ao produto, ou seja, como “se comporta” o produto junto ao
usuario. Logo, o nivel comportamental refere-se aos processos celebrais que
controlam a maior parte das nossas agdes — tocar um instrumento musical,
dirigir um carro, pilotar moto, andar de bicicleta ou patins — “O nivel
comportamental € onde se localiza a maior parte do comportamento humano”
(Norman, 2008, p. 42), podendo inibir ou otimizar o nivel visceral, assim como
ter suas acdes otimizadas ou inibidas pelo nivel reflexivo (nivel superior). Um
bom design comportamental deve atender as necessidades do usuario por
meio de um produto. Norman (2008) lista quatro componentes do bom design
comportamental: funcdo, compreensibilidade, usabilidade e sensacgédo fisica,
sendo a sensac¢ao a base para um produto.

Para saber as reais necessidades do publico-alvo é indispensavel
compreender como as pessoas vao usar um produto, para que as tarefas e
atividades alcancem uma meta através de uma sequéncia de ag¢bes. Um
exemplo dado por Norman (2008) é o reconhecimento de uma marca de
automoveis alema em por suporte de bebida dentro dos carros. Estes suportes
comecaram a ser fabricados e possibilitaram de forma facil e barata a
instalacdo em carros, logo alguns fabricantes detectaram a necessidade e
comecaram a fabricar automéveis com suporte para bebidas (Figura 126) e
outros objetos. Os alemaes ainda resistiam dizendo que o automdével foi feito
para dirigir e ndo lugar de beber. Por que ndo? Questiona Norman (2008), ja
que os automéveis sao veiculos de viagens curtas e longas, sendo viavel que
se pense na possibilidade da execucéo de pequenas tarefas como beber agua.
Com a queda das vendas para concorrentes que possuiam suporte para
bebidas, as marcas de carros alemas reconsideraram sua posi¢cdo diante da
novidade.

S&o estes aperfeicoamentos que o designer deve estar atento para
atender caréncias do usuario que nem sempre estdo explicitas e o usuario
também nédo tem consciéncia demandando observacdo constante do designer

para identificar solugdes do problema.
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Figura 126 - Automével com suporte para bebida

Fonte: (Estofamento [...], [2018]).

Em sequéncia da funcéo, temos a compreensao do produto para que o
usuario compreenda o funcionamento do objeto corretamente, podendo o
designer comunicar apenas pela imagem do sistema do produto final,
deixando-o evidente. O controle remoto, com comandos que correspondem a
acao ou a configuracdo do editor de texto, ou seja, o retorno de alguma acéo
como pressionar algum botéo e ele acender alguma luz ou fazer um leve som.
Mesmo sendo simples, alguns produtos podem n&o corresponder as acdes
desejadas e este transtorno pode causar emocdes negativas na falta de
compreensao do produto como inquietacdo, irritacdo ou raiva, quando as
tentativas séo frustradas varias vezes.

Porém, um objeto compreensivel nem sempre tem usabilidade, ou seja,
a usabilidade esta relacionada a uma ampla variedade de pessoas que podem
utilizar o produto - altas, baixas, pessoas com deficiéncia ou sem deficiéncia,
idosos, jovens, pessoas gordas ou magras. O designer universal, por exemplo,
€ uma das vertentes do design que garante através dos seus principios (sete
principios do design universal) projetos que atendam a maior possibilidade de
pessoas e tem como cunho fundamental servir principalmente pessoas com
deficiéncias ou mobilidade reduzida.

Norman (2008) também defende que é necessario o designer se
preocupar com as sensacoes fisicas no produto, considerando base para um
produto. Nao é s6 a aparéncia visual, somos seres biologicamente feitos por
sistemas sensoriais que interagem com o0 ambiente e ele garante: que 0s

melhores produtos fazem uso dessa interacdo — toque, sensacao, cheiro, som,
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aparéncia visual, vibracdo. Imagine estar cozinhando e sentir o conforto de
uma faca afiada ouvindo o som cortar na tdbua, ou o chiado de quando se pde
um pedaco de carne na frigideira. Existe um prazer emocional destas
sensacOes fisicas. O mesmo quando se utiliza algum objeto com superficie

aspera, se tornando desagradavel. O autor ainda acrescenta:

O bom design comportamental tem de ser parte fundamental do
processo do design desde o principio; ndo pode ser adotado uma vez
gue o produto foi concluido. O design comportamental comeca com a
compreenséo das necessidades do usuario, idealmente descobertas
através da conducgdo de estudos de comportamento relevante em
lares, escolas, locais de trabalho ou onde quer que o produto va ser
realmente usado (Norman, 2008, p. 106).

4.2 .3 Nivel reflexivo

‘O nivel reflexivo esta relacionado a interpretagdo, compreensao e
raciocinio e a parte contemplativa do cérebro” (Norman, 2008, p. 36), € ele que
diz respeito ao subjetivo, a mensagem, as particularidades culturais e
individuais, significados atribuidos ao produto, seu uso, as lembrancas
provocadas pelos objetos, memarias afetivas, autoimagem, as mensagens que
um produto envia a outras pessoas, apreciar uma obra de arte, torcer por um
time de futebol e sentir saudade de alguém estdo envolvidas no reflexivo de
ordem intangivel. Portanto, o nivel reflexivo reflete e tenta influenciar no nivel

comportamental. Portanto Norman (2008, p. 107) afirma:

Sempre que vocé repara que a cor das meias de alguém combina
com o resto das roupas, ou se essas roupas sdo adequadas para a
ocasido, vocé esti atento & autoimagem reflexiva. Quer desejamos
admitir ou ndo, todos nés nos preocupamos com a imagem que
apresentamos a n6s mesmos. Vocé por vezes deixa de fazer uma
compra ‘porque ndo seria adequado’ ou compra alguma coisa para
apoiar uma causa em que Vvocé acredita? Essas sdo decisdes
reflexivas.

O design reflexivo deve ser mais que o desempenho das suas funcoes,
deve satisfazer as necessidades emocionais das pessoas “demostrando a
autoimagem, seu lugar no mundo” (Norman, 2008, p. 28). A Swatch, empresa
que revolucionou o mercado de reldgios de pulso, defendia que as pessoas

podiam possuir relégios assim como sapatos e roupas, sugerindo a troca de
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acordo com as atividades realizadas ao longo do dia, seja um evento esportivo
ou uma reunido de empresa, até mesmo mudar de acordo com o humor. O
mostrador e o0 corpo do reldégio incorporavam uma mensagem que
testemunhava a personalidade de quem usava na cor e nas frases escritas na
corrente, conceitos imaginativos e ideias incomuns. Norman (2008) através de
uma bienal, na Suica, entrou em contato com a Swatch. Com orgulho,
informaram que ndo era apenas uma empresa fabricantes de rel6gio, mas
“‘uma empresa fazedora de emogao” (Norman, 2008, p. 108 e 109), ou seja, a
finalidade de um relégio mudou: “a de marcar tempo, para a de emocionar”
(Norman, 2008, p. 34). Complementando, o presidente da empresa, afirma que
0 produto esta centrando na emog¢do humana de exibir varios relogios de pulso
e porgue nao varios ao mesmo tempo (Figura 127).

A partir deste conceito de produto da Swatch é possivel afirmar que
além da emocao, as empresas investem no design também trabalham no nivel
reflexivo, buscam projetar o “sentido de identidade prépria de uma pessoa”
(Norman, 2008, p. 24). Para que haja uma interacdo produto usuario,
demostrando orgulho (ou vergonha, no caso de produtos que ndo priorizam
atender o design reflexivo) de possuir ou usar o objeto. Norman (2008) ainda
afirma que para o produto coletivo, o designer deve conhecer o publico-alvo, a
fim de criar um projeto que atenda aos requisitos pontuais do usuario, suas
diferencas individuais seguindo normas que sdo componentes basicos da
personalidade, tornando aquele objeto Unico. Por isso que existe uma
variedade de produtos no mercado ou de uma determinada marca para suprir

esta necessidade de distin¢des individualidades das pessoas.
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As empresas que fabricam automaoveis lancam uma variedade de carros
no mercado atendendo a diversos segmentos. Carros que transitam em
ambientes urbanos e tem potencial para viagens radicais, atravessando rios e
florestas, areias, neve, lamacais; carros compactos que se adaptam a diversos
espacos e carros que o cliente prioriza ambientes e passeios tranquilos e
familiares. Joias, reldgios caros, uisques, carros importados, pinturas originais,
roupas de grife, estdo entre os grupos do valor reflexivo de possuir, estas
questdes ndo sao biolégicas, sdo convencdes aprendidas de acordo com a
experiéncia vivida em sociedade.

E como a beleza. O belo vem da reflexdo consciente e da experiéncia,
isso porque tudo que nos atrai proporciona bons sentimentos. Ndo é a toa que
sempre escolhemos o produto que nos agrada esteticamente para utilizar, ndo
s6 como objeto pessoal, mas também em situacdes corriqueiras, como um
caixa eletrébnico com layout diferente, uma loja que possui um vitrinismo
atraente, espacos arborizados, entre outros.

Portanto, o design reflexivo promove experiéncias ao cliente, que vai

sendo construida ao longo prazo, oferecendo um toque especial, uma interacao
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afetuosa recordando da experiéncia que teve com o servico ou objeto. Vocé
recorda um objeto pela experiéncia que passou na sua utilizagéo, ou se orgulha
ao exibi-lo pelo seu grau de raridade, exclusividade, sentimento e prestigio
transmitido por ele. A memoaria e as lembrancas séo produzidas neste contexto
de experiéncia. Sado causadas pela histéria de interacdo e associacdo que as
pessoas tém de um objeto ou espaco, provocada por convivio prolongado que
podem originar sentimentos positivos ou negativos, logo esse objeto se torna
simbolo de uma memaria e evoca um sentimento.

Norman (2008) reforca que os objetos nos trazem a mente momentos
agradaveis e reconfortantes, sendo, portanto, objetos especiais. Por isso que
“‘as emocbes refletem nossas experiéncias pessoais, associagdes e
lembrangas” (Norman, 2008, p. 28). S&o essas historias de interacao
prolongada que evocam lembrancas e que fazem as pessoas cuidarem e
amarem ou desprezarem e detestarem. Ainda segundo ele, Csikszentmihalyi,
Rochberg e Hallton caracterizam como “energia psiquica”, termo desguiado ao
gue damos atencdo mental a energia mental. Logo, seu nivel comportamental
se manifesta em ter prazer de usar o objeto; “beleza, diversado e prazer trabalho
juntas para produzir alegria um estado de afeto positivo [...] Alegria e o prazer
sejam atributos desejados da vida” (Norman, 2008, p. 25).

Sejam recordacdes da familia e amigos, ou realizacbes ocorridas ao
longo da vida. Sdo essas experiéncias que reforcam e constroem a nossa
autoimagem, mesmo para aqueles que dizem ndo se preocupar com
contemplar do outro. “A maneira como nos vestimos e nos comportamos, 0s
objetos materiais que possuimos, joias e relégios carros e casas, todas sao
extensdes publicas de nés mesmos”. (Norman, 2008, p. 28). Este atributo é
chamado de conceito self, complexo, dependente das normas culturais
(encontrando-se alguns aspectos do self universais como o desejo de ser bem-
visto) e estabelecido pelo nivel reflexivo.

No nivel visceral e comportamental, os sentimentos e experiéncias se
referem ao “agora”. O reflexivo é de longo prazo, uma vez que, € por meio da
reflexdo, o qual o nivel de consciéncia, compreenséo e raciocinio séo elevados.
E nele a interacdo entre produto e a identidade do sujeito se tornam
importantes para que exista orgulho ou vergonha de usar o objeto. A

autoimagem que esta dentre do sentimento de self desempenha o papel e se
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relaciona, de como o outros nos vé a partir da maneira como nos vemaos, ou
seja, 0s objetos que usamos € uma forma de comunicar ao outro quem somos,
de acordo com que se deseja ser transmitido.

Norman (2008, p. 75) integra que o estilo do produto reflete e determina
nossa “autoimagem, bem como as imagens que outros tém de vocé”, portanto
“os estilos de objetos que vocé escolhe comprar e exibir refletem tanto a
opinido publica quanto elementos comportamentais ou viscerais”. Ainda
segundo o autor, "uma das maneiras mais poderosas de introduzir um sentido
positivo de self € através do sentido pessoal de realizagdo" (Norman, 2008, p.
76), sendo uma ligacdo emocional que une o produto ao seu usuario com
orgulho e sentimento de realizag&o.

A publicidade trabalha atuando no nivel visceral e no nivel reflexivo, a
fim de convencer pela aparéncia visual, sentimento de self e pelo prestigio que
traz dispondo daquele objeto ou servigo, como um restaurante, clube ou carro
de luxo. Uma pessoa alegre e satisfeita utilizando um produto ou usufruindo
ambiente comunica ao futuro comprador que ele também tera o mesmo
sentimento, seja passeando em uma praia, comprando um imével ou
adquirindo um celular potente.

Norman (2008) relata que comprou o espremedor da Juicy Salif de
Philippe Starck, sem saber que o objeto fazia parte de uma edicdo de
aniversario. O autor afirma que adquiriu o produto porque o atraiu visualmente,
sem saber que ele ndo podia ser utilizado por ser banhado a ouro, j4 que o
liquido acido da laranja poderia danificar o banho de ouro, explica o manual do

espremedor (Figura 128).

Comprei um espremedor caro, mas ndo passo usé-lo para fazer suco!
Nota zero para o design comportamental. E dai? Orgulhosamente,
exibo o espremedor no sagudo da minha casa. Nota cem para a
atracdo visceral. Nota cem para a atragdo reflexiva (Norman, 2008, p.
15).
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Figura 128 - Espremedor Juicy Salif de Philippe Starck
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Fonte: Starck (1988).
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5.1 Problema

“O problema é o ponto de partida da pesquisa” (Silva; Menezes, 2005, p.
83), é através dela que o desenvolvimento da pesquisa depende, isso porque a
percepcdo do problema leva ao raciocinio, a fim de guiar todo o processo de
elaboracdo da pesquisa, formulando hipoteses e solucdes possiveis. Portanto
‘problema é uma questdo que a pesquisa pretende responder. Todo o
processo de pesquisa ira girar em torno de sua solugao” (Silva; Menezes, 2005,
p. 84), a fim de sinalizar o foco da pesquisa levando em consideracdo a
relevancia do problema e as oportunidades de pesquisa.

A formulagcédo do problema segundo Gil (1999) deve ser elaborada com
uma pergunta, facilitando a compreensédo do que se deseja ser estudado; ser
viavel, evitando abranger um tema amplo; ser explicito e preciso, definindo a
sua aplicacéo e delimitacédo. Silva (2004) define seis questdes para elaborar
um problema: elaboracdo em forma de pergunta; corresponder a interesses
pessoais, sociais e cientificos e se eles estdo harmonizados; é um objeto de
investigagdo sistematica, controlada e critica; pode ser empiricamente
verificado em suas consequéncias e se relaciona com pelo menos duas

variaveis.

O problema, assim, consiste em um enunciado explicitado de forma
clara, compreensivel e operacional, cujo melhor modo de solu¢éo ou
€ uma pesquisa ou pode ser resolvido por meio de processos
cientificos. Concluem-se disso que perguntas retéricas, especulativas
e afirmativas (valorativas) ndo séo perguntas cientificas (Silva, 2004,
p. 12).

Portanto a partir destas questdes levantadas o problema da pesquisa é:

como contribuir para o conjunto de estudos historiograficos sobre a joia?

5.2 Objetivo geral

Barros (2011) afirma que os objetivos sé@o selecbes simples do projeto
de pesquisa expostos sob forma de sentenca, que se iniciam com verbos na
forma de infinitivo, apresentados em tépicos listados, a fim de explicitar para o

leitor a intenc&o da sua pesquisa revelando, segundo Fachin (2003), o que se
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quer conhecer, medir ou provar indicando a contribuicdo do trabalho. Vianna
(2001) completa que o objetivo define as questdes centrais e periféricas da
pesquisa a serem investigados, tipo de estudo, metodologias e instrumentos a
serem utilizados a fim de uma solucéo final.

Segundo Fachini (2003) para elaborar o seu objetivo geral € necesséario
retomar o questionamento do problema da pesquisa, substituindo o pronome
interrogativo por um verbo no infinitivo, sendo o objetivo geral amplo, global e
abrangente do tema, mostrando as contribuicbes do campo estudado, bem
como, segundo Santos (1999), relatando o que pretende conseguir com 0
resultado intelectual final.

Conforme as afirmacdes sustentadas pelos autores o objetivo geral
desta pesquisa é contribuir para o conjunto de estudos historiograficos sobre a

joia, particularmente no que se refere aos aspectos simbolicos e emocionais.

5.3 Objetivos especificos

Para chegar ao resultado é necessario fragmentar o objetivo geral, ou
seja, dividir em objetivos especificos a fim de “definir aspectos determinados
que se pretenda estudar e que contribuem para alcangar o objetivo geral’
(Richardson, 1989, p. 23). Os objetivos especificos, segundo Santos (1999),
sdo subdivididos em diversas partes necessarias para o estudo de solucdes
satisfatorias, ou seja, “cada um dos objetivos especificos sera uma parte
distinta da futura redagdo (um capitulo um seguimento)” (Santos, 1999, p. 63).
Vianna (2001) afirma que os objetivos especificos devem relatar as
particularidades do trabalho de forma menos abrangente.

Sob estes conceitos, 0s objetivos especificos séo:

a) levantar referencial te6rico sobre a joia, estilo, moda e design
emocional;

b) abordar as funcdes de Lobach e os trés Niveis Cerebrais de Donald
Norman;

c) ilustrar algumas caracteristicas da joia contemporanea a partir do
registro de pecas desenvolvidas por designers da atualidade;

d) discutir sobre a histéria da joia, simbolismo e emocéo.
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5.4 Justificativa

‘O homem pensou primeiro em adornar-se para depois vestir-se”
(Cavagna, 2005, p. 78, traducdo nossa). Isso porque, segundo Rupolo (2014),
desde inicio da sua existéncia, 0 ser humano, por se sentir um ser incompleto,
passou por diversos processos civilizatorios, a fim de inventar, reinventar e
construir uma cultura constituida por sistemas de simbolos, valores,
conhecimentos e de acdes. Portanto, adornar-se com objetos feitos com
materiais raros ** ou dificeis de serem encontrados expressam prestigio,
importancia e personalidade na comunidade a qual se exige um grau de
hierarquia ou atribuicdo de tarefas, tornando “a histéria da joia tdo antiga
quanto a vaidade!® humana” (Wagner, 1980, p. 15).

Segundo Braga (2008, v. 1), o ser humano ornou seu corpo, desde o0s
tempos imemoriais, por diversos motivos, atribuindo-os significados simbdlicos
como fertilidade, divinizacéo, forca, energia, valentia, coragem, preservacao da
memoria e da continuidade social, como também por satisfacdo, prazer,
ostentacédo, atrativo sexual, objeto devocional, fonte de seducéo e hierarquia,
na pretensao por status, necessidade de protecéo - através de valores misticos
ligados a cor dos metais, das gemas e das pedras preciosas, bem como
diferenciacdo e personalizacdo entre individuos, se tornando simbolo de

identidade e de comunicacao, carregando a histéria e memadria da humanidade.

Como portadora de valores, joia tanto pode representar o insigne, 0
poder, o conhecimento esotérico, enquanto ser sinal de riqueza
material. E, inclusive, pode ser empregada de acepcdes negativas, ao
representar a futilidade e a aparéncia meramente exterior de tudo o
gue é terreno; ou, ainda, que a ela também sejam atribuidos valores
magicos, espirituais e até transcendentes, segundo diferentes
interpretacdes de varios povos culturais. Assim, em sua materialidade
de adorno, a joia sempre estda acompanhada de significados que
tornam um objeto simbdlico (Gola, 2013, p. 16).

14 Materiais ndo encontrados com frequéncia e/ou dificeis de serem produzidos pela natureza.

15 A vaidade referente no texto esta relacionada a preocupagédo com a aparéncia, valorizacdo
da prépria aparéncia e qualidades fisicas ou intelectuais para reconhecimento e admiracdo do
outro.
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Bisognin et al. (2014) afirmam que as primeiras manifestacées de
adornos pessoais remetem as épocas da Pedra Lascada. O ser humano
habitava em grutas e cavernas e produzia seus ornamentos com vertebras de
peixes, fésseis, fibras de couro, tenddes, além de dentes de animais selvagens,
como ursos e lobos, que simbolizavam poder, furor e coragem,
proporcionando-lhe um destaque na ordem social das cavernas. Neste periodo,
o ser humano percebe a beleza das coisas criando uma relagdo mitico-magica
através da unido do espirito e matéria, completa os autores.

E esta aspiracdo de se tornar e ser original em meio a pluralidade e ao
mesmo tempo se sentir respeitado na comunidade em que vive, faz com que o
ser humano ao longo da sua histéria crie estilos que demarquem
pertencimento, singularidade e individualidade por intermédio da cultura em
que estdo inseridos a partir de valores estéticos da época, construindo a
identidade de um povo, grupo, classe social, épocas, movimentos artisticos,
politicos e econbmicos, divisdo hierarquica, como também designar
caracteristicas pessoais e intransferiveis — tornando-se um objeto de
comunicacdo de mensagens nao verbais, sendo “inerente a joia um valor
simbdlico” (Wagner, 1980, p. 18). Segundo Baxter (2000), o simbolismo do
produto é importante para qualificar, individualizar, evidenciar e representar o
ser humano.

Portanto, o ser humano tem produzido objetos para enfeitar, agradar e
seduzir, independente das fronteiras étnicas, geograficas e topogréficas,
fazendo com que a joia possua um vinculo com o desejo do ser humano.
Construindo, assim, outras formas de linguagem, significados e de identidade
com a necessidade de se tornar unico a partir da diversidade, afirma Gola
(2013). Dessa maneira Mamber (2012, p. 53 apud Favaro, 2013, p. 58) relata
que a antropologa e historiadora Lilian Moritz Schwarcz afirma que ndo existe
sociedade que nao faca uso de adornos sendo um livro aberto para a
compreensao de praticas comportamentais, estéticas, memaorias do passado e
registro cultural e social.

O estilo, no campo das artes visuais, € um conjunto de valores estéticos
e caracteristicas especificas, como formas, volumes, padrdes e elementos
decorativos, que identificam uma época, cultura, grupo, artista ou grupo de

artistas, movimentos, manifestacbes culturais ou pessoas. Por meio de
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analises estilisticas € possivel compreender o artefato e reconhecer a
cronologia, geografia e autoria, vinculando o objeto ao contexto historico e ao
modo de producdo. Além de definir a identidade coletiva, o estilo também
possibilita identificar a identidade pessoal de como nos mostramos para o outro
e 0 gue queremos transmitir sobre nés. Portanto, o estilo da joia esta
inteiramente ligado dentro de um contexto cultural, constituindo um “dispositivo
de relagéo social, capaz de fazer a intersecao entre a esfera intima e a esfera
publica e, enquanto operador simbdlico, garantir a identidade e troca social’
(Oliveira, 2008, p. 25).

Proenca (2006) relata, por exemplo, que dentre as principais civiliza¢oes
da Antiguidade, o Egito é uma das mais complexas na organiza¢do social e
cultural, sendo a religido orientadora de seus costumes, acreditando que 0s
deuses interferiam na histéria humana e na vida apdés a morte. As tumbas do
farad eram réplicas das suas casas, grandes constru¢cdes formadas por um
saldo de entradas, com duas portas secretas que dao acesso a sala sepulcral e
a chamada “Camera do Tesouro”, sendo que dentre estes tesouros estavam as
joias que para 0s egipcios carregavam muito simbolismo e misticismo,
rodeados de crencas e beleza, como a mascara mortuaria de Tutancamon
(Figura 129), que fazem parte das joias faradnicas, com a mais avangada
tecnologia e predominio do ouro, representando a carne de Ra, o deus do sol.

Cavagna (2005 apud Favaro 2013, p. 66), ainda completa:

[...] O abutre era relacionado com a deusa Nekhbet, que era a
protetora dos nascimentos; a serpente era uma figura que
representava o ventre do mundo; ou seja, o sagrado, o belo e o
fetiche sdo confundidos na joalheria da antiguidade (Cavagna, 2005
apud Favaro, 2013, p. 66).
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Figura 129 - Tumba do Fara6é TutancaAmon
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otégrafo: Hary Burton (2016).

O anel do Papa, o Anulus Piscatoris (em latim) ou Anel do Pescador
(Figura 130 e Figura 131), simbolo oficial do Papa, possui o desenho do
Apostolo Pedro, um dos discipulos de Jesus Cristo, pescando, representando o
chamado de Simeé&o, o qual Jesus deu o nome de Pedro e disse-lhes que iria
ser agora pescador de homens. O anel era utilizado como selo para
correspondéncias privadas, atualmente a joia é simbolo da autoridade do Sumo
Pontifice, o que denota distingdo entre as hierarquias clericais e pertencimento
ao grupo sacerdote. De acordo com a Wikipédia (2018), o primeiro registro de
uso da peca foi em 1265, por volta do século Xlll, pelo Papa francés Clemente
V.



Figura 130 - Anulus Piscatoris (Anel de Pescador)
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Fonte: (Joalheiro [...], 2013).

Figura 131 - Anel representando o apéstolo Pedro, o pescador

Fonte: (7 Dados [...], 2017).
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Proenca (2006) afirma que com a tomada de Roma pelos povos
barbaros, por volta de 476, inicio do periodo conhecido como Idade Média, a
cultura greco-romana ocidental com representacdes de esculturas de formas
humanas, deuses, lideres politicos e chefes militares, foram substituidas pelo
carater decorativo barbaro: povos nébmades que possuiam joias como brincos,
colares, pulseiras, fivelas e fechos, o que possivelmente facilitava o
deslocamento para a constante mudanca de lugar. Ainda segundo a autora, 0s
barbaros consequentemente se destacavam na arte decorativa com o trabalho
de ourivesaria, assim contribuindo para significacdo da cultura europeia. Na
concepgao das pecas, muitas cores nas pedras preciosas, brilho nos metais,
criacbes geométricas e abstratas, como a cruz Votiva de Agilulfo (século VI),
pertencente ao tesouro da catedral de Monza e a Coroa de Ferro (século V) de
Carlos Magno (Figuras 132 e 133). Portanto, € possivel perceber a partir da
dominacéo de um povo a influéncia do estilo da civilizacdo dominante e que é
resultado de outros estilos, jA que a cultura barbara é caracterizada como

némade.

Figura 132 — Cruz Votiva de Agilulfo
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Fonte: Samuele ([20167])
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Figura 133 - Coroa de Ferro de Carlos Magno

Fonte: Pascholati (2019).

Simbolo de poder e riqueza, a joalheria ganha forte influéncia das
manifestacbes artisticas, como o Renascimento, o qual cenas biblicas,
mitologias e histérias classicas fazem parte do estilo da época. No Brasil, um
dos maiores simbolos da histdria da joalheira brasileira € a Joia Crioula (Figura
134). Desenvolvidas nos séculos XVIII e XIX, as Joias Crioulas eram utilizadas
por mulheres negras ou mesticas na condicdo de alforriadas ou libertas, afirma
Simon (2004). E o maior simbolo de resisténcia escravocrata, que se manteve
presente no Brasil por mais de 300 anos. O balanganda (Figura 135) é um dos
exemplos de joia de resisténcia por ser um objeto de cunho religioso e social
para preservacao cultural. Um apunhado de amuletos ou pingentes trazidos a
cintura para protecdo de males. Cada peca representava um acontecimento da
sua vida, como amores ou crengas. Seus significados podem ser devocionais
com a afirmacéo de suas convicc¢oes religiosas, representacdo de simpatia ou
favor alcancado, propiciatérios e evocativos para atrair fartura, amores,

fertilidade, contra o mau-olhado etc.
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Ui /&
Fotdgrafo: Mac Ferrez (2013)%.

Fonte: Silveira (2018).

16 Ver em: https://brasilianafotografica.bn.gov.br/brasiliana/handle/20.500.12156.1/1787.
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Mademoiselle Chanel ou Coco Chanel “destruiu a ideia da mulher do
século XIX e inventou a mulher contemporanea” (Klein, 2004, p. 58).
Revolucionou a mulher do século XX com um novo modo de cortar roupas,
“casacos curtos, saias folgadas sapatos de salto baixo com pontas escuras,
correntes, pérolas, camélias” (Klein, 2004, p. 58). Chanel tinha uma relacdo
diferente com as joias. Confeccionava pecas com matérias-primas menos
caras para seus desfiles e considerava que a joia se relacionava
complexamente com sua equivaléncia financeira, logo utilizava joias melhores
e maiores, metais e pedras preciosas com roupas simples. Uma das suas
maiores marcas era o colar de pérolas com seis voltas (Figura 136), sendo uma
peca atemporal e classica. Para ela, o reflexo das pérolas realcava de forma
natural a beleza da mulher. Presente do Duque Dmitri Pavlovich, o colar era
uma joia de familia da alteza imperial o qual Coco Chanel era amante, e logo
popularizou se tornando simbolo da delicadeza e a feminilidade. A pérola é

considerada a “rainha das gemas”.

Figura 136 - C_QQ‘QA‘ChaneI

Fonte: (Happy [...], 2015).
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Assim como existe a “Rainha das Gemas” também existe a “Rainha das
Joias”, representada pela apresentadora de TV, falecida em 2006, Hebe
Camargo (Figura 137). Dayé (2017) afirma que o joalheiro Julio Okubo
produzia pecas para a nata da sociedade paulistana, uma delas Hebe
Camargo. Julio afirma que a apresentadora de TV gostava de joias
exuberantes. “Se via um colar com uma pérola grande, ela queria outro com

uma pérola duas vezes maior!” (Okubo, 2017 apud Dayé 2017, p. 74).

Figura 137 - Hebe Camargo
s s e ._-Em

;.v{ ‘.‘.‘-:‘ 5 \ ' ;
Fonte: ([Hebe [...], 2017).

‘Rainha das Gemas”, “Rainha das Joias”, ndo podia faltar a “Senhora
dos Anéis”. Victoire de Castellane (Figura 138), designer da alta joalheria
francesa e diretora artistica da joalheria Dior, é conhecida e apelidada como
“senhora dos anéis”, por ser a sua pecga preferida. Para ela, o anel “ao contrario
de um par de brincos ou de um colar, ele pode ser admirado pela prépria
mulher que o esta usando” (Castellane, 2011). Castellane (2011) defende que
a joia deve apaixonar de primeira quem ira usar:
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Para mim, uma joia deve apaixonar a pessoa que vai usa-la logo de
cara, a primeira vista. Pode ser um amuleto, um simbolo de amor ou
um presente para si mesmo, ndo importa contanto que ela tenha um
valor sentimental! Ndo ha nada mais triste do que comprar uma joia
como um investimento!

Figura 138 — Victoire de Castellane

o
-3 N

Fonte: (As Joias [...], 2015).

Possuir uma joia, segundo Costa (2017), traz um prazer individual, nao
apenas como um simbolo de status, mas também como sentido de
merecimento, emocao, pertencimento e experiéncia. Para Neil Lane (2011),
designer de joias da maioria dos famosos de Hollywood, as joias conectam
almas: “elas sdo o presente mais precioso, pessoal e intimo que alguém pode
dar ou ganhar”. Dessa forma, os objetos despertam emocdes causadas a partir
das experiéncias vividas por eles, com a joia ndo é diferente, a peca se torna
um objeto especial lembrando momentos agradaveis e evocando lembrancas
gue podem despertar sensacdes negativas ou positivas. “Com elas, as pessoas
brilham, ficam felizes [...] vocé pode usar um anel a vida toda ou algumas
coisas que era da sua mae e isso cria uma conexao” (Lane, 2011, p. 124). O
designer fala do significado da joia e certifica que a experiéncia da valor ao
artefato, tornando a joia um objeto intimo. “[...] vocé usa perto do corpo. Usa
um colar perto do coracdo. E, sempre que olha para um anel de noivado, por
exemplo, vai se lembrar do primeiro beijo, de toda a histéria, e se emocionar e
sorrir” (Lane, 2011, p. 124).
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A designer de joias Yael Sonia ([201-]) que cresceu entre Nova York,
Paris e Sdo Paulo, relata que a joia que mais possui significado para ela é um
colar da sua tia falecida, herdado aos 12 anos (Figura 139). Aos 16 anos, sua
mae, gemologista e galerista de arte, produziu um dos desenhos, fazendo com
gue Sonia caminhasse para o mundo da joalheria. Para Yael Sonia ([201-]), as
joias e as gemas possuem uma beleza intrinseca, simbolismo e significado

pessoal.

Nunca esquecerei o conforto que senti ao usar aquela pequena joia
No Meu pescogo - era um lembrete constante de como é a vida mais
preciosa. Percebi entdo que as joias tinham o potencial de ter um
significado mais profundo do que qualquer outro objeto (Sonia, [201-],
traducdo nossa).

Figura 139 - Colar herdado da tia aos 12 anos por Yael Sonia

P

Fonte: Sonia ([201-]).

O empresario, designer e mestre em Artes Visuais, Paulo Rodrigo

Gimeniz”, criou o préprio anel de formatura (Figura 140) que representa

17 Entrevista feita por meio de formuléario, ver apéndice B.
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fundamentalmente, o ciclo (sem fim) de estudos vividos durante toda sua vida

académica e faz um belo relato sobre a criacdo e significado da sua joia.

Meu anel esta repleto da minha filosofia de vida, e a pedra principal € uma
safira azul, pois é a que representa o curso de Desenho Industrial. Ao redor da
safira em formato eliptico, h& 12 brilhantes que representam os raios do sol e 0
ciclo de 12 meses que a Terra leva para dar uma volta completa ao redor do
Sol. O Sol foi escolhido como elemento de simbolismo e representatividade
desse ciclo. Essa escolha se deu, pois ele € um dos corpos celestes mais
imponentes e poderosos, fundamental para a vida no planeta Terra, e que
todos os dias nasce, brilha durante 12 horas e sai de palco dando lugar para
gue outro corpo celeste reflita seu brilho. Apdés 12 horas de ‘descanso’ ele volta
e ressurge com todo seu esplendor e gloria. Assim é percebido como a vida é
ciclica e o tempo é uma ilusdo, uma mera expectativa do amanha, imposto pelo
agora. Dessa forma eu abstraio do anel que nada E’mas tudo ‘Esta’, tudo vem
para ir, tudo vai e pode voltar. Apesar de ser meu, eu ndo tenho seu titulo de
posse, pois tudo na vida passa, e eu apenas usufruo da sua expectativa de
uso, que por ser de ouro 24k, é maior que qualquer expectativa de vida
humana. Assim eu concluo que meu Anel pode ser eterno, mas eu ndo. E o
seu valor é dado pela eternidade de seu material, que assim como o Sol, nunca
deixa de brilhar.

Para complementar o azul da safira, cor que simboliza o curso, Gimeniz
colocou na lateral direita do anel um computador e na lateral esquerda um
compasso. Quando se formou no mestrado o anel passou a ter 20 gramas de
ouro, 12 a mais da gramatura anterior, e de 12 para 42 brilhantes (Figura 140)

Ele ainda acrescenta que a joia foi inspirada em joias de Luiz XVI.

Figura 140 - Anel de formatura de Paulo Rodrigo Gimeniz

DEPOIS

Fonte: acervo pessoal de Rodrigo Gimeniz (2018).
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Ao longo das pesquisas, compreende-se que existe uma carga simbdlica
na joia, por meio da compreensédo estética, comportamental, da memoéria e das
relacbes sociais e culturais, a partir do estilo da peca, o que motivou o
aprofundamento histérico da joalheria trazendo o design emocional como
referéncia, a fim de elucidar este valor simbalico.

Portanto, o presente trabalho tem como objetivo contribuir para o
conjunto de estudos historiograficos sobre a joia, particularmente no que se
refere aos aspectos simbolicos e emocionais. Com o intuito de alcancar este
propésito € fundamental pautar uma jornada histérica da joalheria abordando
por intermédio das culturas, das artes, valores estéticos, relacbes e
comportamentos de periodos historicos, e o estilo da época, destacando alguns
grandes artistas, designers e joalheiros, bem como abordar o design emocional
e realizar uma associacao da joia com o design emocional, contribuindo para a

literatura da joia no Brasil, a qual possui pouca bibliografia.

5.5 Metodologia

A pesquisa é classificada como basica e qualitativa, que tem como
objetivo, segundo Marifio e Couto (2003), tornar o problema mais perceptivel,
coletando as mais variadas informacdes em relacdo ao caso estudado. Seu
objetivo é exploratério, a fim de buscar alinhamento nas ideias e pesquisas em
relacdo ao problema, afirma Gil (1991), ou seja, com o propdsito de maior
familiaridade com o tema tornando-o mais explicito, e, para isto, a pesquisa
parte de uma revisao bibliografica narrativa.

A revisdo bibliogradfica € a investigacdo a respeito do que for
indispensavel e relativo ao tema, por meio do levantamento e embasamento
tedrico sobre o problema pesquisado, assim obtendo conhecimento e
viabilizando a construcdo de recomendacdes com o0s resultados das
consideracdes finais, bem como colher informacfes a partir de questionarios
com o0 publico masculino e entrevistas com alguns designers e artistas
joalheiros.

O estudo é dividido em quatro etapas para construir o embasamento

tedrico do diagnostico:
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a) Levantar o contexto histérico da joia;
b) Compreender o que é estilo em moda,;
c) Compreender o que € Design Emocional;

d) Compreender o valor simbdlico da joia por meio do design emocional.
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Atravessando do Periodo Paleolitico até a contemporaneidade no Brasil
€ possivel perceber que séo atribuidos significados simbdlicos a joia. Seja para
status, destaque e hierarquia social, para embelezamento, magia, misticismo,
protecdo, seducdo; associados aos materiais considerados preciosos como
ouro, prata, gemas, materiais organicos como sementes, conchas, 0ssos e
dentes de amimais, com formas antropomorficas, zoomorficas e elementos da
natureza, representando tribos, povos, classes, épocas movimentos artistico,
politico, econbmico e social por meio diversas interpretacfes culturais e de
estilos.

Lébach (2011) relata que a funcdo simbolica do produto é estabelecer
uma ligacdo com experiéncias e sensacdes anteriores, ja que o simbolo é um
sinal, um signo que existe para representar algo, e o ser humano tem a
capacidade de fazer associacdes que sdo 0s aspectos espirituais, psiquicos e
sociais. Esta funcao simbdlica se da pela necessidade de distincdo entre os
seres humanos ou também de pertencimento a um grupo.

Este valor simbdlico € perceptivel em diversos povos, como a joalheria
Pré-Cabraliana (Figura 141) que traz em seus ornamentos joias utilizadas em
rituais de cerimdOnia, como o colar Urapei, peca valiosa, oferecido pelo noivo ao
sogro no dia do casamento; os adornos de pluméarias que eram coédigos de
posicdo social dentro da tribo ou entre tribos, informando lugar politico, grau de
prestigio, importancia cerimonial, hierarquia, sexo, filiacdo entre outros.
Também, a utilizacdo de penas de animais em brincos de madrepérola e
braceletes e colares de sementes e penas de Tucano (Figura 141 a esquerda),
bem como a “pedra de mando” feita de quartzo para confeccdo de diversos
objetos como idolos e amuletos ritualisticos, colares com dentes de onca e o
tembetéa “introduzido em incis6es sob o labio inferior e também nas bochechas”
(Cornejo, 2017, p. 151-152) (Figura 141 & direita).
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Figura 141 - Adornos indigenas

Fonte: Wagner (1980, p. 24 e 28).

Bisognin et al. (2014) descrevem que o seres humanos das cavernas, na
medida que aperfeicoavam suas ferramentas, utilizavam novos materiais e
aprimoravam sua criatividade na fabricacdo, assim “percebendo a beleza das
coisas que o0 cercavam, espirito em matéria se uniam em uma relacdo mitico—
magico” (Bisognin et al., 2014, p.15), o qual o resultado ficavam modelados nos
recursos ornamentais, alguns feitos com ossos, dentes de lobos e ursos que
significavam troféu de caca e simbolo de valentia e coragem destacando quem
portava o adorno.

Norman (2011) relata que os elementos estéticos estdo ligados a funcéo

7

simbdlica, jA que é a partir da forma, cor, som, cheiro, superficie, toque,
aparéncia visual, vibracdo e outro elemento ligado a estética que nos faz
associar a experiéncias passadas e despertam emocdes.

Nas primeiras civilizagbes, o estilo das joias estava sempre ligado a
magia, adoracdo aos deuses e elementos da natureza, associados 0s metais e
cores das pedras preciosas. O cobre, por exemplo, para 0s gregos, esta
relacionado a deusa do amor Afrodite, assim como o0 ouro ao Sol e a prata a
Lua, além de terem figuras humanas, animais e representacdo geométrica nos
adornos. Para o0s egipcios 0 ouro representava a carne de R4, deus do Sol,
bem como os escaravelhos, considerado inseto sagrado que representava o
ciclo da imortalidade.

Em suma, é importante afirmar que os valores estéticos estéo ligados ao

estilo, significativo para caracterizacdo e distingdo. O estilo depende do valor
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estético de cada cultura, e constréi a identidade, pertencimento e singularidade
na comunidade, seja publica ou individual, atribuindo destaque na ordem
social. Portanto, o estilo da joia tem a capacidade de comunicacdo para
caracterizacdo e identificacdo pessoal e coletiva, uma vez que, através da
analise estilistica € possivel reconhecer a cronologia, geografia e autoria
vinculando o objeto ao contexto histérico e modo de producéo. Por isso, o estilo
revela as praticas comportamentais, a memoria e a evolucao das civilizagoes.

No periodo contemporaneo, com o0 apogeu da Revolucdo Industrial,
materiais diversificados comecaram a ser utilizados na joalheria, como as
pedras artificiais, dando origem a Costume Jewelry (joias de moda) bem como
as Fake Jewelry também chamadas de bijuterias e as “joias de coquetel” que
misturavam o sintético ao precioso com diversos temas e inspiracdes. Este
novo cenario da joalheria muda o estilo da joia que consequentemente
possibilitou as mulheres a se adornarem de maneira exagerada, explorando
motivos exoéticos com temas naturais, organicos, sendo a figura feminina o
centro das tematicas. Do mesmo modo permitiu explorar formas suaves,
assimétricas, coloridas, valorizando mais a criatividade do que os materiais
empregados, marcando o inicio da contemporaneidade.

Outro periodo que podemos destacar a transicdo de estilo é a Idade
Média quando as joias eram limitadas apenas para a distincdo de classes e
hierarquia do clero e da nobreza (Figura 142). Passando para a Idade Moderna
a arte e a moda comeca a fazer parte da criacdo das pecas, nao mais se
restringindo a uma camada social (Figura 143). No Renascimento, a joalheria
demostra a exuberancia, tecnologia e conceito artistico destacando a

valorizacdo do homem e da ciéncia.
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Figura 142 - Joia do periodo medieval. O Cristo morto com a virgem

Fonte: Campbell (2015).

Figura 143 - Joia do Periodo Moderno

Fonte:Reis (2017)..

Ressaltando estes estagios distintos da joalheria, & possivel perceber
que os estilos de cada periodo refletem as mudancas sociais, econémicas,
politicas e comportamentais de uma sociedade, determinando e influenciando
na producédo de objetos de forma direta ou indireta, “estilizando” os artefatos,
bem como muitas vezes, o seu conceito afirma Russo e Moraes (2005). Ainda

segundo as autoras, o ser humano busca prazer na criagdo de artefatos
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decorativos e funcionais desde tempos imemoriaveis, a fim de se relacionar e
aumentarem a qualidade de vida, que segundo Rupolo (2014) € uma maneira
de construir uma realidade -cultural de valores, inventos, costumes e
conhecimentos compondo a forma de viver em sociedade, ja que estes objetos
exercem um papel na vida das pessoas, seja por prazer fisiolégico, social,
psiquico ou ideoldgico.

A vista disso, é possivel afirmar que as emocgdes sdo despertadas pela
estética, pelo estiio e pela simbologia, portanto estdo atreladas aos
significados, envolvendo toda a identidade, determinada por questdes sociais e
culturais. Bisognin (2006 apud Bisognin et al., 2014), completa que “no espirito
do ser humano é colocado o estado de felicidade, conquista, prazer e 0s
produtos existem para satisfazé-los” (Bisognin, 2006 apud Bisognin et al., 2014
p. 16). E por meio da beleza que o ser humano se sente realizado
espiritualmente por intermédio das emocdes de prazer que sdo causados nele,
sendo a estética um lugar em que o ser humano se encontra, se supera,
progride e convive por meio da aprendizagem e experiéncias passadas,
possibilitando encontrar a felicidade, completam os autores.

Hebe Camargo, apresentadora de TV que faleceu em 2012, gostava de
joias exuberantes. Considerada a “Rainha da Joias”, Julio Okubo, um dos
designers preferidos da apresentadora, conta que Hebe gostava muito de
pérolas e ndo gostava de passar despercebida, utilizando pegas grandes “se
via um colar com perolas grandes, ela queria outro com uma perola duas vezes
maior!” (Okubo, 2017 apud Dayé, 2017, p. 74). Segundo o site OUL (Trevisan;
Vernier, 2012), Lydia Sayeg, responsavel por confeccionar uma gargantilha em
ouro de 18k com a palavra “vida” (Figura 144) para Hebe, relata que a joia se
tornou simbolo de vida e forca para a apresentadora que utilizava o colar desde
o inicio do tratamento contra o cancer, a qual Lydia considerava mais que uma

cliente, mas uma grande amiga.
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Figura 144 - Gargantilha em ouro com a palavra "vida"

Fotérafo: Rodrigo aiva ([2009])'.\‘ "

A Familia Imperial e sua corte ndo poupava expor as mais belas joias
exibindo sua riqueza e grau de esplendor, mulheres e homens, joias
masculinas que segundo Magtaz (2008) possivelmente foi o Ultimo periodo de
esplendor da joalheria masculina ocidental. Em falar em joias masculinas,
podemos ressaltar que 0 homem contemporaneo esta retomando habitos de se
adornar (Figura 145), o que nao faz ser menos masculo, pelo contrario, as joias
buscam retratar cada vez mais a virilidade, sofisticacdo e tragcos da
personalidade masculina, assim o cuidado com a aparéncia ndo € mais motivo

de vergonha e sim de individualidade, identidade estética e social.
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Fotografo: Adrian lkematsu (2018)%8.

Portanto, design e emocdo estdo estreitamente atrelados quando
levamos em consideracdo as experiéncias, sejam experiéncias sujeitas a
funcdo mecanica, social ou simbdlica. Nossas reacdes emocionais sao parte
destas experiéncias entre o artefato e o individuo, envolvendo o estado afetivo
evidenciando o quanto somos gratificados pela estética do produto, o
significado atribuido a eles e como o objeto se comporta no uso, gerando um
valor simbdlico, bem como as emocdes e sentimentos despertados.

A aparéncia da joia, formada pelos materiais e outros atributos do
produto, faz com que ela se destaque perante o0s outros individuos e
consequentemente evidencia o usuario ou induz a joia a ser escolhida ou nao.
A primeira impressdo visual atrelada ao nivel visceral nos faz julgar se a
aparéncia é agradavel ou desagradavel, este julgamento € resultado das
diferencas individuais construidas no nivel reflexivo que abrangem as
particularidades culturais e individuais, a memoéria afetiva e os significados

atribuidos aos produtos e a seu uso, a autoimagem e as mensagens que um

8 Ver em: https://gg.globo.com/Estilo/Moda-masculina/noticia/2018/07/joias-sao-coisa-de-
homem-sim-senhor.html.
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artefato envia para os outros, sendo vulneravel a variabilidade a partir da
experiéncia, grau de instrugdo, cultura e diferencas individuais e outras
questdes ligada a personalidade.

Dessa maneira, as experiéncias vividas constroem nossas escolhas.
Cardoso (2011) afirma que a experiéncia € uma influéncia interna do “eu” em
relacdo ao artefato, condicionado por experiéncias anteriores como frequéncia
de contato, ponto de vista, discursos sobre o objeto, sendo a experiéncia algo
individual, dependendo de cada usuario ou publico em contato com o artefato,
sendo assim as experiéncias que atribuem significado aos artefatos.

Victoire de Castellane (2011) relata que quando crianga, por ter uma
infancia solitaria, se refugiava em um mundo imaginario, o qual inventava
histérias com os mais diversos e extraordinarios personagens, uma espécie de
universo paralelo, o que leva suas pecas a serem exageradas com conceitos
ladicos, cores vibrantes, volumosas e com forma organica com animais e
plantas fazendo com que seu aspecto visual seja atraente, como a colecéo
inspirada nos jardins arquiteténicos do Palacio de Versalhes e no trabalho de
André Le Noétre para o desenvolvimento do parque e jardins miticos do dominio
real (Figura 146).

Por esta razdo, suas joias contam historias e possuem um enredo ligado
a feminilidade. A designer conta que foi criada pela avé materna, uma mulher
fanética por joias, a qual admirava, e pelo tio, o designer Gilles Dufour, braco
direito de Karl Lagerfeld por muitos anos na Chanel, despertando sua paixao
pela alta-joalheria. Isso faz com que Castellane (2011) acreditasse que a joia

deve causar paixao a primeira vista e deve conter um valor sentimental.
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Figura 146 - Colecao inspirada nos Jardins Arquitetdnicos do Palacio de Versalhes

Fonte: (Haute [...], 2017).

No Brasil, podemos destacar a utilizagdo de pedras e gemas nacionais
nas joias por Hans Stern (Figura 147). Antes € essencial relembrar a busca
pelas raizes nacionais do movimento modernista no inicio do século XX, o qual
a Semana de 22 teve uma relevancia significativa para as discussfes nas
artes, arquitetura, masica e literatura para a renovacao e valorizacdo nacional,
empenho que perdurou e se fortaleceu na década de 1950, mas se via por
parte dos brasileiros certa resisténcia, dando valor a produtos e costumes
caracteristicos estrangeiros, como 0s parisienses. Mesmo assim, Hans Stern
apostou em utilizar pedras e gemas nacionais atraindo turistas pela variedade
de cores, consequentemente a joalheria brasileira comecga a ser valorizada pelo
crescente sucesso da H. Stern.
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Figura 147 - Hans Stern

Fonte: (Livro [...], 2016).

Jules Sauer, fundador da Amsterdam Sauer, também foi um empresério
importante para a joalheria brasileira. Cacador de pedras raras dedicava-se ao
garimpo de gemas de cor, vislumbrando o potencial das diversas regides
brasileiras e divulgando internacionalmente as gemas valiosas e raras do pais
como a opala do Piaui, a turmalina Paraiba e a topazio imperial; encontrada
apenas no Brasil (Figura 148). Segundo Magtaz (2008), o Brasil € o maior sitio
gemoldgico do mundo, produzindo uma imensa quantidade de gemas de cores
imaginaveis. A autora ainda afirma que ndo ha comprovacao de que as gemas

possuem poderes, mas o prazer em usa-las é evidente.
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Figura 148 - Colar de topéazio imperial e diamantes

Fonte: Rossetto (2010).

Sao estes, dentre outros nhomes importantes para a joia no Brasil, que
mudaram o cenario e a perspectiva de como as joias brasileiras sao percebidas
e aceitas pelos povos nativos, afirmando como as influéncias sociais e culturais
podem alterar a perspectiva individual e coletiva. Passamos de uma
valorizacdo de estilos estrangeiros e entramos no processo de perceber nossas
raizes e expandir para o mundo, transformando a imagem e a autoimagem das
joias, atribuindo outros significados ao produto que, segundo Cardoso (2013),
envolve identidade, memoria, experiéncias, emoc¢des e a comunicacao.
Podemos ver em diversas joias a valorizacdo de materiais e producdo nativa,
seja com materiais preciosos, organicos — como o colar de titanio com penas e
ouro amarelo de Francisco de Carvalho (Figura 149) — ou alternativos, como o
colar de prata e raspas de lapis de cor de Lucia Abdenur (Figura 150) nas
colecbes, no design e processo criativo. O periodo contemporaneo no Brasil
aposta na identidade brasileira hibrida, cosmopolita, valorizando a
regionalidade, no campo da arte e do design.
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Figura 149 - Colar de titAnio com penas e ouro amarelo

Fonte: Magtaz (2008, p. 252).

Figura 150 - Colar de prata e raspas de lapis de cor

Fonte: Magtaz (2008, p. 273).

Norman (2008) afirma que a joia € um dos produtos que estdo entre 0s
grupos de maior valor reflexivo de possuir, uma vez que a joalheria revela, por
meio do seu estilo, valores emocionais, particulares e simbélicos de uma época
e do individuo que faz seu uso, exibindo um sentimento de satisfacao,
correspondendo ao sentimento de identidade prépria, que esta situada no
reflexivo, a qual ha uma interacé@o entre produto e a identidade do sujeito e que
se torna importante para que exista orgulho ou vergonha de usar o objeto.

A Joalheria Crioula (Figura 151), utilizada por mulheres baianas negras
alforriadas e libertas no periodo da escraviddo, se diferenciava da joia da
mulher branca pelo tamanho, técnica de fabricacdo, materiais e formato,
segundo Simon (2004) as joias crioulas sdo simbolos de resisténcia ao regime

escravocrata, o que ela chama de “joia de resisténcia” por sua forma hibrida,
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manutencdo da sua cultura e religido e preservacdo da autoestima, sendo
também um objeto de reconstrucdo indenitaria, ja que a escravidao fez com
que essas mulheres, descendentes de Nago, perdessem sua individualidade
cultural. O resgate a cultura que Aline Neumann, fundadora da Afrotik, faz com
gue suas pecas remetam a uma conexao ancestral das suas raizes africanas,
através de simbolos e significados que remetam a histéria negra-africana,
mantendo viva a representatividade com elementos africanos como os buzios
(Figura 152).

'%TCTG—RAFIA

Fotégrafo: Jomar Lima (2016).

Figura 152 - Colecao areia: pulseira de corddo com blzios e caramujo

Fonte: acervo pessoal de Aline Neumann (2019).
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Quando recordamos um objeto pelas experiéncias transmitidas por eles,
tonando este objeto simbolo de memdrias e lembrancas que sdo produzidas
por essas experiéncias. Por isso que “as emocgdes refletem nossas
experiéncias pessoais, associacdes e lembrangas” (Norman, 2008, p. 26). Sao
essas historias de interacdo prolongada que evocam recordacdes e fazem as
pessoas cuidarem e amarem ou desprezarem e detestarem, afirma Norman
(2008). A pulseira com charms (Figura 153) - charms em inglés significa
encantos, por exemplo - pode ser preenchida de acordo com 0s momentos
vividos pelo usuério, ou seja, cada charms possui um significado, uma
experiéncia vivida. Podemos fazer uma ligagdo com os balangandas das
mulheres crioulas (Figura 154), um punhado de amuletos e pingentes que as
mulheres crioulas traziam a cintura, cada um deles representavam um amor
vivido, simpatia, favor alcancado, protecdo contra males e evocativo de

fertilidade, fartura e sorte.

Figura 153 - Pulseira com charms Pandora

Fonte: Pandora ([201-]).
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Figura 154 - Penca baiana de prata com flores e seis balangandas

Fonte: ([Penca baiana de prata], [19--7]).

Neste momento, criamos um relacionamento com o significado e
sentimento que a joia representa. Norman (2008) afirma que Csikszentmihalyi e
Rochberg — Hallton caracteriza como “energia psiquica”, termo designado ao
que damos atencdo mental a energia mental. E neste prazer de usar as joias
gue nosso hivel comportamental se manifesta, ou seja, quando cumpre 0s
quesitos de funcdo, compreensibilidade, usabilidade e sensacédo fisica,
proporcionando uma sensacao de prazer ao utilizar a peca, isso porque, “as
pessoas respondem emocionalmente ao produto, e ndo € tao dificil imaginar
que estas respostas podem influenciar na usabilidade do mesmo” (Russo;
Moraes, 2005, p. 101) gerados pela aparéncia, simbolismo e prazer, Norman
(2008) complementa que “beleza, diversdo e prazer trabalham juntas para
produzir alegria um estado de afeto positivo [...] Alegria e o prazer sao atributos
desejados da vida" (Norman, 2008, p. 65).
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Com os resultados obtidos com a pesquisa, podemos considerar que a
joia € um adorno e ornamento simbdlico e que possui valor emocional. Faz-se
assertiva a resposta ao problema de pesquisa, o qual revela, a partir das
revisdes bibliogréaficas, as relacbes emocionais entre o simbolismo da joia e a
relacdo socioldgica e pessoal existente.

Ao longo da historia das civilizagbes, o ser humano adorna seus corpos
para obter destaque, prestigio, importancia, personalidade, diferenciacdo na
comunidade, criando um sistema de simbolos, sendo objeto de comunicacéo. A
palavra “joia”, de acordo com a origem epistemoldgica, possui diversos
significados sendo uma delas “aquilo que causa prazer” e seu conceito
contemporaneo ndo se limita apenas aos objetos feitos com materiais
preciosos, mas compreende como uma peca trabalhada com arte, explorando
a criacao, sentidos, interpretacédo e producgéo, sendo, portanto, um adorno ou
ornamento para fins estéticos e estilisticos.

Quando falamos de estilo no campo das artes visuais nos referimos a
um conjunto de caracteristicas estéticas e comportamentais que identificam as
artes desenvolvidas em um periodo histérico, bem como suas manifestacées
culturais, grupos artisticos, regifes e correntes estilisticas sendo capazes de
identificar a origem geogréfica e cronoldgica dos objetos através dos valores
estéticos e simbolicos vinculados ao artefato.

Podemos perceber atravessando o tempo com a joalheria, dos
primordios até a contemporaneidade no Brasil, a necessidade de adornar e
atribuir a joia significado simbdlico. No Periodo Paleolitico, a forca estava
atrelada aos dentes e 0ssos de animais selvagens nos colares de quem o
cacavam. A protecdo, energia, magia eram associadas, no Periodo Neolitico,
aos metais e as gemas, que predominam até os dias atuais. As crenc¢as sao
base das primeiras civilizacbes como Egito, Grécia, Mesopotamia, Cita, Roma,
assim como fonte de seducgé&o na utilizagdo de adornos em ambos os sexos. O
status predominava na ldade Meédia, ja que a divisdo de classes era
demonstrada através dos objetos, sobretudo pelas joias, o que difere no
periodo moderno, no qual as Belas Artes comecam a fazer parte da concepcéo
de joias, influenciadas pelo rompimento com o dominio da Igreja Catdlica,

trazendo outros movimentos, como o Renascentista e Barroco, como também o
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descobrimento das colbnias e consequentemente das suas riquezas, o qual
possibilitou a diversificacdo de materiais preciosos. O Periodo Contemporaneo
traz uma diversificacdo de materiais, em consequéncia da Revoluc¢do Industrial,
nao restringido a joia a materiais nobres, mas possibilitando também a criacao
de joias de imitacdo com pedras artificiais com resina e metais como o ferro.

Os valores simbolicos estdo relacionados a valores emocionais, iSso
porque segundo Ldbach (2011), o simbolo representa algo fazendo associa¢ao
a experiéncias passadas a partir dos elementos estéticos como cheiro, forma,
som, cor, superficie entre outros, tendo da funcdo estética estreita relacdo com
a funcéo simbdlica, afirma o autor. Norman (2008) prossegue afirmando que as
emocdes guiam nosso comportamento a partir do sistema afetivo, que faz o
juizo de valor (bom, ruim, feio, bonito, confortavel, desconfortavel) e nos auxilia
nas escolhas e decisfes. Portanto, as experiéncias vividas geram afeto e
emocdes. Sendo que as emocdes ndo se separam da cognicdo - funcéo
psicolégica que se da a partir de como o0 cérebro processa as informagdes
sensoriais causadas pelos estimulos do ambiente, assim interagindo com os
semelhantes e o0 meio em que vive. Portanto, cognicdo e a emoc¢ao nao se
separam, assim como as experiéncias vividas geram afetos e emocoes, da
mesma forma cognigdo e afeto influenciam um ao outro. Algumas emocoes e
sensacOes afetivas sdo motivadas e impulsionadas pela cognicdo; o autor
ainda defende que somos resultados de trés diferentes niveis da estrutura
cerebral: nivel visceral, relacionado a aparéncia; nivel comportamental,
relacionado ao prazer e efetividade de uso (funcdo, compreensibilidade,
usabilidade e a sensacéo fisica); e o nivel reflexivo, relacionado a autoimagem,
satisfacdo pessoal e memoria.

Dentre os periodos historicos da joalheria e abordagens do design
emocional de Norman e Lobach, o objetivo geral se cumpre na contribuicdo em
um conjunto de estudos historiograficos sobre a joia, particularmente no que se
refere aos aspectos simbodlicos e emocionais, fazendo a discusséo sobre joia e
emocado, comparando o percurso historico da joia e da afetividade que elas
transmitem em diversas esferas historicas.

As emoc0Oes estdo presentes no simbolismo que as joias representam
para nos tanto para refletir algo para o outro como para satisfazer um prazer

intimo, sendo a joia objeto de comunicagdo ndo verbal. Trago entre tantos
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exemplos, as joias de crioulas como simbolo de resisténcia e preservacdo da
cultura do povo negro e escravo no Brasil; a relacdo de poder e hierarquia das
joias do clero e nobreza; a distincdo entre tribos dos povos pré-cabraliano;
preservacao da natureza, valorizacdo do naturalismo e dos costumes orientais
das joias hippie; o uso de adornos das mumias egipcias para protecdo durante
a passagem de uma vida para outra, ja que eles acreditavam em vida apos a
morte; as biojoias como valorizagao e reutilizacdo de materiais naturais como
semente de plantas; a influéncia da infancia na construcdo das joias da
designer Victoire de Castellane; a filosofia de vida do empresario e designer
Paulo Rodrigo no seu anel de formatura. Todos os relatos sobre a joia
demostram o quanto a joalheria reflete nossas emocgdes pessoal e coletiva.

Na pesquisa cabem desdobramentos, a fim de ampliar e explorar a
histéria da joalheria de outros povos como india, China, Tailandia e Oriente
Médio, bem como compreender e aplicar novas bases de referencial tedrico do
design emocional como, por exemplo, Patrick Jordan, Pieter Desmet e Daniel
Goleman além da utilizacdo de Engenharia Kansei (KE) que envolve o conceito
de metodologia do desenvolvimento de produtos buscando traduzir os
sentimentos, impressdes, emocdes, preferéncias afetivas e demandas do
usuario em solucdo e parametros de projeto concreto e padrdes de design de
produto, afirma Sehtiitte (2002 apud El Marghan et al., 2011).

Entre limitacGes e criticas, € de suma importancia pontuar o incentivo a
pesquisa no Brasil, jA que houve uma consideravel dificuldade na reunido de
pessoas para a coleta de dados para o estudo, por parte da sociedade civil,
empresarios e alguns nucleos da academia, ao que diz respeito a participacéo
de entrevistas e questionarios. Entretanto, houve diversos pontos positivos
diante dos que tiveram interesse em colaborar com a pesquisa, contribuindo de
forma satisfatéria para o desfecho deste trabalho. Outro ponto assertivo é a
busca incessante por conhecimento da historia da joalheria, principalmente no
Brasil, que ainda é restrita, mas que, por empenho, foi possivel construir um

embasamento tedrico qualificado.
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APENDICE A — Linha do Tempo
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Apéndice A - Linha do tempo

Colar de sementes e fibras de Mirlam Korclkovas
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Joalheria no Brasil: século XX
até os dias atuais
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APENDICE B - Questionério sobre joias para o publico masculino

Foi aplicado um questionério para o publico masculino, a fim de mapear
como é sua relacdo com a joias. De trés participantes escolhidos, que
possuiam uma proximidade com as joias, apenas um respondeu. Abaixo deixo
0 esboco do questionério e a seguir o mesmo respondido pelo entrevistado
Paulo Rodrigo Gimeniz.

FORMULARIO

O presente questionario tem como objetivo coletar dados para a pesquisa de
pos-graduacdo com o tema em joias, ministrada pela designer e mestranda
Rita Caroline da Silva em conjunto com sua orientadora Dr2 Suzi Maria
Carvalho Marifio. Assinale abaixo se vocé concorda em fornecer os seus dados
pessoais, bem como participar do questionario, sabendo que este trabalho nao
envolve nenhum tipo de beneficio financeiro de ambas as partes.

|:| Concordo em participar do grupo focal.
|:| Concordo em fornecer meus dados pessoais.
|:| Concordo em fornecer fotos dos meus objetos pessoais.

Preencha o formulario abaixo:

Nome completo:

Escolaridade:

Curso de formacéo:

Instituicéo:

Profissao:

Assinatura

QUESTIONARIO

1. As suas joias possuem algum significado? Quais? (por favor, anexe uma
foto e fale o significado de cada uma delas)
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Para vocé, o que representa um homem se adornar de joias na
contemporaneidade?

Deseja acrescentar algo pessoal, falando da sua relagcdo com a joia
neste espaco? Fique a vontade!
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FORMULARIO

O presente questionario tem como objetivo coletar dados para a pesquisa de
pos-graduacdo com o tema em joias, ministrada pela designer e mestranda
Rita Caroline da Silva em conjunto com sua orientadora Dr?® Suzi Maria
Carvalho Marifio. Assinale abaixo se vocé concorda em fornecer os seus dados
pessoais, bem como participar do questionario, sabendo que este trabalho nao
envolve nenhum tipo de beneficio financeiro de ambas as partes.

I:l x Concordo em participar do grupo focal.
|:| x Concordo em fornecer meus dados pessoais.
[[] x Concordo em fornecer fotos dos meus objetos pessoais.

Preencha o formulario abaixo:

Nome completo: Paulo Rodrigo Gimeniz

Escolaridade: Mestre em Artes Visuais

Curso de formacgéo: PPGAV - EBA - UFBA

Instituicdo: UFBA

Profissdo: _ Empreendedor

Assinatura

-
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QUESTIONARIO

1. As suas joias possuem algum significado? Quais? (por favor, anexe uma
foto e fale o significado de cada uma delas)

Sim, todas as joias que eu crio possuem um significado. O meu anel de
formatura, por exemplo, representa, fundamentalmente, o ciclo (sem fim) de
estudos que vivi durante minha vida académica. O sol foi escolhido como
elemento de simbolismo e representatividade desse ciclo. Essa escolha se deu,
pois ele € um dos corpos celestes mais imponentes e poderosos, fundamental
para a vida no planeta terra, e que todos os dias nasce, brilha durante 12 horas
e sai de palco dando lugar para que outro corpo celeste reflita seu brilho. Apés
12 horas de “descanso” ele volta e ressurge com todo seu esplendor e |Gldria.
Assim é percebido como a vida € ciclica e o tempo € uma ilusdo, uma mera
expectativa do amanha, imposto pelo agora. Dessa forma eu abstraio do anel
que nada “E” mas tudo “Esta”, tudo vem para ir, tudo vai e pode voltar. Apesar
de ser meu, eu nao tenho seu titulo de posse, pois tudo na vida passa, e eu
apenas usufruo da sua expectativa de uso, que por ser de ouro 24k, é maior
que qualquer expectativa de vida humana. Assim eu concluo que meu Anel
pode ser eterno, mas eu ndo. E o seu valor é dado pela eternidade de seu
material, que assim como o sol, nunca deixa de brilhar.

Meu anel esta repleto da minha filosofia de vida, e a pedra principal é
uma safira azul, pois é a que representa o curso de Desenho industrial. Ao
redor da safira em formato eliptico, ha 12 brilhantes que representam os raios
do sol e o ciclo de 12 meses que a terra leva para dar uma volta completa ao
redor do Sol. O anel também foi inspirado em joias de Luiz XVI. Na lateral
direita do anel existe um computador e na lateral esquerda um esquadro com

um compasso (elementos proprios do curso de desenho industrial)
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Fonte: arquivo pessoal.

Quando eu me formei no mestrado ele passou por um upgrade e deixou
de ter 8 gramas e passou para 20 gramas de ouro. O motivo foi a conquista de
mais uma etapa de estudos, e nesse momento o anel ganhou mais 30

brilhantes, totalizando 42 no total.
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DEPOIS

Fonte: arquivo pessoal.

Minha Colegédo que estou vendendo nesse semestre se chama “Buzios
do Atlantico Sul” e também é inspirada no meu estilo de vida, praiano, leve, em
contato com a natureza, em paz de espirito, harmonia com Deus e desarmonia
com tudo que suga minha paz. As pecas tém como referéncia os blzios das

praias que frequento (no atlantico sul), e séo feitas em ouro 18k.

Fonte: arquivo pessoal.
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Fonte: arquivo pessoal.

Minhas joias também representam minha marca, a Gimeniz, que é o
desenho da minha cabeca de perfil.

Fonte: arquivo pessoal.

2. Para vocé, o que representa um homem se adornar de joias na
contemporaneidade?

Para mim representa a mesma coisa que representava no periodo de
tempo passado, ndo contemporaneo, nada mudou. Representa principalmente
0 poder e o status, depois a estética e a beleza que s6 o brilho de uma joia
pode emprestar aquele que a usa. Faz lembrar que o ouro, metal mais
comumente usado em joias, nao € atributo apenas da nobreza de “sangue

azul”, mas sim de qualquer um que com seu esforco e trabalho, pode adquiri-lo.
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A maior parte dos homens que me inspiro usam anéis, colares, brincos ou
qualquer outro tipo de joias seja com ou sem pedras preciosas. A exemplo do
cantor Latino Americano Maluma, o cantor norte americano Bruno Mars e

jogador de futebol Neymar.

Maluma

Bruno Mars

)(X[]{
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Detalhe do pulso de Neymar

=

Fonte: Gaga Milano.

3. Deseja acrescentar algo pessoal, falando da sua relacdo com a joia
neste espaco? Fique a vontade!

No meio que frequento a maior parte dos homens usam brincos com
brilhantes, alguns com pedras grandes, outros pedras pequenas. Usam
colares, pulseiras com pedras, anéis e outros aderecos e joias. Para mim é
natural um homem usar, mas para quem néo ta inserido nesse contexto pode

haver algum tipo de estranheza, creio.



APENDICE C — Termos de Autorizac&o

\

Autorizacao

O presente questionario tem como objetivo coletar dados para a pesquisa de pos-
graduagdo com o tema em joias, ministrada pela designer e mestranda Rita Caroline da

Silva em conjunto com sua orientadora Dr* Suzi Maria Carvalho Marifio.

Eu, _mMacono I ;

portador da cédula de identidade n° [ , CPF
et . autorizo fornecer dados pessoais e
informagdes solicitadas no questionario sobre meu trabalho

em qualquer meio de comunicagdo para fins

didaticos, de pesquisa e de divulgagdo de conhecimento cientifico, publico e
participagdo em festivais e editais, sem quaisquer 6nus e restrigoes.

Fica ainda autorizada, de livre e espontnea vontade, para os mesmos fins, a cessdo de
direitos de veiculagdo ndo recebendo por tanto qualquer tipo de remuneragdo ou
beneficio.

35A -BA ,_03 de OVtLREo 2015

Ass. iu(/:‘u we _

Nome completo: _ MARCerA

Escolaridade: _ §gMPET©
Curso de formagdo:  ENQEN BARIA  CVIL

Instituigdo: UNIFACS

Profissdo:  DESIGNER 0= J0AS

Nome da marca de joias:  CORDER  SOAS
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Autorizacao

e, eeens SN

portador da cédula de identidade n° _ , CPF
n° _ , autorizo Rita _, RG
-, CPF (_, pesquisadora e aluna regular do programa de Pos-

graduagdo em Artes Visuais da Universidade Federal da Bahia, sob matricula

B oavar, fotografar e veicular as  imagens das  joias

pA  owpiel em qualquer meio de comunicag@o para fins didaticos, de

pesquisa e de divulgagdo de conhecimento cientifico, publico e participagdo em festivais
e editais, sem quaisquer onus e restrigdes.

Fica ainda autorizada, de livre e espontdnea vontade, para os mesmos fins, a cessdo de
direitos de veiculagdo n@o recebendo por tanto qualquer tipo de remuneragdo ou
beneficio.

SSA- BA , 03 de  UTUBKQ 2015

Ass #ue\_!
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Autorizacio

)
Eu, Ko g

~ \ e 5

portador da cédula de identidade 11“? S CPE
no— , autorizo Rita NN R G

L Nedd ) pesquisadora e aluna regular do programa de Pés-

graduagdo em Artes Visuais da Universidade Federal da Bahia. sob matricula
| gravar, fotografar e  veicular as imagens  das  joias

»?.(ﬁ LD MU 2P Zn O AS em qualquer meio de comunicagdo para fins didaticos, de

pesquisa e de divulgagdo de conhecimento cientifico, publico e participagdo em festivais
e editais, sem quaisquer dnus e restrigdes.

Fica ainda autorizada, de livre e espontanea vontade, para os mesmos fins, a cessdo de
direitos de veiculagdo ndo recebendo por tanto qualquer tipo de remuneragio ou

beneficio.
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Autorizaciio

O presente questionario tem como objetivo coletar dados para a pesquisa de pos-
graduagdo com o tema em Joias, ministrada pela designer e mestranda Rita Caroline da

Silva em conjunto com sua orientadora Dr* Suzi Maria Carvalho Marifio.

/WL
Eu, L‘M— :
R .

o /
portador da cédula de identidade n"ﬁ!. CPF
”“— . autorizo fornecer dados pessoais e

—— b S S

informagdes solicitadas no questionério sobre meu trabalho

= e . . % ~
N> em qualquer meio de comunica¢do para fins

didaticos, de pesquisa e de divulgagdo de conhecimento cientifico, ptiblico e
participagdo em festivais e editais, sem quaisquer onus e restrigdes.

Fica ainda autorizada, de livre e espontanea vontade, para os mesmos fins, a cessdo de
direitos de veiculagdo nio recebendo por tanto qualquer tipo de remuneragdo ou

beneficio.
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Autorizacio

O presente questionario tem como objetivo coletar dados para a pesquisa de pds-

graduag&o com o tema em joias, ministrada pela designer e mestranda Rita Caroline da

Silva em conjunto com sua orientadora Dr* Suzi Maria Carvalho Marifio.

portador da céduladeidentidaden° [N @ . CPF

o

n , autorizo fornecer dados pessoais e

informagdes solicitadas no questionario sobre meu trabalho
[ﬁ@ﬁ/&f em qualquer meio de comunicagdo para fins

didaticos, de pesquisa e de divulgagio de conhecimento cientifico, publico e
participagdo em festivais e editais, sem quaisquer dnus e restrigdes.

Fica ainda autorizada, de livre e espontanea vontade, para os mesmos fins, a cessdo de
direitos de veiculagdo ndo recebendo por tanto qualquer tipo de remuneragdo ou

beneficio.
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Autorizacio

/i s , A,
b, Lecre S :
portador da cédula de identidade n° # » CBE

o

n° , autorizo Rita (IR RG

U, CPF (M. pesquisadora e aluna regular do programa de Pos-
graduagio em Artes Visuais da Universidade Federal da Bahia, sob matricula
I o2var, fotografar e veicular as  imagens das  joias

em qualquer meio de comunicagéo para fins didaticos, de

pesquisa e de divulgagdo de conhecimento cientifico, piblico e participagdo em festivais
e editais, sem quaisquer 6nus ¢ restrigdes.

Fica ainda autorizada, de livre e espontdnea vontade, para os mesmos fins, a cessio de
direitos de veiculagdo ndo recebendo por tanto qualquer, tipo de remuneragdo ou

beneficio.

= = = i oS £ >
. C\B;?Z/iﬁn o= A d,e’é e bl 2017
\J = % g

253



UNIVERSIDADE FEDERAL DA BAHIA
ESCOLA DE BELAS ARTES
PROGRAMA DE POS-GRADUACAO EM ARTES VISUAIS

TERMO DE AUTORIZACAO PARA USO DE IMAGEM

A

Eu, &1’(\ . . = ==
RG N° JENENEE ...:i2 Rita Caroline da Silva, RG NEEEEEEEEN CPF
@O, pesquisadora e aluna regular do programa de Pos-graduagdo em Artes
Visuais da Universidade Federal da Bahia, sob matricula JENNNEEEE 2 utilizar e divulgar

imagens das joias da Afrotik, no questionirio de avaliagio emocional, nas discussdes e

resultados do Projeto de Pesquisa de mestrado, que tem por objetivo identificar, como o estilo
da joia pode determinar e refletir a autoimagem e a imagem que o outro tem do individuo, de
modo a propor requisitos projetuais (estéticos, funcionais, simbélicos e emocionais) para o
desenvolvimento de joias._As imagens serdo temporariamente disponibilizadas na internet no
questionario _de avaliacdo emocional e, s0 poderdo ser utilizadas por mim apos autorizacdo da
pesquisadora.

A pesquisadora acima qualificada se compromete a realizar a adequada e ética utilizagdo das

imagens somente na pesquisa.

Salvador, 30 de abril de 2019.

\

~

Assinatura Assinatura do pesquisador
Aline Aparecida Neumann de Lima Rita Caroline da Silva

CNPJ: I
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Autorizacao

Eu, ,

Aue, TN @
portador da cédula de identidade
o , CPF
W; , autorizo gravar, fotografar e

veicular as imagens da joias Afrotik, em qualquer meio de comunicagdo para

fins didaticos, de pesquisa e de divulgacéo de conhecimento cientifico, publico
e participagao em festivais e editais, sem quaisquer énus e restrigdes.

Fica ainda autorizada, de livre e espontanea vontade, para os mesmos fins, a
cessdo de direitos de veiculagdo ndo recebendo por tanto qualquer tipo de

remuneragao ou beneficio.
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W ESCOLA DE BELAS ARTES ~ _
&9 PROGRAMA DE POS-GRADUACAO EM ARTES VISUAIS

¢¢¢ | NIVERSIDADE FEDERAL DA BAHIA

Salvador, 10 de dezembro de 2018

llma. Sra.
Barbara Santos
Diretora do Museu Carlos Costa Pinto

Prezada Senhora,

Como professora do Programa de Pos-graduacéo em Artes Visuais — PPGAV, da
Escola de Belas Artes — EBA/UFBA, venho solicitar o apoio dessa instituicdo para a
pesquisa da Mestranda Rita Caroline da Silva, sob minha orientacéo, que esta
desenvolvendo a pesquisa: UMA HISTORIA SOBRE A JOIA CRIOULA: ESTILOS E
PERSONALIDADES.

—Sendo essa instituicdo a que possui um acervo significativo de Joias Crioula,
gostariamos de fazer os registros fotograficos para que sejam incorporados no
levanfamento imagético da pesquisa.

Ressaltamos que os devidos créditos serao atribuidos.

Sendo autorizado, a referida mestranda
horarios.

éntrara em contato para acertos de dias e

Certos de co S0 apoio, agradecemos antecipadamente.

Rua fo Pinho. n.” 212 — Canela | Salvador — Bahia — Brasil | CEP: 40110-150
Telefax: +35 (71) 32837923 | Tel. movel: 8726-4052 — www.mav.ufba.br — mesarte(@ufba.br
Péaginaldel



FORMULARIO

O presente questionario tem como objetivo coletar dados para a pesquisa de pds-
graduagio com o tema em joias, ministrada pela designer ¢ mestranda Rita Caroline da
Silva em conjunto com sua orientadora Dr* Suzi Maria Carvalho Mariiio. Assinale
abaixo se vocé concorda em fornecer os seus dados pessoais, bem como participar do
questiondrio, sabendo que este trabalho ndo envolve nenhum tipo de beneficio
financeiro de ambas as partes.

D x Concordo em participar do grupo focal.
U x Concordo em fornecer meus dados pessoais.
D x Concordo em forecer fotos dos meus objetos pessoais.

Preencha o formulario abaixo:

Nome completo: Paulo Rodrigo
Gimeniz

Escolaridade: Mestre em Artes Visuais

Curso de formagio: PPGAV — EBA - UFBA

Institui¢do: UFBA

Profissdo:  Empreendedor

Assinatura

Ty~
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