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GLOSSARIO

ABADA - Segundo Moura (2001), (...) Esse termo, que nomeia a tanica tradicional
e distintiva dos iorubas e de varias etnias da Africa Ocidental, vem designar
agora, de preferéncia, a blusa esportiva, quase sempre de tecido sintético, que
quase todos os blocos passam a usar no cortejo, inclusive o Araketu, o Muzenza
e o0 Olodum.

AFOXE — Agrupamento de folides que desfilam movidos pelos ritmos executados
pelo candomblé.

AMBULANTES - Grupo de trabalhadores informais que comercializam alimentos
e bebidas nas vias onde acontecem os cortejos e nas areas adjacentes,
normalmente em caixas térmicas em carrinho de mao.

AXE MUSIC - Estilo musical hegeménico no carnaval de Salvador a partir da
segunda metade da década de 1980.

BARRAQUEIROS - Grupo de trabalhadores informais que comercializam
alimentos e bebidas em um ponto fixo.

BLOCO AFRO - Agrupamento de folides com indumentarias e ritmos baseados
na cultura africana

BLOCO DE iNDIO - Grupo de folides que utilizam indumentarias inspiradas nos
povos indigenas norte-americanos e brasileiros.

BLOCO DE TRAVESTIDOS - Grupo de folibes do sexo masculino que vao as
ruas fantasiados de mulher

BLOCO DE TRIO — Agrupamento de folides que trajam abadas, movidos pelo
som do trio elétrico que executa, principalmente, a axé music.

CAMAROTE - Espago privado destinado aos expectadores do carnaval, na
condicado de pagantes ou convidados.

CATADORES DE LATAS - Grupo de trabalhadores informais que recolhem as
latas de refrigerantes e cervejas jogadas nas vias publicas, apés consumo pelos
folides e expectadores.

CORDEIROS - Denominacgao popular dos trabalhadores que fazem a seguranga
dos blocos carnavalescos de Salvador, segurando as cordas delimitadoras do
territério dos blocos, durante o periodo em que esses desfilam.

FOLIAO PIPOCA - Denominacéo popular do folido que participa do carnaval nas
ruas de Salvador, sem pertencer aos blocos ou a grupos organizados

MUDANCA DO GARCIA - Bloco carnavalesco, sem cordas, que agrega grupos
organizados e folides pipoca, e que realiza o seu cortejo na segunda-feira do
carnaval no bairro Garcia e Campo Grande.



AGRADECIMENTOS

A minha esposa, amante, colega, autora das fotos e debatedora, Jussara Dias.

Ao meu filho, Fernando (Zeca), por sempre acreditar no pai.

Ao meu filho ou filha que esta chegando.

A minha mae e minhas irmas, pelo amor.

Ao meu pai, que se estivesse aqui estaria comemorando.

Aos colaboradores, Antonio Olavo, Paulo Pontes, Nelson Oliveira, Roberto
Evangelista, Raimundo Bujao, Luis Paulo, Clévis Caribé, Edgar Porto, Oswaldo
Barreto, Gilberto Leal, Antonio Guerreiro, Maria Muniz, Graga Frées, Jorge Bafafe,
Alicia Lose, Luciana Vasconcelos e Israel Pinheiro.

A minha orientadora, Maria Auxiliadora da Silva, pelas contribuicdes e estimulos
nos momentos dificeis.

Aos professores, Angelo Serpa e Ordep Serra, pelos importantes subsidios.

Aos professores do Mestrado em Geografia/UFBA.

Aos meus alunos.

Aos colegas do Centro de Estudos Euclydes da Cunha — CEEC.



Resumo

O carnaval moderno de Salvador sucede ao entrudo no final do século XIX,
adotando, de inicio, modelos importados dos carnavais europeus. Entretanto,
mesmo nessa fase, ja conseguia imprimir a sua marca através das entidades que
vinham a rua trazendo motivos africanos e que, mais tarde, seriam conhecidas
como Afoxeés.

Ao longo do século XX, o carnaval foi incorporando as mais variadas
manifestagbes culturais do lugar, embora isso sempre tivesse sido motivo de
intensas disputas de classe e de etnias. Por isso, é possivel afirmar que a festa,
mesmo expressando as mais legitimas representagdes dos habitantes da cidade,
sempre foi um palco de intensos conflitos que resultavam em exclusdes e
segregacoes, principalmente da populagao pobre e negra. A depender de fatores
politicos, econdmicos e de apropriacdo das técnicas, no carnaval sempre se
alternaram momentos em que se davam com maior ou menor intensidade.

Esta pesquisa tem como objeto de analise o periodo que abrange desde
meados da década de 1980 até o momento atual, tendo essa escolha devido-se,
basicamente, ao fato de que € nesse periodo que se agugam varios conflitos
decorrentes do crescimento exponencial da festa e da sua crescente

transformacao no espaco mercantil.



INTRODUGAO

O carnaval moderno de Salvador sucede ao entrudo no final do século XIX,
adotando, de inicio, modelos importados dos carnavais europeus. Entretanto,
mesmo nessa fase, ja conseguia imprimir sua marca através das entidades que
vinham a rua trazendo motivos africanos e que, mais tarde, seriam conhecidas
como Afoxeés.

Ao longo do século XX, o carnaval foi incorporando as mais variadas
manifestagdes culturais do lugar, embora isso sempre tivesse sido motivo de
intensas disputas de classes e de etnias. Por isso, é possivel afirmar que a festa,
mesmo expressando as mais legitimas representagdes dos habitantes da cidade,
sempre foi um palco de intensos conflitos que resultavam em exclusdes e
segregacodes, principalmente da populagao pobre e negra. A depender de fatores
politicos, econdmicos e de apropriacdo das técnicas, no carnaval sempre se
alternaram momentos em que esses conflitos se davam com maior ou menor
intensidade.

Esta pesquisa tem como objeto de analise o periodo que abrange desde
meados da década de 1980 até o momento atual, tendo essa escolha devido-se,
basicamente, ao fato de que é nesse periodo que se agugam varios conflitos
decorrentes do crescimento exponencial da festa e da sua crescente
transformacao em espaco mercantil.

A definigdo do turismo como prioridade governamental e a expansao dos
espetaculos urbanos como forgas econémicas e simbdlicas de uma conjuntura
denominada pds-moderna foram também decisivos para que o carnaval de
Salvador se transformasse num dos maiores espetaculos do mundo. Entretanto,

essa transformacdo foi acompanhada de uma légica que impeliu a excluséo
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muitos segmentos da populagao, de forma muito mais intensa do que no passado,
pelo fato de os grupos econdmicos ligados a produgao cultural, os segmentos
ligados ao trade turistico e o poder publico estadual e municipal terem se tornado
0s principais produtores desse espaco.

Varias foram as fontes desta pesquisa, mas algumas merecem destaque
por terem sido as principais alimentadoras do desenvolvimento e das conclusdes
do trabalho.

A reconstituicdo histérica de todo carnaval de Salvador tem como fontes,
além de trabalhos classicos de autores como Arthur Ramos, Manuel Bonfim,
Roger Bastide, Pierre Verger, trabalhos atuais como dissertacbes de mestrado,
teses de doutoramento, e ainda entrevistas com pessoas que viveram carnavais
da década de 1940 até o inicio da década de 1980.

Para a parte especifica, relativa ao periodo estudado, utilizaram-se varias
fontes, com destaque para fontes documentais de alguns 6rgaos publicos, entre
eles a EMTURSA (Empresa de Turismo S.A), 6rgao oficial de turismo do
municipio de Salvador. Entrevistas diretas — realizadas durante os anos de 2000 e
2001 — com folides, produtores culturais, locutores de FM, proprietarios de
estudios fonograficos, dirigentes das variadas entidades carnavalescas, dirigentes
publicos e artistas forneceram, também, subsidios muito importantes para a
construgao deste trabalho.

Merecem destaque ainda os Relatérios do Carnaval publicados desde
1984, o Planejamento do Carnaval publicado em varios anos do periodo
estudado, os oficios expedidos por dirigentes, as licitagdes publicas realizadas e
toda a produgdo da infra-estrutura do espago carnavalesco, por terem sido

documentos da EMTURSA privilegiados no trabalho.
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Mapa 1: LOCALIZAGAO DOS CIRCUITOS DO CARNAVAL DE SALVADOR/ BA -
VISAO GERAL

Baia de Todos
os Santos

Oceano Atlantico

Base Cartografica Oficial de Salvador - Prefeitura Municipal de Salvador

Circuitos carnavalescos o] 300 600 900 1200m

S o —
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Os Relatérios do Carnaval permitiram identificar a evolugdo dos varios modulos
carnavalescos de Salvador ao longo do periodo referido e fazer o cruzamento
com os médulos orientados por uma légica marcadamente mercantil. Também foi
possivel constatar, nesses documentos, as politicas publicas adotadas na
produgdo do espago ano a ano, e, a partir dai, construir as conclusdes
explicitadas em todos os capitulos.

Nos Relatérios do Carnaval foram encontradas também pesquisas de
opinido publica, realizadas em varios anos desse periodo, com turistas e folides
de Salvador, mas que, na maioria das vezes, nao haviam sido objeto de qualquer
analise por parte dos seus promotores. Esse material tornou-se uma fonte valiosa
para as interpretacdes aqui formuladas.

O tempo de desfile das entidades carnavalescas em todos os circuitos é
um dado também publicado pela EMTURSA, que toma como referéncia o registro
de Postos de Observacédo (PO) que se espalham nos locais de desfile,
denominados circuitos. A partir da analise desses dados, tornou-se viavel a
elaboracdo de um quadro em que se pode visualizar o tempo total de
permanéncia de cada segmento ou médulo do carnaval de Salvador, ao longo de
toda a duracgao da festa, e comprovar a hegemonia de determinados médulos. Os
tempos registrados nos PO’s foram também fundamentais para a identificagéo da
segregacao provocada por entidades de maior poder econdmico sobre as
entidades mais frageis, sobretudo na disputa por horarios considerados nobres.

A partir da analise e interpretacdo dos Relatérios do Carnaval, muitas
segregagdes sao apontadas. Entre elas, a reparticdo das entidades por circuito
carnavalesco, que expressa, de forma clara, a seqliéncia da modelagem do

espaco realizada pelos grupos privados e pelo poder publico.
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Mapa 2: CIRCUITO DO CAMPO GRANDE (OSMAR) / CARNAVAL DE SALVADOR

W= Glauber
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Solar do

Base Cartografica de Salvador - Prefeitura municipal de Salvador

|:| Vias de circulagéo

Area de abrangéncia o 85 170 255 340m
- Area verde

- Percurso do desfile carnavalesco
|| Edificagbes de destaque no percurso
- Area de concentragio e/ou disperséo de entidades

14



Essa modelagem expressa-se na uniformizagdo das barracas, na venda
dos espacos publicos para a publicidade, nos cronébmetros do Campo Grande, no
estabelecimento dos critérios de organizagao da fila do desfile, no tempo de cada
entidade na passarela de desfile, na rigida organizacdo dos ambulantes, na
flexivel fiscalizagao do limite de som dos trios elétricos, na hegemonia do médulo
bloco de trio no circuito Barra-Ondina, no confinamento das pequenas entidades
(Afro e Afoxé€) no circuito da Praga Municipal e Pelourinho, nos empecilhos
criados para a entrada da Mudang¢a do Garcia na passarela do Campo Grande,
além de muitas outras intervencbes que serdo comentadas no decorrer do
trabalho.

Nos Planos e Projetos de realizagcdo do carnaval desse periodo,
encontram-se explicitadas todas as concepgdes, motivagdes e ideologias nao sé
dos dirigentes publicos mas também dos grupos de poder privado.

A identificacdo do racismo no carnaval teve como fonte privilegiada dois
relatérios produzidos na Camara Municipal de Salvador. O primeiro, que € uma
denuncia vigorosa contra os blocos de trio de classe média, resultou em trabalhos
de investigacdo da comissao de vereadores criada para esse fim; o segundo,
produzido pelo relator da comissao, Jodo Carlos Bacelar, faz uma relativizagao
das questdes levantadas pelo primeiro.

O cotejamento das programacgdes do carnaval publicadas pela EMTURSA
tornou possivel a verificagdo das dificuldades de pequenas entidades
carnavalescas que, mesmo entrando na programacgao de desfile, deixam de sair
as ruas por dificuldades financeiras, ou, quando saem, s6 desfilam no Circuito
Batatinha (Praga Municipal/Pelourinho), cujos custos sdo menores para essas

entidades.
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Mapa 2: CIRCUITO BARRA-ONDINA (DODO) / CARNAVAL DE SALVADOR/BA
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Mapa 4: CIRCUITO (BATATINHA)/ CARNAVAL DE

SALVADOR/BA
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A categorizagao das entidades carnavalescas em bloco de trio, bloco afro, afoxé,
bloco de travestidos, Mudanca, bloco de percussdo e pequenos grupos, nao se
revelou plenamente satisfatéria, pois, em alguns momentos, embora na maioria
das vezes ndo o seja, € dificil fazer uma associagao linear entre esses
grupamentos e as categorias de classe e etnia. Como exemplo, tome-se o0 caso
dos blocos de trio: quando se afirma que eles tém uma légica dominante da
classe média branca, ndo se deixa de considerar que existem blocos de trio que
abrigam negros e pobres, embora essa presencga, em alguns blocos, n&o invalide
a afirmacao de que, hegemonicamente, os blocos de trio constituem um maddulo
vinculado a uma logica classe média branca, pautada no consumo e na exclusao
dos pobres e negros.

As entrevistas diretas, realizadas ao longo do ano de 2000 e no carnaval
de 2001, foram muito importantes, sobretudo para consolidar e apurar novas
questbes da pesquisa, sendo os grupos pesquisados ordenados da seguinte
forma: folido Pipoca’ (40 entrevistas no circuito Barra-Ondina, 40 entrevistas no
circuito Campo Grande e 10 entrevistas no circuito Praga Municipal-Pelourinho);
folido de Bloco de Trio (5 entrevistas no circuito Campo Grande e 5 entrevistas no
circuito Barra- Ondina); folido de Blocos Afro e Afoxés (5 entrevistas no circuito
Campo Grande e 5 entrevistas no circuito Praga Municipal-Pelourinho); folido
travestido (10 entrevistas no circuito Campo-Grande); ambulantes e barraqueiros
(10 entrevistas no circuito Campo- Grande e 10 entrevistas no circuito Barra-
Ondina); catadores de latas (5 entrevistas); cordeiros? (12 entrevistas); Mudanca

do Garcia (15 entrevistas); diretores de Blocos Afro e Afoxés (8 entrevistas);

! Denominagao popular do folido que participa do carnaval nas ruas de Salvador, sem pertencer aos blocos ou
a grupos organizados.
Denominagdo popular dos trabalhadores que fazem a seguranca dos blocos carnavalescos de Salvador,
segurando as cordas delimitadoras do territorio dos blocos, durante o periodo em que esses desfilam.
18



diretores de Blocos de Trio (5 entrevistas); e produtores culturais (6 entrevistas);
locutores de radio FM (2 entrevistas).

Registre-se que essas entrevistas obedeceram a um roteiro baseado em
conflitos, segregacdes, e exclusdes dentro do espaco carnavalesco, previamente
identificados. Todavia, aprofundaram e esclareceram muitas questées, que nao
puderam ser elucidadas na pesquisa realizada nos arquivos da EMTURSA.

Manipulagbes dos produtores de Axé Music junto as emissoras de radio
FM, a presenca de mao-de-obra infantil nos catadores de latas, o trabalho
periculoso e insalubre dos cordeiros e as precarias condigcdes de trabalho dos
ambulantes, foram alguns dos problemas identificados a partir dessas entrevistas,
além da paradoxal situacdo dos pequenos blocos afro e afoxés, que tém uma
situacdo de conflito latente com o poder publico, mas, ao mesmo tempo, por
depender de minguados incentivos do Estado, ndo podem publicizar esse conflito.

A partir das entrevistas, também foi possivel identificar uma discrepancia
entre a programacgdo divulgada pelos 6rgaos oficiais € o que efetivamente
acontece. Na maioria das vezes, pequenos blocos afro e afoxés, programados
para os circuitos Campo Grande e Praga Municipal, s6 desfilam no ultimo circuito,
pelo fato de quase sempre nao conseguirem recursos financeiros para se

exibirem no Campo Grande, o que é muito mais dispendioso.
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Mapa 4: CIRCUITO DO CENTRO HISTORICO (PELOURINHO) / CARNAVAL DE
SALVADOR/BA

20



As condi¢cdes de trabalho de cordeiros, ambulantes e catadores de lata
foram melhor verificadas a partir das observagbes de campo e de entrevistas.
Constatou-se que ha cordeiros trabalhando até 10 horas seguidas, sem protetores
auriculares, feridos em confrontos oriundos do seu trabalho de proteger a corda,
consumindo alimentos deteriorados fornecidos pelas empresas contratantes, sem
nenhuma garantia trabalhista ou qualquer tipo de seguro. Os ambulantes, na sua
quase totalidade, passam a ser moradores de rua durante os seis dias de
carnaval, e, via de regra, contraem, nesse periodo, um grande numero de
doencas infecciosas. A participacdo de criangas nessa atividade bem como na
tarefa de recolhimento das latas de cervejas e refrigerantes consumidos na festa
foram questdes clarificadas com a realizacido das entrevistas.

O delineamento do perfil de algumas entidades nao cadastradas na
Prefeitura tornou-se possivel a partir de entrevistas realizadas no ano de 2000,
que possibilitaram a identificacdo de processos acelerados de desterritorializacéo
e reterritorializacdo que provocam fissuras profundas no perfil desses modulos,
apressando, muitas vezes, o seu fim.

As alteracbes ocorridas na Mudanca do Garcia, nos ultimos anos, foram
também melhor percebidas com a realizagdo de entrevistas, sendo possivel
afirmar que esse grupo, nos ultimos anos, tem sido o receptaculo de grupos
segregados e excluidos do carnaval de Salvador. Além disso, as entrevistas
viabilizaram a identificacdo de causas dos conflitos entre esse médulo e o poder
publico.

Os mapas 1, 2, 3, 4 e 5 demonstram a maneira como sao delineados os
circuitos carnavalescos, constituindo um instrumento muito dtil para a

compreensao da segregacao espacial defendida nesta pesquisa.
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O MUNDO DO CARNAVAL, CULTURA OU IDEIA DE CULTURA, E
TERRITORIALIZACAO NO CARNAVAL DE SALVADOR

O carnaval, em diferentes épocas, lugares e regides, marcou a existéncia
dos mais variados povos, e assumiu contornos de maior ou menor influéncia nos
espacos em que floresceu. Mas, independentemente da dimenséo ou da forma
que tenha adquirido em qualquer espaco, a festa carnavalesca € a mais
mundializada e a que preserva caracteristicas que resistiram ao tempo, mesmo
assumindo formas diferentes, a depender do lugar em que floresceu.

A identificacdo das origens das festas carnavalescas é controversa entre
estudiosos. Existem dois grandes grupos, que divergem quanto ao tempo e ao
local do aparecimento da festa. O primeiro grupo identifica o Egito antigo como o
local com o registro mais antigo de festas que guardavam muita semelhanga com
as atuais. O outro grupo localiza o nascimento do carnaval na Idade Média, tendo
como referéncia principal os escritos de Francois Rabelais, comentados e
difundidos na obra de Mikhail Bakhtin.

O trago comum que liga as duas correntes € a compreensao de que a
origem do carnaval esteve estreitamente ligada aos periodos de colheita e de
que, tanto numa época quanto noutra, a inversdo do cotidiano é caracteristica

marcante, como observa Sebe (1986):

Conta a lenda que, para o renascimento da natureza, [sis tornava-
se mais provocante e sedutora. Osiris, seu parceiro conquistado,
teria o direito de gozar, temporariamente, todos os prazeres
presumiveis. Depois de saciado no mais intimo dos seus desejos,
[sis sacrificaria seu amante para que cessasse a turbuléncia dos
dias de prazer. Todos os anos a mesma historia deveria se

repetir, segundo o ritmo da natureza. (p.10)

22



Bakhtin (1996) demonstra a inversdo do cotidiano nos carnavais medievais
quando descreve as cenas de transformacao do bufao em rei, que passa a ser
agredido pela populacdo, além de outras negagdes da ordem estabelecida,
criando um marco conceitual que influenciou sobremaneira a compreensao de
importantes estudiosos brasileiros sobre a natureza do carnaval do Brasil.

Peter Burke (1995) identifica a comida, o sexo e a violéncia como os temas
reais e simbodlicos do carnaval e focaliza a inversdo do cotidiano da festa

utilizando categorias de Claude Lévi-Strauss, afirmando que:

No caso do carnaval, havia duas oposi¢cbes basicas que fornecem
0 contexto para interpretar muitos aspectos nos comportamentos,
oposicbes essas que o0s contemporédneos tinham clara
consciéncia(...) A primeira delas é entre o carnaval e a quaresma,
entre o que os franceses chamavam de jours gras e jours
maigres, geralmente personificados como um gordo e uma
magra(...) A segunda oposigdo basica requer uma maior
explicagdo. O Carnaval ndo se opunha apenas a Quaresma, mas
também a vida cotidiana, ndo s0 aos quarenta dias que
comegavam na Quarta-feira de Cinzas, mas também ao resto do
ano. (p. 212)

O carnaval como protesto ou controle social € uma discussao fecunda
trazida por Burke e, para tal, ele recorre a autores que interpretam os protestos
sociais da festa como contributos a ordem estabelecida, e cita uma passagem
descrita por Max Glukman em que mocgas solteiras da Zululandia assumiam
papéis masculinos, tanto nas vestimentas quanto nos comportamentos, o que

seria uma forma de acomodacao do protesto social no cotidiano:

Gluckman chega a sugerir que, onde a ordem social é seriamente

questionada, ndo ocorrem ‘ritos de protesto”. De forma parecida,
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Victor Turner, num estudo comparativo de rituais de inverséo de
‘status’, afirma que os rituais levam a “uma experiéncia de
éxtase”, um sentido exaltado de comunidade, seguida por um
“retorno sébrio” a estrutura social normal. “Ao converterem o baixo

em alto, e o alto em baixo, eles reafirmam o principio hierarquico.’
(p. 224-5)

Para Bakhtin (1996), o carnaval € a manifestacdo cultural que guarda

elementos da sua conformagao medieval, conforme observa:

Enquanto fenémeno perfeitamente determinado, o carnaval
sobreviveu até os nossos dias, enquanto que outros elementos
das festas populares, a ele relacionados por seu carater e seu
estilo (assim como por sua génese), desapareceram ha muito
tempo ou entdo degeneraram a ponto de serem

irreconheciveis(...) (p. 189)

Ao mesmo tempo em que reconhece o carnaval como a festa de raizes mais
remotas, Bakhtin (1996) esclarece que, mesmo na Idade Média, ele ndo pode ser

compreendido como um evento simples.

Mas, mesmo no sentido estrito do termo, o carnaval esta longe de
ser um fenébmeno simples e de sentido unico. Esse termo unia sob
um mesmo conceito numerosos folguedos de origem diversa, que
caiam em diferentes datas, mas tinham todos caracteristicas
comuns. Esse processo de reunido, sob o termo “carnaval’, de
fenémenos locais heterogéneos, o fato de que fossem designados
por um mesmo termo, correspondia a um processo real: com
efeito, ao desaparecerem e degenerarem, as diversas formas da
festa popular levavam ao carnaval alguns dos seus elementos:
ritos, atributos, efigies, mascaras. E por causa disso, o carnaval
tornou-se reservatorio onde se guardavam as formas que n&o

tinham mais existéncia propria. (p. 190)
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A partir das formulagdes dos autores apresentados, pode-se afirmar que, no
caso do Brasil, o carnaval, embora tenha caracteristicas comuns, apresenta um
nuamero tdo grande de diferencas que ndo se justificaria chama-lo por uma
genérica denominagao de carnaval brasileiro. Os carnavais carioca, paulista,
baiano e pernambucano, por exemplo, apresentam, na atualidade, mais
diferencas do que semelhangas, o que justifica o desenvolvimento de estudos e
pesquisas que se direcionem especificamente a cada um deles. Esta pesquisa se
insere nessa perspectiva, aceitando-se o argumento de Sebe (1986), quando

afirma que:

Colocando a festa numa perspectiva de tempo, Maria Isaura
Pereira de Queiroz afirma que, através dos tempos, o carnaval
tem variado tanto em seus aspectos intrinsecos, que é
praticamente impossivel classifica-lo além da “coincidéncia” das
datas. (p. 32)

Outra assercédo que se pode formular para o carnaval de Salvador, a partir
de Burke, é de que, na festa baiana, também ¢é possivel enxergar, através dos
tempos, o protesto social coabitando com o controle social, quando se observam
os conflitos entre as entidades dos negros, em finais do século XIX e inicio do
século XX. Constituem evidéncias desse fato os manifestos que misturavam
humor e protesto social, publicados em jornais locais pelas entidades negras
nesse periodo e, recentemente, os conflitos entre as entidades negras e os blocos
de trio, entre a Mudancga do Garcia e o poder Publico Municipal, dentre outras.

Na discussao do carnaval brasileiro, Sebe destaca as correntes “dionisiaca”
e “apolinea”, definindo a primeira como aquela que entende acontecer no
carnaval uma inversao absoluta de valores, enquanto a segunda apresenta o

carnaval como resultado do ordenamento dos elementos contidos no espaco
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social, direcionando-os para a espetacularizacdo. Segundo esse autor, a primeira
corrente teria, como principal defensor, o antropélogo Roberto da Mata, enquanto
que a corrente apolinea teria como principal representante Renato Ortiz.

Talvez as posicdes de Roberto da Mata e de Renato Ortiz nao sejam tao
rigidas, como quer Sebe, € um pouco do pensamento de Da Mata (1990) pode

clarificar essa questao:

(...) é no carnaval que sdo experimentadas novas avenidas de
relacionamento social que, cotidianamente, jazem adormecidas
ou sdo concebidas como utopias. Por isso o carnaval é, para nos
o mundo da loucural(...) (...) Sendo assim, o leitor pode estar
sequro de que sei que o Carnaval reproduz o mundo, mas estou
igualmente certo de que essa reprodugdo ndo é nem direta nem
automatica. Ao contrario ela é dialética, com muitos auto-reflexos,

circularidades, nichos, dimensées e planos. (p. 71)

Ortiz (1996) reconhece o carnaval como um tempo extraordinario. No
entanto, discute a questdo da inversdo carnavalesca identificando situacdes
diferenciadas para os diversos grupos que fazem parte da festa. Assim, o autor
relaciona os aparelhos de repressdo, os grupos ligados a industria cultural,
homens de negdcios e as agencias de turismo como segmentos ou grupos que
nao vivenciam a “dimensao do extra-cotidiano”. Para ele, esse processo ocorre de
forma contraria, ou seja, esses grupos vivenciam um momento de “cumulo da

ordem”, pelo fato de suas atividades cotidianas serem potencializadas:

Né&o se trata porém de uma ordem “outra”, mas da acentuagéo da
ordem capitalista que cria novas situacbes de mercado,
permitindo assim usufruir dela uma maior margem de lucro(...) O
campo do carnaval ndo existe independentemente do campo da

ordem quotidiana, ele subsiste dentro dela e € penetrado por ela.
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(-..) O processo de reprodugdo da ordem do quotidiano no interior
do universo carnavalesco ndo é entretanto ocasional, ele esta
estruturalmente determinado. Vejam-se as manifestagcbes da
industria cultural. A comercializagdo da festa do produto
carnavalesco ndo € uma contingéncia em relagéo a folia, mas
uma exigéncia capitalista que penetra no interior da propria
festa(...) (p. 122-3)

Depois de fazer essa classificacdo, Sebe a relativiza, e propde a idéia de
que nao existe carnaval no Brasil que obedega rigidamente a qualquer uma
dessas duas correntes, sendo sempre uma mistura das duas proposi¢oes.

Essa posicao sera adotada como referéncia nesta pesquisa, pelo fato de se
compreender o carnaval de Salvador como um evento que tanto abriga espaco de
grandes normatizagbes (como, por exemplo, toda a gama de intervengbes do
setor publico no espacgo), quanto abriga grupos que se comportam dentro de uma
l6gica de inverséo do cotidiano, como, por exemplo, os 18 blocos de travestidos.

Outra questdo que merece uma discussdo mais detida, por estar subjacente
em todo o desenvolvimento desta pesquisa, € o debate sobre a cultura baiana e a
identificacdo dos seus principais pontos de conflito. Para isso, € importante
trabalhar com dois fulcros de analise: um que busca conceituar cultura e outro
que discute as idéias de cultura e aborda, principalmente, uma idéia da
“baianidade”, atualmente bastante difundida no meio académico local.

Estabelecer conceituacdes de cultura € uma tarefa bastante dificil, até para
0s pesquisadores que de longo tempo vém se ocupando com esses estudos. Na
Geografia, esse debate tem sido muito proficuo, e a busca de definicbes muitas
vezes é vista com ceticismo por alguns, a exemplo de Mitchell (1999:34), que
afirma a cultura como “um termo incrivelmente escorregadio”, ou como Denis E.

Cosgrove (1999):
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Pouco se ganha ao se tentar uma definicdo precisa de cultura.
Fazé-lo implica a sua redugdo a uma categoria objetiva, negando
sua subjetividade essencial. Nenhum grupo humano considera
seu mundo vivido como uma produgdo cultural, exceto a
burguesia ocidental que criou o conceito de cultura. A palavra é

ideologica. (p. 5)

A partir da critica aos geografos culturais, que enxergam a cultura como um

dominio separado das esferas politicas e econémicas e dos limites das teorias

marxistas, Cosgrove busca uma sintese que incorpore as duas correntes de

pensamento, sobretudo quando se refere a produgao simbdlica:

Santos

Certamente todas as sociedades que ndo sao ‘primitivas” nos
termos de Sahlins apresentam uma estrutura de classes. Nestas,
a produgdo simbdlica é apropriada pela classe dominante e
elaborada por suas fragbes especializadas (Gramsci, 1971;
Bourdieu, 1977) como poder simbdlico, no qual a homologia entre
estrutura simbodlica e estrutura social oculta as relagbes
especificas de classe. A luta de classes se da, como reconheceu
Gramsci, no nivel ideologico. O objetivo da classe subalterna é
assumir o controle dos meios da producdo simbolica para
reconstitui-los e, através deles, a produgdo material, em seu

proprio interesse. (p. 24-5)

(1996) faz uma ligacdo muito importante entre cultura e

territorialidade, clarificando sobremaneira uma abordagem cultural dentro de uma

perspectiva espacial, propugnando que:

(...) Assim também cultura e territorialidade s&o de certo modo,
sinbnimos. A cultura, forma de comunicag¢do do individuo e do
grupo com o universo, € uma heranga, mas também um
reaprendizado das relagbes profundas entre o homem e o seu

meio, um resultado obtido através do proprio processo de viver.
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Incluindo o processo produtivo e as praticas sociais, a cultura é o
que nos da a consciéncia de pertencer a um grupo, do qual é o
cimento(...) desterritorializagcdo € freqlientemente uma outra
palavra para significar alienagdo, estranhamento, que séo,

também desculturizaggo. (p. 61)

Essas questbes sdo de fundamental importancia para a fundamentagao
adotada neste trabalho, pelo fato de o carnaval de Salvador poder ser visto ndo
sO6 como um espaco de grande produgao simbodlica de todos os grupos e classes
sociais, mas também como um palco de grandes disputas pela apropriagao
dessas produgdes simbolicas pelas classes dominantes, sobretudo no periodo
atual, em que isso se verifica de uma forma que ndo encontra precedentes no
passado.

Expressdes como “democracia cultural”, “pluriculturalismo” e “integracéo de
classes sociais” povoam o discurso de publicitarios, politicos e alguns setores
académicos, quando querem se referir ao carnaval de Salvador, evidenciando o
aspecto ideoldgico contido nesses discursos, que buscam esconder ou obliterar
as apropriagdes realizadas por determinados grupos de toda essa produgao
simbdlica aqui discutida.

A globalizagdo econbmica e a mundializacdo da cultura carregam dois
processos que, ao mesmo tempo, sdo antagbnicos e complementares: a
homogeneizacdo e a fragmentagcdo. Sdo esses dois processos que permitem
afirmar, ao longo deste trabalho, que, embora haja, no carnaval de Salvador, uma
l6gica da “Modernidade-Mundo” (Ortiz, 2000), expressa, principalmente, na
apropriacao pelo turismo e pela midia, o resultado disso, no espago carnavalesco,

€ de fragmentacéao, seja através do conflito explicito, seja através de resisténcias
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subliminares. E, mais uma vez, Cosgrove (1998) oferece amparo a essas

formulagdes, ao propor que:

O reconhecimento de que cada formagdo social e econémica esta
ligada a um espacgo especifico — uma paisagem —, produzida e
reproduzida nele é um desses temas. As formagbes sociais
escrevem a historia no espacgo e a historia de tal formacéo é a
histéria da superimposicdo de formas produzidas em sua
paisagem através da sucessdo de modos de producdo® (Santos
1977). Uma vez que estes modos de produgdo séo
simbolicamente constituidos, lugar e paisagem s&o imediatamente

dotados de significado humano. (p. 26)

Discutir a idéia de cultura € de suma importancia para esta pesquisa, pelo
fato de as teses que elaboram os discursos da baianidade estarem inseridas
nesse contexto. Essas teses buscam, a todo o momento, colocar Salvador e o
seu carnaval principalmente como um local de convivéncia étnica e de transitos
entre classes sociais que tendem quase sempre para a busca do consenso.

Mitchell (1999), nesse ponto, é deveras esclarecedor:

Entdo para compreender analiticamente como a “cultura” é
formada, é preciso que se preste atengcdo aos processos do
desenvolvimento social da idéia de cultura (em oposi¢cao “a cultura
propriamente dita”), contudo, ao mesmo tempo, deve-se
compreender que sdo os vencedores dos conflitos que definem o
que é cultura e como ela é representada. Eles implementam a
idéia de cultura para representar para si mesmos a natureza da

sua “vitéria”. (p. 40)

3 o , . - . . .
Destaque-se que, na citacdo acima, ha uma imprecisdo no que o autor denomina modo de produgdo, pois se
entende, principalmente por Cosgrove citar o gedgrafo Milton Santos, que o termo deveria ter uma

abrangéncia muito maior, englobando os varios tempos técnicos de um mesmo modo de produgio.
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Nas discussbes ocorridas no ambito da Geografia Cultural, embora
apresentem divergéncias, Denis Cosgrove, Dom Mitchell e Peter Jackson
alinham-se quando ndo enxergam a cultura como uma esfera, dominio ou meio
separados da economia e da politica, e reagem de forma vigorosa tanto aqueles
que buscam encetar analises culturalistas quanto aqueles que adotam as
formulagdes economicistas.

Robert Kurz e Steve Connor analisam essas correntes do pensamento pds-
moderno, que fazem a separagao das esferas econbmica e politica da esfera

cultural, da seguinte forma:

Primeiro, estamos as voltas com uma mudancga basica da moda
intelectual e académica nas ciéncias sociais e humanas. Desde a
segunda metade dos anos 80, observa-se o triunfo francés das
chamadas teorias pos-modernas e pdos-estruturalistas de filosofos,
como Lyotard, Derrida, Baudrillard, Foucault e outros. Apesar de
todas as diferengas e antagonismos nos detalhes, reconhece-se
um trago comum a essas teorias: o paradigma da economia
politica foi substituido pelo paradigma do culturalismo. Néo é a toa
que essa guinada intelectual se prende a guinada social e politico-
econdmica do neoliberalismo. A sociedade ndo é mais concebida
como produto da economia politica, mas como produto do
"discurso cultural". Movimentos sociais, intervengdes Ssociais e
mudangas ndo séo atribuidas a estrutura "nuclear”, mas sim, de
forma "performativa”, ao "discurso” em sentido amplo, ao habito
cultural, ao design social e a auto-representagdo simbolica.
Assim, a economia politica como tal ndo é mais objeto da reflexdo
e muito menos da critica. As categorias e processos politico-
econémicos compbébem o calmo ruido de fundo do "discurso”.
Quanto mais, na realidade dos anos 80 e 90, a cultura era
economicizada, mais, por sua vez, a economia era culturalizada

no pensamento ideolégico. Nesse movimento paradoxal, fica claro
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que estamos as voltas com um processo de recalque coletivo.
(Folha de Sé&o Paulo, 22 de fevereiro de 2001)

Connor (1996) faz coro com Kurz, ao identificar a mesma problematica nas
concepcodes de cultura das correntes pds-modernas, e reconhece diferencas nas
idéias dos pensadores pds-modernos, embora identifique a mesma unidade no
que se refere a visao da autonomia da esfera cultural, sobretudo sobre os eventos

econdmicos:

Sintonizado com Lyotard e Jameson em sua concepg¢do da
autonomia da esfera cultural diante do econémico, Baudrillard se
distancia muito deles em suas primeiras obras ao conceber um
codigo monoliticamente unificador que opera, com efeitos
admitidamente variados, de maneira uniforme na cultura de
massas. Sem duvida, nada poderia estar mais longe da
concepgdo Lyotardiana da agonistica dos jogos de linguagem
num espago Ssocial descentrado. Nas primeiras obras de
Baudrillard, For a Critique of the Political Economy of the Sign
(1972), The Mirror of Produccion (1973) e L’Echange symbolique
et la mort (1975), essa nogéo produz como oposto reativo o sonho
de uma ‘troca simbolica”, um intercambio ou comunicagdo
espontaneos que ndo se baseiem na logica dominante do “codigo”
nem na logica da equivaléncia geral, na qual tudo tem seu prego
em termos de alguma outra coisa, por meio da abstracdo do
mercado, mas Ssim na comunicagdo aberta e espontanea.
Baudrillard nunca explica com clareza o que seria essa espécie

de “troca simbdlica”. (p. 49-50)

Essa produgdo pdés-moderna foi muito importante na construcdo de uma
idéia de cultura baiana, ao tornar a esfera cultural como um dominio que pode
fornecer explicagbes da realidade sem ser preciso langar mao do instrumental da

economia e da politica. A cultura baiana passa a ser formulada a partir de uma

32



leitura que enxerga principalmente a propensdao do baiano, ou mais
especificamente, do soteropolitano, para o consenso. Outro elemento importante
para se entender a ligagcdo dessas teses com as bases das teorias da poOs-
modernidade € o desconhecimento das relagdes de classe que se estabelecem
na cidade, sejam classes a partir do processo produtivo, ou mesmo classes
oriundas do consumo.

Pinho (1998) formula, em artigo, uma critica inicialmente muito consistente
as essas formulacbes e identifica os seus principais pontos constitutivos,

denominando esse conjunto de teses como a “idéia de Bahia”:

(...) uma concepcgédo disseminada por diversos agentes sociais e
onipresente nas afirmagbées do senso comum em Salvador, que
se apresenta como uma rede de sentido indefinida e abrangente
capaz de interpretar e constituir de determinada forma a auto-
representagdo dos baianos. (...) (a) o "sentimento" de diferenca
que baianos tém em relagdo ao resto do pais e do mundo; (b) que
este "sentimento" é constituido a partir de narrativas especificas;
(c) que estas narrativas condensam conteudos particulares; (d)
que estes conteudos séo ideoldgicos, no sentido interpretativista
apresentado acima; (e) que esta ideologia € tanto a base para a
construcdo de um consenso politico com vistas a dominagéo,
como a base para a reprodugdo de uma multiplicidade de bens

simbdlicos, negociados no mercado internacional de cultura. (s.p.)
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Embora o autor aprofunde e traga questbes inovadoras na critica a essas

teses, ele se torna vitima da armadilha do chamado “enigma baiano"*:

A "cultura baiana" ndo e, assim, o resultado natural de décadas
de desaquecimento econbmico e isolamento cultural, como
advoga o poeta e ensaista Antonio Risério (1988), um de seus
publicistas, mas €, na verdade, um aparelho de interpretagdo e
definicdo de uma realidade social cruel e violenta, magicamente
transformada em festiva e auto-emulativa. Ao invés de um objeto
natural e resultante da expressdo espontédnea de uma populagdo
considerada, o modelo de “cultura baiana”, como um repertorio de
fracos mais ou menos arbitrarios, € um objeto discursivo
construido e reposto como argamassa ideolégica para a Babhia
como comunidade imaginada e como "dissolvente" simbdlico de
contradi¢bes raciais, de modo a concorrer para a construgdo do

consenso politico (hegemonia), base para a dominagéo. (s.p.)

4 Formulagdo feita por economistas, politicos e varios segmentos das elites baianas, para explicar o longo
periodo de estagnagdo econdmica da Bahia (1860-1950), ¢ que recentemente vem sendo recuperada por
estudiosos culturais como fato fundador de uma outra varia¢ao na idéia de cultura baiana. Oliveira (2000)
analisa essa questdo da seguinte forma: O enigma baiano foi assim dentre os mitos que viriam a povoar a
imaginagdo, cujo afd de explicar o que parecia fora de qualquer explicagdo logica, abrira caminhos para
que se estabelecesse por aqui, mais do que em qualquer outro espago regional, entre o mitico-transcendente
e o real. O primeiro fomentando o segundo, numa relagcdo de dependéncia que fugia a qualquer preocupagdo
de qualquer coeréncia logica, num fomento apologético proposital do irracional, como se isto aqui ndo se
explicasse mesmo. [...] uma vez que, ndo havendo explicagdes, desapareciam também quaisquer motivagoes
para mudangas profundas no modo de ser historico, ou deslocamentos definitivos nas rela¢oes internas entre
as classes. As fontes da problemdtica ficavam sempre escondidas como enigmas. (p.12)

34



Ao aceitar a formulagdao de Antonio Risério, que é apenas uma variante do
conjunto de idéias de Bahia, baianidade, ou qualquer nome que se dé para esse
conjunto de idéias, o autor fragiliza sua critica ao fazer coro com aqueles que ele
critica duramente, simplesmente por achar que Risério estaria num plano
diferenciado dos outros grupos, aos quais ele faz a critica.

O “enigma baiano” € uma tese que vai ao encontro das proposi¢cbes do
escritor Euclydes da Cunha, que, no seu livro, Os Sertées, identificou uma cultura
sertaneja que tinha como principal elemento na sua formagédo o insulamento
histérico-regional. O sertanejo de Euclydes seria um produto de 300 anos de
insulamento. O baiano dos publicistas do “enigma baiano” seria um produto de
quase um século de insulamento da cidade do Salvador.

Esse conjunto de idéias voltara a ser discutido no proximo capitulo, quando
serao identificados seus elos com o carnaval de Salvador, pois ele, para a maioria
dos tedricos, representa a sintese, ou a maior expressdo de uma suposta
baianidade.

Territorio, territorializacdo e desterritorializagdo sao conceitos utilizados
nesta pesquisa, sobretudo quando se faz referéncia ao “territério das cordas dos
blocos”, “desterritorializacdo do folido pipoca” e “territorializacdo das entidades
carnavalescas”.

Raffestin (1993) discute a territorialidade a partir do pressuposto de que
todas as relagdes, sejam existenciais ou produtivistas, sdo orientadas pela logica

do poder, e por isso, a territorialidade

(...) reflete a multidimensionalidade do “vivido” territorial pelos
membros de uma coletividade, pelas sociedades em geral. Os
homens ‘“vivem”, ao mesmo tempo, o processo territorial e o

produto fterritorial por intermédio de um sistema de relagbes
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existenciais e/ou produtivistas. Quer se trate de relacbes
existenciais ou produtivistas, todas sdo relagbes de poder, visto
que ha interagdo entre os atores que procuram modificar tanto as
relagbes com a natureza como as relagbes sociais. Os atores,
sem se darem conta disso, se automodificam também. O poder é
inevitavel e, de modo algum, inocente. Enfim, é impossivel manter

uma relagdo que néo seja marcada por ele. (p. 158-9).

Esse conjunto conceitual € muito util para se entender principalmente a
apropriagdo do espaco publico do carnaval pelos grupos privados, também para
situar o papel da corda como fronteira de identificacdo e pertencimento, mas,
sobretudo, como linha demarcatéria de poder de classes sociais diferentes no
carnaval de Salvador, mesmo considerando a grande volatilidade das constru¢des
dos territérios.

Rogério Haesbaert (1997), sistematiza trés vertentes na compreensao e
analise do territério®, qualificando-as da seguinte maneira: a juridico politica, a
cultural(ista) e a econdbmica. Aqui, essas proposi¢cées sado consideradas validas
apenas para efeito de compreensdo dos varios sentidos que podem ser
enfocados na discusséo da territorialidade, pois, quando se observa o conjunto da
obra dos autores citados por Haesbaert, vé-se que esse esquema nao pode ser

transportado de forma tao rigida.

® O autor caracteriza cada vertente da seguinte maneira: ...a juridico-politica, majoritaria, inclusive no ambito
da geografia, onde o territdrio ¢ visto como um espago delimitado e controlado sobre o qual se exerce um
determinado poder, especialmente o de carater estatal; a perspectiva aqui comentada de Alliés (1980) e a
abordagem classica de Ratzel podem ser consideradas nesta versdo [...] a cultural(ista), que prioriza sua
dimensdo simbodlica e mais subjetiva, o territorio visto fundamentalmente como produto da apropriagdo feita
através do imaginario e/ou da identidade social sobre o espacgo; Guattari (1985) e, na Geografia, Tuan (1980,
1983) sdo autores que, em diferentes posi¢des, se aproximam desta abordagem; e a econdmica (muitas vezes
economicista), minoritaria, que destaca a desterritorializagdo em sua perspectiva material, concreta, como
produto espacial do embate entre classes sociais e da relagdo capital trabalho.
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O proprio autor reconhece que o “mais comum, na verdade, sao posi¢coes
multiplas” (p. 40), e é nessa direcdo que se orientou esta pesquisa, sobretudo
quando se utiliza desse conjunto conceitual para compreender a produgcdo do
espaco carnavalesco de Salvador e os conflitos de classe e étnicos derivados
desse tipo de agao, através da segregacéao espacial dos blocos afro, na légica do
consumo dos blocos de trio, da proliferacdo dos camarotes e das tendéncias de
homogeneizagcdo e fragmentagcdo, presentes, de uma maneira muito mais
acentuada, de meados da década de 1980 até o momento atual. Nos proximos

capitulos, serao feitas as conexdes aqui delineadas.
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MUNDIALIZAGAO SOTEROPOLITANA: TURISMO, CARNAVAL E VENDA DA
CIDADE

Associar a globalizagdo ao turismo é uma exigéncia para que se entenda,
dentro de uma perspectiva espaco-temporal, o tipo de carnaval que se realiza nos
dias de hoje em Salvador. As grandes modificagdes ocorridas recentemente
nessa festa ndo podem ser alcangadas sem o debrucgar-se sobre os poderosos
feixes de fluxos (Castells, 1999) que agem sobre o espago, a exemplo da grande
afluéncia de turistas, a partir da década de 90, na cidade de Salvador, da ag¢ao da
globalizacdo na transformacédo de simbolos culturais em mercadoria em todo
mundo e do papel do estado configurando e reconfigurando tempo e espaco. O
turismo atual esta indelevelmente imbricado ao processo de globalizagéo, e o
carnaval de Salvador, desde o inicio da supracitada década, dirige-se
prioritariamente aos grupos e as pessoas que fazem parte desse segmento,
sejam elas turistas nacionais ou estrangeiros.

Qualquer fixagdo de datas para os eventos aqui relacionados corre riscos de
serem insuficientes para abranger a complexidade de cada um deles, mas, por
outro lado, pode ajudar a fornecer pistas para a compreensao e relacionamento
de alguns processos. Neste sentido esta pesquisa opta por periodizar a
globalizagao, o turismo na Bahia e o carnaval em Salvador.

O turismo na Bahia, € dividido por Mello e Silva (1999) em quatro periodos,
tomando por base principal, as agoes e intervengdes do Estado, sendo o primeiro
periodo caracterizado como implantagdo do turismo na Bahia (1951-1962), o
segundo, denominado de expansdo do turismo baiano no cenario nacional (1963-
1972), o terceiro periodo sem denominagéao (1971-1990) e o quarto, turismo como
estratégia de desenvolvimento do Estado, que comega em 1991 e alcanga o

momento atual.
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O referido autor reconhece que, na fase anterior a 1951, a intervengao mais
sistematica do Estado, que historicamente é definidor das politicas de turismo, sé
comega a ocorrer a partir da década de 1930, apesar de aportarem navios
trazendo turistas, e de ter sido construido no final desta década o hotel-cassino
Palace Hotel.

Embora esta periodizagcédo seja suficiente para os objetivos deste trabalho,
se faz importante apresentar o relato de alguns viajantes em periodos anteriores,
pois, de certa forma, as impressdes destes predecessores do turismo moderno,
deram um contributo significativo para que o Estado passasse a ter uma politica
mais especifica para o segmento turistico, além do que, para estudiosos como
Moura (2001), foram eles os modeladores da cultura e da identidade brasileira,
baiana ou soteropolitana.

E preciso, no entanto, chamar a atencdo para o fato de estes relatos néo
serem considerados “a visdao do estrangeiro sobre ndés” como querem alguns
estudiosos da cultura baiana, pois um mesmo visitante, como veremos a seguir,
tanto podia ter uma visdo de encantamento sobre determinado espaco ou
situacao, como podia, em uma outra situagao, apresentar um estranhamento.

O naturalista britanico Charles Darwin € um bom exemplo desta dualidade,
pois, segundo comenta Neto (1997), quando esteve em Salvador em 1832, ficou
deslumbrado com as nossas florestas, e para estas ndao poupou frases de
encantamento e elogio, no entanto, ao tentar andar pelas ruas da cidade, foi
atingido por bacias de agua e laranjinhas® do entrudo, fato que o fez declarar a

seguir que era impossivel manter a dignidade andando-se nas ruas de Salvador.

6 . . , . . . . , .
Esferas de cera que podiam ter variados liquidos no seu interior, por exemplo: agua, dgua-de-cheiro ou
urina.
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Pierre Verger, estrangeiro que se estabelece na Bahia, escreve em 1987
sobre as impressdes de um contrabandista inglés Thomas Lindley sobre a cidade

de Salvador, da seguinte forma:

Thomas Lindley, passando pela Bahia em 1803, teve seu navio
apresado pelas autoridades portuguesas por contrabando e la
ficou como prisioneiro algum tempo. Sua descricdo das casas da
Bahia ressente-se do mau humor que produziam suas

dificuldades com a justiga {(...) (p. 296)

e oferece, em seguida, o relato de Lindley:

(...) alguns, mas poucos habitantes da classe superior,
construiram para si grandes e elegantes residéncias (sobretudo
nos arredores da cidade) e as mobiliaram convenientemente. As
habitagbes das outras pessoas opulentas sdo vastas e
convenientes, mas sordidamente mobiliadas. Vistas da rua elas
tem uma aparéncia triste e suja, e o que elas prometem do
exterior € completamente realizado no interior. Realmente, nunca
vi um pais em que os habitantes sejam tado negligentes a respeito

de limpeza como os brasileiros(...) (p. 296)

Katia Mattoso (1992) em seu admiravel trabalho sobre a Bahia do século
XIX, apresenta uma visdo do mesmo Lindley diferenciada da de Verger, e

descreve as impressodes do inglés de uma maneira muito mais amena:

Lindley, o contrabandista inglés que t&o bem soube observar a
Bahia do inicio do século XIX, parece ter pecado uma vez pelo
exagero: entre o porto de Santo Antonio e a ponta do Montserrat
com a praia de ltapagipe, disse ele, “fica o ancoradouro, bem
abrigado de todos os ventos e em lugar desimpedido, havendo
espago para que se possa reunir sem confusdo todas as
esquadras do mundo”. O que de fato havia era, como vimos, um

porto engarrafado. (p. 482)
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O Prémio Nobel de Literatura, Albert Camus, em viagem a Salvador em
1949, publica em Camus (s/d:106 — Diario de viagem), como parte de uma visita a
América do Sul. As suas primeiras impressoes ja denotam o tragco de sentimentos
contraditérios que a cidade produzia no seu interior: Bahia, onde s6 se véem
negros, parece-me uma imensa casbah fervilhante, miseravel, suja e bela.

Camus oferece um relato variado de observacoes, e talvez tenha sido ele o
primeiro estrangeiro a identificar a propaganda enganosa do turismo na Bahia,
quando observa no regulamento do Hotel Palace a seguinte afirmativa’: todos
falam francés no Brasil (...).

Pode ainda compor o quadro de olhares duais a visita que o escritor faz a
um terreiro de candomblé, quando, ao mesmo tempo em que caracteriza o ritual
religioso como ritos degradados... dangcas mediocres, se encanta por uma Filha
de Santo em estado de transe, o que faz com que ele descreva sua saida do

terreiro da seguinte forma:

mas nesse bairro afastado, enquanto tropegcamos pelas ruas
esburacadas, através da noite pesada e cheirosa, o grito de
passaro ferido ainda me chega aos ouvidos e me lembra a minha

bela adormecida. (p.110)

Pelo exposto até o momento, é possivel constatar que n&o existe apenas um
olhar estrangeiro, mas varios olhares, as vezes partindo de um mesmo
observador, e a interpretacdo desses olhares, por sua vez, também varia

conforme os autores que a descrevem. No entanto, parece que todos esses

"Essa passagem do relato do escritor, tem a seguinte transcrigdo literal: Antes de terminar, anoto alguns
trechos do regulamento do Palace Hotel da Bahia em francés. 'todos falam francés no Brasil', diz a
propaganda. 'A falta de pagamento das contas, como estipulam os par. 3 e 4, obrigara a geréncia a efetuar a
retencdo da bagagem, como garantia do débito, e, por conseguinte, o cliente devera desocupar imediatamente
o quarto ocupado'. 'E proibido ter nos quartos passaros, cdes ou outros animais'. 'No térreo do hotel encontra-
se um bem montado American Bar e um amplo saldo de leitura'. E, para terminar: 'No térreo, ha um barbeiro
e manicure ¢ os clientes podem utilizar-se dos seus servigos nos quartos’.
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estrangeiros viam as paisagens naturais de Salvador como algo belo e
encantador, favorecendo, sem duvida, a inser¢cdo da cidade nos roteiros do
turismo que mais tarde passaria a ser um importante vetor do desenvolvimento
turistico da cidade.

Retome-se a periodizacdo de Mello e Silva.

O estabelecimento do ano de 1951 como marco para o inicio de uma
intervencdo mais sistematica do Estado da-se por conta de um conjunto de
intervengdes e agdes: como, por exemplo, a criagdo de um setor de divulgagao do
turismo vinculado a Prefeitura Municipal, a construcdo do Hotel da Bahia e a
inclusdo, pela primeira vez, de um enfoque turistico no planejamento do Estado,
tendo seus objetivos incorporados ao PLANDEB (Plano de Desenvolvimento do
Estado da Bahia 1960/61, 1961/62).

O segundo periodo, que vai de 1963 a 1972, é marcado, segundo o autor,
pela melhoria das vias de transporte rodoviario, pelo crescimento dos transportes
aéreos, pelas politicas mais incisivas do Governo Federal, como, por exemplo a
criagdo da Embratur em 1966. Dois anos mais tarde, € criada, pelo governo do
estado da Bahia, a BAHIATURSA.

O periodo de 1971 a 1990 é aquele que marca definitivamente a intervengéao
do Estado na atividade turistica, tem-se nessa época a reforma do aeroporto de
Salvador, a construgdgo do Centro de Convengbes e, principalmente, a
implantacdo de uma rede de hotéis classificados na categoria luxo.

O ultimo periodo denominado por Mello e Silva como turismo como
estratégia de Desenvolvimento do Estado, que se inicia em 1991 e predomina até
hoje, tem como trago predominante a colocagao desta atividade como prioritaria

nas agdes governamentais, observando principalmente as mudangas das
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conjunturas nacional e internacional, e tem como referencial tedrico o livro
Salvador uma Alternativa Pés-Industrial. Cultura, Turismo e Alta Tecnologia,
produzido pela Secretaria da Industria Comércio e Turismo (1990), trabalho que
propde a insercdo da cidade em um modelo de empresariamento urbano e
especializagdo produtiva, tragco caracteristico dos espagos mundiais da
globalizacdo, muito bem caracterizado por Santos (1998): a exacerbagdo das
especializagbes produtivas no nivel do espaco (p.50).

Destaque-se que o trabalho produzido pela referida Secretaria iria ser o
insumo principal do programa de governo que se instalava naquele momento.

Neste ponto, cabe novamente a adverténcia de que uma periodizacdo do
turismo na Bahia que leve em conta apenas as intervengdes do Estado, é
insatisfatéria pelo fato de o Turismo recente nao ter o mesmo sentido que teve em
épocas anteriores, no entanto, se considera que, a despeito desses limites, uma
periodizacdo pode ajudar a compreender alguns processos historicos no
desenvolvimento deste segmento.

A globalizagdo econdmica, o papel desempenhado pela industrializagédo, os
novos significados do urbano e a apreensdo de culturas locais pela industria
cultural trazem um novo sentido para a atividade turistica, o que faz com que ela
se estabeleca como uma atividade econémica impossivel de ser imaginada ha
algumas décadas. Nunca tanta gente se deslocou entre regides e paises como
agora. As receitas da atividade turistica no mundo deram um salto espetacular a
partir da década de 1980 (tabela 1), chegando até o momento atual, fato que
pode ser associado ao processo de globalizagdo econdmica.

De acordo com a OMT, no ano de 1975, as receitas mundiais com o turismo

ficaram em 40,7 bilhdes de ddlares, enquanto que, em 1999, essas receitas
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alcancavam 455,5 bilhdes de dodlares, ou seja, um crescimento de receita dez
vezes superior, 0 que denota a crescente importancia que esse segmento vem
assumindo na economia mundial. O crescente aumento de receitas, por sua vez,
demonstra uma crescente sofisticagdo do consumo turistico, pois 0 numero de
turistas, nesse mesmo periodo, apenas triplicou. Nunca locais, regides e paises
foram tao influenciados em todas as dimensdes dos seus processos sociais como

no atual estagio do turismo, como observa Carlos (1999):

A industria do turismo transforma tudo o que toca em artificial, cria
um mundo ficticio e mistificado de lazer, ilusério, onde o espaco
se transforma em cenario para o “espetaculo” para uma multidao
amorfa mediante a criacdo de uma série de atividades que
conduzem a passividade, produzindo apenas a ilusdo da evaséo,
e, desse modo, o real é metamorfoseado, transfigurado, para
seduzir e fascinar. Aqui o sujeito se entrega as manipulagbes

desfrutando a propria alienagéo e a dos outros. (p. 26)

Essa azeitada maquina de fazer dinheiro, principalmente ao norte do
equador, seduz governantes e estudiosos, a ponto de discursos serem orientados
de forma a se enfatizar o turismo como a alternativa para muitos locais, incluindo-
se ai a cidade de Salvador. Assevera-se o0 seu poder multiplicador de empregos e
0 seu papel distributivo de renda, sem se atentar, ou n&o se querendo atentar,
para o fato de que a atividade turistica, como qualquer outra atividade econdémica,
por si s6, ndo consegue ser distributiva de renda, se as demais atividades forem
concentradoras, como € o caso do Brasil.

Na apresentacédo do programa de governo intitulado “Bahia Reconstrugao e

Integracao Dindmica" (1991), o entdo governador assim se expressava:
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Estou certo de que, apesar dos equivocos dos ultimos anos, a

Bahia sera cada vez mais prospera e contribuiré com a sua

industria dinédmica, sua agricultura que se moderniza, seu

potencial turistico e a forga da cultura do seu povo para que o

pais retome o caminho do progresso. (p. 7)

Tabela 1: EVOLUCAO DO TURISMO MUNDIAL — 1965/1999

CHEGADA DE TURISTAS INTERNACIONAIS RECEITAS
Anos | MILHOES DE 'gf\’é%'? TAXA ANUAL us$ 'gf\’é%'? TAXA ANUAL
TURISTAS 1965=1 60 de Crescimento| BILHOES 1965=1 60 de Crescimento

1965 12,9 100 - 11,6 100 -

1966 120 106 6.3 133 115 147
1967 129.8 115 8.2 145 125 9

1968 1312 116 K 15 129 34
1969 1435 127 9.4 16.8 145 12

1970 165.8 147 155 179 154 65
1971 178.9 158 7.9 20,9 180 6.8
1972 1891 167 5.7 246 212 77
1973 198.9 176 52 314 268 264
1974 2057 182 34 38 291 8.7
1975 2223 197 8.1 40,7 351 204
1976 228.9 203 3 444 383 9.1

1977 2493 221 8.9 55,6 479 25,2
1978 267 1 237 74 68,8 593 237
1979 283 1 251 6 833 718 211
1980 266 253 7 1053 908 264
1981 2671 254 0.4 1075 927 2.1

1982 2861 253 03 100.9 870 6.1
1983 2896 257 12 1025 884 16
19684 316.4 280 9.3 12,7 972 10

1985 3272 290 34 18,1 1018 48
1986 338.9 300 36 1435 1237 215
1987 363.8 322 73 176.8 1524 232
1988 394.8 350 85 2043 1761 156
1989 4265 378 8 2213 1908 8.3
1990 4582 406 74 268.9 2318 215
1991 464 11 13 2776 2393 32
1992 503.4 446 85 315.1 2716 135
1993 519 460 3. 3241 2794 29
1994 5505 488 6.1 354 3052 9.2
1995 5655 501 27 4051 3492 4.4
1996 596.5 528 55 4356 3755 75
1997 6108 541 T 436 3759 232
1998 636.7 564 126 436 3759 76
1999 656.9 582 10,1 4555 3927 46

Fonte: O.M.T. Notas: (1) — Dados de 1988 a 1997 foram revisados; (2) — Dados de 1999 sao

estimados
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A partir deste ponto, pode-se fazer a ligagcao dessa fase do turismo com o
processo de liberalizacdo da economia brasileira iniciado no governo Collor. O
discurso feito pelo governador da Bahia daquela época era, na verdade, um eco
das vozes liberalizantes comprometidas com o processo de globalizacdo da
economia mundial. Nesse contexto, turismo e cultura passam a ser os produtos
principais para a inser¢ao de Salvador na economia globalizada, sendo o carnaval
o principal produto de venda da imagem da Bahia.

Esse processo, no entanto, ndo deve ser encarado apenas como
consequéncia da ascensao de um governo de direita, pois grande parte dos
fundamentos tedricos do grupo que, naquele momento, se instalava no poder,
foram apropriados de segmentos sociais-democratas, ndo s6 na Bahia, mas em
outros lugares do mundo, como, por exemplo, na Franga de Mitterrand, pois como
dizia Jack Lang, ex-ministro francés dos Affaires Culturelles: 'a cultura é o nosso
petroleo’ (Arantes, 1998:152).

Outra questao-chave para o entendimento desse processo é a revisao do
pensamento de alguns tedricos sobre as cidades, o que também teve uma
influéncia decisiva nos caminhos seguidos tanto pela iniciativa publica como pela
iniciativa privada em Salvador, sobretudo em relacdo ao debate em torno da
concepgao das Cidades Estratégicas e, mais tarde, do Plano Estratégico de
Cidades.

A cidade do empreendimento de Peter Hall (1998), em que o autor analisa o
desenvolvimento e a decadéncia das cidades americanas e inglesas, motivada
sobretudo por uma modificacdo no processo de acumulagdo capitalista, é
emblematica para se entender as origens da “venda das cidades”, e a

consequente mercantilizagdo cultural. A década de setenta apresenta, nas
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grandes metropoles, imensas areas degradadas, que atestam as crises que
atravessam as cidades. Era preciso encontrar uma saida, que nao podia se fixar
no Estado do Bem Estar Social, pois os ventos mundiais liberalizantes ja nao
permitiam tal pretensdo, e o “velho” planejamento n&o poderia, tampouco, ser
tabua de salvacgao, por estar circunscrito a uma matriz Keynesiana e Fordista que
estava sendo superada naquele momento.

Os enfoques nos problemas da cidade deixam de lado questdes como a
explosdo demografica, para se aterem a desindustrializagdo crescente e
derrelicdo de expressivas areas no conjunto urbano. Quanto a esse ponto, Hall
(1995) é esclarecedor quando destaca um trecho de uma palestra por ele
proferida, em 1977, no congresso do Royal Town Planning Institute realizado em

Chester:

(...) O melhor pode ser inimigo do bom. Se realmente quisermos
socorrer as areas intra-urbanas e as cidades em geral, talvez
tenhamos que usar remédios altamente heterodoxos (...)
possivelmente um remédio extremo, a que eu daria o nome de
solucdo Porto Livre. Areas intra-urbanas, pequenas e seletas,
seriam simplesmente abertas a todo tipo de empreendimento,
com um minimo de controle. Em outras palavras, nosso objetivo
seria recriar a Hong Kong dos anos 50 e 60 dentro da Liverpool

ou da Glasgow intra-urbanas. (p. 421)

Os remédios “altamente heterodoxos”, na verdade, visavam a permitir que a
cidade fosse ao encontro dos investimentos capitalistas sem fazer a regulacao
que a antiga forma de planejamento fazia. Esse posicionamento foi decisivo na
organizacdo de um “consenso” que sera comentado posteriormente. Talvez
algumas perguntas pudessem ser colocadas a propésito desse acordo. Como

alguém ou algum grupo pode ser contra os investimentos em cidades que tiveram
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uma queda acelerada de empregos? Como se pode ser contra a gentrificacao de
areas urbanas degradadas? O proéprio Peter Hall as responde quando qualifica os
seus criticos, Soja, Morales e Wolff, de “radicais de esquerda”.8 Se Hall tivesse
tido contato com o pensamento de Otilia Arantes, talvez a incluisse na sua lista de

radicais de esquerda, pois ela faz uma critica contundente as suas posicées em

Arantes et al.(2000).

A naturalidade com que alguns tedricos ou urbanistas encaram o
arrastdo empresarial provocado pelo ftriunfo incontestavel do
mercado faz com que o fenébmeno transpareca, sem disfarces,
nos proprios textos desses autores. E o caso de Peter Hall, cuja

percepgdo desabusada nos interessa em mais de um ponto (...)
(p- 20)

A critica de Otilia Arantes classifica como eufemismo expressdes caras ao
jargéo desses teoricos, como, por exemplo, "a parceria criativa", e reforca a
posicdo de que a cultura passara a ser o cimento da alianga de classes e
interesses que colocava em movimento a maquina urbana de crescimento.

Jordi Borja, um dos principais tedricos desse tema, oferece, no artigo “As
Cidades e o Planejamento Estratégico: Uma Reflexdo Européia e Latino-
Americana”, uma sintese dessas proposigdes, colocando como diagnostico o fato
de o século XX ter sido das cidades e o XXI| ser urbano, destacando o papel
politico que vem sendo assumido pelas cidades em todo mundo. Mas o marco
colocado como fundamental é também a reacdo das cidades americanas as
politicas neoliberais implantadas por Reagan e Bush. Fixando este pensamento

em Borja (1996):

® Peter Hall apresenta, no seu livro Cidades do Amanhd, uma espécie de relatorio contendo um expressivo
numero de estados americanos que fazem leis criando mais de 1400 zonas de empreendimento locais em 680
localidades. O autor deixa claro que os seus resultados foram inapelavelmente condenados por analistas
urbanos radicais de esquerda.
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O neoliberalismo exacerbado das gestbes Reagan e Bush ndo so6
suprimiu brutalmente grande parte dos servigos sociais que
atendiam as necessidades minimas de um terco das populagcbées
urbanas, mas favoreceu a desindustrializacdo e o desemprego
nas cidades, bem como a queda nas receitas do governo locais.
Entretanto algumas cidades reagiram e empreenderam
ambiciosos projetos estratégicos, combinando objetivos de

crescimento econémico e desenvolvimento urbano (...) (p. 81)

Na seqiiéncia, Borja refere-se a algumas cidades européias®, principalmente
as do leste europeu, como paradigmaticas desse processo. Cita algumas cidades
latino-americanas como México, Bogota e Buenos Aires, e, finalmente, chega a
Barcelona, seu lugar de origem, e explica o papel decisivo que tiveram os jogos
olimpicos na reacao Catala. Importante destacar a explicacdo encontrada pelo
autor para os “fracassos” dos projetos estratégicos de algumas cidades como
Mildo, Turim, Tognoli e Novellii a simples auséncia de uma lideranga
personalizada.

Em resumo, podem-se elencar os requisitos colocados por Borja para o
sucesso do projeto estratégico de cidades: reconhecimento generalizado da crise
provocada pela globalizagéo e unificagdo dos diagndsticos dos varios segmentos;
lideranca personalizada e carismatica; vontade dos cidadaos de promover uma
reacao.

Na verdade, a proposicdo de Borja, embora em alguns momentos possa
parecer contraditoria em relagdo ao neoliberalismo, vai ao seu encontro ao
estimular a competi¢cdo entre cidades, o que é uma evidéncia muito explicita da

aceitagao dos processos de globalizagdo como algo irreversivel.

° Berlim, Budapeste, Praga e Varsovia.
49



Essa primeira associagao do pensamento de Borja com as proposicoes
liberalizantes visa, antes de tudo, a construir uma passagem para liga-lo a
algumas correntes do pensamento local, a exemplo de Fischer (1996),

principalmente quando esta afirma que:

Nessa perspectiva, o plano estratégico de Barcelona é exemplar.
Experiéncia iniciada por volta de 1988, teve por referéncia o plano
estratégico de S&o Francisco, do inicio dos anos 80, o qual, por
sua vez inspirou-se no modelo implementado em empresas
privadas na década de 70. O que importa aqui ndo é a analise
exaustiva desse modelo de plano de marcado teor funcionalista
em seu Inicio — ndo por acaso recriado como projeto estratégico
pela propria Barcelona e replicado em cidades latino-americanas,

como Bogota, Rio de Janeiro e Salvador. (p. 16)

Essas afirmativas sao esclarecedoras para que se compreendam as bases
do consenso, tdo caro ao plano estratégico de cidades, e que se estabelece em
Salvador a partir do reconhecimento, tanto do governo como de alguns setores
progressistas, de que existia uma crise que atingia a todos, independentemente
de classe social, etnia ou género. Nesse caso, o0 turismo, associado a
mercantilizacdo da cultura, seria, como de fato se confirmou, a costura da
unificacao requerida pelo Plano Estratégico de Cidades.

Tais setores do pensamento académico, embora nio tivessem abdicado da
critica da intervencao estatal (pois, em muitos momentos da sua intervengao, a
critica se faz presente), expressam, de forma clara, a renuncia a critica ao
sistema capitalista e/ou ao processo de globalizagao econémica. E, na medida em
que se formula uma critica “por dentro” do sistema, favorece-se a sua
naturalizacdo, e se constroem 0s consensos necessarios a implantacdo da

massificacdo do turismo. O espaco é transformado em mercadoria, segregando e
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excluindo a maior parte da populagao desse projeto, ainda que no discurso esteja
contido “o poder distributivo de renda e multiplicador de empregos” da atividade
turistica e do carnaval. Esse argumento busca desmontar de antem&o a
capacidade de articulagdo de um discurso critico, que coloque qualquer
alternativa ao sistema. O maximo que se poderia alcancar seria a possibilidade de
apontar elementos de gestdo de alguns conflitos resultantes desta
mercantilizacao cultural.

Acerca dessa questao, Vainer (2000) enfatiza o carater de competigao entre
as cidades, embutido no Plano Estratégico de Cidades, e identifica que, no
passado, o debate sobre a questdo urbana incluia, na agenda, pontos como
crescimento desordenado, forca de trabalho, equipamentos coletivos e uso do
solo, enquanto que “a nova questdao urbana” teria como ponto central a
competitividade urbana. E essa competitividade entre cidades, ou, como prefere
Santos e Silveira (2001), referindo-se as ofertas de incentivos fiscais as
empresas, “guerra de lugares", desenrola-se e é estimulada por uma
administragdo municipal de esquerda, tendo no comando a prefeita Lidice da
Mata'. Observe-se um fragmento de um comunicado da assessoria de imprensa
da Prefeita, contido nos arquivos da EMTURSA, no Relatério do carnaval de

1993:

Argumenta Emilia Silva, Diretora-Presidente da EMTURSA. Emilia
sustenta que, apesar da campanha detonada pelo Rio de Janeiro
contra o carnaval da Bahia, “os turistas e os proprios cariocas,
néo param de chegar a Salvador...” sequndo ela, até a campanha

contra a cidade serviu para incentivar o turismo ao inves de abala-

1% No carnaval de 1993, a prefeita Lidice da Mata foi protagonista da “guerra contra o Rio”. Um comunicado
de sua assessoria de imprensa revela os contornos da disputa ao se posicionar da seguinte maneira: “A
Prefeitura de Salvador vem investindo pesado para garantir a animagdo nas ruas da cidade, onde, ao contrario
do Rio de Janeiro, 'o povo nio paga para brincar', como salientou a prefeita Lidice da Mata”.
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lo. “Todos agora querem ver que carnaval € esse que mexeu com
o do Rio (...) e é natural que o pais entediado com a festa teatral
da Marqués de Sapucai, volte os olhos para a alegria e
participagéo nas ruas de Salvador, concluiu.
(EMTURSA:1993:s.p.)

David Harvey observa, a partir de sua pesquisa sobre as cidades

americanas, uma situagao ocorrida em relagdo ao governo urbano, que passa de

uma condicdo de gerenciamento para a de empresariamento, sendo essa

passagem condicionada e orientada pela competicdo que as cidades, desde

entdo, passariam a travar com o advento da globalizagdo econdémica. Nessa

diregdo, pode-se argumentar que as transformacgdes ocorridas em Salvador, a

partir do inicio da década de 1990, podem ser cotejadas com as afirmativas de

Harvey (1996):

(...) De fato, a reducdo nas barreiras espaciais acirrou a
competigdo entre localidades, estados e regibes urbanas. Dessa
maneira a administragdo urbana orientou-se mais no sentido de
prover um “bom clima de negdcios” e oferecer todos os tipos de
atrativos para trazer capitais para a cidade. E claro que a
ampliacdo do empresariamento foi o resultado parcial desse
processo (...) precisamente porque a busca de novos capitais de
investimento confina a inovagdo a limites muito estreitos,
construidos em volta de um pacote favoravel para o
desenvolvimento capitalista e tudo que ele acarreta. A tarefa da
administragdo urbana consiste, em resumo, em atrair para seu
espaco uma produgdo altamente movel e flexivel e fluxos

financeiros e de consumo (...) (p. 57).

As intervengdes no Pelourinho, iniciadas em 1992, enquadram-se no que

atualmente € nomeada por alguns segmentos de estudiosos do urbanismo de

requalificacao,

ou gentrificagdo, palavra essa derivada da americana
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gentrification, que significa tornar “nobre” um determinado espacgo abandonado
por perda de dinamismo econdmico, produzindo as deseconomias de
aglomeracgao ou as deseconomias da urbanizagao.

O Pelourinho, depois da reforma, passa a ser um dos icones mais caros de
uma suposta baianidade, sendo, junto com o carnaval, um dos principais produtos
de “venda da imagem da cidade”. A gentrificagdo soteropolitana, no entanto, nédo
teve a mascara das intervengdes ocorridas em outras partes do mundo. Ela foi
realizada a partir de um processo generalizado de expulsdo da populagéo que ali
habitava, com a utilizacdo de todos os meios possiveis de coacao e violéncia, e a
resposta social, no geral, foi de apatia, complacéncia ou adesao, a depender do
segmento.

O pensamento académico local — embora tivesse um traco marcadamente
de omissdo ou de adesdo — expressou o carater excludente e elitista da reforma
ali realizada, através de alguns trabalhos que podem ser classificados como
excegao, como os de Magnavita (1995), e de Fernandes e Gomes (1993) e Silva
(1999).

O Pelourinho, na verdade, foi transformado em um grande palco do
espetaculo — ndo da baianidade, como querem alguns —, contando, na maioria
das vezes, com o decisivo patrocinio do Estado. Ao mesmo tempo em que
existem manifestagdes ligadas principalmente a produ¢ado musical local e vinculos
com blocos e afoxés carnavalescos, la é também um espacgo para festas que néo
guardam ligagao alguma com o passado do lugar, nem com a sua populagao
remanescente.

Atualmente, o acontecer do Pelourinho e toda sua programagao tem um

carater impositivo do planejamento do governo urbano, que, junto com alguns
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grupos capitalistas privados, produzem o espaco de forma que esse se adeqle
aos seus interesses, cujo motor € o consumo do espago como mercadoria. Isso,
naturalmente, resulta em alienagbes que Santos (2000), principalmente quando
analisa o resultado dos feixes de fluxos mundiais sobre o espaco local, nomeia de
“‘esquizofrenia do espaco”. Acrescente-se também que, na medida em que as
relacbes sociais que se processam no espago sao hegemonizadas pelos fluxos
globais, abrem-se portas para a produgdo de simulacros, o que talvez a analise
de Guy Debord (1998) sobre o mundo do espetaculo e sua conexao com o mundo

da mercadoria explicite melhor:

O mundo presente e ausente que o espetaculo faz ver é o mundo
da mercadoria dominando tudo o que é vivido. E o mundo da
mercadoria é assim mostrado como ele é, pois seu movimento é
idéntico ao afastamento dos homens entre si e em relagdo a tudo

que produzem. (p. 28)

Todavia, a tdnica de parte da produgdo académica sobre a gentrificagao do
Pelourinho foi da louvagao acritica a louvagao mais timida, como a encontrada no
trabalho intitulado "Centro Histérico de Salvador: a gestdo em parceria de novos
tempos e novos espagos"”, de autoria de Tania Fischer, Florence Heber, Suzana
Moura, Angela Teixeira e Maria de Lourdes Siqueira''. Nesse artigo, conforme se
vé, assinado por cinco maos, apesar de se reconhecerem em alguns trechos os
conflitos decorrentes da reforma do Pelourinho, no geral demonstra a adesao ao

projeto, como é explicitado em Fischer et al. (1996):

A citacdo de todos os autores tem a intencdo de dar ao leitor a dimensdo deste pensamento, tanto em

termos numéricos quanto em termos de referencial académico.
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Fortemente criticado como “ilha de fantasia histérica a guisa de
um shopping center” (Magnavita, 1995) em decorréncia da
intervengdo governamental, o Pelourinho é reconhecido também
como locus de afirmagéo da identidade da cultura negra que ai,
através das organizagbes afro-baianas (Olodum, Ilé-Ayé, Filhos
de Gandhy), encontra sua expressdo em varios produtos culturais
de exportacdo (Dantas, 1993; Fischer e Dantas, 1994). (p. 174)

A conclusdo da pesquisa expde ambiguidades que, ao final, resultam numa

louvagao menos timida:

As contradigbes sdo evidentes, pois no projeto governamental a
requalificagcdo do centro histérico passa necessariamente pela
revitalizagdo econémica através da oferta de bens e servigos de
alto nivel, mas indiscutivelmente ndo prescinde da base social
remanescente (e das organizagbes produtoras de cultura). Este,
talvez, consista num dos aspectos de maior vitalidade e

consequientemente, de atratividade do Pelourinho (id.ibid.:178).

O conflito é identificado no pensamento de Magnavita, mas € imediatamente
rechagado por Fischer et al. (1996) e Dantas (1999), sendo que a primeira & co-
autora deste documento, juntamente com mais quatro articulistas. Resumindo,
sdo seis estudiosos que pensam de forma diferente da de Magnavita, que tem o
seu pensamento apresentado no trabalho apenas para que seja sublinhada a sua
condicdo de pensamento minoritario.

E dessa forma que se constrdi o consenso necessario & Mundializacdo
Soteropolitana, que, neste trabalho, sera enfocada como um neologismo que
designa o reconhecimento de uma crise na cidade que atinge a todos, crise essa
que poderia ser identificada através da degradagdo de importantes areas

histéricas e da crenga no poder redentor do turismo, tendo o carnaval como seu
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principal produto. E s6 dessa forma a cidade poderia se transformar em um né da
rede mundial de cidades.

Aparece, ainda, como um poderoso componente da Mundializagado
Soteropolitana, a cultura como um produto mercantil, que é apresentada como o
cadinho das oportunidades tanto para os grandes empreendedores quanto para o
grande numero de miseraveis da cidade. E o carnaval, para essas correntes,
realizar-se-ia como expressdo maxima dessa cultura, ndo pela sua especificidade,
mas pela sua prevaléncia hierarquica sobre os demais brasileiros, gerando uma
oportunidade impar de realizacdo de valor dessa mercadoria chamada cultura, o

que pode ser apreendido e reforcado em Arantes (1998):

Num de seus ensaios sobre esse processo de expansdo da
cultura, Mike Featherstone afirma que justamente o excedente
monetario (...) vem sendo utilizado, desde a ultima década (...)
‘para acelerar sua gentrification e uma elevagdo no prestigio geral
da cidade”. Seria o0 caso de lembrar muito a propoésito o quanto
este tipo de requalificagdo vem sendo aplicado em nossos centros
urbanos (a brasileira, & claro: entre outros sirva de exemplo
barateado o Pelourinho de Salvador, convertido em cenario para

estereotipos baianos). (p. 156)

Silva (1999) também se coloca ao lado dos estudiosos locais que identificam
os problemas da requalificacdo do Pelourinho, enfocando principalmente os
problemas dos moradores daquele local, surgidos a partir das intervengdes do

inicio da década de 1990:

O modelo comercial adotado nas areas centrais foi o de shopping
center a céu aberto que oferece maior apelo ao turista, garantindo
maior numero de pessoas durante maior numero de horas do dia

e da noite, mas, nas areas periféricas, houve um
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‘reassentamento” das fungbées residenciais, estabelecidas de
forma precaria, especialmente trazendo prejuizo para a
Barroquinha e Baixa dos Sapateiros, muito procuradas como
abrigo improvisado por aqueles que perderam seus imoveis

durante o processo de restauragao. (p. 264)

O termo Mundializagdo Soteropolitana, tratado aqui como neologismo, é a
sintese de um processo inspirado nas competicdes entre empresas americanas
na década de 60, transferido, num um primeiro momento, para algumas cidades
dos EUA e, mais tarde, para as cidades européias. No Brasil, pela influéncia dos
autores cataldes, Barcelona passou a ser a cidade paradigmatica. A
Mundializacdo Soteropolitana é um conjunto de formulagdes politicas e
académicas que utiliza como artificio o reforgo a alguns simbolos identitarios dos
habitantes do lugar, sendo esses simbolos escolhidos conforme a conveniéncia
da triade mercado/midia/lucro. Aposta na competicdo entre cidades e apresenta
Salvador como um lugar hierarquicamente superior a outros lugares do Brasil, ou
até do mundo.

Como reforgo a esse argumento, pode ser acrescida a analise de Vainer
(2000), que fornece os elementos complementares para uma compreensao mais
abrangente dessa realidade mitificada.

Sao trés as categorias fundamentais apresentadas por Vainer para
caracterizar o corpo tedrico do Planejamento Estratégico: Cidade-Mercadoria,
Cidade-Empresa e Cidade-Patria. A Cidade-Mercadoria teria como tragco a
importancia que passa a ser desempenhada pelo marketing urbano, incorporado
como o componente principal do planejamento urbano, pelo fato de a cidade

precisar ser vendida, o que faz Vainer (2000) formular a seguinte questao:
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(...) o que é que, afinal de contas, se vende quando se pbe a
venda uma cidade? A resposta ndo é facil, pois, na verdade, ela
depende de quem se tem em vista como comprador. Conforme
sefam as caracteristicas dos compradores visados os atributos a

serem vendidos seriam diferenciados. (p. 78)

Esses questionamentos, colocados pelo autor em analise, parecem nao
encontrar ressonancia em uma boa parte dos estudiosos que analisam turismo e
carnaval em Salvador, seja o recorte econdmico, antropoldgico, socioldgico,
urbanistico, ou qualquer outro. O fato € que o consenso, ao naturalizar e até
louvar a mercantilizagao cultural, segrega a critica, deixando para ela a condi¢ao
do gueto.

Determinados autores, em alguns momentos, reconhecem os problemas que
a venda da cidade n&o conseguiu solucionar. Porém, logo depois, relativizam a
situacdo, mostrando um outro lado, e tudo passa a ser uma questao de ponto de
vista do espectador ou estudioso. Isso € 0 que se observa em um dos mais
destacados pesquisadores de cultura, etnicidade e carnaval de Salvador, o

Antropélogo Milton Moura, que se pronuncia desta forma:

Do ponto de vista dos indicadores convencionais de
desenvolvimento e bem-estar, tudo isso seria pouco, pois nao
altera o quadro de pobreza e marginalizagdo da maioria da
populagéo. Visto de outro angulo, o quadro pode ser visto com
mais otimismo: a Negritude €, hoje, o emblema oficial da beleza
da cidade e seus adolescentes e jovens experimentam um

crescimento notavel em termos de auto-estima. (Moura, 1998:32)

Adiante, a ambiguidade porventura identificada nesse fragmento é dissipada,

quando o mesmo autor conclui afirmando que:

58



Na era da globalizagdo, a cidade do Salvador, que nunca se
especializou em produzir mercadoria alguma por muito tempo,
torna-se ela propria mercadoria, enquanto representagcdo de uma
coreografia entre mundos. O que coloca no tabuleiro da baiana é
a representagcdo de uma cidade como ensaio de convivéncia

étnica excitante, prazerosa e integradora. (ld. ibid., p. 32)

Outro pesquisador, Paulo Miguez (1998), autor de varios trabalhos que
enfocam principalmente a economia do carnaval, estabelece a relagdo dessa com

a sua cultura e faz coro com Moura e a cidade-mercadoria, quando afirma:

O carnaval, entdo “passa a ser visto como um negaocio estratégico
pelos arranjos institucionais publicos e privados que se
desenvolvem no seu entorno” (Loiola e Miguez, 1995, p. 344),
inaugurando a aproximagéo entre festa e industria cultural, e
pondo em movimento o0 que ja vem sendo chamado

genericamente de ‘industria do axé’. (p. 51)

No mesmo trabalho, o autor conclui de forma taxativa e até profética,
ressaltando a vocagdo de Salvador para produzir bens simbdlicos culturais.
Destaca a importancia do turismo e do lazer para a economia da cidade e conclui
de forma definitiva, colocando a mercantilizacdo da cultura como possibilidade de
ser a locomotiva que vai conduzir a cidade para enfrentar os obstaculos impostos

pela globalizagao:

Assim, alinhando memoria, cultura e festa, e articulando esse
trinbmio com os aparatos da industria cultural, a Cidade da Bahia
pode estar assentando as bases do seu futuro a partir do que a
individualiza, diferencia e potencializa nos enfrentamentos dos

desafios impostos pela globalizagégo. (Id. ibid., p. 53)

A possibilidade de a cidade estar assegurando o seu futuro — enfrentando,

através de uma mercantilizagao cultural agressiva, os percal¢os da globalizagéo —
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conduz a um falso entendimento de que todos, na “cidade” referida pelo autor,
participariam dos ganhos da industria cultural de forma igualitaria. Na verdade,
nao existe evidéncia alguma que conduza a esse tipo de compreensao. Ao
contrario, os indicadores sociais, a exemplo da distribuicdo de renda explicitada
na figura 2, mostram que, coincidentemente ou nao, a situacdo da grande maioria
da populagao teve um consideravel agravamento no periodo em que o turismo e a
industria cultural fincaram suas bases como segmentos hegemdnicos das
politicas publicas.

Essa linha de compreensao também é reafirmada por Dantas (1999):

(...) que se pense em incentivos fiscais generalizados para as
varias formas de producdo artistica e cultural, de modo a
transformar Salvador numa zona franca cultural(...) a gente ja
sabe que, hoje, o carnaval da Bahia emprega mais gente do que o
Podlo Petroquimico. A empregabilidade do setor industrial caiu
terrivelmente. Isso é histérico e € mundial, e ndo tem reverséo no
horizonte possivel. A area que mais emprega, que é a area de
servigos, o setor terciario, € a area na qual esta colocada a

producdo cultural. E uma &area que é a vocacdo de Salvador(...)
(p- 56)

O autor citado sauda o numero de “empregos” do carnaval como algo mais
importante do que o numero de empregos do Pdlo Petroquimico da Cidade de
Camagari, localizada na Regido Metropolitana de Salvador, sem, em nenhum
momento, fazer comparagdes entre as remuneragdes dos trabalhadores de um ou
do outro setor, assim como sobre o tempo que cada grupo de trabalhadores
passa empregado em cada um desses setores, isso sem falar no abismo dos
beneficios sociais entre eles. Essas proposicdes, antes de tudo, demonstram uma
evidente vontade de distorcer a realidade para adequa-la aos seus desejos.
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Figura 1: DEMONSTRATIVO DE GASTOS COM PUBLICIDADE PELOS GOVERNOS
FEDERAL E ESTADUAL DESTACANDO ALGUNS ORGAOS, EXTRAIDO DO
JORNAL O ESTADO DE SAO PAULO (WWW.ESTADAO.COM.BR), 25/03/2001.

61


http://www.estadao.com.br/

A aceitagdo do jogo imposto pela globalizacdo fica caracterizada nos

pensamentos aqui expostos, sendo que a justificativa para essa aceitacao acritica

apoia-se no medo de que a cidade de Salvador possa ser “desligada” da rede

mundial, e, com isso, tornar-se uma cidade-regiao perdedora. Harvey (1996) pode

ser utilizado como subsidio para o que aqui se afirma, ao propugnar que

A énfase no turismo, na produgdo e consumo de espetaculos, na
promogdo de eventos efémeros numa dada localidade
representam o0s remédios favoritos para economias urbanas
moribundas. Investimentos urbanos desse tipo podem ser
paliativos imediatos apesar de efémeros aos problemas urbanos.

Mas estes sdo, em geral, altamente especulativos. (p. 59)

Neste ponto, um alinhamento da formulagdo de David Harvey, pode ser

dada pelo pensamento do historiador Renato da Silveira (2001), quando analisa,

em entrevista, os problemas do turismo e da mercantilizagdo cultural em

Salvador:

O

(...) vejo aqui uma politica burra de todos os poderes politicos que
tém se sucedido. Na verdade, ha muito mais uma folclorizacdo da
cultura, ou uma instrumentalizagdo da cultura tradicional para
efeito de prestagdo de servigos exoticos ao turismo internacional.

Esse ¢ o quadro preponderante que eu vejo (p. 60).

relatério do carnaval de 1984, demonstra de forma clara, a

intencionalidade dos governos estadual e municipal de transformar o carnaval em

um produto, como resposta a uma suposta crise que assolava o municipio.

Devido ao esvaziamento financeiro e politico por que vem
atravessando o municipio, vitima da centralizagdo excessiva por
parte do Estado e da Unido, delegou-se a BAHIATURSA, como
orgdo oficial de turismo do Estado, a responsabilidade de
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responder pelo evento, visto agora como um produto que pela sua
grandeza, oferece enorme potencialidade como gerador de
recursos. (BAHIATURSA:84)

Novamente Guy Debord (1998), em seu magistral ensaio "A sociedade do
espetaculo”, oferece um contraponto, que €& também uma possibilidade de
construcao de um ponto critico, ao se referir ao consumo da cultura associado a

sua negacéo.

Ao ganhar independéncia, a cultura comega um movimento
imperialista de enriquecimento, que é ao mesmo tempo o declinio
de sua independéncia. A histéria, que cria a autonomia relativa da
cultura e as ilusées ideoldgicas a respeito dessa autonomia,
também se expressa como historia da cultura. E toda historia de
vitdrias da cultura pode ser compreendida como a histéria da
revelagédo de sua insuficiéncia, como uma marcha para sua auto-
supressédo. A cultura é o lugar da busca da unidade perdida.
Nessa busca da unidade, a cultura como esfera separada é

obrigada a negar a si propria. (p.119)

O marketing urbano como definidor da venda de cidades, conforme
observado por Vainer nos trabalhos dos teoricos do Planejamento Estratégico de
Cidades, € um componente levado muito a sério no caso do Estado da Bahia,
sobretudo no que toca ao segmento turistico e ao carnaval como seu principal
produto. Esse marketing urbano ganha dimensdes que podem ser verificadas na
figura 1. Nao é por mera coincidéncia que a BAHIATURSA, hoje, esta entre os
principais orgéos estatais, apresentando um volume de recursos muito superior a
outro grande anunciante, que é o préprio governo da Bahia, gastando mais do

que muitos ministérios do Governo Federal.
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Sobre a estratégia de transformar o Estado e a cidade em mercadoria, os
argumentos podem ser alinhavados num fragmento extraido de uma matéria do

Jornal Estado de S&o Paulo do dia 25 de margo de 2001.

SALVADOR - Para justificar o uso das verbas em publicidade, o
governo estadual exibe os bons resultados no turismo e no setor
industrial assinalando que "vender" a Bahia para o resto do Brasil
€ uma estratégia que esta dando certo. No carnaval, o principal
evento turistico local, o Estado recebeu 900 mil visitantes, de
acordo com a Empresa Brasileira de Turismo (Embratur). A Bahia
bateu, inclusive, os cerca de 500 mil visitantes que foram ao Rio
de Janeiro e superou as estimativas dos orgéos de turismo locais,

que esperavam 450 mil turistas.

A cidade-empresa do Planejamento Estratégico de Cidades, segundo Vainer
(2000), nado é s6 uma cidade que busca empresarios empreendedores, que se

restringiriam aos aspectos administrativo, gerencial e operacional. Para ele

(...) € o conjunto da cidade e do poder local que esta sendo
redefinido. O conceito de cidade, e com ele os conceitos de poder
publico e de governo da cidade s&o investidos de novos
significados (...) a constituicdo e legitimagcdo da nova cidadania
conferida aos segmentos estratégicos caminham pari passu com
a destruicdo dos grupos com “escassa relevéancia estratégica”. (p.
89).

A partir dai, podem-se formular algumas perguntas. O folido pipoca, embora
seja 0 grupo mais numeroso do carnaval de Salvador, ndo seria hoje um grupo de
escassa relevancia estratégica? Quem tem relevancia estratégica no carnaval de

Salvador?
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Figura 2: DISTRIBUIGAO RELATIVA DA RENDA FAMILIAR NOS ANOS DE1987 E
1996 NA REGIAO METROPOLITANA DE SALVADOR FONTE: IBGE/POF, 2000

A cidade-empresa pode ser identificada facilmente em Salvador, quando se
vé o Pelourinho ganhar o prémio ‘Top of mind’ em pesquisa que busca identificar
quais sdo as marcas e empresas mais memorizadas pelo consumidor — junto com
fabricas de biscoitos, blocos de trio, oficinas mecanicas, shopping centers, e
varios outros segmentos da atividade empresarial. Esse prémio foi fartamente
comemorado pela midia através de todos os seus veiculos: outdoors, radios,
televisdes e jornais, como o reconhecimento de um projeto que atingiu os seus
objetivos. O que nao deixa de ser a mais pura expressdao da verdade. O
Pelourinho e o carnaval hoje se constituem nos mais acabados exemplos de
sucesso da cidade-empresa, que se apoia na cidade-patria. A cidade-patria € a
terceira categoria que Vainer localiza na construgao tedrica do Planejamento
Estratégico de Cidades, e um dos principais elementos para a sua formulac&o. E,

sem sombra de duvida, a busca obsessiva do consenso, pois, segundo seus
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formuladores, ndo ha possibilidade de sucesso do projeto de cidades, sem que
haja uma unidade sem possibilidades de brechas, fato que é também identificado

por Souza (2000), quando diz que a busca desenfreada do consenso torna essa

concepgao autoritaria e impositiva.

Figura 3: DIVULGAGAO DE RESULTADOS DO CONCURSO TOP OF MIND QUE

PREMIA AS MARCAS MAIS LEMBRADAS EM SALVADOR. (Fotos: Jussara Dias,
2001)
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Para Vainer (2000):

Uma vez conquistada a trégua social pelo sentimento
generalizado de crise, a promogdo sistematica e planejada do
patriotismo de cidade constitui o vetor estratégico da reprodugéo
das condi¢cbes da paz social no contexto da cidade-empresa e,

agora também, da cidade-patria. (p. 95)

Ora, o slogan de Antdnio Carlos Magalhaes, quando da sua eleigdo para

governador, era "Orgulho de ser Baiano", e toda propaganda oficial busca

desenvolver sentimentos civicos e de unidade cultural na populacdo de todo

Estado, tendo,

porém, como referéncia cultural o modo de vida da Regiao

Metropolitana de Salvador e seu entorno. Harvey (1996) orienta a compreensao

desse processo ao afirmar que

O empresariamento urbano (em oposigdo ao muito mais
disfargado gerenciamento burocratico) lida aqui com a busca da
identidade local e, como tal, abre uma gama de mecanismos para
o controle social. Pdo e circo foi a famosa féormula romana, que
esta sendo agora reinventada e revivida, enquanto a ideologia da
localidade, de lugar e da comunidade tornam-se centrais para a
retérica politica da gestdo urbana que se concentra na idéia de
unido como defesa contra um mundo hostil ameagador do

comeércio internacional e da alta competigéo. (p. 60)

Alguns autores locais também caminham nesta direcdo, a exemplo de

Oliveira (2000):

(...) ndo significa a dispensa de antigos mitos. Ao contrario estes
sdo recuperados ou recauchutados em vista de sua reintegragdo
funcional, a exemplo do que ocorre com a faustosa baianidade,
sempre um posto a servigo do outro. Valores fundamentais como
a preguica e a musicalidade do povo, presentes no ritmo
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carnavalesco, se acoplam como componentes do proprio
desenvolvimento na sua nova configuragdo mistificada posta
como referencial dessa sempre nova cultura baiana, cuja
reprodutibilidade s6 pode ser assegurada pela unica via

considerada legitima de atividade lucrativa. (p. 16)

Os midias também desempenham um papel decisivo, formulando e
difundindo pensamentos que reforcam a cidade-patria, a exemplo do publicitario
Nizan Guanaes, que gosta de dizer que baiano n&do nasce, baiano estréia. Isso,
além de colocar o privilégio de ser baiano, desenvolvendo o "patriotismo citadino”,
induz a populagdo a entender o seu destino como sendo o espetaculo. Esses
grupos elegem alguns icones que vao ter espago de midia, de forma a legitimar o
discurso pluricultural.

Questdes como cidadania, cidade ilegal, favelizagao, racismo, desemprego,
estariam nao so excluidas dessa agenda “estratégica”, como seriam consideradas
impertinéncias ideoldgicas de uma esquerda radical. Todo aquele ou aquela que
queira inserir-se no debate de quaisquer outros pontos que vao de encontro a
cidade-patria, estara sendo contra a Bahia, e ndo contra os grupos formuladores
da verve patridtica citadina, desta forma, talvez algumas inquietagcdes e
questionamentos de Brandao (1999) possam ajudar a compreender essa

discussao:

Que baianidade ¢é essa que nega direitos a uma parcela
importante da propria sociedade e, ao mesmo tempo, nega a
negacdo dessa populagéo, insiste no prazer da cor local, na
cultura popular apenas como uma festa, na preguica atribuida ao
povo, numa harmonia com o negro “em seu lugar momesco” e na

naturalidade da pobreza? (p. 105)
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Todo esse processo, porém, é realizado com um indescritivel autoritarismo
pelos donos do poder, que fecham qualquer canal de participagao popular. Todo
projeto do Pelourinho ndo teve a minima abertura para participagdo da populagao
envolvida, ou de qualquer outro segmento que ndo fosse o nucleo do poder.
Qualquer intervencgao urbanistica, desde a mais complexa até a mais simples, &
uma verdadeira caixa-preta, que ndao se abre em situagdo alguma, ou quando
assim acontece, como no carnaval, a abertura acontece para o0s grupos
econdmicos de maior poder, que produzem o espag¢o conforme as suas
conveniéncias, privatizando espacgos publicos, segregando e excluindo a maior
parte dos grupos sociais.

Muitas pesquisas académicas, mesmo que nao manifestem um apoio
explicito ao grupo politico atualmente no poder, nem aos midias, terminam se
encontrando com eles, na medida em que desenvolvem teses como a da
baianidade, que, partindo de um arcabougo tedrico que leva em conta
principalmente a identidade e o regionalismo, recorrem com frequéncia as
ideologias estimuladoras do patriotismo citadino, colocando Salvador ndo como
lugar particular e especial como outros lugares do mundo, mas como
hierarquicamente superior aos outros locais. Um contraponto a esses

posicionamentos pode ser encontrado em Lencioni (1999) na afirmagao de que

(...) o discurso em nome da identidade e dos interesses regionais
pode servir para legitimar o poder numa determinada regido. Por
isso a apologia ao diferente ndo necessariamente se reveste de
uma postura progressista, servindo, muitas vezes, para a

perpetuagdo do dominio de liderangas regionais. (p. 194)

Nesse sentido, a problematizagdo aqui levantada tem a intengdo de abrir

brechas para discutir a crescente privatizagao dos espacgos publicos pelos grupos
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privados de maior poder econdmico. Os conflitos, exclusbes e segregacdes
espaciais no carnaval, refletidos, sobretudo, nas desumanas condi¢cdes de
trabalho de mais de 50.000 trabalhadores denominados de cordeiros, no
crescente trabalho infantil dos catadores de latas, nas precarias condicbes de
20.000 ambulantes, na repressao, cada dia mais crescente, de manifestacdes
como "A Mudancga do Garcia", pelo fato de expressar uma oposicao sistematica
aos grupos de poder, a manipulagado da execugédo de musicas pelas emissoras de
radio, através do pagamento, em dinheiro, para a execugdo de musicas pela
Associagao dos Produtores do Axé (APA), a crescente segregacao espacial e
temporal dos blocos afro e a introdugcdo do camarote, que desterritorializa,
segrega e exclui a maior parte dos folides, pois a légica do carnaval passa a ser
direcionada para consumidores que fazem parte de uma minoria da populagao da
cidade.

A mundializagdo soteropolitana, implementada em marcha forgada nos
ultimos anos, € um jarro quebrado, pois além de n&o conseguir cumprir as suas
promessas de transformagdes das condi¢des de vida e dignidade da maior parte
da populagao, segmentou, fragmentou e segregou o espacgo de tal maneira, que a
cada dia fica mais dificil a mediagao entre os seus pedacos.

Sao estas questbes que serdo enfocadas e debatidas nos proximos

capitulos.
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ORGANIZAGOES CARNAVALESCAS: TEMPO E ESPAGO DE CONFLITOS

Mudanca do Garcia: um Campo Grande cada dia mais distante

A Mudanca do Garcia, bloco fundado em 1946, € um dos modulos mais
antigos do carnaval de Salvador. Na Mudanca estdo contidas as mais variadas
representacbes de grupos, alegorias e movimentos sociais, como: travestidos,
mascarados, pipocas, carrogas enfeitadas, movimento de bairro, movimento
sindical, criancas, velhos, brancos, negros, mesticos, batuques no solo, carros
com som mecanico. Bloco composto de uma reunidao de segmentos que se
expressam de forma autbnoma, mas que, unidos, formam um conjunto peculiar e
unico, que se origina e se move pelo Bairro do Garcia em direcdo ao Campo
Grande para “desfilar” no circuito oficial. O seu tempo € diferenciado,
principalmente do tempo dos blocos de trios, ela se desloca sem cordas,
incorporando qualquer folido que queira acompanha-la nos multiplos sons e
ritmos musicais que ela produz ao longo de seu percurso, sem se ater aos
cronbmetros do desfile oficial nem aos rigidos tempos exigidos pela televisao.

Um fragmento de uma reportagem recolhida da Folha de Sdo Paulo de 27
de fevereiro de 2001, descreve algumas manifestagbes da Mudanca,

principalmente o conteudo das inscricées dos cartazes afixados nas carrogas:

"ACM, a vaca louca do Congresso”, "O cabecga branca esqueceu:
quem com muitas denuncias bole, leva uma na cabecga”, "Jader
ganhou, Aécio assumiu, ACM caiu", "FHC trocou o acarajé pelo
pato no tucupi". O rompimento do senador Antonio Carlos
Magalhdes (PFL-BA) com o presidente Fernando Henrique
Cardoso foi o principal alvo do Mudanca do Garcia, bloco que
desfilou ontem no Campo Grande (centro de Salvador). A
irreveréncia e a "invasdo" sdo tradi¢bes do bloco, que sai ha 51

anos no Carnaval. Apesar de ndo constar da programacgéo oficial
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da EMTURSA (6rgdo de turismo da prefeitura que organiza a
festa) e de néo ter seu desfile transmitido pelas emissoras de TV,
a Mudanga "fura a fila" dos blocos de trio e entra a forgca na
passarela do Campo Grande. Segundo um dos segurangas do
portdo que permite o acesso das entidades ao local, e que
preferiu ndo se identificar, ndo ha como parar a "muvuca”. Depois
de tantos cumprimentos, agradecimentos e manifestagbes de
apoio, as autoridades do camarote oficial tém de ouvir as
reclamacgées, que ndo se restringem a politica baiana. A violéncia
da Policia Militar nas comemoragdes dos 500 anos do Brasil, o
caso do TRT de Sé&o Paulo, a disputa comercial entre Brasil e
Canada e a ineficiéncia dos politicos brasileiros também foram
alvos de criticas. (Folha de Sdo Paulo, 27 fev. 2001)

Mudanca, lentiddao. Grupos hegemonicos, fluidez. Entendendo-se lentidao e

fluidez da forma como Santos (2000) esclarece:

Criam-se, paralelamente, incompatibilidades entre velocidades
diversas; e o0s portadores das velocidades extremas buscam
induzir os demais atores a acompanha-los, procurando disseminar
as infra-estruturas necessarias a desejada fluidez nos lugares que

consideram necessarios para a sua atividade. (p. 84)

A mercantilizagdo do carnaval de Salvador agudiza os conflitos entre a
Mudanga do Garcia e o poder publico que, junto com os empresarios da industria
cultural, sdo os principais produtores do espaco do carnaval. E cada vez mais
dificil para a Mudanga conseguir passar pelos portdes do Campo Grande, ficando
as vezes retida por mais de trés horas, sofre boicote da televisdo e, reiteradas
vezes, € acusada pelos planejadores publicos e empresarios do carnaval de

“atrasar” o desfile da segunda-feira, dia em que tradicionalmente sai a Mudanca.
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Figura 4: CARACTERIZAGAO DA MUDANGA DO GARCIA — CARNAVAL DE 2001.
(Fotos: Jussara Dias, 2001)
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Figura 5: CARTAZES/PROTESTO DA MUDANCA DO GARCIA - CARNAVAL DE
2001. (Fotos: Jussara Dias, 2001)
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O tempo de evolugao da Mudanca, assim como dos blocos afro, é bastante
diferente daqueles dos trios, o que gera um conflito espacial, derivado da pressao
para que a Mudanca se adapte a fluidez do bloco de trio. No entanto, jamais a
Mudanga podera ter a rapidez de um trio.

O suporte principal da Mudanga é a comunidade do Bairro do Garcia, que,
através de lagos comunitarios locais, garante a sua permanéncia, mesmo com as
crescentes dificuldades enfrentadas; e o espirito de resisténcia é perfeitamente
incorporado pelos seus participantes, sejam eles moradores, ou folides vindos de
outros bairros, conforme se pode observar nos depoimentos recolhidos para esta

pesquisa, durante o desfile da Mudanca no carnaval de 2000.

a Mudancga significa uma das mais auténticas manifestagcbes do
carnaval da Bahia... significa também a espontaneidade do povo...
(Rafael — folido)

E a primeira vez que estou participando, e para mim esta sendo

um presente... (Mércia — travesti)

Ja saio na Mudanga ha mais de vinte anos... pra mim ela é
maravilhosa.. por causa, o carnaval de hoje em dia é um carnaval
elitizado... eles acham que os cavalos sujam a avenida... (Sérgio

— folido)

Vinte anos de Mudanga pra mim é a melhor diversdo do carnaval
da Bahia (Bubu — folido)

Por ter esta conformacdo heterogénea, a Mudanga, a cada ano, vem
atraindo mais grupos desterritorializados no carnaval, como sindicatos e partidos

politicos de esquerda, que em um passado recente tiveram mais espacgo para se
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expressar, mas que, diante dos obstaculos que sdo colocados as suas
manifestacdes, véem no bloco um desaguadouro da sua exclusdo, fato que, as
vezes, provoca uma oposigao renhida de alguns estudiosos do carnaval, a

exemplo de Moura (2001) que afirma que

Nos dltimos Carnavais, os gestos obscenos, antes carregados de
comicidade e explosées libidinosas, foram suplantados pela
postura aguerrida dos jovens militantes do PC do B e de setores
do PT, dirigindo protestos e invectivas contra os representantes
do governo municipal e estadual presentes nos camarotes. O lixo
de penicos e colchées furados foi substituido pelo lixo da
dindmica politico-institucional... Talvez o modelo da Mudanga ja
tenha encerrado sua vigéncia; em contrapartida o modulo da
Mudanca do Garcia foi apropriado pelos setores de militdncia
politica que mais se distanciam do texto da baianidade, numa
busca de acontecer publicamente, de alguma forma, no universo
do Carnaval de Salvador. (p. 374)

A partir destas consideragdes, fica claro o posicionamento de Moura, pois
este ao longo de todo seu trabalho ndo faz nenhuma referéncia sequer a
repressao do poder publico a Mudancga. Vé-se claramente a sua ma vontade em
aceitar as transformacées na Mudanga como fortalecimento do espago de
resisténcia no carnaval, ao contrario, para ele a simples presenca dos partidos
politicos no bloco anuvia sua visao de tal forma que nao lhe é possivel enxergar a
multiplicidade dos grupos que s&o incorporados a Mudanga. De certa forma,
pode-se intuir que na medida em que o bloco se afasta do seu “texto da
baianidade” ele estaria caminhado para seu ocaso, pois no texto da baianidade,

todas as arestas tendem a se transformar em curvas.
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Figura 6: A DIVERSIDADE NO DESFILE DA MUDANGA DO GARCIA - CARNAVAL
DE 2001. (Fotos: Jussara Dias, 2001)
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E importante observar que a resisténcia e a oposicdo da Mudanca do
Garcia no carnaval ndo se expressam exclusivamente em seus cartazes de
protestos politicos conjunturais, explicitados através de carros de som de
sindicatos ou carrogas, mas sim através de uma espacializagdo que subverte o
planejamento oficial, fazendo da Mudanga o fragmento mais bakhtiniano do
carnaval de Salvador, se for observada a descricdo das caracteristicas

carnavalescas de Bakhtin por Stam (1993):

O carnaval, para Bakhtin, expressa uma 'segunda vida' do povo e
destroi, ao menos num plano simbdlico, todas as hierarquias
opressivas, redistribuindo os papéis sociais de acordo com a
I6gica do 'mundo de cabega para baixo'. O carnaval promove uma
relacdo ludica e critica com todos os discursos oficiais, sejam eles

politicos, literarios ou eclesiasticos” (p. 171).

A Mudanga incorpora grande parte desses elementos, na medida em que
leva para rua a parddia de costumes, incorpora grupos de homens travestidos, ja
desfilou muitas vezes com o bloco dos Cornos'?>, em 1987 incorporou o afro
Muzenza no seu cortejo13, espalha excremento de equinos na pista do desfile
principal, traz um protesto politico mordaz, tem lugar e hora definidos para a
concentragdo, ao passo que, ndo existe nenhum lugar nem hora estabelecidos
para a dispersao, e, principalmente, n&o respeita os rigidos tempos estabelecidos
pelo governo urbano, para o desfile das entidades na praga do Campo Grande. A
Mudanca subverte completamente a nova dinamica espacial estabelecida pelos

grupos empresariais ligados ao turismo e ao carnaval.

12 Designagdo popular para os homens que sdo traidos por suas companheiras.
® Moura (2001) explicita: O Muzenza (...) Em 1987, sem fundos para se apresentar em cortejo proprio,
figurou apenas como um dos blocos da Mudanga do Garcia. (p. 350)
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O Malé Debalé, em 1996, foi patrocinado por uma rede de supermercados
(Peti), hoje incorporada a rede Bom Pregco. No ano seguinte, houve o
cancelamento do patrocinio, com a alegacdo de que o bloco desfilava na
madrugada, e por isso nao existia retorno do investimento. A solugdo adotada
pelo Malé foi sair logo apés a Mudanga do Garcia, em cortejo por eles
denominado de Levante Malé. Este protesto, que teve a Mudanca como
receptaculo, foi um ponto de inflexdo para que mais tarde fosse modificado o
horario de desfile de alguns blocos afro para o comego da noite, questdo que sera
analisada de forma mais detalhada posteriormente.

O grande equivoco ao se analisarem os conflitos da Mudanga com o poder
publico é atribuir a causa destas aos cartazes de protesto politicos carregados por
esta entidade, pois isto ocorre desde a década de 1910, por que s6 agora estaria
inviabilizando o seu movimento no carnaval? Um dos choques entre a Mudancga e
0 governo urbano e os grupos empresariais pode ser localizado na espacializagao
carnavalesca de cada grupo envolvido neste conflito.

O Relatério de Tempo de Desfile de Entidades por Circuito (EMTURSA,
2001) fornece subsidios importantes para esta argumentagdo: a Mudanga do
Garcia ocupou a passarela do Campo Grande por 58 minutos, sendo a entidade
que mais tempo permaneceu naquele espaco tao disputado do carnaval,
sobretudo no domingo, segunda e terca. Os Blocos, Interasa (Asa de Aguia),
Corujas (Ricardo Chaves), Camaledo (Chiclete com Banana), Eva (Ara Ketu),

Cheiro de Amor e Pinel (lvete Sangalo), foram hegemédnicos no carnaval de
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Salvador, na segunda-feira, enquanto a Mudanca permaneceu os 58 minutos™
referidos, eles desfilaram na avenida em 43, 39, 44, 37, 40 e 41 minutos,
respectivamente, o que fez o Jornal A Tarde, de 27 de fevereiro de 2001, concluir
sua reportagem sobre a passagem da Mudanca na area de desfile da seguinte
forma: a Mudanga quebrou o ritmo dos desfiles dos blocos de trio no centro. O
Relatério do Carnaval 99, volume |, p. 36, por sua vez, deixa clara a indisposicao
do poder publico que organiza o carnaval, ao propor Rever o tratamento dado a
Mudancga do Garcia, inclusive numa busca da solugdo conjunta com entidades de
grande porte, haja vista que o desfile de segunda-feira perde muito do brilho, face
a celeridade com que se desenvolvem as apresentagbes e gera a ocorréncia de
muitas “cordas coladas™”.

Ora, na conformacdo atual do carnaval de Salvador, € completamente
inadmissivel que uma organizagcdo como a Mudanga desestruture toda a
programacao da televisdo, justamente em um fim de tarde de uma segunda-feira
de carnaval, horario considerado nobre por todos os canais envolvidos na
transmissao das imagens, e ainda por cima ‘roube’ espacgo de grandes estrelas da
industria fonografica nacional e internacional, além disso, o Campo Grande, no
ano de 2000, foi o espago onde a maior parte dos folibes de Salvador brincou
carnaval (49% dos entrevistados), segundo pesquisa realizada pela EMTURSA, e
divulgada no Relatério do Carnaval 2001.

Esta espacializagdo faz parte de um conjunto de trés alternativas que
podem ser colocadas para o carnaval de Salvador, sendo a primeira, aquela

hegemobnica que nao s6 defende a conservagdao do planejamento atual, como

" No ano de 2000, segundo o Plano de agdo 2000, publicado pela Emtursa, A Mudanca do Garcia, também
foi a entidade que mais tempo permaneceu na passarela de desfile do Campo Grande, com um tempo de 60
minutos.
1 Pequena distancia entre as cordas dos blocos de trio. Nota do autor.
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tenta desqualificar qualquer proposi¢cdo que va de encontro a esta, colocando
como argumentos, que a atual configuragdo espacial do carnaval de Salvador
obedece a uma logica “natural” da evolugdo cultural da Bahia, e como
consequéncia deste fato, o desenho do carnaval baiano é o que se tem de melhor
para toda populacdo, sem distingbes de classes, etnias, género, etc. A segunda
posicao busca “melhorar’ a festa, fazendo proposicdes que vao desde subsidios
com recursos publicos para alguns blocos afro, até a melhoria de decoragéo,
fluidez de vias, organizagdo de horarios. A terceira posicdo que pode ser
expressa na Mudanca do Garcia coloca como expectativa um poder publico
garantindo e ampliando cada vez mais o espago publico, que é o espago da
Mudancga, o espago do folido pipoca, dos pequenos grupos de percussao, dos
blocos afro, dos travestidos, e de todos os grupos que ndo sdo movidos pela

l6gica mercantil.

O Trio Elétrico ja ndo Chama Gente como no Passado

No carnaval de 1950, dois musicos, Dodé e Osmar, sairam pelas ruas de
Salvador em cima de uma fobica (um Ford T1929), equipada com dois auto-
falantes, executando um som totalmente inusitado, que, mais tarde, seria
denominado de frevo baiano. O desfile aconteceu por entre o Corso'®, que a partir
dali caminharia rapidamente para o fim.

A passagem por Salvador do bloco Vassourinhas de Pernambuco, na
quarta-feira de cinzas, no carnaval de 1950, foi decisiva para o surgimento deste
equipamento. Assim, o frevo pernambucano serviu como principal inspiragao para

que a dupla desenvolvesse o invento. Para Risério (1981):

1 Segundo Goées (2000) O Corso consistia em uma espécie de passeata de carros abertos das familias de
poder aquisitivo mais elevado, onde exibiam suas fantasias caras e brincavam jogando confete, serpentina, e
langa perfume uns nos outros. A musica ndo parecia ser um elemento primordial nesta forma de divertimento
e a participag@o das camadas de poder aquisitivo mais baixo era nula.
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Dodé e Osmar néo fizeram simplesmente uma coOpia ou uma
contrafagdo do Vassourinhas. Pelo contrario, eletrificando o frevo
pernambucano (com um trio basico substituindo a orquestra, e
instrumentos de cordas em vez de naipes de metais), foram
fundo, criando algo absolutamente original na arte brasileira (p.
113).

Para produzir o “som elétrico”, foi de fundamental importancia a invencao
da guitarra baiana, a época chamada de pau elétrico, e que para o autor

anteriormente citado,

Sem ter conhecimento da guitarra elétrica, entdo ja existente nos
EUA mas inexistente no Brasil, os baianos como que inventaram

pela segunda vez este instrumento (...) (p. 113)

No final da década de 50, Orlando Campos cria o Trio Elétrico Tapajés,
que, durante toda a década de 1960 até meados da década de 1970, passa a ser
o principal trio do carnaval de Salvador. Destaque-se que, neste periodo, o trio
Dodb e Osmar nao se apresentou nas ruas da cidade, e o motivo principal para a
sua saida das ruas foi o falecimento do sogro de Osmar, principal inspirador da

dupla. Sobre o fato, Gées (1982) registra:

Em virtude do falecimento do grande incentivador do Trio,
Armando Meireles, sogro de Osmar, o0s dois amigos né&o
encontram animo para o carnaval de 61 e, como néo teria mais
utilidade aquela gigantesca carroceria construida em 58, resolvem
vendé-la para Orlando Campos, um rapaz do suburbio de
Periperi, que ja vinha seguindo o exemplo de Dod6é e Osmar,
animando o carnaval de rua da cidade. (p. 60)

O significado de Orlando Campos, no entanto, vai muito além do fato de ter

sido o substituto de Dodd e Osmar no trio elétrico. Foi o trio Tapajés que
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introduziu o trio elétrico como um instrumento de veiculagdo comercial. Sobre isso

Goes (1982) observa que:

(...) € especialmente destacavel na medida em que foi ele o
individuo que percebeu as potencialidades do fenbmeno enquanto
meio de propaganda e ndo somente como expressdo
carnavalesca. Em virtude de seu extraordinario tino comercial é
Orlando quem cria no Trio Elétrico a perspectiva de negdcio,
quem fixa a necessidade do patrocinio, quem primeiro vai utilizar
o trio como meio de propaganda comercial, para langamento de
novos produtos ou como meio de propaganda politica,

comparecendo com seu carro aos comicios interioranos. (p. 61)
Desta forma, estavam assentadas as bases para a crescente
mercantilizacdo que, a partir de meados da década de 1980, se tornaria
dominante no espacgo carnavalesco, pois, dai até o momento atual, o trio foi
passando por transformacdes na sua forma e no seu conteudo, incorporando, por
exemplo, a percussao, que no primeiro momento ficava em um andar inferior,
enquanto guitarrista e vocalistas localizavam-se em um piso superior, sendo que

em 1980,

abracando a idéia de Bell de tocarem em um trio elétrico, foram
contratados pelo bloco Traz os Montes para tocarem no carnaval
daquele ano. No ano seguinte, o engenheiro de som Wilson Silva
(irméao de Bell e Wadinho) sugeriu e p6s em pratica uma idéia
revolucionaria de fechar toda lateral do trio com caixas de som e
usar equipamentos de poténcia transistorizada, passando todos
0S musicos a tocarem na parte superior do trio, causando assim,
na época grande diferenga entre os demais, ja que nesses a
percusséo localizava-se nas laterais inferiores e somente 0s

musicos de corda permaneciam na parte superior. Esta foi a maior
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revolugao do trio elétrico na década de 80.

(www.uol.com.br/chicletecombananana/conteudo_historico)

Esta transformacédo ndo obedeceu a um ditame democratico de unificagao
da percussdo e das cordas com 0s vocais — como propugna O percussionista
Carlinhos Brow —, mas se orientou pela légica da incorporagdo das inovagdes
tecnoldgicas. Essa afirmativa se respalda inteiramente na opinido dos criadores
dessa inovagdo, que, em momento algum, se referem ao objetivo de
democratizagdo dos segmentos musicais no trio elétrico.

O surgimento do trio elétrico provocou profundas modificagées no carnaval
de Salvador, na medida em que atraiu as multiddes para as ruas, tornando o
espaco, em seu entorno, indiferenciado quanto a classes sociais, etnias ou
géneros. O trio democratiza o espago e reconfigura a organizagao do carnaval,
fazendo com que clubes tradicionais que desfilavam na rua como Fantoches da
Euterpe e Cruz Vermelha entrassem em um acelerado declinio, desaparecendo
das ruas alguns anos mais tarde. O trio elétrico nasce de forma independente, no
segundo ano depois da sua invengdo ja é patrocinado pela Fratelli Vita
(refrigerante), depois € patrocinado por variadas marcas maiores como: Souza
Cruz (cigarros), Coca-cola (refrigerante) e Jacaré (aguardente). Mas, a partir do
final da década de 1960, o trio passa a ser vinculado aos blocos, dando-se esse
processo de forma tdo acelerada que em 1985, por exemplo, registram-se apenas
dois trios independentes. O trio, embora seja uma criagdo local, exprime um
tempo técnico diferenciado dos demais médulos carnavalescos, e impele todos os
demais a se adaptarem a sua existéncia, modificando-os ou suprimindo-os.

A técnica € um elemento de fundamental importdncia na discussao da

evolugdo e reconfiguracdo do espacgo carnavalesco, pelo fato de o trio elétrico,
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através de incorporagdes sucessivas e aceleradas das técnicas modernas de
sonorizagao, ter podido exercer um papel hegemdnico no espago carnavalesco.

O trio, desde a sua invencdo até o momento atual, aumentou
consideravelmente o alcance do seu som e, com o adensamento cada vez mais
acelerado de entidades e folides no espaco carnavalesco, esta foi uma vantagem
inestimavel, pois & praticamente impossivel para qualquer outro médulo que
esteja nas suas cercanias dar continuidade a sua expressao sonora, quando um
trio esta em acéo.

Este conflito, até a década de setenta, ndo era manifesto, pois o espaco
carnavalesco ainda era muito amplo e podia abrigar as entidades carnavalescas
sem maiores problemas. Nao havia ainda os engarrafamentos, que ficaram
comuns no final da década de 1970 e inicio da década de 1980, motivados muitas
vezes pelos proprios trios elétricos, que faziam demoradas paradas em pontos
estratégicos do circuito como: o Clube de Engenharia, o Relégio de Sdo Pedro e
em pontos onde estivessem localizadas autoridades ou érgéaos de imprensa. Hoje
0 numero desses pontos aumentou consideravelmente, sobretudo no circuito
Barra-Ondina e no palanque oficial do Campo Grande, onde se concentra o maior
numero de profissionais de imprensa, pessoas famosas e autoridades.

A hegemonia do modulo trio elétrico no carnaval de Salvador pode ser
expressa nos resultados de levantamentos realizados por esta pesquisa nos
relatérios do carnaval produzidos pela EMTURSA", revelando que no carnaval de
2000, os trios independentes e os blocos de trio representaram 80,58% do tempo

de permanéncia total do conjunto das entidades que se apresentaram nos

" A Emtursa mede, através de postos de observagdo espalhados nos circuitos Campo Grande e Barra-
Ondina, o tempo de desfile de qualquer entidade ou grupo que passe por algum destes circuitos
carnavalescos. O trabalho realizado por esta pesquisa foi fazer o somatorio de todos os dias de carnaval por
categoria, nos dois circuitos em tela, estabelecendo a participagio relativa de cada categoria.
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circuitos Campo Grande (Osmar) e Barra-Ondina (Dodd), sendo que os blocos de
trio, segmento totalmente orientado pela I6égica mercantil, participaram com

53,21% desse total.

Tabela 2: TOTAL DE HORAS DESFILADAS PELAS ENTIDADES
CARNAVALESCAS DE SALVADOR EM 1985 E 2000, AGRUPADOS POR
CATEGORIAS

Categoria o5 T % | 2000 | % | 1985/5000
Trios Independentes 51:18 4,86 375:11:00| 26,69 21,83
Blocos de Trio 540:58 51,57 744:25:00] 52,95 1,38
Blocos de Percussao 114:32 10,96 48:55:00, 3,49 -7,48
Blocos Afro 138:05 13,16 106:48:00, 7,62 -5,54
IAfoxés 119:29 11,34 64:31:00, 4,63 -6,72
Blocos de indio 34:25 3,34 22:26:00 1,57 -1,77
Pequenos Grupos (batucadas) [26:54 2,57 27:46:00 1,99 -0,58
Escolas de Samba 3:09:00 0,28 0:00:00, 0,00 -0,28
Blocos de Travestidos 20:18 1,91 14:48:00 1,07 -0,84

BAHIATURSA (1985) e EMTURSA (2000)

Os Afoxés: a tradicao evanescente

Os Afoxés sao as entidades mais antigas do carnaval de Salvador, sendo
identificados ja no final do século XIX. Essa longevidade, entretanto, ndo se
processou de forma tranquila. Ao contrario, do final do século XIX até meados da
década de 1930, os Afoxés, por seu estreito vinculo com o candomblé, eram
hostilizados e reprimidos de forma explicita, seja pela imprensa, seja pelas forgas
policiais, conforme pode ser observado em notas da imprensa baiana recolhidas

por Nina Rodrigues entre os anos de 1901 e 1903:

(...)ndo seria ma a proibicdo desses candomblés nas festas
carnavalescas (...)esses grupos africanos despertavam certa
repugnéncia (...) O carnaval deste ano (1903), ndo obstante o
pedido patridtico e civilizador que fez o mesmo, foi ainda a

exibicdo publica do candombleé (...)Se alguém de fora julgar a
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Bahia pelo seu carnaval, ndo pode deixar de coloca-la a par da
Africa e note-se, para nossa vergonha, que aqui se acha
hospedada uma comissdo de sabios austriacos, que,
naturalmente, de pena engatilhada, vai registrando estes fatos
para divulgar nos jornais da culta Europa (...) (apud Risério,
1981:50).

Esses apelos racistas e repressivos veiculados através dos jornais tiveram
uma resposta imediata por parte das autoridades policiais, e, em 1905, foi
proibida a apresentagdo de toda a entidade que trouxesse em seu interior,
qualquer motivo africano, sendo que, a partir de meados 1910, houve novamente
uma ‘liberacdo do carnaval para manifestagbes carnavalizadas.” (Vieira
Filho,1995).

As origens da palavra Afoxé, segundo Vieira Filho, a partir de suas
pesquisas na obra de Edison Carneiro, remontam ao continente africano, onde é
empregada para designar uma noz magica colocada na boca em determinadas
ocasibes, pelos sacerdotes de determinadas regibes africanas (p. 119). Cascudo
(2000), por sua vez, no verbete afoxé, escreve danca ritual de origem iorubana,
presente nas cerimbnias em que sdo encomendadas as almas dos mortos e em
Sé&o Paulo, é sinénimo de piano-de-cuia'®. (p. 8)

Segundo Vieira Filho (1995), os Afoxés so vieram a ter esta denominagao
(...) em meados da década de 20 do nosso século™ (p. 100), sendo que, do final
do século XIX até a referida data, os Afoxés eram denominados de candomblé, e
como um dos argumentos da sua afirmacado, ele cita o fato da palavra ser

desconhecida tanto por Nina Rodrigues como por Manuel Querino. Além deste

18 Segundo o autor, piano-de-cuia significa: “Cabaga grande, envolta por um tracado de linhas de algodao, a
semelhanca de rede de pescaria, tendo presos pequenos bizios nos pontos de interse¢do. Essa rede fica um
pouco folgada em torno da cabaga, de modo que, agitada produza ruido, que é aumentado pelo rolar de
alguns seixos no interior da cabaca. (Manuel Querino, Costumes Africanos no Brasil).
A década mencionada pelo autor ¢ a de 1920.
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tipo de manifestacdo afro-brasileira, o autor registra os clubes uniformizados
(Embaixada Africana e Pandegos da Africa), e os Batuques.

Embora esta classificacdo tenha o mérito de trazer novos elementos para
uma fase do carnaval pouco documentada e estudada, ela ndo pode ser
considerada rigida, principalmente quando o proprio autor? revela que, segundo
depoimento colhido por Edison Carneiro, o Embaixada Africana era chefiado por
Marcos Carpinteiro, axogum?®' do Engenho Velho e que encontrou Nina Rodrigues
falando do Pandegos de Africa, onde encontramos uma aproximacgédo desse clube
com os afoxés (p. 124).

Manoel Querino (1938) compara os Pandegos de Africa com uma “diverséo
pomposa” existente em Lagos na Nigéria, dizendo que em 1897, féra aqui
realizado o carnaval africano, com exhibicdo do Club Pandegos d’Africa, que
levou a effeito a reproducgéo exacta do que se observa em Lagos. Damurixa era
a denominacgao dada a festa, passagem que foi comentada por Risério (1981).

As contribuicbes de Roger Bastide, no final da década de 50, sdo bastante
expressivas, sobretudo quando este trata da ligagdo entre o candomblé e o

carnaval, como pode ser observado a seguir:

Quer dizer que o candomblé ndo pode aparecer no carnaval?
Longe disso;, mas ndo aparece entdo como instituicdo religiosa.
Existe na Bahia uma expresséo que se ouve de vez em quando e
que chamou muito minha atencdo, a de “candomblé de
brincadeira” (...)Encontra-se ainda a expressdo “candomblé de
brincadeira” no afoxé (...)Simplesmente que se ftrata de um
candomblé sem transe e sem possessdo das filhas-de-santo

pelos respectivos orixas (...) (p. 98-9)
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A explicagdo dada por uma rainha do maracatu a Bastide, para que nao
houvesse o transe, se encontrava no fato de que os tambores que empregamos
ndo ‘comeram’, ou seja, os tambores por ndo serem “batizados” eram tambores
profanos, sendo portanto impossivel a chegada dos orixas.

Ja Risério (1981) concorda com Edison Carneiro que afirma que a
explicagcdo para a nao-possessdo nos afoxés estaria ligada a execucédo de
musicas consideradas “hinos fracos” que nao teriam o poder de induzir os orixas a
se manifestarem. Mas, (...)Mesmo assim, Pierre Verger conta que havia transes
de possesséo na saida do Filhos de Gandhy, anos atras. (p. 57)

Os Afoxés, assim como o frevo baiano, foram muito influenciados por
manifestagdes culturais pernambucanas, fato registrado reiteradas vezes em
varios trabalhos de pesquisadores do tema, a exemplo de Bastide (2001) que
afirma que (...) o maracatu é o paralelo pernambucano do afoxé da Bahia (p. 99),
e que Vieira Filho retrata da seguinte forma:

Todos os autores concordam com o fato dos afoxés terem suas

)

origens comuns aos “‘maracatus” de Recife, isso &, os “cucumbis’
e os desfiles dos “Reis Congos”. Esses fazem parte de uma
multiplicidade de manifestagcbes conhecidas como Ciclo dos
Reisados, tendo sua ocorréncia entre o Natal e o Carnaval. (p.
120)

Embora se reconhega essa discussdo como importante, neste trabalho é
preciso apenas reter que as entidades compostas por negros e mesticos e que
utilizavam ritos e cantos de origem africana, em maior ou menor medida, eram

segregadas pela elite dominante. Por isso, defende-se aqui, que ontem, assim

% 0s Afoxés relacionados pelo autor, baseando-se na pesquisa de Edison Carneiro, foram: Folia Africana,
Lembranca dos Africanos, Papai Folia, Lanceiros de Africa, Mamie Arrumaria, Lordes Ideais, Africanos em
Pandega, Lutadores de Africa e Congos de Africa, surgidos no comeco do século XX.
2 Cargo do candomblé, destinado a0 homem responsavel pela matanga. (N.A)
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como hoje, o candomblé influencia de forma variada estas entidades, e a titulo de
exemplo observa-se o caso do afoxé Badaué, que tem muito menos vinculo com
o candomblé do que o Afro lIé Aiyé.

Carneiro (1948) registra, no inicio do século XX, nove entidades, sendo
cinco em meados do século, inclusive o Filhos de Gandhy, o afoxé mais
numeroso (entre 5 e 7 mil participantes), e hoje, no ano 2000, apenas oito afoxés
desfilaram, segundo registro da EMTURSA, ou seja, um numero menor do que
havia no inicio do século. Mesmo levando-se em consideracdo o grande
contingente do Gandhy, a evolugdo dos afoxés ficou restrita a um espacgo de
resisténcia, a exemplo do Embaixada Africana, que em 27 de fevereiro de 1897,
publicou no jornal Correio de Noticias um manifesto, considerado “espirituoso”

pelo jornal, e reproduzido por Vieira Filho (1995):

Sua magestade o rei da Zululandia, considerando que o fato de
azorragarres (chicoteares) africanos na praga publica n&o

encontra apoio em nenhuma razo de justiga.

Resolve:

1° Instituir sobre o Estado Federado da Bahia o Mucamo de
5921850718241970127092160257363280 de jardos de algoddo
riscado, como indennisacdo pelos africanos mortos no mesmo
estado, por occasido do movimento alcunhado de levantamento
dos malés; (...) (p. 105)

Em 1949, o Gandhy inaugura a sua trajetéria, com os seus participantes
sobressaltados com possiveis retaliagdes do governo pelo fato de os estivadores
terem um passado de ativa militancia trabalhista. Tanto que neste ano o sindicato
estava sob intervencdo, como pode ser observado em Félix e Nery (1993).
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Ao tomar conhecimento de que os estivadores iam Ssair no
carnaval com um corddo chamado de Gandhy, a junta governativa
do Sindicato chamou o0s responsaveis para uma prelegéo,
alertando que tudo que saia da estiva, era visto pelas autoridades

como coisa de comunista.

A formacdo dos Afoxés demonstra de maneira inequivoca que estes
sempre tiveram um forte sentido comunitario, € o candomblé funcionou como o
amalgama deste pertencimento. Alguns dirigentes dos atuais afoxés, mesmo que
nao ocupem as posi¢cdes de destaque no candomblé que ocuparam os dirigentes
do passado, sao pessoas que tém algum vinculo com a estrutura do candomblé.
Varios instrumentistas sdo alabés?, e as musicas e dancas, em grande parte, s&o
oriundas dos rituais do candombilé.

A sobrevivéncia dos afoxés no carnaval de Salvador € algo que s6 pode
ser explicado a partir desses vinculos comunitarios. Na primeira fase (final do
século XIX e inicio do XX), os afoxés foram segregados espacialmente, sendo até
proibidos de subir da Barroquinha para o circuito principal, na segunda fase
(meados do século XX, até meados da década de 1960) eles assumem um novo
vigor, mas ai ja contavam com a concorréncia tecnoldgica do trio, que Ihes
empurrava para dias e horarios marginais no carnaval. Na terceira fase, que se
caracteriza pelo adensamento de entidades e folides nos circuitos carnavalescos,
grande parte dos Afoxés ndo consegue nem ir as ruas. Goes (1982) argumenta
que sobre os Afoxés é importante registrar que a partir de 1976, depois de trés
anos de auséncia das ruas de Salvador, o mais famoso afoxé da Bahia, os Filhos

de Gandhi, ressurge em procissdo magica(...) (p. 89).

220 chefe dos tambores nos candomblés jeje-nagds da Bahia. (Donald Pierson, Brancos e Pretos na Bahia,
Nacional, 1945.) In: Cascudo (2000). Segundo Serra, alabé ¢ o, “membro da orquestra litargica do
Candomblé, iniciado com grau de Ogan.” (1982:50)
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Segundo dados levantados por esta pesquisa na EMTURSA, dos 15 afoxés
cadastrados em 2000, apenas 8 foram as ruas, sendo que a grande maioria ficou
confinada no circuito Batatinha, sem espectadores, sem midia, e sem apoio do
mecenato privado.

Nos circuitos Campo Grande (Osmar) e Barra-Ondina (Dodé), segundo
levantamentos realizados por esta pesquisa a partir de dados do Relatério do
Carnaval 2000 da EMTURSA, do tempo total de permanéncia nas ruas, entre o
total das entidades carnavalescas, os afoxés participaram com apenas 4,67%, e
no circuito Barra-Ondina, uma das maiores novidades do carnaval da Bahia,
apenas o afoxé Filhos de Gandhy conseguiu passar em frente aos camarotes e

cameras de televisao ali localizadas.

O Bloco Afro: uma transformacgdao interrompida

Em novembro de 1974, surge o primeiro bloco afro de Salvador, o IIé Aiyé,
a partir das influéncias recebidas dos movimentos culturais dos negros
americanos e o processo de descolonizacdo de muitos paises africanos.
Localizado no Curuzu, Bairro da Liberdade, o Ilé desfila pela primeira vez no
carnaval de 75, redesenhando o espaco do carnaval de Salvador, pois até o final
desta década e inicio da década de 80 surgiriam outros blocos similares, o que
fez Risério (1981) nomear este processo de “reafricanizacédo” do carnaval de
Salvador, entendimento que, neste trabalho, é aceito de forma parcial, pelo fato
de se compreender que desde o final do século XIX até o surgimento dos blocos
afro, varias foram as “reafricanizagdes” no carnaval, pois a maior ou menor
presenca destes blocos dependia diretamente do nivel da repressdo que se
aplicava sobre eles. A titulo de exemplo, pode-se citar a forte presencga de

entidades com motivos africanos de 1885 a 1905, quando ha um decreto policial
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proibindo essas entidades de se apresentarem, para, logo apds, a partir da
década de 1910, haver um revigoramento destes grupos, que declinam
novamente, alguns anos depois, e ressurgem com novo entusiasmo a partir da
década de 1930.

De forma geral, o bloco afro se diferencia do afoxé pela musica. No
primeiro, embora a influéncia do candomblé também seja expressiva, as musicas
e as dangas nao sao diretamente vinculadas ao candomblé, enquanto que no
afoxé esta relagdo se da de forma mais estreita. Mas, como ja foi referido
anteriormente, em determinados momentos é possivel que um bloco afro ou um
afoxé adote rituais do candomblé, sem necessariamente ser vinculado a algum
deles, a exemplo do IIé Aiyé e do Badaué, como pode ser observado em Risério

(1981):

Veja-se o caso do afoxé Badaué. Moa é sincero, diz logo que o
pessoal de la ndo entende muito de candomblé (“a gente so sabe
um pouquinho”). “N6s somos esforgados, somos curiosos”, diz
ele. E acrescenta: “‘quem entende mesmo néo quer ensinar” {(...)
No entanto, muitos filhos e filhas de santo, e mesmo algumas
mées- de-santo, saem no Badaué, a exemplo da ialorixa Omim
Baim (...)Dona Lili (...) E ela quem faz os trabalhos de saida do
afoxé, de preparagédo dos ensaios, etc. Antes de cada ensaio do
Badaué, faz o despacho, o padé23. Além disso, sempre que pinta
festa grande, tipo festival de musica, e logo antes do carnaval, ha
a “matancga”, o sacrificio ritual de animais’(...) Coisas semelhantes
podem ser ditas a respeito do Illé Aiyé. La também vamos
encontrar filhos e filhas de santo, gente ligada a terreiros, etc. e

uma mae de santo, Dona Hilda, também residente no Curuzu....

3 No candomblé, ¢é oferta de alimentos rituais ao orixd Exu, antes de qualquer cerimdnia (...) Cascudo,
2000:464).
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Também o llé faz trabalho pra limpar caminhos, antes de sair do
Curuzu pro carnaval do centro da cidade... (...)” A gente faz isso
antes de desfilar, ndo mistura as coisas. Quando a gente ta na rua
€ pra fazer carnaval, ndo é pra ficar acendendo pélvora, fazendo

essas coisas”’. (p. 57-8)

Os blocos afro se multiplicaram a partir do nascimento do Ilé Ayié, do
Olodum e do Malé Debalé em 1979, do Ara Ketu em 1980 e do Muzenza em
1981, além de varios outros que surgiram ao longo deste periodo e continuaram
surgindo até recentemente, mas so estes primeiros lograram a condicdo de
grandes e famosos.

O Olodum, através da producdo de um ritmo inovador, conseguiu
conquistar a simpatia de grande parte da populagdo brasileira, e alcangou
projecao internacional se apresentando em diversos paises de todos os
continentes, além de participar de clipes de megaestrelas internacionais, como
Paul Simon e Michael Jackson.

O llé Aiyé também se projetou nacionalmente, principalmente através da
sua danca e do encantamento de artistas nacionais como Caetano Veloso e
Gilberto Gil, e provocou profundas transformacdées no debate sobre o mito da
democracia racial na Bahia ao nao permitir a entrada de brancos nos seus
quadros. Significativas parcelas dos setores médios reclamaram de que este
procedimento seria tdo racista quanto o comportamento de alguns blocos de
classe média, no entanto, este procedimento se mostrou acertado, principalmente
quando, posteriormente, as denuncias contra os blocos de classe média por
pratica de racismo se multiplicaram a ponto de ser instituida uma Comissao
Especial de Inquérito na Camara Municipal de Salvador para investigar essas

praticas. Porém, essas questdes serao discutidas mais detidamente adiante.
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Uma questao importante a ser destacada € que, depois da criagado do bloco
Muzenza, em 1981, apesar de serem criados novos blocos afro por toda década
de 1990, nenhum logrou o éxito alcangado por qualquer um dos blocos ja citados,
e, nesse periodo, todos eles se debateram em busca de patrocinios, que,
segundo os apologistas da cultura de mercado, se destinariam aqueles que
demonstrassem mais talento. A pratica demonstrou o contrario, pois a crise
sempre esteve presente ou rondando as agremiagdes afro, a exemplo do Malé
Debalé que, por falta de recursos materiais, deixou de desfilar em alguns anos, e
segundo dados colhidos por esta pesquisa junto a diretoria do bloco, o Malé sé
consegue vender 100 fantasias das 1.000 que se apresentam quando o Afoxé
consegue ir as ruas. O Muzenza, que dos seus 1.000 associados, sé 400
conseguem comprar a fantasia, distribui as demais como cortesia. O Olodum
alcangou algum éxito financeiro da metade da década de 80 até meados da
década de 90, mas, a partir dai, mergulhou em uma crise profunda, a ponto de ter
o seu desfile ameagado no carnaval de 2001, como registra a Folha de Sé&o

Paulo, em 23 de fevereiro de 2001:

O bloco Olodum, que foi criado em 1980 (sic), sentou-se a mesa
com negociadores na sexta-feira para renegociar um débito de

300 mil reais.

O depoimento de Jodo Jorge Rodrigues (1999), diretor do Bloco Olodum, é

deveras revelador dessa situacao, quando este afirma que:

N6s ndo temos mais a ambicdo de ficar aparecendo nos
programas de televisdo, de ficar vendendo milhares de discos
nesse pais, de ficar fazendo shows nesse pais, de ficar correndo
atras de patrocinadores. N6s ndo temos mais a ambicdo, porque

sabemos e imaginamos que ndo € isso que uma boa parte da
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comunidade do carnaval da Bahia quer. Uma boa parte da
comunidade do carnaval da Bahia quer que cinco blocos desfilem
no carnaval de Salvador. Quer que cinco artistas existam. No ano
passado, na véspera do carnaval, a cantora Daniela Mercury foi
aos jornais e disse que era um absurdo que os blocos afro ndo
tivessem patrocinio, na sexta-feira do carnaval, mais
precisamente, saiu essa matéria em A Tarde. E foi um Deus nos
acuda. “Olha, os blocos afros ndo tem patrocinio!" S6 que Daniela
Mercury ja tinha pego quase todo patrocinio do Excel para o

camarote de Daniela, na Barra. Era muito facil fazer aquilo. (p. 65)

Este quadro, talvez tenha sido decisivo para Bacelar, na Folha de S&o
Paulo de 28 de setembro de 1995, concluir que O carnaval da Bahia hoje é um
instrumento definidor de estruturas opressivas, colocando, de um lado, os blocos
com ‘gente bonita’ e, de outro, os afoxés e afros.

Segundo os levantamentos realizados por esta pesquisa a partir de dados
obtidos no relatério de carnaval da EMTURSA, os blocos afro tiveram uma
participacédo de 6,20% do tempo total de permanéncia do conjunto das entidades
nos circuitos Campo Grande e Barra-Ondina, alias, assim como acontece em
relacdo aos afoxés, dos blocos afro considerados grandes, apenas o Olodum
desfila na Barra, e dos pequenos, poucos se aventuram a penetrar neste territério
quase inexpugnavel dos blocos de trio e dos camarotes. O IIé Ayié até que tentou
penetrar, criando um bloco alternativo em que se admitiam brancos, e o resultado
foi um rotundo fracasso que fez o bloco abandonar esta idéia, mesmo sendo um

dos icones da classe média conforme observa Moura (2001):

(...) Seu charme e prestigio o colocam, hoje, junto aos
representantes do poder politico e midiatico da sociedade
soteropolitana (...) Entre os intelectuais e profissionais liberais
mais jovens, passava também a ser um sinal de distingéo, de

96



modernidade e abertura dizer-se fa do llé. O padrdo de negritude
oficializado pelo bloco da liberdade transforma-se também em
icone de certa sofisticagdo. O llIé se apresentava como um exoético
proximo, vizinho. Uma Bahia fascinante aos olhos da classe
média, que a apresentava aos visitantes com um orgulho tao

sincero quanto ambivalente. (p. 353)

O carnaval estimulado e governado pelas forcas de mercado atinge o
coragao das organizagdes populares, na medida em que os seus associados n&o
tém renda para adquirir uma simples fantasia, e as classes médias e os turistas
em sua grande maioria nao procura os blocos afro para se associar.

Segundo levantamentos realizados por esta pesquisa, com 31 folides
escolhidos de maneira aleatdria em dias alternados de carnaval, em todos os
circuitos, nenhum entrevistado conseguiu citar o nome de nenhum bloco afro que
nao fosse Ilé Ayié, Olodum, Malé Debalé, Muzenza e Ara Ketu.

Nesta pesquisa, o Ara Ketu tem um tratamento diferenciado, pelo fato de
se entender que este bloco nascido afro, hoje se transformou em um bloco de trio.
Em resumo, o Ara Ketu apresenta hoje muito mais similaridade com o conjunto
dos blocos de trio do que com o conjunto dos blocos afro, e essa diferenga se da
basicamente pela execugdo da Axé Music** pelo bloco. Atente-se também para o
fato de que a banda do Ara Ketu ja tocou em alguns dias de Carnaval para varios
blocos de classe média, obedecendo a uma pratica de rodizio de bandas comuns
nesses blocos, fato impensavel de acontecer com qualquer banda dos grandes
blocos afro aqui referenciados. Moura (2001) de certa forma corrobora com esta

posicao, quando afirma que:

O Ara ou o Ketu, como também passou a ser chamado,

empreendeu uma mudanca radical de suas formas musicais e
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coreograficas, aproximando-se do modelo de bloco de trio, sem
manter a referéncia aos temas explicitamente afro (...) (p. 350)

Os quatro grandes blocos afro do carnaval de Salvador atualmente vivem
um paradoxo, pois ao mesmo tempo em que podem ser considerados simbolos
da resisténcia de um importante periodo da “reafricanizagdo” do carnaval,
influenciando toda a musicalidade da cidade e atraindo artistas de todo o mundo,
sdo utilizados de forma continuada pelos grupos politicos no poder, e até pelos
grupos envolvidos com o empresariamento do carnaval, como icones do mito da
democracia racial e do pluralismo do carnaval.

Afora todos os problemas até aqui levantados, os blocos afro, nos ultimos
anos, passaram a conviver com atribuicbes que vao muito além do carnaval.
Todos os grandes blocos afro fazem, atualmente, o papel de ONGs, promovendo
acdes comunitarias em diversas areas, principalmente a educacéo, fato que, visto
pelas necessidades das comunidades e pelo fortalecimento do sentido de
pertencimento, seria mais uma conquista dessas entidades, no entanto, estas
atividades exigem uma grande complexidade de gestdo e financiamentos
regulares, o que pode provocar crises a partir do simples fato de muitas vezes o
grupo gestor ndo ter habilitagdo nem tempo suficiente para gerir atividades t&o
dispares e complexas.

Um outro problema derivado desta nova configuragdo dos blocos afro é a
dependéncia da entidade frente as agéncias de financiamento dos seus projetos
de capacitacdo, pois quando elas estdo muito proximas ao poder politico local, a
autonomia do bloco se esvai muito rapidamente, como pode ser observado nesta

reportagem do Jornal Correio da Bahia, de 26 de margo de 1997:

2 Estilo musical adotado pelos blocos de trio a partir do inicio da década de 1990.
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O Presidente do Congresso Nacional, Senador Antbnio Carlos
Magalhé&es, recebeu, ontem, em seu gabinete no Senado da
Republica, a Diretoria do Grupo Cultural Olodum, que foi pedir a
ACM que promova a abertura de dialogo do grupo com diversas
correntes politicas e culturais da Bahia ligadas as forcas
majoritarias do estado (...) Ao sair do encontro, o Diretor cultural e
principal dirigente do Olodum, Jodo Jorge dos Santos Rodrigues,
enfatizou o otimismo com que o grupo deixou o gabinete do
Senador, certo de que havera um trabalho conjunto “na promogéo
dos valores e projetos da terra” (...) Fundado ha 18 anos, o
Olodum deu, ontem, um passo para se recompor com a Bahia, ao
pedir ao senador Antdnio Carlos Magalhdes que seja um canal de
dialogo do bloco, que € uma organizacdo n&o-governamental
(ONG), com os diversos grupos de poder politico e cultural do
Estado.

E pertinente observar que mesmo capitulando a esta chantagem, o Olodum
nao conseguiu até o momento contornar a grave crise financeira na qual vive

mergulhado.

Bloco de Trio: a privatizagdao do espaco publico

O bloco de trio € um fenébmeno relativamente recente no carnaval de
Salvador. Embora o trio elétrico seja uma criacédo de 1950, ele s6 passa a ser
incorporado pelo bloco a partir da década de 1970, e mesmo depois dessa
transformacado, nos primeiros anos, os trios que desfilavam em blocos eram trios
sem grande expressao no contexto carnavalesco.

A historiografia do carnaval n&o registra qual teria sido o primeiro bloco de
trio do carnaval de Salvador, e nem mesmo nos blocos de trio foi possivel obter

essa informacdo. No entanto, a partir de alguns depoimentos dados a esta
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pesquisa ha possibilidades de se supor que tenha sido o Bloco Saku Cheio ou o
Bloco Ou D& Ou Desce, isso entre os anos de 73 e 75.

A profissionalizagdo do carnaval, iniciada em meados da década de 80
pela Prefeitura Municipal de Salvador, passa a ser um terreno fértil para o
crescimento dos blocos de trio, pelo fato de este médulo ser mais receptivo as
inovagdes técnicas, e 0 seu publico fazer parte de uma modernidade-mundo
(Ortiz, 2000), tendo como caracteristica principal a capacidade de consumo.

Os componentes do Bloco de trio sdo completamente integrados ao
“‘mundo da moda”. Neste sentido, Santos (1996), quando analisa a moda, oferece

um contributo significativo para o entendimento da questao:

N&o é a mudanca para atingir o futuro, mas para permanecer no
passado. A moda é um desses artificios com o qual as coisas
ficam as mesmas embora aparentando uma transformacgo. A
moda & manivela do consumo, pela criagdo de novos objetos que
se impbéem ao individuo. (p. 35)

Tal procedimento, torna os blocos de trio perfeitamente articulados com o
padrdao de acumulacao da diade Turismo-Carnaval, pois s6 ali pode haver lucro
com a venda de abadas?®®, e, por outro lado, o patrocinio se desloca quase que
exclusivamente para |3, pelo fato de ali estar localizada a grande maioria dos
consumidores de celulares, confecgdes de grifes, redes internacionais de fast
food e de pacotes turisticos das agéncias de viagem.

Estes consumidores tém um comportamento bastante diversificado em

termos musicais, podendo ter no seu cardapio Axé Music, Pagode, Samba-

reggae, Funk, Rock, MPB, ou qualquer outro ritmo que esteja na moda, o que da

100



a este segmento a flexibilidade tdo cara ao agenciamento cultural. O bloco de trio
se adapta perfeitamente a este modelo na medida em que mesmo tendo a Axé
Music como suporte principal das suas apresentagdes, ndo se recusa a tocar
qualquer cancdo de quaisquer estilos musicais que estejam colocados nas
paradas de sucesso.

Informacdes obtidas nos Relatérios do Carnaval da EMTURSA revelam
que os blocos de trio somavam 30 no ano de 1985, enquanto que em 1997, apice
do crescimento desse segmento, este numero chegava a 65. Um crescimento
dessa natureza, por si sO, ja seria algo muito expressivo, mas quando se acresce
a esta observacédo o numero de componentes de grande parte desses blocos, que
chega a superar 2.500, o numero de cordeiros, segurangas, carros de apoio com
médicos e enfermeiros, sanitarios, venda de bebidas e alimentos, entende-se
porque este modulo é a vanguarda nos negdcios carnavalescos, e qual o motivo
deste seu crescimento exponencial.

O bloco associado ao trio elétrico, sem duvida, € uma exitosa combinacao
apropriada por empresarios do setor cultural de Salvador, e que, ao longo de toda
década de 1990, estimulam a expansao das micaretas por todo Brasil, chegando
a ponto de alguns artistas baianos serem proprietarios de mais de uma dezena de
blocos, em varias cidades, de diversas regides do pais.

Embora as micaretas, junto com a axé music, venham perdendo folego
desde 1999, fato que pode ser observado principalmente pelo cancelamento do
SP Folia (na cidade de Sao Paulo) e do Carnabel6d (Belo Horizonte) em 2001, sua

quantidade e seu espraiamento pelo Brasil ainda sao muito expressivos. Em

% Segundo Moura (2001), (...) Esse termo, que nomeia a tlnica tradicional e distintiva dos iorubas e de
vérias etnias da Africa Ocidental, vem designar agora, de preferéncia, a blusa esportiva, quase sempre de
tecido sintético, que quase todos os blocos passam a usar no cortejo, inclusive o Araketu, o Muzenza e o
Olodum.
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2001, podia-se verificar no site www.carnaxe.com.br, a programacao de 60

micaretas, sendo que, destas, vinte e seis contavam com a presencga de artistas
ou bandas baianos.

Esses artistas e bandas acumularam durante toda década de 1990 um
grande poder, e, atualmente, eles se constituem no segmento que tem a
hegemonia da produgédo do espago carnavalesco, e sao identificados por Moura

(2001), na seguinte passagem:

No quadro atual, podemos destacar alguns grupos poderosos no
mundo da producéo artistica do carnaval. Desde os anos oitenta,
o Cheiro de Amor tem uma produtora homénima. No inicio dos
anos noventa, formaram-se a Manzana, que gerencia
principalmente o Chiclete, e a Perto da Selva, que administra o
sucesso do Araketu e do Eva, entre outros, e o Canto da Cidade,
de Daniela Mercury. Mais recentemente, temos A ME, que produz
Netinho desde o inicio de sua carreira solo, e a Caco de Telha,
que produz Ilvete Sangalo desde que se descolou do Eva. Séo
grupos estaveis, com invejavel infra-estrutura, dotados de uma
rede complexa de profissionais especializados em produzir e
assegurar o0 sucesso. Sucesso que tem algumas receitas
infaliveis, como a inclusdo de uma faixa na trilha sonora de uma
novela (...) (p. 359)

Ou ainda no depoimento de Rodrigues (1999), diretor do bloco Olodum:

Hoje as micaretas do Brasil estdo dominadas por cinco ou seis
grupos. Economicamente, as micaretas dao dinheiro, ddo lucro.
Os grupos que dominam essas micaretas, basicamente, sdo 0s
grupos do carnaval de Salvador. e elas sdo dominadas pela
sequintes bandas: chiclete com banana, Netinho, Daniela, Asa de
Aguia e Eva. Correm por fora como coadjuvantes, o Ara Ketu e a
Timbalada (...) (p. 65-6)
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A capacidade do bloco de trio de se mover no espago da cultura-
mercadoria € notavel. Quando um pequeno bloco, por exemplo, ndo consegue
patrocinio ou venda de abadas suficientes para cobrir os custos e obter algum
lucro ele pode se fundir com outro as vésperas do carnaval, fazendo com que
seus diretores fujam de um possivel prejuizo, e que tenham até mesmo algum
lucro. O mercado € o territério deste segmento, no entanto, é importante registrar
a existéncia de blocos de trio que abrigam segmentos de classe média-baixa, mas
que diante da profissionalizacdo acelerada vém perdendo espaco ano apds ano.
As bandas que acompanham essas entidades normalmente nido conhecem a
fama, e os seus trios elétricos participam de rarissimas micaretas pelo Brasil.

O depoimento de um dos diretores do Bloco Eva, André Silveira, ao jornal
Correio da Babhia, publicado em 14 de julho de 2001, refere-se as promogdes para

o carnaval de 2002, sendo explicativa da caracterizacao feita até entao:

(...) Pra comecgar, o bloco Eva saira os trés dias de Carnaval, no
circuito Osmar Macedo (Campo Grande/Avenida) com a banda
Eva. Outra novidade diz respeito & beca®® produzida pela Unique,
que convidou as marcas Cavalera, Chilli Bean e A Mulher do
Padre®’, que fardo uma criacdo para cada dia. Também vamos ter
um camarote movel para 60 a 70 pessoas e outro fixo na Casa
D'ltalia (s6 para convidados), produzido por Licia Fabio®®; seguro
de vida, juridico e médico para os associados; servico meédico
com carteira personalizada durante o periodo do Carnaval;
pacotes turisticos exclusivos com a TAM; servico de bar e
lanchonete a cargo da Subway e o Eva Delivery, que entregara a
beca em qualquer lugar do Brasil, numa parceria com a Pronto

Express (...) A gente vai vender o bloco Eva como um todo,

% 0 Bloco Eva que foi o primeiro a adotar o abad4, buscando dar continuidade a sua “caracteristica
inovadora”, de dois anos para cé, sempre que se referem ao abada, os seus diretores nomeiam-no de beca.
gN.A.)

” Grifes do ramo de confecgdes. (N.A.)
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incluindo o ambiente, a atragéo, as inovacées. A gente sempre fez

isso. Na verdade estamos nos reposicionando no mercado (...)
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Figura 7: OUTDOOR EXIBIDO NAS PRINCIPAIS VIAS PUBLICAS DE SALVADOR
EM SETEMBRO DE 2001 COMO PUBLICIDADE DO BLOCO EVA PARA O
CARNAVAL DE 2002. (Foto: Jussara Dias, 2001)

Levantamentos efetuados por esta pesquisa, nos relatérios do carnaval
publicados pela EMTURSA, apontam o bloco de trio como o médulo que mais
tempo permaneceu nos dois principais circuitos do carnaval de Salvador de 2000,
obtendo uma participagéo de 53,21% do tempo total de permanéncia de todos os
grupos organizados que desfilam na festa.

O espaco de midia, seja ela radio, televisao ou jornal, também é quase que
totalmente absorvido pelos blocos de trio. O exemplo da televisao é emblematico,
pois ela organiza sua programacédo de acordo com a passagem desse moddulo,

situacao bem observada por Moura (2001) ao afirmar que:

% No momento, a mais famosa promoter da Bahia. (N.A.)
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Este padrdo de espetaculo coloca um problema insoltuvel para os
pequenos blocos e afoxés. Seu impacto passa a ser quase nulo,
pois elementos do estilo de que eram depositarios e guardibes
foram incorporados por entidades fortes, armadas com possantes
auto-falantes, guarnecidas de muitos cordeiros durante o cortejo,
com presenga na imprensa, tendo como interlocutores artistas
famosos. A partir dai, declinam consideravelmente estes

remanescentes do Carnaval doméstico de Salvador. (p. 357)

Esta analise de Milton Moura se mostra correta quando identifica o
pequeno impacto dos pequenos blocos e afoxés, porém, quando esse diz que as
grandes entidades incorporaram as pequenas pelos melhores recursos técnicos,
obscurece sobremaneira o entendimento da realidade, pois, visto desta forma, o
desaparecimento ou exclusao dos pequenos grupos nao seria problematico, na
medida em que de alguma forma eles estariam “incorporados” as entidades
maiores. Na verdade, os pequenos grupos desaparecem ou sao segregados pela
l6gica de mercado, tendo por instrumento o desenvolvimento da técnica. A grande
maioria sai sem deixar nada em seu lugar.

O espago de midia se restringe até para um grupo reconhecido
internacionalmente como o Olodum, que ja teve cancelamento de apresentagao
na Rede Globo de Televisdo, conforme argumenta Rodrigues (1999), diretor do

bloco:

(...) Ha pouco tempo, ndés lancamos o disco Liberdade, em
Salvador para cento e vinte mil pessoas, um disco que tem uma
musica de reggae muito bonita chamada | miss her, feita por
Lazzo, saimos pelo Brasil fazendo shows (...) Fizemos varios
programas de televisdo em Séo Paulo, e estdavamos programados
para fazer a Xuxa. E Marlene Matos ligou para a gravadora e

disse: “olha, ndo vamos fazer o show com o Olodum, ndo, porque
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o Olodum né&o se enquadra muito bem nessa programacdo de
baianos que esta vindo aqui. Faz uma musica reggae e o cantor é
um negro careca, meio coisa; entdo a gente ndo quer isso aqui.
Né6s queremos gente alegre e bonita. O Olodum ndo se encaixa
muito nisso. Eu vi o programa de vocés na televisdo e eu queria
dizer que nos cancelamos o programa”. E nés viemos embora {(...)
(p. 64-5)

O Bloco de Indio Luta para Sobreviver na Selva do Mercado e do Preconceito

Os grupos carnavalescos que utilizam a tematica indigena nascem junto
com o carnaval de Salvador, entretanto, as organizagdées anteriores a segunda
metade do século XX s&o obliteradas da historiografia do carnaval. O motivo
desta auséncia € de dificil apreenséao, por este fato poder abrigar um amplo leque
de causas.

A explicacdo mais provavel € que a maior parte dos estudiosos faca a
agregacao deste segmento, classificando tudo como afoxé por associar as
manifestacdes indigenas do passado ao candomblé de caboclo, mas o fato é que
as referéncias a presenca dos grupos com motivagdo indigena na primeira
metade do século praticamente ndo existem. Vieira Filho (1995), no entanto, se

constitui em uma das excecgdes ao afirmar que:

Nos carnavais das primeiras décadas do século XX, temos a
reaparicdo de clubes de tematica indigena. Falamos em
reapari¢cdo, pois encontramos na decada de 1890 diversas notas
do clube Filhos da Aldeia, que tomavam como tema o0s
aborigenes. (p. 130)

Os registros referidos pelo autor sdo notas dos jornais soteropolitanos, a exemplo

do Jornal de Noticias, de 23 de fevereiro de 1898, que faz a seguinte descric&o:
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(...) Filhos da Aldeia — Trajavam como 0s nossos aborigens, tendo bonitos
cocares de plumas multicores (...) (p. 130)

A partir da década de 1910, se multiplicam os registros encontrados pelo
autor em jornais locais. A causa mais provavel para este fato, pode ser
encontrada na repressao policial, da primeira década do século XX, ao candomblé
e, por extensao, aos afoxés, segmento carnavalesco mais diretamente vinculado
a esta religidao, sendo os blocos indigenas, uma forma dos negros burlarem a
repressao.

A partir da década de 1940, os blocos indigenas que adotavam um modelo
vindo desde o final do século XIX, entram em declinio, ressurgindo na década de
1960 com um outro formato. A inspiracdo agora € buscada nos Westerns
produzidos por Hollywood, originando blocos como: Apaches, Navajos, Cheyenes,
Comanches, Sioux e Peles Vermelhas. Risério (1981) tenta compreender esta

mudanca, afirmando que:

Seja como for, os pretos baianos estenderam sua identidade em
direcdo ao indigena do oeste ianque, tomando de empréstimo a
imagem ou a figura desse indio, para nela se fundir e se

confundir, em justaposi¢ées de variado matiz (...) (p. 68)

A pecha de violentos e arruaceiros colocada nos blocos de indio pela
classe média e elites dirigentes, sem duvida, foi um contributo significativo para o
seu declinio a partir da década de 1980, como pode ser observado no fragmento

a sequir, de Félix e Nery (1993):

Em 1977, apdés homenagem ao entdo governador Roberto
Santos, o Apaches, com cerca de quatro mil homens, foi

dissolvido com varios componentes presos e espancados pela
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Policia Militar, acusados de agressdo ao “La Vem Elas”29, com
aproximadamente 500 mulheres, na quase totalidade casadas,
noivas ou parentes de oficiais policiais (...) A furia policialesca
deveu-se ao fato de que muitos integrantes do apaches eram
humildes operarios, oriundos de bairros pobres, segundo seus
dirigentes. (p. 170)

Embora a represséo policial e o estigma de violentos tenham marcado boa
parte da trajetoria dos blocos de indios, muitos estudiosos, a exemplo de Anténio
Risério, minimizam ou até omitem a importancia destes fatos, e apontam como
causa da crise uma nova busca identitaria dos negros participantes dessas

entidades, como pode ser comprovado em Risério (1981):

(...) Pode-se dizer, tranqiilamente, que o surgimento do lIé Aiyé e
o ressurgimento do afoxé filhos de Gandhi colocaram em crise o
carnaval indigena. Em outras palavras, o interesse sempre maior
pelas coisas da Africa Negra, pelo panafticanismo e pela
afrobaianidade, obrigaram os blocos de indio a ensaiar uma

reciclagem (...) (p. 69)

Em alguns desfiles dos anos 90 do século XX, os blocos de indios
deixaram de realizar o seu cortejo, e alguns nomes importantes do atual carnaval
de Salvador, como Carlinhos Brow, Daniela Mercury, Caetano Veloso e Gilberto
Gil, iniciaram uma campanha de revitalizagdo dos blocos de indio, colocando
estes como os maiores depositarios do patrimonio percussivo da cidade, o que
provocou um retorno timido de algumas entidades. Este argumento pode ser
comprovado no Relatério do Carnaval de 2001, a pagina 86, que registra a

presenca de apenas duas entidades com essas caracteristicas nos cinco ultimos

% Bloco composto s6 de mulheres. (N.A).
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carnavais, entidades que participaram com apenas 1,57% do total das horas
desfiladas por todas entidades carnavalescas. (Tabela 2)

O Bloco de indio & um outro médulo carnavalesco que n3o se adapta a
estrutura mercantil do carnaval atual, pois a grande maioria dos seus participantes
€ oriunda das camadas populares sem capacidade de consumo, sendo, portanto,

excluida e segregada do espago carnavalesco atual.

Bloco de Travestidos, Pequenos Grupos e Percussdo: quem viu?

Os Blocos Travestidos, embora tenham adquirido esta denominagdo em
finais da década de 1980, sdo encontrados no carnaval de Salvador desde o ano
de 1908, com o aparecimento do bloco Cozinha Baiana de Exportacdo, conforme

registro de Menezes (1994):

Esses incansaveis folibes desempenham cabalmente o papel que
representavam, fazendo a bom rir, tal o espirito com que foi
organizada a aludida critica (...) Seguia-se um arauto, abalisado
cozinheiro, empunhando grandiosa colher e comandando suas
ajudantes, que eram representados por seis alentados rapazes,
vestidos de aventais (...) Viam-se em seguida dois carros com
cozinheiros que empunhavam grandes ftrinchetes, seguindo-se
apos o carro do estandarte, um homem travestido de mulata velha
que em uma grande panela mexia o seu vatapa (...) (Diario de
Noticias, 2 de margo de 1908 apud Menezes 1994, p. 47).

Os grupos de travestidos continuaram a crescer durante as décadas de 1920
e 1930 a ponto de incomodar bastante as elites locais, que no inicio da década de
1940 desencadeiam uma campanha nos jornais da cidade, campanha esta que

Menezes (1994) registra de forma acurada:

Recordagbes boas, mas e péssimas. Exteriorizacbes de

subconscientes que continuam recalcados mas que é preciso
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fazé-los aos olhos dos seus autématos. Trata-se de uma
quantidade exagerada de homens vestidos de mulher,
contrastando com o0s rarissimos casos de uma calgca masculina
servindo de traje as damas de todas as idades. Chamou a
atencdo do bom senso este prodigio cuja explicacdo poderia ser
motivo de uma analise endocrino-sociologica (...) (A Tarde, 10 de
mar¢o de 1943, apud Menezes 1994, p. 72)

Durante todo este periodo foi esta a forma de abordagem dos blocos de
travestidos pela imprensa conservadora local, e outro trecho extraido de Menezes
(1994) talvez ofereca um panorama das campanhas contra os travestidos em toda

a década de 1940:

Sempre houve, estamos certos, homens que se fantasiassem
com trajes femininos, animados tdo somente por um espirito de
pilhéria, de brincadeira. Mas uma observagéo critica dos ultimos
carnavais, inclusive o deste ano, mostra outros aspectos dos
homens travestidos, verdadeiramente dolorosos. Raro hoje em dia
o homem que se fantasia com outros trajes, que ndo sejam 0s
femininos. E n&do ficam apenas nas vestimentas; os gestos as
atitudes, aliadas a uma bem estudada voz de falsete, tornam
dificil sen&o impossivel, a distingdo entre homem e mulher (...) (A
Tarde, 20 de fevereiro de 1947, apud Menezes 1994, p. 73)

Os acontecimentos posteriores parecem demonstrar que essas campanhas
alcancaram os seus objetivos, pois na década subsequente, os blocos de
travestidos praticamente desapareceram, e talvez o marco do ressurgimento
dessas agremiagdes seja o ano de 1966, ano de nascimento de As Muquiranas. A
partir de entdo, esse modulo conheceu um crescimento significativo, sendo que

hoje o segmento de travestidos passa por um dos momentos de maior
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expressividade na sua trajetéria no carnaval de Salvador, e isto ocorre justamente
no periodo de intensa profissionalizagdo e mercantilizagdo da festa.

A primeira vista, o crescimento dos blocos de travestidos poderia parecer
um paradoxo, todavia este segmento assim se comporta pelo fato de a
mercantilizacdo, que é impeditiva para o crescimento de outros grupos, como
afoxés e blocos afro, ndo exercer a mesma influéncia sobre eles.

O bloco de travestidos, na sua grande maioria, tem custos de desfile muito
baixos, ndo se sente na obrigagdo de cumprir o trajeto estabelecido para desfile,
geralmente ndo tem acompanhamento de trio elétrico, e utiliza todos os ritmos ao
longo do seu cortejo.

Tudo isto faz com que o bloco de travestido tenha uma capacidade de
resisténcia bem maior do que os demais modulos segregados do carnaval, mas,
mesmo assim, a expressao deste segmento se da muito mais pelo numero de
blocos do que pelo tempo de permanéncia nas ruas.

Segundo dados elaborados por esta pesquisa a partir do relatério do
carnaval de 2000, os blocos de travestidos participaram com apenas 1,09% do
tempo de permanéncia total de todos os médulos nos dois circuitos principais,
num claro indicativo de que o crescimento no numero de blocos significa a
resisténcia de um segmento nao incorporado a légica mercantil. O aumento da
quantidade dos blocos de travestidos ndo se traduz no tempo de permanéncia
destes nas ruas da cidade.

Os Pequenos Grupos sao ajuntamentos de folibes sem caracterizagao
definida. Eles tanto podem ser um cortejo de hdospedes de um hotel, um grupo de
funcionarios de hospital, um cortejo de moradores de uma rua, um pequeno

conjunto de travestidos que, pelo seu numero reduzido ndo pode ser denominado
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de bloco, bandinhas, que também pelo tamanho reduzido ndo podem ser
classificadas como orquestras, e mais do que isso, ndo tém estilo musical
definido. Os trajetos a serem percorridos por estes grupos, mesmo que na maioria
das vezes sejam previamente definidos, normalmente ndo sdo obedecidos por
problemas de fluidez. Eles sao freqlientemente desterritorializados pela forga
avassaladora da hegemonia mercantil.

Os exemplos de grupos desterritorializados pululam em toda a década de
1990, mas os exemplos do bloco “O Povo Pediu” e o “Paroano sai Milhd” sao
paradigmaticos. O Povo Pediu € uma pequena banda composta de cordas e
percussdo que até meados da década de 1990 fazia o percurso do Campo
Grande até a Pragca Castro Alves, e no seu trajeto era acompanhada
principalmente de folides pipoca que afluiam ao local com o propdsito de seguir
no cortejo, sem excluir a participagao do folido que o acompanhava quando da
sua passagem, mesmo que este nao tivesse ido a rua com este propdsito. O
bloco ndo tem cordas e, inicialmente, a sexta-feira era um dos dias definidos para
o seu cortejo. No entanto, quando é decretado o feriado na sexta-feira, o grupo
passa a se apresentar na quinta-feira, sempre por volta das 23 horas, sendo que
o motivo principal para esta mudanga no dia da apresentacgao foi o adensamento
da populagéo carnavalesca na sexta-feira.

Com a crescente mercantilizagao, muitos grupos que se apresentavam de
sadbado a terca-feira foram compelidos a se apresentarem na quinta-feira,
provocando novo adensamento. O Povo Pediu ndo mais pode solucionar o seu
problema transferindo o dia desta apresentagado, sendo assim, ele simplesmente
transferiu o local da concentragao, saindo do entorno da estatua do Caboclo na

Pragca do Campo Grande, para o Largo do Carmo.
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O Campo Grande e a estatua do Caboclo, entretanto, ndo eram meros
locais de ajuntamento. Eles eram simbolos da territorializacdo e identidade do
grupo, que diante dessas bruscas transformacdes se tornou uma entidade
evanescente.

Processo similar ocorreu com o “Paroano sai Milh6”, grupo que nos ultimos
anos passou por varios processos de desterritorializagdo e reterritorializacao
dentro do espacgo carnavalesco. Nascido em fevereiro de 1964, o Paroano € um
grupo acustico de percussao e cordas, que, desde o inicio da década de 1980,
vem sendo desterritorializado.

Inicialmente, o grupo se apresentava na rua Carlos Gomes, pelo fato de
esta nao ser local de passagem de entidades que utilizavam som mecanico, pois
o desfile era realizado em dois sentidos na Avenida Sete, ficando a Carlos Gomes
restrita ao descanso e deslocamento dos folides. A partir da década de 1980, a
rua Carlos Gomes passa a ser incorporada como espaco de desfile, criando
obstaculos para o cortejo do Paroano, pelo fato de ser praticamente impossivel
para um grupo acustico conviver no mesmo espago que 0s trios elétricos,
verdadeiras maquinas de som.

Na década de 1990, esse processo se aprofunda com o aumento dos
territorios privados dos blocos de trio, que, além de aumentar expressivamente o
seu numero (de 33, em 1984, para 65, em 1997), aumentou consideravelmente o
numero de folides e a infra-estrutura de apoio que os acompanha, o que fez com
que houvesse uma impressionante expansao da area ocupada por eles. Com
isso, o Paroano, a exemplo de muitos blocos afro, buscou sua reterritorializagao,
transferindo o seu horario de apresentagdo para a madrugada, mas nao logrou

éxito pelo fato de os seus seguidores nao aceitarem acompanha-lo nesse horario.
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Logo depois, tentou por dois anos se fixar na Barra, um ano experimentou o
espaco da Ondina, voltou a Carlos Gomes, sendo todos os experimentos
fracassados. Hoje, o Paroano se reterritorializou no Pelourinho, mas novamente
comeca a ser desterritorializado, pois um numero significativo de grupos e folides
excluidos dos circuitos principais nos ultimos anos afluiu para o Pelourinho,
trazendo antigos e novos problemas para o grupo.

Segundo levantamentos realizados por esta pesquisa nos relatérios do
Carnaval 2000, a despeito de terem crescido em numero, esses pequenos grupos
tiveram uma participagcao de apenas 3,79% do tempo de permanéncia de todas as
organizagbes que se apresentam nos dois principais espacos de desfile das
entidades que participam do carnaval de Salvador.

Os grupos de percussao geralmente sdo pequenas entidades que saem as
ruas com um grupo de percussionistas, geralmente sem corda e, na maioria das
vezes, 0S seus acompanhantes sdao as pessoas que vao sendo integradas ao
cortejo durante a sua passagem.

Muitos desses grupos remontam ao Entrudo, sendo denominados de
“batuques” e por muitos anos sofreram uma intensa repressao por trazerem sons
africanos e estarem vinculados ao candomblé.

Com as transformacgdes ocorridas no carnaval ao longo deste século, esses
grupos foram denominados de batucadas durante um certo tempo, e hoje
ganharam a denominagao de grupos de percusséo.

Os conflitos que atingem esses grupos sao praticamente da mesma
natureza daqueles analisados anteriormente. Os grupos de percussao tém muitas
dificuldades para realizar o seu cortejo em razdo de nao terem cordas, produzirem

um som acustico e ndo terem nenhuma estrutura profissional, em um carnaval
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cada vez mais profissionalizado. A batucada néo resiste as cordas dos blocos e a
poténcia de som do grande numero de trios elétricos, e assim como os pequenos
grupos referenciados acima vao encontrar refugio no Pelourinho. Ali ndo ha
cordas nem o som dos trios, mas também n&o ha a televisdo, os jornais, os
artistas famosos. Ali, muito mais do que um circuito carnavalesco, durante o

periodo do carnaval, € um acantonamento de grupos desterritorializados.

O Foliao Pipoca: a desterritorializagcao do soberano do territorio

O Pipoca no carnaval de Salvador € aquele folido que n&o esta vinculado a
nenhum bloco, ndo usa fantasia, ndo obedece a nenhuma regra quanto ao tempo
de permanéncia na rua ou a distdncia a ser percorrida. O pipoca, embora
normalmente ndo esteja fantasiado, é um ser mutante no carnaval. Em
determinados momentos ele pode ser espectador, em outros ele pode ser um
folido. O pipoca preenche os espacos vazios, historicamente ele pulava atras do
trio, e é dificil situa-lo em um segmento social especifico, embora
majoritariamente seja oriundo das classes populares. Ele foi o principal
protagonista do carnaval de 1950 a 1990.

O aparecimento do trio elétrico em 1950 foi um fendmeno que incorporou
de forma massiva este folido e o tornou o principal protagonista do carnaval, a
ponto de, em determinados momentos da década de 1980, pela grande presenca
de pipocas na rua como folibes, a propaganda oficial do carnaval de Salvador
destacar a todo o momento as “vantagens comparativas” da festa soteropolitana,
pelo fato de esta ser uma “festa da participagdo”. O grande crescimento dos
blocos de trio na década de 1990 e a multiplicagdo dos camarotes retiraram de

forma dramatica o espaco do pipoca, pois este se move no espago publico,
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enquanto essas organizagbes e equipamentos apropriam-se desses espagos,
privatizando-os.

A transmissao da televisao contribui sobremaneira para que o papel do
pipoca na festa seja cada vez mais evanescente, na medida em que esta nao
encontra no folido Pipoca apelos “estéticos” ou comerciais que atraiam os
patrocinadores de suas transmissdes, 0 que contribui para a exclusao e
segregacao crescente desse grupo que foi o principal segmento do carnaval de
Salvador durante, pelo menos, quatro décadas.

Esta discussao sobre a perda do espaco do Pipoca, na maior parte das
vezes é carregada de ideologia, principalmente quando é feito o contraponto,
argumentando-se que, nos ultimos dez anos, o espacgo destinado ao carnaval teve
um aumento mais que proporcional ao numero de folides, com a incorporagao dos
circuitos Barra-Ondina e Pelourinho.

Ora, embora o Pipoca ocupe varios territérios no espaco do carnaval, que
vao desde os lugares de descanso aos lugares de alimentagao, € inegavel que o
territério que da significado ao Pipoca € o entorno do trio, sendo que a
demarcacgao se da pelo som. Até onde for audivel um som de trio elétrico, este é o
territorio do Pipoca. Ou sempre foi.

Nao se pode, portanto, entender o pipoca sem a espacialidade do trio. Por
isso, na medida em que a corda alcanga o limite do som tanto na frente como
atras do trio, o Pipoca é desterritorializado no carnaval. Resta a ele pular em
exiguos espagos nos passeios durante a passagem do trio, sendo
frequentemente pressionado pelos cordeiros dos blocos, policiais, vendedores
ambulantes que escapam da repressdo, e pela violéncia que a proépria

compressao do espago desencadeia.
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O Pipoca, na atualidade, vem sendo chamado pelo poder publico através
de apelos na midia, a ocupar arquibancadas, camarotes, blocos de corda, ou
quando, como € o0 caso da maioria, ndo tendo dinheiro para consumir nenhum
destes espacos, ficar no seu bairro, participando de carnavais sem nenhuma
histéria ou significado, o que demonstra de forma inequivoca que a sua

participacao ja nao é tao indispensavel como foi no passado.
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A NOVA PRODUGAO DO ESPAGO DO CARNAVAL MERCANTIL

O carnaval atual de Salvador é uma grande festa que se espalha por trés
espacos: Campo Grande (denominado pela prefeitura de circuito Osmar3°), Barra-
Ondina (denominado de circuito Dodd®') e Praca Municipal e Pelourinho
(denominado pela prefeitura de circuito Batatinha®?). Os nimeros do carnaval de
2001 publicados pela EMTURSA dao conta de que o trajeto percorrido nesses
circuitos pelas centenas de entidades e trios elétricos € de 11,5 Km, no entanto,
sdo interditados 25 Km de ruas, existindo ainda uma programacao especial em
alguns bairros da cidade®. Em 2001 houve a participagdo de 190 entidades, com
277 atragbes e 209 mil folides. Estima-se em 125.177 o numero de empregos
gerados, e em R$ 536.782.582,00 o volume de negdcios gerados. Registra-se
também (carnaval de 2001) a presenca de 952 mil visitantes no periodo
carnavalesco, distribuidos em 401 mil brasileiros (87%) e estrangeiros (13%), os
demais sendo moradores de cidades que distam em até 150 Km de Salvador,
presenca que provoca a ocupacao de 98% das unidades hoteleiras. Sao 169
horas de transmissédo de TV em rede local, 82 horas e 22 minutos em rede
nacional e 104 horas e 43 minutos em rede internacional, sendo 50 paises
através do canal da emissora Bandeirantes, 29 paises pela Directv e 12 paises
através da Globo Internacional. Foram credenciados 3.832 profissionais de
imprensa, sendo 425 estrangeiros (de 36 paises e de 148 6rgdos da imprensa
internacional, 728 nacionais, 2.459 locais e 220 do estado da Bahia) os brasileiros
representaram um total de 843 6rgédos de imprensa de todo pais, de acordo com a

EMTURSA (2001:).

%0 Homenagem a um dos inventores do trio elétrico.
*" Outro inventor do trio elétrico.
32 Homenagem a um importante compositor baiano de samba e marchas carnavalescas.
%3 No carnaval de 2001 foram assim distribuidos: Itapua, Liberdade, Periperi e Cajazeiras, afora um palco de
rock na praia de Piata.
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Os numeros (mesmo que parte deles seja questionavel) revelam uma

dimensao impressionante, ndo sé na sua abrangéncia fisica, mas também na

dimensado econémica e simbodlica da festa sobre a populacdo da cidade de

Salvador e do estado da Bahia.

Essa dimensao, entretanto, € um resultado de um processo de produgao

do espacgo cada vez mais articulado entre o poder publico e os grupos privados de

maior poder econdmico, ligados a produgao cultural, que tende a produzir um

espaco cada vez mais homogeneizado e que se funda em processos capitalistas

anteriores, conforme é observado por Lefebvre (1999):

A producgéo do espago, em si, ndo é nova. Os grupos dominantes
sempre produziram este ou aquele espacgo particular, o das
cidades antigas, o dos campos (ai incluidas as paisagens que em
sequida parecem “naturais”). O novo é a produgéo global e total
do espacgo social. Essa extensdo enorme da atividade produtiva
realiza-se em fungdo dos interesses dos que a inventam, dos que

a gerem, dos que dela se beneficiam (largamente). (p. 142-3)

Santos (1988) trilha nessa direcdo e agrega novos elementos ao considerar

0 espago:

(...) como uma instdncia da sociedade, ao mesmo titulo que a
instancia econbmica e a instancia cultural-ideologica. Isso
significa que, como insténcia, ele contém e ¢& contido pelas
demais instancias, assim como cada uma delas o contém e é por
ele contida. A economia esta no espago, assim como 0 espago
esta na economia. O mesmo se da com o politico-institucional e
com o cultural ideoldgico. Isso quer dizer que a esséncia do
espaco € social. Nesse caso o espagco ndo pode ser apenas

formado pelas coisas, 0s objetos geograficos, naturais e artificiais,
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cujo conjunto nos da a natureza. O espago é tudo isso, mais a

sociedade atual (...) (p. 1)

A transformagdo do carnaval de Salvador em um espag¢o hegemoneizado
pelo mercado encontra suas raizes em meados da década de 1980, quando ja
existia um discurso articulado por muitos segmentos vinculados aos governos
municipal e estadual que enfatizavam a necessidade de transformagdo do
carnaval em produto para enfrentar as crescentes dificuldades do municipio.

A questdo central ai colocada, e ja discutida em capitulo anterior deste
trabalho, é a possibilidade de fazer do carnaval uma alternativa para a crise
econdmica da cidade e, para isso, se desenvolve aquilo que Soja (1997), quando
analisa a dinamica urbana mundial, chama de ideologia do crescimento, que pode
ser expressa na forma com que as elites dominantes desenvolvem um discurso
unificador tendo como ponto de apoio o crescimento econémico, ou seja, na
medida em que qualquer atividade humana tivesse como consequéncia um
crescimento econémico, esta atividade nao poderia ser contestada, pois a unica
forma de desenvolvimento da humanidade é através do crescimento econdémico.

Assim € que as oposi¢des a mercantilizacdo do carnaval de Salvador, de
forma geral, foram timidas. Como se poderia ir de encontro a uma proposta que
viesse a trazer crescimento econémico e empregos ao mesmo tempo? Além
disso, a prépria acumulagao pés-fordista (Harvey, 1998), que ja estava em franca
expansado no mundo, e que comegara a se implantar no Brasil a partir do governo
Collor (1990), propugnava um consumo cultural que, em principio, derrubava as
muralhas étnicas e sexistas. O que interessava a esta nova forma de acumulagao
era a realizagao de lucros de forma rapida, ndo importando, como ficou provado

mais tarde, se o lucro vem de tambores africanos, timbaus brasileiros ou dos sons
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dos aborigines australianos. Isto fazia com que até mesmo intelectuais de

esquerda fossem seduzidos por este discurso, que afirmava que:

As potencialidades deste evento, visto mesmo como um produto
estavam muito longe de serem exploradas. O carnaval apenas

acontecia. (Relatorio do Carnaval, 1984, s.p.)

Estas proposicdes fazem parte de um discurso ainda timido, pelo fato de
naquele momento ainda ndo ter havido a descentralizagédo financeira da Unido
para Estados e Municipios, e principalmente por nao ter acontecido a liberalizacao
em marcha forgada, iniciada no governo Collor e concluida no de Fernando
Henrique Cardoso. Ainda assim, as providéncias para a mercantilizacdo e
privatizagdo do carnaval de Salvador foram devidamente tomadas, como podem

ser observadas no Relatorio do Carnaval de 1984, descrito a seguir:

A venda de espacgos para a publicidade no eixo Praga da Sé —
Campo Grande, do Porto ao Farol da Barra e nos palanques das
arquibancadas é talvez a unica fonte de renda que a
prefeitura/BAHIATURSA podem obter para fazer frente as
despesas de decoragdo e organizagdo do carnaval em Salvador.

Sendo esta a primeira vez que se propde tal empreendimento.

(grifo nosso) (p. 28, Anexo V)

Para o carnaval de 1985, dentre algumas das medidas que visaram a
profissionalizacdo, foi contratada a empresa de publicidade D&E como
responsavel por toda a comercializagdo da festa. Mas, os resultados nao foram os
esperados pelo poder publico municipal, que além de condenar a ineficiéncia da
empresa, criticava duramente a Federagdo dos Clubes Carnavalescos de

Salvador e o Sindicato dos Musicos da Bahia por criarem “problemas” a

% Carnaval que prestou homenagem a Jorge Amado.
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implantacdo do modelo proposto. O Relatério do Carnaval de 1985 explicita esta

posicao de forma clara, ao dizer que:

A empresa de publicidade responsavel pela comercializagdo do
evento, de longe, decepcionou e n&do cumpriu 0S prazos e
determinagbes, a federacdo dos clubes -carnavalescos é
totalmente desestruturada, e o sindicato dos Musicos do Estado
da Bahia, que foi chamado a colaborar de forma a mais
democratica possivel, criou problemas e forneceu um repertorio

de baixa qualidade e mau gosto. (p. 2)

Adiante, mas ainda sobre a agéncia de publicidade, o0 mesmo relatério é

ainda mais enfatico:

(...) Lamentavelmente as mortalhas tiveram que sair com a arte
final da D&E (...)

A profissionalizacdo pelo visto, mesmo que fosse um objetivo que a
administragdo publica tivesse como algo absolutamente claro, dava os seus
primeiros passos de forma ainda cambaleante, pois, além dos problemas
levantados anteriormente, a administracdo publica identificava outros em varios
segmentos, como, por exemplo, o desempenho da Policia Militar, que se
mostrava bastante desarticulado da producdo do espago que o poder publico
pretendia fazer no carnaval. O trecho extraido do Relatério do Carnaval de 1985 é

revelador desta situagao:

De acordo com a portaria numero 039 da STU, para o carnaval de
85, o trafego no Centro da cidade deveria estar fechado, a partir
de 19:00 h do dia 14/02 (...) No entanto, no dia 15, as 8:00 h, o
trafego ainda continuava aberto no Campo Grande, Av. Sete,
Praca Castro Alves, Rua Chile, Rua Carlos Gomes, Rua Senador
Costa Pinto (...) As 9:40 a PM informa que o fechamento dependia

122



dos cavaletes, solicitados & Prefeitura. Informagdo que o GEC®

néo tinha conhecimento. E as ruas nédo foram fechadas. (p. 9)

Outras intervengbes, entretanto, ja comecavam a render os frutos
esperados, a exemplo do ordenamento de barracas e ambulantes, acdo das mais
nevralgicas na producdo do espago carnavalesco, que por alterar a apropriagao
do espacgo de obtengdo de alguma renda pela populagéo pobre, trazia uma carga
de conflitos muito grande. Mas, ao poder publico pouco interessava o tamanho do
conflito desencadeado por esta agédo, pois a meta final justificaria possiveis
embates com alguns segmentos. E a acdo desencadeada em 1984 e continuada

em 1985 é saudada no Relatério do Carnaval de 1985 (s.p.):

Todo o servigco foi feito pela SESP que repetiu o feito de 84
quanto a ndo permissdo de ambulantes e barracas nos passeios

ou esquinas (...) A fiscalizagdo operou com bastante eficiéncia.

A intervencdo no espago do Campo Grande que veio sendo feita desde
aquela época até o momento atual, comega com a busca da ocupacéo das ainda
incipientes arquibancadas, que de 1984 para 1985 teve um expressivo
crescimento de 58%, e ainda no ano de 1985 tém inicio as vistorias de veiculos e
arquibancadas. Neste momento estava comegando um processo ainda lento de
deslocamento da centralidade® do carnaval da praca Castro Alves para o Campo
Grande. Os comentarios contidos em documentos oficiais sdo elucidativos, como,
por exemplo, o trecho que se segue, do Relatério do Carnaval de 1985: quanto a
estrutura do Campo Grande é preciso dar uma guinada de 180 graus. O ideal

seria montar um esquema idéntico ao existente nos estadios de futebol. (p. 16)

3 Grupo Executivo do Carnaval. (N.A)
% O termo centralidade, neste trabalho, ¢ concebido como o atributo de um espaco que concentra a maioria
dos fluxos.
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A preocupagdo com a venda dos espagos do carnaval, que pode ser
verificado em quase todos os documentos oficiais que tratavam do tema, é quase
obsessiva, buscando-se que as agdes do planejamento do carnaval passassem a
ser executadas durante todo o ano. O documento supracitado & também

esclarecedor ao afirmar que:

Considerando que todas grandes empresas com possibilidades
de adquirirem quotas de promogé&o, encerraram suas projecoes
financeiras para 86, em julho de 85, propomos que a partir de
agora seja iniciada a proposta de comercializagdo para tal fim, ao

mesmo tempo em que se concebe o esquema promocional de 86.
(s.p.)

Os anos de 1984 e 1985, embora devam ser considerados os marcos de
um novo processo de producdo do espago carnavalesco em Salvador por terem
conseguido promover algumas significativas reestruturagdes do espago, no geral,
nao conseguiram obter os resultados esperados pelos governos estadual e
municipal. A avaliagdo do processo feita pela coordenadora do carnaval, Eliana

Dumét (Relatorio do Carnaval de1985), corrobora com esta afirmativa:

Considerando que a experiéncia de 85 de promog¢édo ndo atendeu
as expectativas propostas, propbe-se que este assunto seja
trabalhado diretamente pela Prefeitura Municipal do Salvador e

BAHIATURSA que poderéo alcangar o objetivo desejado. (s.p.)

O projeto de mercantilizagado do carnaval, desencadeado nos anos de 1984
e 1985, teve um periodo de interrupcdo em virtude das transformacgdes politicas
ocorridas em 1986 na prefeitura e em 1987 no governo do estado. Na prefeitura,
assume Mario Kertesz que nomeia um cantor e compositor baiano, conhecido

nacionalmente, Gilberto Gil, para presidente da Fundacdo Gregorio de Matos,
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entidade que naquele momento gozava do status de uma Secretaria Municipal de
Cultura. O discurso da profissionalizagdo do carnaval através do processo de
mercantilizacdo sofreu um retrocesso, que pode ser verificado no fragmento a
seguir, extraido do Projeto do Carnaval de 1988, que oferece uma nova postura
da administragdo publica em relacdo a dois equipamentos que simbolizavam o

espaco do carnaval comercial: as arquibancadas e os camarotes:

Se por um lado as arquibancadas roubam espago e, por varios
fatores é um referencial de paradas obrigatorias, aumentando o
congestionamento, por outro, resolve o problema de um publico
sobretudo idoso ou deficiente fisico (...) Os camarotes serao
apenas de servicos: neles funcionar@o o Comando da
Coordenacdo do Carnaval, Central de Radio, Central de
Telefones receptivo para turistas e autoridades. N&o havera

unidades para comercializagdo. (grifo nosso) (p. 26)

Registre-se que o Presidente da Fundacdo Gregdrio de Matos, daquela
época (Gilberto Gil), responsavel pela elaboragcdo de diretrizes e politicas de
restricdes aos camarotes, empresta hoje o seu nome para um dos camarotes
mais destacados e concorridos do carnaval da Barra.

A coordenacdo do carnaval neste periodo ficou sob a responsabilidade do
poeta, também conhecido nacionalmente, Walli Salomao, que imprimiu uma outra
direcdo para as politicas publicas do carnaval de Salvador, como pode ser
observado no trecho do Plano de comercializacdo do carnaval de 1988

(EMTURSA), a seguir:

Com efeito, a partir deste ano pode-se pensar o Carnaval de
Salvador tendo em vista ndo apenas o0s aspectos fisicos de
organizagdo, seguranga, cronogramas, etc., mas principalmente

pensou-se no carnaval como um bem cultural da cidade que se
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movimenta entre, e movimenta outros inumeros bens culturais da
cidade (...) Por isso os objetivos foram tracados prioritariamente,
para respeitar e revalorizar estes bens culturais existentes na
cidade. (s.p.)

Este tipo de coordenacéao foi um duro golpe no projeto de mercantilizagao,
pois os elementos mais caros ao projeto de produgcédo do espago mercantil, foram
sendo durante o periodo deste governo municipal gradativamente rechacados, na
medida em que as proposi¢des falavam a todo o momento em “manter a tradicao
de brasilidade”, “recuperagao cultural’, tornando vazio todo o esforgo
desenvolvido no periodo anterior.

Um indicador desse novo momento pode ser localizado na importancia que
a nova coordenacdo do carnaval passa a dar a Mudanca do Garcia e no
cancelamento de uma iniciativa da administracdo anterior de investir no carnaval
do Rio Vermelho.Muitas vezes os registros séo eivados de um autoritarismo

inominavel, como pode ser registrado no Projeto do Carnaval 1988, no trecho

destacado a seguir:

Recuperagéo cultural, valorizando-se os eventos e manifestacbes
que realmente tenham a ver com a tradicdo do carnaval baiano,
resgatando-se e emulando-se o0 que se enquadra nesta
preocupacdo e descartando-se novas concepgbes que estdo
dissociadas desta tradi¢ao (...) sequir-se-a o estabelecido no ano
passado, sendo as principais alteragcbes a valorizagdo do carnaval
do Garcia (e da Mudanga do Garcia) e o cancelamento das

programacées do Rio Vermelho. (s.p.)

Mesmo considerando que a administragao do prefeito Mario Kertész (1986-
1988), com a coordenacédo do carnaval sob a responsabilidade do poeta Walli

Salomao, tenha sido um retrocesso no projeto de mercantilizagdo da
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administragao anterior, ndo se pode deixar de registrar que algumas acgdes foram
tomadas nessa direcdo, como pode ser verificado no trecho a seguir, extraido do

Planejamento do Carnaval de 1989, publicado pela EMTURSA:

Dentro dos espagos referidos, ja foram feitas experiéncias com
sucesso, com pegas publicitarias em forma de balbes inflaveis,
estandartes, paneaux, painéis publicitarios (...) A Prefeitura de
Salvador, preocupada em disciplinar o uso da publicidade no
periodo momesco, permitindo somente as empresas
credenciadas, a utilizagdo do merchandising, no espago onde
acontece o carnaval, em todo seu periodo, ficando assim

resguardado o direito de terceiros. (s.p)

As contradigdes desse periodo foram varias, porém, a principal marca do
discurso do poder publico municipal foi a desprivatizacdo do espacgo publico, e o
reforco ao folido pipoca, que, alias, teve na administracido desse periodo uma
aliada, ao menos no plano da intengdo. O futuro viria demonstrar o quéo
discursivos foram esses objetivos, pois a administragdo em questao, reiteradas
vezes, foi acusada de comprometer as finangas publicas com as grandes
empreiteiras, em obras desnecessarias ou de utilidade social duvidosa.

Porém, em relagao ao carnaval, o discurso e muitas acdes na maioria das
vezes eram claros, a ponto de colocar como as duas metas a serem perseguidas
pela administracdo municipal, a “desprivatizacdo do espago carnavalesco” e a
eliminagao do engarrafamento. Os detalhamentos dessas metas estéo registrados

no Planejamento do Carnaval de 1987:

Distribuir, diversificar, escalonar, coordenar, e estabelecer horario
para o desfile das varias entidades no Centro, na Barra na
Liberdade principalmente, e também nos demais Bairros,

possibilitando deste modo que sempre haja espago para o folido
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independente (...) Negociagdo com as emissoras de televisgo
para encontrar formulas de se evitar que os trios parem quatro ou
cinco vezes em cada percurso, e ante as cameras déem shows

de longa duragéo. (p. 4)

Algumas conclusdes podem ser retiradas desta citacdo: uma delas é que
essa administragdo ndo via no carnaval um elemento estratégico para o
desenvolvimento socioecondmico da populacdo da cidade, pelo fato de também
nao enxergar o turismo como esse vetor. Nos relatérios e planos para o carnaval
desse periodo, praticamente ndo existe referéncia ao turismo®’, o que reforca
sobremaneira a proposi¢gdo argumentada no capitulo anterior, de que a produgéo
atual do espaco carnavalesco, tem uma imbricagdo profunda com os objetivos
definidos para o turismo, que, por seu lado, esta ligado ao Planejamento
Estratégico de Cidades e a competicdo entre elas provocada pela globalizagao.
Sendo assim, na medida em que a administragcao do periodo 1986-1988 néo fez
essa opcao, a sua acao na producao do espaco se deu de uma outra forma. Ou
seja, a privatizagdo do espago carnavalesco podia ser, e realmente o era,
combatida pela coordenacdo do carnaval, ao mesmo tempo em que outras
esferas administrativas privatizavam grandes espacos do cotidiano.

No periodo posterior, a cidade foi governada pelo prefeito Fernando José,
candidato apoiado pela administracao anterior. Esse periodo foi marcado por uma
auséncia crescente do poder publico no espago carnavalesco. Do periodo de
1984 a 2001, essa é a unica fase sobre a qual ndao existe documentacao, fato que

a administragao posterior registra ao afirmar que,

37 . . . . L, .
Nesse periodo, o turismo em Salvador estava em franco declinio. A cidade havia caido para o oitavo lugar

nos destinos turisticos do pais, quando historicamente sempre ocupou as posi¢oes de segundo a quarto.
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N&o foi encontrada memoria dos carnavais anteriores nem
controle das atuagbes dos musicos — onde e quando haviam
tocado, quanto tinham recebido. O improviso e a desorganizagao
campeavam na alocagdo das atragbes. (Planejamento do
Carnaval de 1994, p. 13)

A auséncia da memodria € um indicativo ndo somente da falta de
organizacdo da administracdo publica municipal, mas revela, sobretudo, a
opacidade que marcou essa gestao em todas as esferas administrativas.

A falta de uma intervencdo publica mais decidida, no entanto, nao foi
impedimento para a aceleragcdo do processo de privatizagdo do espago publico, e
da comercializagdo do carnaval como uma mercadoria, ao contrario, o descaso
com o planejamento foi fator acelerador da privatizacdo do espago publico. A
auséncia de regulacao do Estado no Brasil historicamente sempre significou a
abertura para grupos de maior poder avangarem no espaco publico, e foi desta
forma que se deu no carnaval de Salvador nesse momento.

E nesse periodo que explode a axé music no espaco regional e o seu

modulo veiculador, o Bloco de Trio, que Moura (2001) assim descreve:

No que diz respeito a emergéncia e solidificagdo de um mercado
musical em Salvador, a opinido publica funciona como um agente
fundamental, indicando o que gostava e o0 que queria ouvir,
contribuindo para construir o sucesso e o mercado do que a partir

de 1987 passou a ser chamado de axé music. (p. 341)

Os grupos organizados principalmente em torno da axé music assumem a
hegemonia na produg¢do do espago carnavalesco, dispondo da quase totalidade
da cobertura da televisdo e do radio, tendo musicas tocadas nas radios durante
todo ano, e os seus produtores e artistas a cada ano criando novas “dangas”, que

eram, na verdade, pecas de Marketing que buscavam, como buscam até hoje, “a
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novidade” como um fim, sendo que os grupos que nao aderem a essa “cultura
novidadeira”, ndo conseguem projecéo por serem considerados ultrapassados.
Albergaria (2001), depois de fazer um histérico da construgao da baianidade
desde os anos de 1960, faz a ponte entre esta e a axé music, colocando os
representantes deste estilo como icones da baianidade atual, ao se pronunciar da

seguinte forma:

(...) Tem o estudio de Wesley Rangel, a produgdo do primeiro
grande produto local, a axé music, 0os novos icones da
baianidade, Chatiela Mercury, Aporrinhete Menezes>®, agora Ivete
Sangalo (...) Sdo icones da baianidade. Ivete é muito significativa
disso, € uma baianinha interessante, engracadinha, desbocada,
molequinha, muito interessante para se contrapor aquela loura
seca paulista. Depois a industria do carnaval, hoje ja é a industria
dos sites e dos portais. Entdo temos varias camadas superpostas
de imagens, que vao se acrescentando e se intensificando. Por

isso, o mito da Bahia é tao forte. (...) (p. 50-1)

Outra acdo que merece ser destacada nesse periodo € a organizagao do
desfile por ordem de fundacéo®, o que, em um primeiro momento, poderia
parecer uma forma democratica de organizagdo, mais tarde se transformaria em
objeto de especulagédo, com acirradas disputas judiciais entre artistas, produtoras
e empresarios pelo controle dos primeiros blocos da fila, a exemplo do bloco
Coruja, disputado por Ricardo Chaves e Ivete Sangalo, ou a liminar concedida ao
bloco Beijo no carnaval de 2000, dando-lhe direito de ficar na frente dos blocos
Mel e Frenesi. E importante frisar que os dois Gltimos blocos tém os seus quadros

de associados preenchidos basicamente por um publico classe média-baixa,

%8 0 autor da entrevista se refere as cantoras Daniela Mercury e Margareth Menezes, respectivamente. (N.A)
%9 Segundo Moura 2001, Esta decisdo foi tomada em reunido acontecida em 1986 no auditorio TV Itapua,
orquestrada pelo radialista e produtor Cristovao Rodrigues (...) (p. 362)

130



enquanto os associados do Beijo sdo majoritariamente de classe média-alta. Em
suma, fica provado que qualquer ordenamento do desfile que queira ser
democratico ndo pode apenas se apoiar em uma lei democratica, mais do que
isso, tem de criar mecanismo de controle dos agentes que a todo o momento
buscam formas de burlar, ndo s6 uma lei, mas todas as regulamentag¢des que nao
interessem a esses grupos de poder.

A separacido dos blocos de trio dos blocos afro, afoxés e de percussao
também é dessa época (inicio da década 1990). Esse fato que tornou possivel a
segregacao espacial, pois as entidades orientadas hegemonicamente pela légica
mercantil passaram a ser agrupadas no circuito Campo Grande, principalmente
no periodo vespertino, enquanto que as demais passaram a realizar o seu cortejo
no periodo da noite, sempre avangavam pelas madrugadas sem publico e sem
televisdo. Registre-se que, no circuito Barra-Ondina, o periodo noturno é o horario
nobre das emissoras de TV.

Sobre isso €& importante destacar que em pesquisa realizada pela
EMTURSA em fevereiro de 1996, as repostas dos entrevistados para a pergunta:
deveria haver ainda mais blocos do que ja existe? Foram as seguintes: concorda
23%, discorda 74%, ndo sabe ou ndo respondeu 3%.

O circuito Barra-Ondina, no final de década de 1980, se fixa
prioritariamente como um local dos blocos alternativos, atraindo a maior parte dos
fluxos de turistas e da juventude de classe média, reconfigurando sobremaneira a
espacialidade do carnaval. Ao mesmo tempo em que a Barra nasce e
cresce de forma vigorosa, a Praga Castro Alves vai entrando em franca
decadéncia, pois até os artistas famosos que normalmente para ali afluiam,

deixam de frequentar o lugar, e, paulatinamente, se reterritorializam na
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Barra. Atualmente, nem a Televisdo faz a cobertura da Praca, e os trios elétricos
que vao ao local sdo grupos sem a minima expressao no contexto do carnaval.

Como consequéncia dessa dinamica, o crescimento dos blocos de trio
nesse periodo foi deveras significativo, ndo em relacdo ao seu numero, mas,
sobretudo, tendo como referéncia o seu porte. Muitas entidades conhecem saltos
na quantidade de associados, passando, as vezes, de mil para quatro mil, e mais
que do isso, apropriando-se de quase todo patrocinio das empresas, ja que estas,
como quaisquer empresas do mundo, dirigem o seu patrocinio para segmentos
que tém capacidade de consumo, e o valor mais baixo pago por abada
normalmente gira em torno de um salario minimo. No carnaval de Salvador, o
segmento que apresenta essa caracteristica de forma mais completa tem uma
denominacéao: Bloco de Trio.

Isso ndo quer dizer, que os outros segmentos nao tenham nenhum
potencial de consumo, mas ¢€ dificil imaginar o conjunto do empresariado
deslocando seu patrocinio para travestidos, negros ou pobres, como foi
demonstrado de forma explicita com o passar do tempo.

Quando a prefeita Lidice da Mata assume, em 1993, o espaco
carnavalesco estava quase que completamente dominado pela légica mercantil, e
ao contrario do que se poderia esperar, as diretrizes apresentadas foram ao
encontro da profissionalizagao e da venda do espago carnavalesco.

O argumento central para a mercantilizagdo e a venda do espago era o
“alivio” do 6nus financeiro que a festa poderia trazer para a prefeitura, que se
debatia com crescentes faltas de recursos, desta forma a profissionalizagcdo passa

a ser vista como a férmula magica que daria solugao a este problema, o que pode
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ser verificado no Projeto do Carnaval de 1994, elaborado por aquela

administragao:

O que pretendemos com estes indicativos, trabalho da
Coordenacgéo do Projeto do Carnaval, é a realizagdo dos estudos,
projetos e discussbes necessarias a todos os processos, de forma
objetiva e realistica que resultem em providéncias praticas
visando a realizagdo de um carnaval totalmente profissionalizado
sem entretanto perder a espontaneidade e alegria, com menos
desgaste para EMTURSA, 6rgéo executor, e conseqlientemente

para a administragdo municipal como um todo. (s.p.)

A despeito dessa opcao tao clara, as vezes parecia que a administragao
municipal caminhava em outra dire¢cao, a exemplo da eleicao do Presidente do
afoxé Filhos de Gandhi, Dalvadisio Fonseca de Melo, como coordenador do
carnaval de 1993, e do tema do carnaval que refletiu uma busca das “raizes”.
Todavia, um comentario, registrado no Projeto do Carnaval de 1993, ndo deixa

duvidas quanto as intengdes dessas agoes:

Ao ser eleito Coordenador do Carnaval 1993, o sr. Dalvadisio
Fonseca de Melo preocupou-se de imediato com a confec¢do do
projeto, para isto pesquisou de que forma Salvador poderia
suplantar as expectativas a nivel de atrativos para o turista que
fluira em massa devido ao excelente trabalho que vem invadindo
0 sul através da nossa musica (...) Apos inumeras discussées
com a assessoria geral da Coordenagdo, sra. Roséngela
Guimaraes, chegou-se a conclusdo que somente o apelo a nossa
raiz cultural africana seria o gancho adequado a nivel de
marketing, nascendo entdo o tema “SALVADOR TERRA DOS

ORIXAS” numa homenagem merecida & nossa ancestralidade.

(s-p.)
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Adiante, no mesmo documento, volta-se a abordar a questao, o fragmento
a seguir talvez seja a expressdao da consolidacdo de um pensamento
transformado, mais tarde, em estratégia de producao do espaco: A coeréncia com
0S nossos aspectos culturais que servem como chamariz para a area de turismo
faz do tema escolhido um acabamento perfeito em todos os matizes. (s. p.)

Nesse ano, todos os lugares do circuito carnavalesco passaram a ter uma
denominacéao provisoéria, com o nome de um orixa. O Pelourinho como Praca de
Exu, Terreiro de Jesus como Praga D’Ogun, Praga da Sé como Praga D’Ossain,
Praca Castro Alves como Praga D’Oxossi, a Barra como Praga de lemanja, e
todos os outros lugares carnavalescos sendo devidamente nomeados; mas, como
foi visto, a intencao primeira era a atragao dos turistas para a festa.

A administragdo municipal, além de deixar as claras as suas intencoes,
ainda fazia criticas as administracbes anteriores por ndo terem se preocupado
com essa questdo. Emilia Silva, presidente da EMTURSA, diz no documento ja

citado que:

(...) a venda do espaco publicitario no Carnaval ndo representa
nenhuma novidade. Apenas nunca foi levada a sério, apesar dos
dispositivos legais em que esta apoiada (...) O que ocorre é que
os dispositivos legais estavam em vigor, mas ndo eram aplicados.
Com a disposicao da prefeita em profissionalizar o carnaval, essa

postura muda agora. (p. 2)

A euforia com que a administragcdo municipal encarava a profissionalizagao
e a nova producado do espaco carnavalesco pode ser auferida na avaliacdo da

procura por camarotes:

Este ano, a procura pelos camarotes foi tdo grande que a

EMTURSA que, inicialmente havia previsto a constru¢gdo de 28,
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decidiu instalar mais 24. Como justifica o assessor de marketing,
Gorgbnio Loureiro, os camarotes estdo sendo uma fonte de
receita para a Prefeitura, que a partir de 94 devera fazer um
Carnaval a custo zero, apostando na iniciativa privada. Empresas
como a Antarctica e a Brahma decidiram apostar no marketing,
através dos camarotes e, com antecedéncia, mostraram seu

interesse em reservar os equipamentos. (...)

Outro aspecto em que a administracdo desse periodo investe € o
reordenamento das barracas, e uma palavra fartamente utilizada para descrever a
organizagao das barracas e isopores, era favelizagdo, sendo, portanto, colocado
como objetivo do governo municipal, a “desfavelizagdo do espago carnavalesco”.
A fiscalizacdo assume um rigor até entdo desconhecido, limitando o uso do
espacgo aos barraqueiros e ambulantes que se multiplicam a cada ano, devido a
situacdo socioeconébmica da cidade. Este conflito espacial, resultante de uma
producdo do espaco que visava a torna-lo cada vez mais adaptado a uma fluidez
e légicas mercantis, pode ser retratado na (...) padronizagédo dos equipamentos
licenciados em logradouros publicos, de modo a se obter um melhor visual para a
festa e se evitar a “favelizagéo” da cidade. (Planejamento do Carnaval de 1993,
s.p.)

Ou entio nos,

Mais de 400 homens da Secretaria Municipal de Servigos
Puablicos (Sesp) estardo nas ruas durante o carnaval para impedir
que os ambulantes invadam as areas de circulagdo de pedestres
€ que pessoas nédo licenciadas exercam atividades comerciais.
(Planejamento do Carnaval de 1993, EMTURSA, p. 48)
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As consequéncias, ao longo do tempo, dessa politica de padronizagao em
marcha forcada, foram decididamente danosas a diversidade. Isso faz com que,

mais tarde, Espinheira (1999) se pronuncie da seguinte maneira:

Eu fico pensando nessa historia toda de padronizar o carnaval, de
organizar a festa, e lembrando de Bosco: “ndo ponha corda no
meu bloco, ndo dé ordem ao pessoal’. E eu fico revoltadissimo
com bloco com corda, eu tenho verdadeiro horror. Todo ano eu
faco um protesto, seja pelo jornal, seja em conferéncias, em
qualquer canto em que eu esteja, contra esta privatizacdo do
espago publico, essa apropriagdo, em proveito proprio, de grupos

econdmicos fortes, que negociam o carnaval {(...). (p. 148)

A avaliagao do carnaval, realizada pela prefeitura, demonstrava, a todo o
instante, a euforia pelo momento de transformacao da festa em um acontecimento
nacional, e, mais uma vez, essa empolgacéao ¢ justificada pelo numero de turistas
que chegavam para o carnaval, “entre 600 e 700 mil turistas nacionais e
estrangeiros”, ressaltando o quanto isso era significativo em uma cidade onde
existe o maior contingente atuando na economia informal (Relatério do Carnaval

1993) (s.p) , e por isso:

Avancar e consolidar o carnaval da Bahia como a festa brasileira
e mundial significa trata-la profissionalmente, prepara-la durante
todo ano e integra-la num projeto turistico integrado que
especialize Salvador nos ramos de lazer e servigos, como é a
tendéncia internacional da terceirizagdo da economia, alem de
garantir a retaguarda com a criagdo de pélos de micro-industria®
e servigos para ftrilhar esse caminho. (Relatorio Sintético do
Carnaval da Bahia, 1993, EMTURSA, p. 2)

g importante registrar que nunca foi feito qualquer programa para alcangar este objetivo.
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Depois desse grande esforgco na busca da venda do espago, a prefeitura
comprova que os resultados nao foram os esperados, e, surpreendentemente,
constata que os blocos de trios ganharam a competigdo com o poder publico pela
verba publicitaria. Isso € registrado de maneira clara no Planejamento do

Carnaval de 1994:

O carnaval de 1993 caracterizou-se operacionalmente (...) pela
consolidagéo dos blocos de trio como verdadeiras empresas, com
lucros substanciais auferidos com a venda de 30% a 50% de suas
mortalhas aos turistas por pregcos que variaram de 350 a 800
doélares de acordo com declaragbes prestadas a jornais de nossa
capital. Aléem disso estes concorreram com o poder publico pelo
acesso ao financiamento das empresas privadas. Passam a se
constituir como verdadeiros poderes paralelos no carnaval {...)
pela parceria do poder publico com empresas privadas no
financiamento da festa. Embora esta ainda seja pequena, fala-se
em cerca de 15% das despesas globais (...) (Relatorio Sintético
sobre o Carnaval da Bahia, 1993, p. 4)

Algumas consideragbes poderao ser formuladas a partir dessa avaliagéao
produzida pelo governo municipal. A primeira é a falta de compreensédo da
surpresa demonstrada pelo poder publico municipal com os resultados da “guerra
publicitaria” que ali comegara a ser travada. Ora, ndo era preciso ser um
especialista para antever que os empresarios iriam preferir uma forma de
publicidade mével, foco das cameras das transmissdes televisivas, e que ainda
trazia em torno de si um séquito de, as vezes, quatro mil consumidores, que
atestavam de maneira veemente a veracidade da mensagem, ao invés de placas
fixas que as transmissbes televisivas buscavam e muitas vezes conseguiam
retirar do seu enquadramento, além do fato de que a sua volta podia ndo estar a

“gente bonita” dos blocos de trio que daria o vigor que a mensagem necessitava.
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Quanto aos resultados pifios alcangados pela venda do espago do
carnaval, pode-se dizer, desde ja, que a meta colocada pela administragdo
publica de uma festa auto-sustentavel, se mostrou muito “amadora” para uma
equipe de dirigentes que encarava a profissionalizagao do carnaval como uma
obsessdo. Talvez uma constatagdo da administracdo seguinte, contida no
Relatorio do Carnaval de 1997, seja a evidéncia mais eloquente do que aqui se

afirma:

Ap6s assinatura dos contratos, a Coordenagdo tomou
conhecimento de que a legislacdo vigente poderia autorizar a
colocagdo de pecas de propaganda nos circuitos a pregos
irrisorios, sem considerar 0s contratos de patrocinio, o que
poderia  possibilitar que um produto concorrente  dos
patrocinadores, por um valor muito baixo, pudesse ter mais
espacgo de exposicdo da marca do seu produto que os parceiros

da Prefeitura Municipal de Salvador. (p. 17)

O modelo empresarial que havia sido alcangado pelos blocos de trio era
visto pela administragdo publica municipal como possivel de ser estendido as
demais entidades, em uma demonstragdo de que se acreditava que a auséncia
do patrocinio para as pequenas entidades seria apenas uma questdo de

capacitacao empresarial, conforme se pode verificar no trecho a seguir:

Criacdo de um “organismo” que possa orientar e assessorar
entidades carnavalescas de pequeno e médio porte (a exemplo
do trabalho do SEBRAE) no sentido de estimular seu crescimento
(...) Elaboracdo de uma “cartilha” bem didatica que oriente as
entidades a elaborarem projetos bem consistentes e bem
elaborados com vistas a obtencdo de patrocinios. (Projeto do
Carnaval de 1994, Plano de Trabalho, EMTURSA, p. 4)
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Apesar dos revezes sofridos no ano anterior, a prefeitura ndo mudou
absolutamente nada nos objetivos que havia definido para a festa, e, as vésperas
do carnaval de 1994, programa um langamento do carnaval de Salvador em
Madri, dentro de uma “estratégia” de internacionalizagdo da festa. E, mais uma
vez, as palavras “venda” e “produto” sdo utilizadas fartamente, como pode ser

verificado em outro trecho do documento citado anteriormente:

A proposta é fazer o langamento simbdlico do carnaval de
Salvador, no exterior, e um grande evento patrocinado pela
BBTUR e com o apoio da Varig (...) Nesse evento, pretendemos
vender o carnaval de Salvador para 0s europeus como um
produto da melhor qualidade, como a maior e mais alegre festa

popular do mundo. (s.p.)

A producdo do espacgo carnavalesco por parte da prefeitura, que buscava
atingir os seus propdositos, ganha uma nova dimens&o no ano de 1994, quando o
numero de camarotes passa de 35 para 72, e o numero de lugares nas
arquibancadas salta de 800 para 2000.

O circuito Barra-Ondina recebe um tratamento privilegiado, pois ali era o
lugar em que o carnaval mercantil tinha mais condigcbes de prosperar. O
rebatimento dessa questdo pode ser verificado em uma pesquisa de opinido
publica realizada pelo governo municipal, na qual se perguntava aos folides em
que lugares eles haviam brincado o carnaval, ndo havendo limites para o numero
de lugares. Os percentuais de respostas e os seus respectivos lugares ficaram
organizados da seguinte maneira: Campo Grande 64,4%, Barra 42,6%, Castro
Alves 33,3%, Ondina 17,4 %, Pelourinho 16,3% e Praga Municipal 14,3%.

Esta pesquisa se constitui em um referencial muito importante, pelo fato de
registrar uma maior presenga de folides na Barra do que na Histérica Praga
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Castro Alves, numa demonstragao eloqliente de que o espago carnavalesco nao
havia apenas mudado pela ampliagdo dos circuitos; ele mudou, sobretudo, pelo
fato de os produtores do espaco, a partir dos investimentos econémicos e
simbdlicos, conseguirem promover a ascensao de espagos comprometidos com o
“carnaval produto”, a exemplo da Barra, e o declinio da Praga Castro Alves, que
nao expressava qualquer vocacdo mercantil, pelo fato de que o médulo da
vanguarda dos negdcios, o bloco de trio, ha muito havia deixado de passar por ali.
Registre-se também que o numero maior de pessoas que brincou em Ondina, em
contraposi¢ao aquele que foi a Praga Municipal, também é um indicativo de que
este local estava em franco processo de derrelicio.

Outro dado que merece destaque na pesquisa mencionada € o numero
expressivo dos folides que sairam em blocos, 26,0%, pois o folido de bloco é
aquele que mais tempo permanece nas ruas.

O Planejamento Estratégico, que foi objeto de comentario em capitulo
anterior, foi implementado em toda a administracdo municipal, e toda
coordenacgao do carnaval adota este procedimento, que é explicitado no Relatério

do Carnaval de 1994 a seguir:

Aplicacdo, a casa do Carnaval, da metodologia de Planejamento
Estratégico pela qual passaram todos os demais 6rgédos da PMS,
quando seria definida a misséo, feito o diagndstico da atuagdo em
1994, identificados seus pontos fortes e fracos, definidos seus
objetivos gerais, suas metas e atividades a serem desenvolvidas;
com um cronograma cobrindo o periodo de MAR.94/MAR.95,
definicdo de fungbes, sistematica de acompanhamento e
avaliagdo da Prefeita, tratando o Carnaval como um processo que

podera atingir um grau de qualidade cada vez maior. (s.p.)
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O esfor¢co de venda do espago com o objetivo de cobertura dos custos,
embora tenha dobrado em relagdo ao ano anterior, nao foi, nem de longe, capaz
de atingir o objetivo do carnaval autofinanciavel a partir da venda de publicidade.
Se em 1993 a venda dos espagos publicitarios havia representado 15% dos
custos totais da festa, esses numeros alcangaram 30% em 1994, mas mesmo
assim o clima de euforia continuava presente nas avaliagdes do governo
municipal, como pode ser verificado no seguinte trecho do Relatério do Carnaval

de 1994:

O carnaval é um produto sem paralelo no mercado de lazer e
diverséo, € negocio para todos: as organizagbes carnavalescas, o
trade turistico, o comércio, o setor publico, a area informal (...) 0s
630 mil turistas que aportaram no carnaval de 1994 ficaram na
cidade 8 dias, em média, com um gasto médio individual de US$

16/dia para os brasileiros e de US$ 70/dia para os estrangeiros.
(p. 7)

A indiferenga aos resultados alcangados em todos os documentos
produzidos pela administragdo municipal parecia ndo conhecer limites, e 0
entusiasmo com as perspectivas da mercantilizacdo cultural do inicio da

administragdo pareciam inabalaveis, pois se continuava afirmando que:

A cultura como mercadoria é a referencia desses novos tempos
de explosdo musical, profissionalizagdo e internacionalizagdo do
Carnaval de Salvador, consolidando-o como produto tnico, com
diferenciais inigualaveis. (p. 9) (...) 1994 foi o ano que consagrou
e consolidou o profissionalismo na gestdo do carnaval de
Salvador. Passou-se a trabalhar o carnaval o ano inteiro, com o
entendimento do evento como um produto (...) (Relatério do
Carnaval, 1994, p. 21).
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A prefeita Lidice da Mata participava diretamente deste clima de euforia e
competi¢ao citadina e, numa entrevista dada a Folha de Sdo Paulo, ela explicita

0s objetivos mercantis e estimula a competicdo com o carnaval do Rio de Janeiro:

Conseguimos agir rapidamente e pela primeira vez cobrar pelos
espacos publicitarios. Foi preciso uma prefeita socialista para que
a cidade tirasse proveito do capitalismo (...) E ébvio que Salvador
manteve a hegemonia. Sempre tivemos o melhor carnaval. A
novidade foi que a imprensa do sul descobriu isso, com uma
pequena ajuda do César Maia®', ndo podemos negar. (Relatério
do Carnaval de 1994, s.p.)

O carnaval de 1995 significou um retrocesso para os objetivos do poder
publico enquanto que para os segmentos privados representados por todas as
formas de empresariamento do carnaval foi um momento de grande avancgo, pois
todas as intervencbes espaciais vieram ao encontro dos seus interesses. No
Relatorio do Carnaval de 1995 pode ser encontrado um fragmento que sintetiza

as agdes da administragao municipal neste ano:

As barracas padronizadas constituiram-se, junto com a
consolidacdo do carnaval Barra/Ondina, o Decibelimetro*?* do
Campo Grande e o Relégio Cronémetro do Campo Grande, as
novidades do Carnaval/95. N&o faltaram elogios a atitude e
coragem da Prefeitura de investir em um dos aspectos que mais
contribuia para o chamado efeito “favelizagcdo”; os barraqueiros ao
se utilizarem de materiais diversos e inadequados, contribuiam
para que o resultado estético da festa ficasse totalmente

comprometido. (s.p.)

1 Prefeito do Rio de Janeiro a época, e que no carnaval de 1994 travou uma “guerra” com a Prefeita de
Salvador e a Presidente da Emtursa, pelo privilégio do reconhecimento do melhor carnaval do Brasil, com o
objetivo de atrair mais turistas para sua cidade.
42 Aparelho usado para medir a poténcia do som dos trios elétricos. N.A
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Entretanto, todas essas modificagdes apresentaram resultados duvidosos.
O resultado da padronizacao das barracas € questionado na avaliagao da proépria
prefeitura, que chega a conclusdo de que o formato adotado de 6mx6m era
insuficiente, concluindo que para atender as necessidades dos barraqueiros o
formato ideal seria no minimo 10mx10m, requisito que a prefeitura considerava
impossivel de ser atendido. Afora isso, em pesquisa realizada pela EMTURSA*
para saber a opinidao da populagcdo quanto as modificacdes realizadas no espaco
do carnaval naquele ano, apenas 4% apontou a padronizagao das barracas como
o ponto de destaque dessas modificagdes, e o tamanho reduzido das barracas,
segundo avaliagdo da propria administragcdo municipal, ficou muito distante dos
objetivos inicialmente tracados, como pode ser observado no Relatério do

Carnaval de 1995:

O resultado foi o que se chamou de Casa Grande e Senzala,
onde as mesas ficaram sob as barracas padronizadas e a
cozinha, e o quarto, nos fundos, mantendo a configuragdo dos

anos anteriores. (s.p.)

Mas o apelo estético visual iria atender aos apelos televisivos e de um
motor mercantil que carrega em si uma tendéncia de uniformizagdo do espaco,
além de encarar a diversidade das barracas como algo que deva ser eliminado.
No entanto, Serra (1999) apresenta argumentos que vao de encontro a essa

concepgao:

Por isso é que dei o exemplo das barracas. Isso mostra uma
burrice estética extraordinaria. Um planejador com cabeca de
MacDonald’s vai e castra, porque ele tem um desprezo profundo

por este povo extremamente criativo. Ele é incapaz de enxergar a

43 Pesquisa de opinido publica realizada pela Emtursa em fevereiro de 1996.
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beleza maravilhosa da pintura das barracas baianas, ele ndo quer
aceitar que essa gente, que ele despreza, é mais culta
esteticamente, € mais culta do ponto de vista da linguagem visual
do que o MacDonald’s que esta para ele no apice da gloria

estética. (p. 114)

O movimento de uniformizacdo das barracas resultou na padronizagao de

322 barracas, conforme a seguinte tabela:

Tabela 3: DISTRIBUICAO DAS BARRACAS PADRONIZADAS NO CARNAVAL DE 95

LOCALIZACAO N° DE BARRACAS
Campo Grande 83
Piedade 19
Reldgio de Sao Pedro 12
Largo de Sao Bento 5
Praga Castro Alves 40
Praca Municipal 12
Praca da Sé 31
Terreiro de Jesus 18
Farol da Barra 22
Centro Espanhol 30
Ondina 26
Sao Raimundo 24

TOTAL 322

Fonte: EMTURSA/95

Essa padronizacdo do espacgo carnavalesco se mostrou mais presente e
eficiente no circuito Barra-Ondina, que por ser mais recente nao trazia as
rugosidades (Santos, 1999) que normalmente oferecem resisténcia as inovagoes,
0 que, no caso em analise, ocorreria com todas as entidades e organizagdes
anteriores ao processo de mercantilizacao que, por estarem territorializadas no

circuito Campo Grande, ofereceriam resisténcia ao processo. Mas ndao se pode
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dizer que a homogeneizagao foi uma intervencao apenas restrita a Barra, pois o
reldgio crondémetro instalado no Campo Grande vai ao encontro da fluidez, que
era uma das principais exigéncias dos grupos de maior poder econdmico. As
intervengdes espacgo-temporais sdao 0 que dao o sentido da padronizagao
proposta, e que pode ser resumida em horarios diferentes de desfile dos blocos
de trio em relagao as outras entidades, na inadequacao do espaco e do tempo da
Mudangca do Garcia na segunda-feira, na padronizagcdo das barracas e na
repressao aos vendedores ambulantes no espaco que passa a ficar reservado a
fluidez.

A padronizacdo do espaco € um resultado paradoxal, posto que, se no
discurso do poder publico o atributo mais destacado do carnaval de Salvador é a
sua diversidade, as agbes deste mesmo poder sdo homogeneizadoras, pois
facilitam o crescimento de alguns segmentos.

Este tipo de intervencdo espaco-temporal foi o traco da administragcao
“socialista” da prefeita Lidice da Mata, e talvez a maior sintese desse momento
seja um comentario assinado por um importante assessor dessa administragao,

C. Roberto G. Cerqueira:

(...) O carnaval é um produto. E como tal, tem que ser embalado
com embalagem moderna, acessivel, de forte impacto como é
comum nos produtos que todos os dias chegam para o consumo
ou mesmo aqueles que se reciclam (...) se temos o ouro, vamos
vender aos interessados. E onde carregamos o ouro? Em meia
duzia de xerox coloridas de equipamentos e pragas que n&o
dizem nada a um presidente da Arisco, da Pepsi, ou de qualquer
outro grupo econdmico interessado no carnaval? (...) E preciso
levar a sério o fato de que novos parceiros precisam ser
acessados e que eles ndo sdo baianos nem sdo geridos por

agéncias de baianos. Mais do que nunca ¢é preciso “embalar bem”
145



o produto Carnaval. (s.p.)(Planejamento Estratégico do Carnaval
de 1995)

Essa forma apelativa, e até patética, de tratar a questao, demonstrava mais
do que tudo a impaciéncia de um governo municipal, que nesse instante era
apontado pelas pesquisas de opinidao publica como um dos piores entre as
capitais brasileiras, e que, especificamente no caso do carnaval, refletia o
naufragio de uma meta que talvez sé aquela administracdo pudesse acreditar: o
carnaval autofinanciavel a partir da venda de espacgos publicitarios com
possibilidades de sobras para aplicagdo em programas sociais, sem
problematizar, em nenhum momento, a venda desse espago para 0S grupos
privados, pois até no momento em que alcangou o maior volume de recursos
privados (30% das despesas totais no carnaval de 1994), a administragao publica
ndo conseguiu chegar perto do “sonho” insistentemente perseguido durante toda
sua gestao.

A administragdo seguinte, apesar de formular muitas criticas a gestao
anterior, no fundamental segue os caminhos trilhados por esta, principalmente em
relacdo a produgcdo do espaco carnavalesco, colocando também o objetivo da
auto-sustentabilidade do carnaval dentro dos propdsitos da administracdo
anterior, mesmo que isso fosse apenas uma quimera. A avaliacdo do plano de
comercializacdo do carnaval parece uma repeticdo monétona das lamurias que o
governo Lidice da Mata produzia nos seus documentos toda vez que era preciso

avaliar o seu plano de venda publicitaria, afirmando, desta forma, que,

Ainda esta longe de ser satisfatéria a comercializagdo do
carnaval, através de patrocinios. Ha produtos potenciais, mas que
ainda ndo se integraram no espirito de parceria na festa de
carnaval da Bahia. Podemos ter como referéncia a venda de
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cervejas, durante os dias de carnaval, que em 96 estimou-se ser
de 5 milhées de litros. As cervejarias que deveriam ser as grandes
parceiras do carnaval, ndo participam proporcionalmente do que
faturam (...) Salvador, no verdo, deve ser das cidades que mais
consome bronzeadores, as gravadoras langam seus discos no
mercado da Bahia e vendem milh6es de copias, analgésicos e

antiacidos (...) (Projeto para o Carnaval de 1997, p. 11).

A arrecadagcdo com a venda dos espacgos para publicidade em 1997,
segundo o Relatério do Carnaval, foi de R$ 984.500,00, somando ainda a cessao
de produtos e servigos, que ficou em R$ 150.000,00 (p. 16), no entanto, os custos
da prefeitura com a festa foram de R$ 4.362.083,30 (p. 61), ou seja, os ganhos da
prefeitura municipal com patrocinios alcancaram a marca de apenas 26,50%, em
uma demonstragdo inequivoca de que os objetivos altruistas acoplados a venda
do espaco jamais foram alcangados. Em 1998 esse desempenho é praticamente
repetido.

A auto-sustentabilidade do carnaval a partir da venda de espacgos para
publicidade é algo tdo perseguido pelo fato de esta justificar, por exemplo, a falta
de uma maior regulamentagdo para o crescimento desordenado dos blocos de
trio, ou uma maior discussado sobre a presenca dos camarotes, pois na medida
em que se alcangasse a auto-sustentabilidade estariam justificadas todas as
acdes encetadas na producdo e na venda do espaco, que, na maioria das vezes,
restringe o espaco publico. O papel dos camarotes e das cordas dos blocos é
obliterado na acao do poder publico enquanto elementos que privatizam o espaco

publico e segregam a maioria da populagdo em espagos perigosos ou marginais.
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Figura 8: PLACAS PUBLICITARIAS EXPOSTAS NAS PRINCIPAIS VIAS PUBLICAS
DE SALVADOR, 2000/01. (Fotos: Jussara Dias, 2001)
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Figura 9: CAMAROTES DISPOSTOS AO LONGO DA AVENIDA OCEANICA
(CIRCUITO BARRA-ONDINA). (Fotos: Jussara Dias, 2001)
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O mito da auto-sustentabilidade do carnaval através da venda do espacgo € o
suporte da homogeneizagao do espacgo carnavalesco em Salvador, €, para isso, a
cada ano sao ‘“inventadas” estratégias mirabolantes, que sempre carregam a
promessa do sucesso da empresa, para no ano seguinte se constatar que os
objetivos nao foram alcangados. Talvez o maior exemplo desta afirmativa seja a
avaliacdo da comercializagcdo do Carnaval de 1999, quando a EMTURSA afirma

que:

Para o Carnaval de 1999 se buscou um tratamento diferenciado
para o processo de comercializagdo do evento, imaginando-se
que assim, obteriamos melhores resultados, diminuindo o
desembolso dos cofres publicos (...) desta forma, entregou-se o
processo de comercializagao a profissionais da area, sediados em
Sdo Paulo, cidade centro das decisbes dos grandes
Departamentos de Marketing, possiveis interessados no produto
carnaval de Salvador (...) porém tal fato ndo gerou bons
resultados, pois em 97, com um trabalho da equipe interna e em
apenas 01 més, se conseguiu um patrocinio de R$ 1.100.000,00.
Ja em 99, no carnaval dos 450 anos, um produto ja solidificado
comercialmente, face ao trabalho dos anos anteriores, a
comercializagdo por profissionais resultou na captagdo de apenas
R$ 925.000,00. (Relatério do Carnaval de 1999, p. 23)

A partir desse diagndstico, a comercializagdo do carnaval novamente volta
para a equipe da EMTURSA e, em 2001, o resultado nao ficou muito distante dos
anos anteriores, pois, se a venda das cotas de patrocinio conseguiu chegar a
1.250.000,00 reais, os custos superaram a casa dos 5 milhdes. Mais de uma
centena de empresas foi contatada, mas apenas 7 responderam positivamente,

conforme se observa no quadro a seguir:
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Tabela 4: DISTRIBUIGAO DO PATROCINIO DO CARNAVAL A PREFEITURA MUNICIPAL,
POR SEGMENTOS DA ECONOMIA, QUANTIDADE DE EMPRESAS CADASTRADAS,
COTAS VENDIDAS E EMPRESAS COMPRADORAS, NO CARNAVAL DE1999.

Segmentos Quantidade |Cotas vendidas Empresa
Bebidas 14 01 Schincariol
Servigos 18 01 Credicard
Alimentos 10 -

Comércio Varejista 11 02 Bomprecgo
Telecomunicacao 08 - Telemar
Instituicdo Financeira 07 02 Banco do Brasil
Internet 06 01 Zip Net
Automotivo 05 -

Outros 26 02 L.G.

Fonte: EMTURSA, Relatério do Carnaval de 1999

O conflito de patrocinio entre o poder publico e os grupos privados em
nenhum momento é colocado como uma das principais causas para este
desempenho praticamente estacionario, mas em alguns momentos esse
problema aflora da mesma forma como acontecia na administragdo da prefeita
Lidice da Mata. O patrocinio para os blocos de trios hoje é tdo expressivo que
esse segmento, no ano 2000, pode disponibilizar como cortesia 36,2% dos seus
abadas (Relatério do Carnaval de 2000) e, no ano 2001, o numero de folides que
desfilou em blocos alcangou 32% (Relatério do Carnaval de 2001), um salto
espetacular, se for considerado que essa participacdo esteve, historicamente,

entre 19% e 23%.

Dentre as empresas contactadas, muitas justificaram a sua
auséncia alegando que ja estavam patrocinando blocos de trios e
camarotes particulares, estes ultimos substituindo os antigos
bailes de clubes carnavalescos. Estes dultimos foram nossos
maiores concorrentes no processo de comercializaggo (...)
(Relatoério do Carnaval de 1999, p. 18)
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Destaque-se, ainda, na avaliagdo sobre a comercializagdo dos espagos no
ano de 2001, o fato de uma empresa como a Zip Net ter adquirido cotas de
patrocinio apenas no circuito Barra-Ondina, fato que pode ser um indicativo de um
cenario caracterizado por uma demanda de compra de espagos bem maior
naquele circuito, por ali estar concentrada a parcela da populagdo de maior poder
aquisitivo, e haver também uma tendéncia de concentracdo das imagens
televisivas.

A tabela 5 demonstra, de forma cabal, o pressuposto anterior, se for
observado o numero de blocos de trio em relacdo as demais entidades. E se,
mais uma vez, for lembrado que todos os pequenos grupos aqui relacionados
podem caber em um unico bloco de trio, a homogeneizagéo ficara ainda mais
evidenciada. Os 40 blocos alternativos da tabela abaixo, na sua quase totalidade,
desfilam no circuito Barra-Ondina, que é o espago onde mais se reflete a acao
homogeneizadora do poder publico, de artistas famosos e dos grupos econémicos

privados no carnaval de Salvador.

Tabela 5: GRUPOS DE ENTIDADES PARTICIPANTES DO CARNAVAL DE SALVADOR, EM
1997, E OS RESPECTIVOS PERCENTUAIS DE PARTICIPAGCAO SOBRE O TOTAL

Categoria Quantitativo %
Blocos Alternativos 40 24,69
Blocos de Trio 25 15,43
Trios Independentes 21 12,96
Blocos de Percussao/ Travestido 18 11,11
Blocos de Percussao 17 10,49
Pequenos Grupos 16 9,87
Blocos Afro 9 5,55
Afoxés 7 4,32
Bloco de Trios Infantis 4 2,46
Blocos de Trio/Travestidos 2 1,23
Bloco de indio 2 1,23
Especial* 1 0,61
Total 162

Fonte: Adaptado de EMTURSA, 1997 (p. 35)

* A categoria “especial” refere-se a homenagem a Jorge Amado.
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Tabela 6: CUSTO DO CARNAVAL DE 1997

RUBRICA VALOR (R$) o
01. PESSOAL 0
COORDENACAO 148.134,00 3,40
SESP 190.061,53 4,36
SEAD 423,50 0,01
SAUDE 99.682,00 2,29
SUMAC 61.300,00 1,41
SUAVE 19.393,89 0,44
SEFAZ 1.000,00 0,02
Fundagéo Gregoério de Matos 650,00 0,01
SECOM 22.988,00 0,53
Acéo social 2.991,00 0,07
IPS 393,36 0,01
CODESAL 28.455,00 0,65
PRODASAL 2.749,88 0,06
SEMEA/ SPDE 18.260,80 0,42
Assisténcia Militar 24.350,00 0,56
SUCOM 30.530,00 0,70
Sub Total 651.362,96 | 14,93
02. SONORIZACAO

Campo Grande 15.000,00 0,34
Centro Historico 9.700,00 0,22
Palcos 139.200,00 3,19
Sub Total 163.900,00 3,76
03. ESTRUTURA DO PALCO DO ROCK 22.000,00 0,50
04. ILUMINACAO

COELBA 130.000,00 2,98
Decorat / cordao 390.534,00 8,95
Laser / sky 50.000,00 1,15
Palcos 68.000,00 1,56
Sub Total 638.534,00| 14,64
05.ESTRUTURA DE POSTOS E TAMPUMES 134.398,68 3,08
06.BARRACAS PADRONIZADAS 220.461,00 5,05
07.RADIOS 27.000,00 0,62
08. INSTRUMENTOS MUSICAIS 11.600,00 0,27
09.ARTISTAS 1.253.900,00| 28,75
10.DESMONTE DECORACAO 8.400,00 0,19
11.DOCUMENTACAQ/ PESQUISA 72.500,00 1,66
12.FOGOS 4.000,00 0,09
13.HOTEL DA BAHIA 22.780,89 0,52
14.PELOURINHO 300.000,00 6,88
15. FEDERACAO DE CLUBES CARNAVALESCOS 157.450,00 3,61
16. REl MOMO 15.000,00 0,34
17. RAINHA DO CARNAVAL 12.000,00 0,28
18. TRIOS INDEPENDENTES: Osmar, Tapajés, 20 V&, Skulaxo, Tripod&o, Distak, 565.000,00 12,95
Traz A Massa, Espacial

19.PRODUCAO DE TIETA 8.000,00 0,18
20. BLOCO JORGE AMADO (camiseta/producéo) 17.100,00 0,14
21. SEGURANCA PALCO 2.856,00 0,07
22. RELOGIO DIGITAL 6.000,00 0,14
23. ABASTECIMENTO/ATENDIMENTO: CAMAROTES, TRIOS E PALCOS 20.240,00 0,46
24. Diversos (llha De Maré/ Peru Esperto/ Baile dos Artistas/ Baile de Itapoa 26.000,00 0,11
24 FESTA POPULARES: Bonfim, R. Vermelho, Itapoa 23.150,00 0,53
TOTAL 4.362.083,30 | 100,00 |

Fonte: EMTURSA, 1997 (p. 60-2)
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Outro aspecto dos gastos publicos que merece ser destacado, como pode
ser verificado na tabela 6, € o fato de 41,70% das despesas publicas serem
concentradas no pagamento de trios elétricos independentes e artistas. Ora, em
uma festa que movimenta, segundo a propria prefeitura, mais de 500 milhdes de
reais, qual a razdo de a prefeitura destinar uma fatia tdo grande dos seus
recursos para trios elétricos e artistas? Além disso, cabe ainda sublinhar que na
elaboracdo do balanco financeiro aqui indicado, os salarios dos funcionarios
estaduais e municipais, como policiais, médicos, motoristas, etc. sdo obliterados
da contabilidade, fato que nos faz presumir que as despesas publicas sejam bem
maiores do que esta aqui demonstrado.

Fluidez é uma palavra que compete com a auto-sustentabilidade no jargao
do poder publico, desta forma, muitas das agdes sao voltadas no sentido de se
tornar o espago mais veloz. O discurso se organiza de modo que a produgao do
espaco da fluidez, ou a homogeneizagédo como aqui € denominada essa pratica,
seja justificada pelo aumento do espaco fisico para o folido pipoca, resultado que
raras vezes pOde ser percebido em qualquer dos dois circuitos. A padronizagao
do espaco carnavalesco, na verdade, buscou implementar uma estética que fosse
acoplada com a modernidade-mundo, tornando o espago cada vez mais parecido
com o mundo dos turistas e dos milhdes de telespectadores do Brasil ou do
mundo.

Ressalte-se que este padrao homogeneizador nao fica restrito ao espago
carnavalesco, ele se estende por toda a cidade assumindo a forma de politica
municipal. Como comprovagdo deste fato, tomem-se como exemplo as
observacbes de Serpa sobre as agdes municipais que buscam a padronizagao.

Suas conclusdes constam de um trabalho no qual analisa as intervengdes
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urbanisticas no Parque da Lagoa do Abaeté (Serpa,1999), e de uma pesquisa,
realizada juntamente com Nascimento (Nascimento e Serpa, 2001) sobre a
padronizagao das baianas de acarajé, na qual, ao estudarem os conflitos entre as

baianas de acarajé do Rio Vermelho, os autores observam:

Os territorios do acarajé do Rio Vermelho sdo também resultado
de um processo cada vez mais acentuado de “funcionalizagéo” do
espago urbano de Salvador, como estratégia de marketing
turistico(...) (p. 114)

As barracas uniformizadas do carnaval ndo tém basicamente nenhuma
diferenca das barracas de qualquer espetaculo que possa se montar pelo mundo,
elas também podem servir para qualquer atividade, mesmo aquelas que nao
tenham nenhuma relacdo com o carnaval. Elas representam uma estética que
torna Salvador um lugar cada vez mais parecido com o mundo. Desta forma, a
intervencdao do poder publico tem sido decisiva para produzir esta forma de
espaco, reprimindo de maneira severa os grupos que tentam subverter essa agao,

como pode ser observado a seguir:

Um ponto considerado importante, foi a questao da fiscalizagao
durante os dias de carnaval, que tem por finalidade impedir as
invasées em locais proibidos e fazer cumprir o que ficou
estabelecido para o zoneamento (...) A fiscalizagdo durante o
carnaval, que contou com cerca de 1.000 homens, foi muito
atuante, apreendendo, neste periodo, o seguinte quantitativo:
carrinho de mao 65, carrinho de lanche 35, isopor 102, barraca de
capeta 40, Garrafa de bebida em vidro 144, mesa 27, cadeira 84,
sombreiro 11, carrinho de caldo de cana 01, trailler 01 (...) A
apreenséo de material que estava em local irreqular, ndo foi maior
em fungéo da dificuldade de acesso dos caminhbées responsaveis

nas areas do desfile das entidades carnavalescas, o que nos leva
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a conceber nova estratégia de acdo. (Relatério do Carnaval de
1997, p. 47)

A rapidez na implementacdo da ultima proposicdo €& deveras
surpreendente, pois, ja no carnaval de 1998, aprimoram-se os instrumentos de

repressao aos ambulantes. Sobre isto, a EMTURSA revela que:

Foram ao todo 18 caminhées de mercadorias e equipamentos
apreendidos pertencentes a ambulantes instalados nos circuitos
carnavalescos em locais ndo permitidos (...)(p.74) (Relatério do
Carnaval de 1998)

A forma diligente com que o poder publico agiu na repressdo aos
ambulantes ilegais, durante toda a década de 1990, ndo teve o mesmo vigor
quando se tratou da poluicdo sonora provocada pelos trios elétricos. S6 no ano de
1997 é que tem inicio uma fiscalizacdo mais sistematica, que estabeleceu o limite
de 110 decibéis para os trios elétricos e 85 decibéis para as barracas, sendo que,
em 1998, o limite maximo das barracas passou para 100 decibéis.

A fiscalizagdo sobre a intensidade do som emitido pelos trios elétricos
sempre foi pouco efetiva, por causa dos argumentos ja colocados em varias
partes deste trabalho; o trio elétrico, sobretudo o trio que conduz o bloco, por ser
0 modulo que incorporou 0s maiores poderes no carnaval de Salvador nos ultimos
tempos, esteve sempre imune aos “rigores da lei”, a ponto de, no carnaval de
1997, 80 deles terem sido autuados, ou seja, quase a totalidade dos trios de
Salvador apresentavam um som acima do limite de suportabilidade do ouvido
humano, o que, ao longo dos anos, provocou uma verdadeira tragédia social,
registrada em um paragrafo de trés linhas de um relatério de centenas de

paginas:
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Um dado importante para este trabalho é que 40% das pessoas
que trabalham com trio elétrico apresentam problemas de surdez,
quando se considera também os cordeiros dos blocos, este

numero sobe para 80%. (Relatério do Carnaval de 1998, p. 75)

As providéncias adotadas pela Prefeitura a partir dessa constatagao foram:
realizar uma fiscalizagdo mais rigorosa e obrigar o uso de protetores auriculares
pelos cordeiros e pessoas que trabalham nas proximidades do ruido, melhorando
sensivelmente a situacdo. Um indicador que comprova essa melhora € a reducao
do numero de denuncias de poluicdo sonora recebidas pela Sucom em 2000, que
foi de 118, enquanto que em 1999 fora de mais de 400. Registre-se, no entanto,
que no ano 2001 esse numero voltou a subir de forma expressiva (278), indicando
que este problema ainda nao pode ser considerado como solucionado.

Um estudo sobre as Perdas Auditivas Induzidas por Ruido (PAIR),
realizado por Miranda e Dias (1997), e tendo como objeto os musicos e o pessoal
de apoio do trio elétrico, revelou que este publico € muito mais vulneravel aos
efeitos do ruido do que os musicos de rock ou de orquestra sinfbnica, e
estabeleceu que 40% da amostra pesquisada (170) sofria algum tipo de perda
auditiva.

Como os niveis maximos de ruidos permitidos sdo estabelecidos tendo
como referéncia um padrdo dos espetaculos em geral, e levando-se em
consideragao que o trio elétrico apresenta especificidades em relagdo aos demais
espetaculos, € de se supor que os niveis estabelecidos como maximos estédo
acima de um patamar aceitavel.

Outro fator que merece atengdo € a crenga de que os protetores
auriculares assegurariam a protecao aos trabalhadores, fato que ndo se confirma,
pois, segundo o estudo referido, o protetor auricular bloquearia entre 15 a 20
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decibéis, e, considerando que alguns trios chegam a emitir 130 decibéis de ruido,
essa protecdo se tornaria in6cua. Miranda e Dias vao ao encontro dessas

consideragdes ao proporem a

Reducdo nos volumes dos auto-falantes conectados em
microfone e instrumentos musicais (é recomendavel n&o

ultrapassar o limite de 100 decibéis). (s.p)

Musicos, produtores, folides e cordeiros sdo grupos de risco da PAIR, mas
note-se também que os cordeiros, maior contingente de trabalhadores do
carnaval, durante o periodo da festa, sdo 0s mais expostos a esses riscos, pois 0s

mesmos trabalham durante os seis dias da festa.
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O Territério de Discriminagcao, Exclusao e Segregagao

Os blocos de trio de classe média, ao longo do tempo, construiram uma
espacialidade que se configurou como um territério eivado de discriminagdes. Ao
elencar um conjunto de atributos de que seus associados deveriam ser
portadores, como, por exemplo, um determinado padrdo de beleza, essas
entidades abriram caminho para que ali se desenvolvesse uma exclusao que sé
pode encontrar precedentes nos antigos bailes de carnaval dos clubes de
Salvador.

Em 09 de fevereiro de1999, um programa da Rede Globo de Televisao
(Fantastico), veiculou uma denuncia em rede nacional, em que varias pessoas
apontavam a pratica de racismo em muitos blocos de Salvador. A partir dessa
denuncia foi criada uma comissdo de inquérito na Camara Municipal (15-03-
1999), que produziu inicialmente um relatério que deixou clara a disseminagao da
pratica do racismo dentro dos blocos de classe média. Ao final, os grupos
conservadores da Camara de Vereadores, aliados aos grupos que fazem o
empresariamento do carnaval, conseguiram impor um outro relatério em que as
denuncias produzidas no primeiro sao transformadas em indicios de
discriminagao.

No primeiro relatério, o motivo para a instalacdo da Comissao Especial de

Inquérito é explicitado da seguinte forma:

A denuncia, estampada em cadeia nacional de televisdo, ao
ultrapassar a soleira da casa, propiciou-nos uma oportunidade
valiosa para levar adiante a nossa luta em defesa da cidadania e
dos valores mais essenciais da gente baiana. A Cadmara Municipal
de Salvador percebeu, naquele momento, que se abria um

espacgo para a continuagdo de suas campanhas contra o racismo.
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E mais: por se tratar de fato expressivo da nossa atual conjuntura
carnavalesca, permitir-nos-ia repensar a nossa festa maior, em
toda sua densidade -cultural e relevancia socio-econémica.
(Publicagdo do Mandato do Vereador Juca Ferreira, PV, Setembro
de 1999, p. 8)

Através de proposicdo do vereador Juca Ferreira, do Partido Verde, foi
instaurada a comissao responsavel pela apuragao das denuncias e formulagao de
propostas de encaminhamento para a solugdo dos problemas. Em um segundo
momento, a comissao passou a ouvir o depoimento das pessoas que fazem
relatos veementes e inquestionaveis da pratica de varias discriminagdes ocorridas

dentro dos blocos de trio, conforme pode ser verificado a seguir:

Neste passo, merecem destaque os depoimentos de envolvidos
em atos discriminatorios. S&o denuncias claras, com
testemunhas, queixas prestadas nas delegacias e identificagdo
dos membros dirigentes e/ou “comissarios” dos blocos. Embora
algumas destas entidades tenham sido claramente citadas, como
os blocos ‘A Barca”, “Cheiro de Amor”, “Eva”, “Nu Outro Eva’,

“Pinel”, “Beijo”, o que se observa é que esta vem sendo uma

pratica (...) (p. 9)
No relatdrio final, o relator Jodo Carlos Bacelar, altera a redacdo desse

trecho da seguinte forma:

Neste passo, merecem destaque os depoimentos de envolvidos
em possiveis atos discriminatorios (...) .(Publicagdo do Mandato
do Vereador Juca Ferreira, PV, Setembro de 1999, p. 9)

Como pode ser observado, o relator relativiza a pratica de racismo,

colocando os contundentes depoimentos dados pelos discriminados apenas como
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“possiveis atos discriminatérios” (Publicagdo do Mandato do Vereador Juca
Ferreira, PV, Setembro de 1999, p. 8)

Sao dezenas de contundentes depoimentos prestados por jovens a
comissao de inquérito, em que ficava evidenciada uma pratica que abala
profundamente o discurso da democracia racial e da convivéncia pacifica entre
classes e etnias. Varios sdo os depoimentos que revelam esse conflito, como por

exemplo, este prestado por uma jovem:

A primeira que tinha era a minha ficha. E tdo engracado o que vou
falar. Ele, quando viu minha ficha, perguntou a Adriana: Vocé é
louca? Vocé esta querendo sujar o bloco? Adriana fez ‘ndo estou
entendendo’. Ai ele fez assim: Adriana, o Bloco A Barca é um dos
mais rigidos, ndo aceita preto. Quando ele tirou a outra ficha, ele
viu a ficha de Roberta, que é loura e disse: ‘canhdo também né&o
aceita’. Roberta, apesar de ndo ser negra, foi tachada de canhéo.
Entéo, o bloco, ele além de selecionar pela cor, seleciona pelo
padrédo de beleza, ndo é? Ai Adriana fez assim: ‘eu ndo acredito
no que estou ouvindo’. Ele deu risada e disse: 'Vocé ainda passa,
mas elas duas n&o passam’ (...) (Publicagdo do Mandato do
Vereador Juca Ferreira, PV, Setembro de 1999, p. 9)

Do lado dos dirigentes dos blocos de trio, todos diziam que nao tinham
conhecimento e transferiam as responsabilidades para os comissarios ou outros
prepostos.

Depois de ouvir esses depoimentos, a Comissdo Especial de Inquérito
concluiu que no carnaval de Salvador existem trés tipos de discriminagdes, a
saber. a discriminacdo racial, a discriminagcdo estética e a discriminacao
geografica, dispostas de forma entrelagada, mas também hierarquica,

obedecendo a sequéncia exposta. O relator suprimiu as discriminagdes estéticas
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e geograficas. A citagdo a seguir contempla os trechos do primeiro relatério,

sendo que a parte em negrito é a parte suprimida pelo relator:

A discriminagéo racial €, obviamente, a que tem como critério de
exclusdo a cor da pele. Individuos sdo impedidos de se divertir
numa determinada organiza¢gdo carnavalesca em conseqliéncia
de sua aparéncia cromatica. Temos exemplos desse tipo de
discriminagdo (enfatizada nacionalmente, pelo programa
“Fantastico” — denunciadas através de depoimentos prestados a
Comissdo) em alguns blocos de Salvador, como “Eva”, "Nu Outro
Eva”, “A Barca”, “Pinel”, “Cheiro de Amor”, “Beijo”. Mas é certo
que discriminacbes dessa mesma espécie podem ser
encontradas em outras entidades do carnaval (...) O que estamos
denominando de “discriminacdao estética”, por sua vez,
embora possa se vincular a questao racial, ndo se prende,
necessariamente, a ela. A referéncia é, na verdade, um certo
modelo ou pattern de beleza, derivado de standards
veiculados pela midia com sua obsessdo por peso,
compleicdo, maciez capilar (..) Quanto a discriminacdao
geografica, que também nao deixa de estar vinculada a
questao racial, o que esta em jogo é o local da residéncia.
Morar fora de um certo “poligono branco/mestico” da cidade
é, certamente, condicdo que desabona a inscricdo em certos
blocos de elite. Dai o expediente largamente utilizado pelos
candidatos a foliao nesses blocos que, embora atendendo
aos requisitos cor e padrao estético, sdo obrigados a dar
enderegos falsos. (Publicagdo do Mandato do Vereador Juca
Ferreira, PV, Setembro de 1999, p. 9)

As proposicdes feitas no primeiro relatério ndo se restringiram apenas as
questdes do racismo, foram levantadas questdes que envolviam pequenas

entidades, fila do desfile e organizagdo do carnaval em geral, mas o relator
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também alterou essas proposi¢cdes no relatério final, e mesmo as propostas
aprovadas nao foram implementadas pelo executivo municipal.
A sintese desses conflitos talvez seja melhor retratada por Bacelar (2001),

quando este afirma que:

No atual carnaval se estrutura um sistema altamente preocupado
com as gradagées e hierarquias. A propria organizagdo oficial do
desfile pauta-se em linhas marcantes de distingdo social
articuladas com o critério racial na formagédo de grupos: de um
lado, os “blocos de trio” (popularmente conhecidos como blocos
de “barbes”, de brancos); do outro, os blocos dos pobres e

negros, ou seja, os afoxés, os blocos-afro, os blocos de indio efc.
(---) (p. 196)

A ocupacdo dos circuitos carnavalescos também foi profundamente
modificada com a mercantilizacdo da festa. A Praca Castro Alves, um dos
maiores simbolos do carnaval de Salvador, foi gradativamente perdendo a sua
importancia, primeiro (década de 1970), porque a maioria dos blocos deixou de
passar por la depois que se comecou a fazer a volta pela rua Carlos Gomes,
depois, pela gradativa transferéncia dos artistas que faziam o famoso encontro
dos trios para o Farol da Barra.

Em 1998, em pesquisa por amostragem encomendada pela EMTURSA, a
Praga Castro Alves foi referenciada como local onde apenas 2% dos folides locais
e 15,4% dos turistas nacionais e estrangeiros brincaram o carnaval.

A partir de 1999, segundo dados de pesquisas semelhantes, também
encomendadas pela EMTURSA, houve um aumento na frequéncia da Praca pelos
folides locais, estabilizando-se em torno de 4%, enquanto que o percentual de
turistas que foram até la passou para 25,5% em 2001. Essa participacdo dos

turistas pode induzir a erros pelo fato de o percentual ser expressivo, mas quando
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se compara com os percentuais de participacdo de outros locais, esse numero
tem o seu significado reduzido. O circuito Barra-Ondina foi citado por 82%, o
Campo Grande, por 65,9%, e o Pelourinho, por 52,1%, ou seja, a Praga Castro
Alves, ainda que tenha uma significativa freqliéncia de turistas, € o local menos
freqUentado por eles.

Ainda sobre os resultados dessa pesquisa, sublinhe-se que o Pelourinho,
que tem um carnaval muito recente, foi freqientado pelo dobro do numero de
turistas que esteve na Praga, ao passo que a Barra atingiu indices que
comprovam o que até aqui vem sendo argumentado: A forma da produgédo do
espaco realizada pela Administragdo Publica e pelos grupos ligados a produgéo
cultural vem criando uma segregacao espacial crescente, separando turistas,
classes sociais, etnias e varios outros grupos sociais.

Os resultados das pesquisas realizadas por encomenda da EMTURSA
revelam que, guardadas as devidas proporg¢des, ocorreu com os turistas o0 mesmo
movimento verificado em relacdo aos folides locais. Em 1999, a resposta para a
pergunta ‘Onde mais brincou carnaval?’ apresentou o0s seguintes resultados:
Circuito Osmar (Campo Grande) - 52,2%; Circuito Dod6 (Barra-Ondina) - 38,8%;
Pelourinho - 4,8%; e Praga Castro Alves - 4,2%. Em 2001 esses numeros foram:
49% no Campo Grande, 40,5% na Barra-Ondina, 5,1% no Pelourinho, 4,1% na
Praca Castro Alves e 0,6% nos Bairros.

Algumas importantes conclusdes podem ser retiradas dessas informagoes.
A primeira delas € que a Barra vem crescendo na preferéncia dos folibes como
opgao para brincar o carnaval, em detrimento do Campo Grande, que € o local do
desfile oficial das entidades, e onde os blocos e artistas mais importantes da

cidade se apresentam de domingo a terca-feira. Outra evidéncia é o fato de o
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Pelourinho ser um local muito pouco frequentado pelos folides locais, o que
agrava ainda mais a possibilidade de permanéncia das bandinhas, afoxés, blocos
afro e grupos de percussdo que ali se apresentam, pelo fato de, além de néao
serem vistos pelas lentes da televisdo, também nao o s&o pelos olhos dos seus
conterraneos.

Note-se também, que a vertiginosa ascensao do circuito Barra-Ondina nao
aconteceu sem a producao de multiplos conflitos, principalmente aqueles
relacionados aos moradores dos dois bairros e os folides, trabalhadores do
carnaval e poder publico municipal. Sobre isso o trecho de um editorial do jornal A
Tarde de 04 de marco de 2000, intitulado “Repensar o Carnaval”’, € bastante

esclarecedor:

Ha ainda, a considerar, tratar-se desse aspecto do Carnaval, que
nem sempre 0S espagos negociados sdo os desocupados, 0s
presumivelmente disponiveis, para que sua utilizagdo ndo venha a
causar inevitavel o conflito entre os que se julgam atingidos em
seu direito de ir e vir na cidade, entrar ou sair das suas
residéncias quando melhor Ihes aprouver, dormir ou repousar, em
suas proprias moradias, livre da agdo danosa dos altos decibéis
gerados pelos sistemas amplificadores de som dos blocos e trios.
Isto vindo a acontecer em razdo da necessidade de ampliagdo, a
cada ano, do espacgo destinado aos festejos, ja agora atingindo
areas até antes predominantemente residenciais, tais como as
ruas da Barra e de Ondina, cujos moradores se sentem
prejudicados pela invasdo autorizada do seu espago, pelas

autoridades monitoras do Carnaval baiano (...)

O Carnaval de Bairros, que no passado foi um elemento importante na
consolidacdo de muitas entidades, nos ultimos anos sobrevive apenas por duas
razoes: a primeira € a demanda de lideres politicos que tiram proveitos da sua
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realizagao, e a segunda vém de uma antiga intencédo da administragcdo municipal
de manter a populagdo, sobretudo as camadas mais pobres, afastada dos
espacos principais da festa. A pesquisa em analise, no entanto, demonstra que
esses objetivos estdo muito longe de serem alcangados, como comprova o fato
de que, em 2001, apenas 0,6% da populagao participou de carnaval de bairros.
As pesquisas que vém sendo realizadas desde o ano de 1998 até o
momento atual apontam os artistas que tém grande exposi¢ao na midia, como os
preferidos pelo publico, ndo havendo nenhuma exceg¢ao para esta situagdo. Em
2000 as atracdes declaradas pelo publico como preferenciais foram: Chiclete com
Banana 21,1%; Harmonia do Samba 18,8%; lvete Sangalo 5,3%; Ara Ketu e
Armandinho 4,6%; Timbalada e E o Tchan 4,3%; Durval Lélis 4%; Banda Beijo
3,6% e Filhos de Gandhy e Olodum 3,3%. Os demais ficaram entre 1 e 2 pontos
percentuais. Esses resultados pode ser interpretado, excluindo-se as excecoes,
como um dominio quase completo da Axé Music. Essas posicoes se alteram de
ano para ano, a depender do sucesso que faz determinado grupo ou artista, a
exemplo do ano de 1999 que mostrava Daniela Mercury (a Rainha do Axé) com
4,2% da preferéncia, no ano de 2000, no entanto, ela fica entre 1 a 2 pontos
percentuais. O mesmo se pode dizer em relagdo a lvete Sangalo, que em 1999
obteve 11,5%, e em 2000 caiu para 5,3%. Essa crise pode ser explicitada no

depoimento de um proprietario de estudio fonografico, quando diz que:

O axé nao consequiu se reformular para uma mudanca... para o
novo...hoje a febre é pagode, atualmente o maior movimento
musical da Bahia é o pagode... O axé esta raspando o prato que
estava cheio, e neste momento, eles estdo passando a lingua no
prato... estao querendo bater em uma tecla que ja foi, o Axé ja foi.
(entrevista dada em 12-09-2000)
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Os Negdcios do Carnaval

Os negodcios do carnaval frequentemente sdo referenciados pelo poder
publico, midia e grupos privados da produgao cultural, como algo bastante
significativo para a economia ndo s6 da cidade como do Estado, e, na verdade,
eles estdo certos, pois o volume dos negdcios carnavalescos, como pode ser

observado nas tabelas a seguir, sdo realmente expressivos.

Tabela 7: INDICADORES DO CARNAVAL/2001: GERAGCAO DE EMPREGOS TEMPORARIOS

Pessoal Operacional 30.932
EMTURSA 850
Policia Militar 15.000
Policia Civil 4.750
Corpo de Bombeiros 1.238
Secretarias Municipal e Estadual da Saude e do Departamento de Vigilancia da 1.000
Saude

Juizado de Menores 1.000
Codesal 122
Limpurb 1.908
Sesp 1.800
Sucom 204
Embasa 130
SPJ 40
Prodesal 41
Detran 176
Telemar 300
SMTU (SET E STP) 1.777
Setrads 48
Sumac 328
Coelba 120
Policia Técnica 10
Artistas 5.800
Técnicos de lluminagao 410
Técnicos de Som 400
Cordeiros 50.000
Segurangas de Blocos 15.000
Segurangas e Pessoal de Limpeza de Estruturas Particulares 2.200
Recepcionistas e Gargons de Estruturas Particulares 480
Motoristas 440
Barraqueiros, Ambulantes e Baianas de Acarajé 17.600
Pessoal de Montadoras 730
Pessoal de Decoragéao 130
Pessoal de Alimentacdo e Comercializagdo de Bebidas em Blocos 700
Pessoal Encaminhado por Empresas Privadas de Recursos Humanos 80
Corretores de Iméveis para Aluguel 75
Imprensa 200

Fonte: EMTURSA, 2001
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Tabela 8: INDICADORES DO CARNAVAL/2001: GERACAO DE NEGOCIOS

DESCRICAO DO TIPO DE NEGOGIO

VALOR (R$)

650 Festas entre Outubro e Fevereiro

39.000.000,00

Investimentos das Entidades Carnavalescas

109.000.000,00

Vendas de Abadas

74.205.000,00

Aluguel de Carros de Apoio 3.570.000,00
Comercializagdo de Bebidas e Comidas em Blocos 414.000,00
Cervejas e Refrigerantes 38.870.000,00
Reciclagem de Latas de Cervejas e Refrigerantes 1.380.000,00
Agua Mineral 7.873.000,00
Camarotes, Mesas de Pista e Arquibancadas 1.500.000,00
Camarotes Particulares (Ingressos) 3.104.000,00

Hospedagem

15.688.000,00

Aluguel de Iméveis

640.000.000,00

Restaurantes, Bares e Lanchonetes

40.000.000,00

Ambulantes, Barraqueiros e Baianas de Acarajé

21.400.000,00

Passagens Aéreas

44.142.000,00

Passagens Terrestres

14.021.500,00

Passagens Hidroviarias 1.295.000,00
Taxis 1.610.000,00
Aluguel de Veiculos 2.016.000,00
Midia 2.000.000,00
Industria Fonografica 70.000.000,00
Patrocinio Oficial 1.124.000,00

Prefeitura Municipal de Salvador e Governo do Estado

10.000.000,00

Maiores Investidores Privados (LG, Zip.net, Ambev, Credidard,
Sony/Premium, Schicariol, Iguatemi, Bompreco, Unilever, Extra, Terra,
Gesy Lever, Seda Keraforce):

10.930.000,00

Total

536.782.500,00

Fonte: EMTURSA, 2001

Tabela 9: OUTROS INDICADORES DO CARNAVAL/2001: LOCALIZACAO DE ESTRUTURAS

DESCRICAO DA ESTRUTURA NUMERO

Camarotes 116
Mesas de Pista 38
Arquibancadas Pagas 2.280
Arquibancadas Gratuitas 1.913

Fonte: EMTURSA, 2001

Esses numeros revelam também algumas imprecisdes, como, por exemplo,
considerar os empregos dos policiais militares e civis, corpo de bombeiros e os
empregados da prefeitura que trabalham no carnaval, como geragcao de emprego
do carnaval. Suprimindo-se os policiais militares e civis e corpo de bombeiros, o
numero de empregos ficaria reduzido para 104.189. Quanto ao pessoal fixo da
prefeitura, no entanto, ndo foi possivel fazer a separagcao daqueles contratados,
pelo fato de nao se ter disponivel essa informacdo. Diante disso, optou-se por

considerar a informacao da EMTURSA da forma como foi publicada.
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A geracao de empregos no carnaval sempre é ressaltada nos discursos do
poder publico como algo que assume um grande significado, sobretudo para a
populacao de baixa renda da cidade. Realmente, 79,41% dos empregos gerados
no carnaval sao ocupados pelas camadas mais pobres da populagao,
representadas pelos cordeiros, segurangcas de bloco, catadores de lata,
ambulantes, barraqueiros e baianas de acarajé, no entanto, quando se faz a
relacdo desses numeros com o volume de negédcios, pode se verificar a
desigualdade na apropriagdo dos recursos desses negoécios. O cruzamento dos
dados das tabelas 7 e 8 indicam que apenas 5,13% dos negdcios gerados pelo
carnaval sao apropriados por esses segmentos de baixa renda.

As entrevistas realizadas com os ambulantes, por esta pesquisa,
demonstram a diversidade dos conflitos que envolvem este segmento e a
Prefeitura Municipal:

Sobre lucros:

Eu paguei 47 reais de licenga,gasto todo dia 6 reais com
transporte, e ontem vendi apenas 20 reais. (J.C.,38 anos,
moradora do bairro Paripe). Paguei 47 reais, e ontem ganhei 10
reais. (S.A, 40 anos, morador do bairro Lobato).Tem muito
vendedor e pouco comprador. (L. R, 45 anos, morador do bairro
Cidade Nova)

Sobre os conflitos com a Prefeitura:

O lugar é o que eles querem... ... deveriam botar a gente na
avenida e ndo nos becos.(E. 44 anos moradora do bairro
Cajazeiras). Emprego ta dificil e a prefeitura ndo da opgédo de
escolha. (J. 22 anos, Cajazeiras) Eu perdi varias noites para obter

uma licenga (A.P, 38 anos, morador do bairro Alto de Coutos).
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Um cordeiro no carnaval trabalha em média 5 horas por dia, segurando as
cordas dos blocos que separam os socios destas entidades carnavalescas de
todo o conjunto da populagao que esta fora do bloco. O cordeiro cumpre um papel
de segurancga particular, pois ele tem a responsabilidade de ndo permitir invasdes
na area do bloco por qualquer pessoa ou grupo que n&o sejam seus associados.
Essa funcdo nao se processa de forma tranquila, sobretudo nos blocos que tém
artistas famosos, em razdo de geralmente haver um grande numero de folides
pipoca que tentam se aproximar do trio, criando um contato que, via de regra,
desagua em algum tipo de atrito entre o cordeiro e o folido, o que faz esta
atividade tornar-se algo deveras perigoso. Atualmente, grande parte das
ocorréncias de violéncia no carnaval tem relagdo com as brigas entre cordeiros e
folides pipocas. Mas, além da periculosidade, o cordeiro, como foi referido
anteriormente, tem também outra parte bastante insalubre no seu trabalho, que é
o fato de ele exposto ao som em volume excessivo de alguns trios elétricos. Os
50.000 cordeiros do carnaval de Salvador que representam 47,98% dos
“‘empregos” gerados pela festa, ganham de 8 a 12 reais por dia, sem qualquer
garantia trabalhista, além desempenhar uma fungdo perigosa e insalubre. O
volume de salarios dos cordeiros representa 0,55 % dos negdcios carnavalescos,
enquanto que s6 a venda de abadas dos blocos representa 13,82% desses
negocios.

Alguns trechos de entrevistas realizadas com cordeiros, por esta pesquisa,
reforcam as analises até entdo efetuadas de 21-02-2001 a 27-02-2001.

Respondendo a pergunta sobre quanto ia receber:

N&o sei, pois os donos do trabalho ndo falaram. (P.,21anos,
morador do bairro Castelo Branco). Ndo, ndo sei quanto vou

receber. (A.C, 20 anos, morador do Bairro Cosme de Farias). 8
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reais! (D., 19 anos, morador do Bairro Mata Escura). Trabalho no
Interasa no Centro e no Al6 Inter na Barra, mas ndo sei quanto
vou receber.(D., 24 anos, Morador do Bairro jardim Cruzeiro). Vou
ganhar 12 reais aqui nos Apaches. (I., 20 anos, morador do Bairro

Mussurunga).

Sobre a alimentagao:

Temos lanche, mas ndo ¢ bom. (A., 21 anos, morador do Bairro
Cosme de Farias). Agua quente, refrigerante quente, um p&o duro
dormido, e queijo mofado.(R., 23 anos, morador do Bairro

Fazenda Grande)

Sobre a violéncia:

A violéncia pra gente esta aumentando.(E.20 anos, morador do
Bairro Mussurunga). O folido pipoca tem muito preconceito contra
segurancga de corda e quer bater na gente. (B. 23 anos, morador

do Bairro de Pau da Lima)

A participacao direta dos blocos de trio nos negocios do carnaval € de
22,35%, mas esse numero, embora significativo, ndo expressa toda a dimenséao
que esse segmento representa para a economia do carnaval. Hoje, quase todos
0s grandes negocios carnavalescos orbitam em torno dos blocos de trio.
Camarotes, arquibancadas, hospedagem em hotéis, passagens aéreas, midia,
industria fonografica, patrocinios e outros itens, sdo vinculados diretamente a
estrutura dos blocos de trio que abrigam a classe média.

A partir dos dados oficiais aqui apresentados, pode-se perfeitamente
deduzir que da forma como se realizam os negdécios carnavalescos de Salvador,
nao existe qualquer possibilidade de modificacdo na exclusao social existente na

cidade em qualquer nivel.
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Outra questao ja abordada anteriormente, mas que neste ponto reclama um
retorno, € a relacédo entre despesas e receitas do poder publico municipal com o
carnaval. Uma pesquisa realizada pelo vereador Emiliano José revelou que a
Prefeitura recupera apenas 14% dos gastos realizados em fungao da festa. Esses
resultados foram publicados pelo jornal A Tarde de 17 de setembro de 2001, e os

trechos da reportagem aqui transcritos expdem de maneira clara o problema:

A prefeitura Municipal de Salvador gastou R$ 5 milhbes com os
festejos do carnaval de 2001, de acordo com dados publicados no
Diario Oficial do municipio. No entanto, a arrecadagcdo com o
evento foi de apenas R$ 680 mil em aquisicbes de cotas de
participacdo e R$ 131 mil em exploragdo de barracas e outros
pontos comerciais. Ou seja, arrecadou cerca de 14% do que

gastou.

Os dados foram levantados por uma pesquisa minuciosa feita pelo vereador
Emiliano José (PT), entre os meses de janeiro e margo deste ano. Essas
informacdes sdo muito importantes, pois desmontam o discurso da festa
autofinanciavel, objetivo que sempre funcionou como justificativa para todas as
acdes que resultaram nas segregacoes, exclusdes e conflitos aqui levantadas. A
arrecadacdo da Prefeitura com cotas de participacdo, que de 1997 até 2000,
oscilou em torno de R$ 900 mil e R$ 1 milhdo de reais, o que ja era reduzido
frente as despesas, conheceu uma abrupta queda em 2001, demonstrando de

maneira inequivoca que a auto-sustentabilidade da festa ndo passa de um mito.
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CONCLUSAO

As analises desenvolvidas até aqui permitem que, neste momento, se
alinhem alguns pontos conclusivos desta pesquisa, objetivando contribuir para um
maior entendimento do carnaval de Salvador, que a cada ano se torna mais
excludente pelo fato de se orientar por uma légica de consumo, em uma cidade
onde mais de 20% das familias tém uma renda inferior a 2 salarios minimos
(figura 2).

Trabalhar com a producdo do espaco carnavalesco, analisando conflitos,
segregacdes e exclusdes percebidas nesse espago, foi uma escolha que se
deveu ao fato de esses aspectos terem assumido uma dimensao, em muitos
momentos, maior do que a propria espetacularidade do carnaval.

Para encetar essas modificagdes, iniciadas em meados da década de
1980, o poder publico municipal teve um papel decisivo através de proibigdes e
repressoes de determinados segmentos — como os barraqueiros, os ambulantes e
o bloco Mudanga do Garcia — e uma excessiva tolerédncia com outros segmentos
— como, por exemplo, o volume do som dos trios, as praticas racistas dos blocos
de classe média, a privatizagao do espaco publico pelas cordas dos blocos e dos
camarotes e a pratica de pagamentos as radios da cidade para que estas
executassem um determinado tipo de musica.

Os conflitos no carnaval nasceram junto com a festa e foram muito bem
registrados por Vieira Filho (1995), que aborda a presenga negra no carnaval do
final do século XIX até a década de 1930; Félix & Nery (1993), que estudaram da
década de 1920 até a de 1990, abordando aspectos gerais do carnaval, detendo-
se principalmente nas transformag¢des ocorridas nesse tempo; Menezes (1994),
quando aborda as transgressdes carnavalescas dos folides e das entidades, e as

reagcdes conservadoras expressas nos jornais da cidade; e Risério (1981), que
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debrugou-se principalmente sobre a questdo do papel dos blocos afro e afoxés de
meados da década de 1970 até o inicio da década de 1980.

Ainda no Entrudo portugués, encontra-se uma profusao de registros que denotam
uma completa intolerancia das elites baianas frente a essa manifestacao, por tal
motivo, foram varios os decretos tentando proibi-la, como, por exemplo, o de 25
de janeiro de 1831, o de 13 de maio 1842 e o de 21 de janeiro de 1884. Essas
reincidentes tentativas demonstram, de forma inequivoca, que o poder publico
sempre teve excessiva preocupagao com essa festa, pelo fato de ela conter uma
dose muito grande de violéncia, e por se tratar de um jogo de bolas de cera,
contendo liquidos que iam desde a agua de cheiro até urina. Entretanto, a
principal preocupacao das elites daquela época era de que, a partir do Entrudo,
eclodisse mais uma das muitas revoltas escravas que ocorreram em quase todo
século XIX.

Com o surgimento do carnaval, festa de inspiragdo européia, em 1884, o
Entrudo perde a forga, mas a populagdo negra passa a se manifestar através de
batuques e de agrupamentos que, mais tarde, viriam a ser denominados de
Afoxés, além de clubes de inspiracdo africana, a exemplo da entidade A
Embaixada Africana, embora tenha sido saudada pelos jornais da época, trazia
reivindicagbes em seus manifestos, ndao muito distantes daquelas das
organizagdes negras atuais. No inicio, esse tipo de entidade foi tolerada, mas, em
1905, foram proibidos.

O primeiro periodo do governador J.J. Seabra (1912-1916) aprofunda essa
repressao e, consequentemente, os conflitos, pois as proibigdes ja nédo se

restringiam ao espago carnavalesco. Elas alcangavam o candomblé e outras
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manifestacdes populares, e as entidades carnavalescas passaram a adotar as
mais variadas estratégias para garantir sua permanéncia nas ruas.

Na década de 1940, os homens travestidos conhecem uma repressao que
até entdo ndo haviam sofrido. Nessa época, ha uma mobilizacdo dos setores
conservadores que envolve politicos, imprensa e governantes, culminando com
algumas proibicdes a manifestacdo dos homens que se vestiam de mulher no
carnaval, conforme foi observado por Menezes (1994).

Poder-se-ia continuar a elencar uma série de conflitos que perpassaram a
histéria do Carnaval de Salvador. No entanto, a referéncia a eles objetiva apenas
demonstrar a sua natureza para que se possa apresentar uma das conclusdes
desta pesquisa: a de que, embora haja significativos conflitos durante toda a
histéria do carnaval de Salvador, esses ganham uma dimensé&o jamais conhecida,
a partir de meados da década de 1980, que se estende até o momento atual.
Esses confltos podem ser reconhecidos a partir da constatacdo de que
aproximadamente 5% da populagdo que se encontra nas ruas durante os dias de
carnaval é composta por forgas policiais e segurancas privadas. Isso cria
configuragbes territoriais que se alteram, as vezes, com intensa velocidade. A
rapidez de movimentos de desterritorializagdes e reterritorializagdes (Haesbaert,
1997) de classes sociais, grupos e entidades carnavalescas, verificadas no
carnaval de hoje, € outro indicador de que os conflitos atuais sdo mais
acentuados do que no passado.

A visédo do carnaval-produto, iniciada em 1984, e a posterior transformacéao
desse em elemento da politica econbmica citadina, criaram um conjunto de
conflitos muitos maiores e mais complexos, de natureza e dimensao distintos

daquelas existentes anteriormente.
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A defesa do Planejamento Estratégico de Cidades por significativos
segmentos académicos locais, a partir de formulagcdes como a de Borja (1996),
por exemplo, criou condi¢gdes para a imposi¢ao de um “consenso” que permitiu ao
poder publico municipal agir junto aos setores ligados a produgao cultural e ao
turismo, para a transformagdo do carnaval de Salvador em um espacgo de
producao mercantil. Como consequéncia disso, apenas uma reduzida parcela da
populagdo participa dos ganhos materiais ou desfruta, sem problemas, da
espetacularidade da festa. Ainda na esteira dos pressupostos do Planejamento
Estratégico, estimulou-se ao longo da ultima década, uma acirrada competi¢ao
entre Salvador e as principais cidades turisticas nacionais, notadamente aquelas
que realizam carnavais de dimensdes semelhantes, como Rio de Janeiro e
Recife, gerando um localismo que quase sempre promove a guerra dos lugares
(Santos, 2000).

No carnaval de Salvador, os pressupostos do Planejamento Estratégico de
Cidades, quando aplicados na forma de agdo governamental, ensejaram muitas
exclusdes e conflitos , os quais estdo diretamente vinculados a adequacgao da
cidade por parte de politicos e planejadores, para ser mais um n6 da rede mundial
de cidades. Nesta pesquisa, esta agao recebeu a denominagéo de mundializagao
soteropolitana.

A mundializagao soteropolitana pode ser perfeitamente compreendida a
partir das formulagdes de Vainer (2000) quando este critica de forma contundente
o Planejamento Estratégico de Cidades, enfeixando-o em trés vertentes, a saber:
a Cidade-Empresa, a Cidade-Mercadoria e a Cidade-Patria, designativos que
subsidiam a compreensao, tanto das politicas publicas quanto de uma expressiva

corrente de pensamento local.
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A Cidade-Empresa pode ser visualizada, por exemplo, no enquadramento
do Pelourinho em uma légica empresarial, recebendo prémios empresariais como
local de diversao noturna, sendo transformado em Shopping Center a céu aberto
(Silva, 1999); ilha de fantasia histérica a guisa de Shoping Center (Magnavita,
1995); e local de reproducgao de esteredtipos baianos (Arantes, 1998).

Em relacdo ao carnaval, a Cidade-Empresa pode ser encontrada nos
objetivos discursivos do poder publico municipal, que visavam (e continuam a
perseguir esses objetivos) a alcangar um carnaval auto-sustentavel, que, na
realidade, nunca foi alcancado, e a cada dia fica mais distante, principalmente se
for observado o fato de que em 2001 a prefeitura recuperou apenas 14% das
despesas totais feitas com o carnaval, conforme registra a pesquisa do Professor
e Vereador Emiliano José.

A Cidade-Mercadoria se expressa em um modelo de padronizagdo, que
pode ser identificado nos estudos de Serpa (1999), quando este analisa as
intervengdes da Prefeitura no Parque da Lagoa do Abaeté; nos seus registros de
Serra (1999) sobre a padronizagdo das barracas do carnaval; ou ainda em
Nascimento e Serpa (2001) quando estudam os conflitos territoriais das baianas
de acarajé do Rio Vermelho e a intervencédo regulacionista da prefeitura na
questdao. Também vai ao encontro dessas proposi¢coes, as argumentacdes de
Carlos (1999), que vé a atividade turistica como produtora de n&go-lugares;
Harvey (1996), que enxerga o turismo, o consumo de espetaculos e a produgao
de eventos efémeros, como remédios favoritos para economias moribundas; ou
ainda Silveira (2001), quando associa a mercantilizagao cultural a prestagdo de
servicos exoticos ao turismo internacional. Essas formulagdes contribuiram

sobremaneira para que, nesta pesquisa, se pudesse afirmar que a énfase no

177



turismo e na cultura, colocando-os como prioridade das politicas econdmicas e
sociais do poder publico estadual e municipal, fomentou uma producgao do espaco
carnavalesco que tem caracteristica homogeneizante, e que, por isso mesmo,
produz fragmentagcdes que se expressam na forma de conflitos, segregacgdes e
exclusdes, tanto em relacdo as entidades carnavalescas e aos trabalhadores,
como em relagao ao folido, o qual nao participa de nenhuma organizagao.

Ainda se podem identificar outras agdes que modelam este discurso
citadino, como, por exemplo, o fato de a BAHIATURSA, empresa de turismo
estadual, se colocar na 14® colocagdo dos anunciantes estatais de todo Brasil,
ficando a frente de muitos ministérios do Governo Federal e do governo do
Estado de Sao Paulo, o mais rico do pais.

Outra dessas acdes modeladoras € a venda ou cessao do espaco publico
carnavalesco para os grupos de “maior relevancia estratégica”, ou seja: os blocos
de trio de classe média, os produtores culturais e o trade turistico como um todo,
apoiados em um discurso que organiza 0 consenso de que 0s negodcios do
carnaval beneficiariam a todos de forma indistinta, emulando-se desse discurso o
trabalho precarizado de 50.000 cordeiros, sujeitos a exposi¢gdes sonoras que
ultrapassam o limite de suportabilidade do ouvido humano e ao constante atrito
com o publico pelo fato de esses se constituirem em “soldados de fronteira”.

Nesta mesma vertente, encontra-se o fato de ser consideravelmente
grande o numero de criangas presentes nas ruas, realizando o trabalho de
recolhimento das latas de cervejas e refrigerantes consumidas no carnaval,
atividade que, além de ilegal, é perigosa e insalubre. Pode-se também lembrar as

precarias condigdes dos ambulantes, que durante o carnaval, em sua grande
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maioria, passam a ser moradores de rua, expostos as variagdes climaticas e ao
assédio repressivo dos fiscais da prefeitura.

A analise da produgao do espago carnavalesco, nesta pesquisa, buscou se
amparar em outro neologismo de Vainer (2000), que é o conceito de Cidade-
Patria, pois este tipo de procedimento vai ao encontro das propagandas dos
governantes que a todo o momento justificam suas agdes, baseados no “amor”
que dedicam a Bahia, ou nas teses da “baianidade”, que enxergam o carnaval
como um espaco confirmador da suas proposi¢cdes, na medida em que este
cumpriria um papel de integrador de classes sociais através de um ‘transito
interétnico’ continuado. Essas conjecturas foram contestadas por esta pesquisa,
principalmente quando se apresentaram as conclusdes da Comissao de Inquérito
da Camara Municipal de Salvador sobre o racismo no carnaval, que identificou
praticas marcadamente racistas na admissao de associados por muitos blocos de
trio, além de outros tipos de discriminacdes, denominados pela Comissdo como
discriminagao estética, quando o proponente € rejeitado pelos atributos fisicos; e
geografica, quando a rejeigdo se da pelo fato de o proponente habitar os espagos
periféricos da cidade.

Em oposicao as teses da baianidade pode também ser elencada a rigida
ocupacao do espago carnavalesco, baseada sobretudo na capacidade de
consumo dos grupos que participam da festa, sendo os exemplos mais
ressaltados, os blocos de classe média e os camarotes.

Outro componente importante das teses de baianidade ou da idéia de
Bahia é o papel que o enigma baiano (designagdo dada ao periodo de
estagnacao econdbmica — 1870 a 1950 — pelo qual passou a cidade de Salvador)

teria na constituicdo de uma particularidade cultural que diferencia
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hierarquicamente a Bahia dos demais locais do Brasil. O enigma é decifrado de
forma brilhante por Oliveira (2000), principalmente no momento em que este
destaca essa concepgao como um mito criado pelas elites locais para fugir das
explicitagbes das causas da estagnacao, da qual elas eram responsaveis. Além
disso, esta pesquisa se apoiou em Santos (1988), Mitchell (1999), Cosgrove
(1998) e Connor (1996) para contestar a cultura como um dominio separado da
economia, da ideologia ou da politica, que € um trago quase sempre presente nas
teses da baianidade.

Destacou-se aqui o papel desempenhado pela Mudanga do Garcia no
carnaval atual, colocando-a como um dos principais segmentos de resisténcia a
producdo do carnaval mercantil, e identificando este mddulo dentro daquilo que
Santos (1999) classifica como o tempo lento, ou classificando-o como o segmento
bakhtiniano, a partir das analises de Bakhtin (1996) sobre o carnaval medieval.

A Mudanga do Garcia, nos ultimos anos, subverte a organizagdo da
segunda-feira de carnaval, na medida em que ndo se incorpora aos padrdes
estabelecidos pela Prefeitura Municipal, pois chega a ocupar até 60 minutos da
passarela oficial do Campo Grande, com seus protestos prenhes de humor,
trazendo em seus cartazes criticas a politica nacional, regional e municipal, e
incomodando, sobremaneira, os governantes do estado e do municipio.

A partir da constatagdo de que a Mudanga, ao longo desses anos, tem sido
um receptaculo dos grupos que enfrentam problemas para realizar o seu desfile, a
exemplo do Munzenza e o Male Debalé, que ja participaram da Mudanga em anos
em que estas entidades ndo conseguiram realizar os seus cortejos, chegou-se a
conclusao de que a Mudancga, na ultima década, se transformou em um icone de

resisténcia para todos os grupos participantes do carnaval de Salvador, operando
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como um espaco de reterritorializagdo, e por isso, criando um pertencimento que
ultrapassa as fronteiras do Bairro do Garcia. As fronteiras da Mudanca sao todos
os espacgos de desterritorializacdo que surgem com a nova producado do espaco.
Sendo assim, o territério da Mudanca, hoje, € a propria cidade.

Os negdcios carnavalescos aliados aos negécios turisticos como um todo,
embora sejam constantemente saudados como uma panacéia para os problemas
sociais da cidade, parece que nao cumpriram o prometido, pois, segundo o IBGE,
para a Regidao Metropolitana de Salvador, se em 1987 as familias que ganhavam
até 3 salarios minimos representavam 23,52% do total, em 1996 esse numero
passa para 34,42%, enquanto que, em todas as faixas das familias que
ganhavam mais de 6 salarios minimos, houve decréscimos de 1987 para 1996.
Sendo assim, nos questionamos: como é que negoécios tdo grandiosos nao
apresentam reflexos na base material da vida das familias da cidade?

Talvez a explicagdo, pelo menos em termos de carnaval, esteja em fatos
como a remuneracdo dos cordeiros, por exemplo, que representam um
contingente de 50.000 trabalhadores, e ganham por dia de trabalho, cada um,
entre 8 e 12 reais, ou entdo nos catadores de latas que precisam recolher em
torno de 60 latas para alcangar um quilo pelo qual sao pagos valores que variam
entre 1 e 1,5 reais. Em contrapartida a isso, tem-se o fato de que um cantor ou
cantora com fama regional ou nacional, que representam menos de duas dezenas
do total de trabalhadores do carnaval, receber por dia de apresentagao, algo entre
100 e 150 mil reais.

Os circuitos carnavalescos surgidos a partir de meados da década de 1980
também foram fatores de aprofundamento da segregacédo existente, pois

conforme foi comprovado nesta pesquisa, a Barra € um espago quase que
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totalmente dominado pelos blocos de trio de classe média e camarotes, além de
hoje ser um local privilegiado das transmissdes televisas, principalmente no
periodo noturno, enquanto que o circuito Batatinha, sobretudo no trecho do
entorno da Praga Municipal, € um local em que grande parte dos blocos afro e
afoxés ficam confinados, pelo fato de estes nao apresentarem condi¢des
financeiras para competir com as grandes entidades nos circuitos de percurso
longo.

Esta segmentacao tem provocado consequéncias danosas no presente, e
projeta um quadro sombrio para o futuro, pois em 31 entrevistas realizadas
aleatoriamente com folides nos circuitos Campo Grande e Barra-Ondina, quando
instados a responder sobre os nomes dos blocos afro e afoxés que tinham na
memoria, nenhum lembrou de qualquer entidade que ndo fossem os grandes
blocos afro e afoxés, e, mesmo assim, em uma quantidade infima (menos de
meia duzia). Por outro lado, quando as mesmas pessoas foram perguntadas
sobre quais os blocos de trio de que lembravam, os nomes ultrapassaram as duas
dezenas.

O bloco de trio, nesta pesquisa, é considerado como o segmento que
incorporou de forma absoluta a légica mercantii ao adotar varias formas de
discriminagdes dos candidatos a socio para se adequar a esta légica, como por
exemplo, aquelas identificadas pelo primeiro relatério da Comissdo de Inquérito
da Camara Municipal e classificadas como: discriminagdes raciais, estética, e
geografica, publicizada em Ferreira (1999).

Este segmento também tem uma orientagdo que busca pessoas com um
padrdo de consumo articulado em torno de uma modernidade-mundo (Ortiz,

2000) e que, no caso dos blocos de trio do carnaval de Salvador, pode ser
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expressa no consumo de griffes de vestuario, alimentos, empresas aéreas ou
qualquer mercadoria mundial, aliando a isso uma abertura para o exético regional,
que no caso do carnaval local, pode ser expressa na aceitagao dos ritmos afro, ou
outras formas de manifestagdes da cultura popular.

O bloco de trio operou uma profunda transformagdo no espaco
carnavalesco de Salvador, por ter tido, no periodo estudado, um crescimento
exponencial, tanto em numero de entidades, quanto em numero de associados.
As cordas dessas entidades, por sua vez, privatizaram o espaco publico de tal
forma, que o folido pipoca, esséncia do “carnaval participagao” que a propaganda
oficial utilizava como contraponto ao carnaval do Rio de Janeiro, virou
praticamente um espectador, restrito a areas periféricas dos circuitos
carnavalescos, ou um folido das suas areas perigosas. Os blocos de trios, hoje
controlados por grupos econémicos fortes, que negociam o carnaval (Espinheira,
1999), através do seu poder, conseguem até sentengas judiciais classificadas
como inéditas no Brasil, a exemplo daquela proferida por uma Juiza da Primeira
Vara Civel, que condenou as empresas responsaveis pela montagem dos
camarotes a pagarem 30% do seu faturamento a todos os blocos que desfilaram
no circuito Barra-Ondina.

O folido pipoca, que nasceu acompanhando o trio elétrico quando este
surgiu na década de 1950, talvez seja o segmento mais segregado neste modelo
atual do carnaval, pois as cordas dos blocos, os camarotes, na medida em que
privatizam o espago reduzem drasticamente o espagco dos mesmos, afora isso, o
pipoca € o segmento mais exposto a violéncia por s6 contar com a forga policial
do estado, enquanto que os associados dos blocos e frequentadores dos

camarotes, além de contarem com o efetivo policial estatal, ainda tém ao seu
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servico, um séquito de 50 mil cordeiros e um numero muito expressivo de
segurangas, que fazem o papel de policia privada exclusiva para esses
segmentos.

Esse foi o resultado desta pesquisa que procurou desvendar a producgéo do
espaco carnavalesco de Salvador identificando as suas exclusdes, segregacgdes e
conflitos, que alcangam a grande maioria das entidades carnavalescas e a
populagdo em geral. A producdo do espacgo realizada pelos poderes publicos
municipal e estadual, e pelos grupos econémicos ligados a produgéo cultural da
cidade, adotou um modelo homogeneizante que fragmentou o espacgo
carnavalesco de tal forma, que a prépria dimensao da festa e a sua pluralidade
estao definitivamente ameacadas. Todavia, & dificil fazer previsbes para uma
festa que hoje estd completamente imbricada a segmentos como o turismo
nacional e internacional, a industria fonografica, os poderes politicos estadual e
municipal, a globalizagdo econémica, a espetacularizagdo da cultura no mundo, e,
por outra vertente, também ligada aos movimentos sociais de oposi¢cao a essas
forcas hegemodnicas. Qualquer modificagdo em qualquer desses segmentos
podera ter o poder de modificar essa configuragao atual, a exemplo da vertiginosa
queda nas vendas dos discos da Axé Music em todo Brasil, e os reflexos
negativos deste fato sobre os blocos de trio desde o carnaval de 2001. O bloco de
trio nos ultimos anos passou a ser um escravo da moda. A crise do Axé faz,
portanto, aflorar a pergunta: Como sobrevivera o Bloco de trio sem a moda?

Por isso, e por tudo que foi aqui exposto, a geografia futura do carnaval de

Salvador, ainda é uma histéria a ser dissertada.
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