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lado a lado se ganhar, pra te apoiar se perder (...)”

Racionais MC's, A vida é desafio (2002)
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RESUMO

O podcast Ao Vivacgo foi produzido a partir da percepgcdo de um nicho interessado
em, ainda hoje, entender como funciona o trabalho jornalistico nas radios, um dos
veiculos mais antigos e tradicionais, que vive sob recorrentes supostas ameacas, e
resiste, se adaptando aos avancgos tecnoldgicos e geracionais. O trabalho tem a
missdo de se comunicar com estudantes e recém-formados da area de Jornalismo,
através de um conteudo pratico e didatico, a partir de troca de experiéncias. Para
isso, foi realizado este podcast, em cinco episddios, contendo entrevistas com
jornalistas, radialistas, fonoaudidloga, ouvinte e os proprios interessados: alunos do
curso de Jornalismo. O trabalho pode ser acessado no Spotify, na busca por “Ao

vivago”. Clique aqui para ter acesso.

Palavras-chave: Radio; Jornalismo; Radiojornalismo; Experiéncia; Podcast;

Estudantes
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1. INTRODUGCAO

Nos conhecemos no ano de 2018, na matéria de radiojornalismo da
Faculdade de Comunicacdo da Universidade Federal da Bahia e comegamos a
trabalhar juntas em 2019, com radio. O nosso Trabalho de Conclusao de Curso, em
dupla, partindo dessas experiéncias no veiculo, € como uma foz de um rio. Todo o
leito da nossa caminhada e do nosso cotidiano, seja ele como estudantes ou

profissionais, desaguou nesse projeto que, de certa forma, ja era esperado por nos.

Tudo comecgou quando, na faculdade, o professor de radio, Mauricio Tavares,
pediu para os alunos formarem duplas. Uma turma com cerca de 30 alunos. Num
passe de magica, todos haviam escolhido seus pares. Menos nos duas. Olhamos
uma pra cara da outra: “E. N3o vai ter jeito”. E ainda bem que nao teve. Com uma
conexao construida ja nos primeiros momentos de parceria, era uma questao de

tempo nos tornamos mais que colegas: amigas.

No decorrer do primeiro ano do programa “Com 2 L”, veiculado aos domingos,
na radio Metropole, em Salvador — e criado, produzido e realizado por nés mesmas
—, chegavam até a gente uma série de duvidas sobre como desenvolver e fazer
rodar um programa na radio. Questdbes que iam desde “como apresentar uma
proposta?” até “como vocés lidam com os imprevistos?”. Perguntas curiosas e
legitimas. Perguntas que, inclusive, tivemos no comec¢o, mas ndo havia quem
respondesse. Duvidas que vinham tanto de amigos, quanto de colegas de profisséo
e até dos proprios ouvintes. Depois de alguns semestres trabalhando em TCC 's
individuais, decidimos — nos 45 minutos do segundo tempo — juntar nossos barcos
€ navegar por essa rota em comum, cujas aguas ja eram conhecidas por ambas.
Nos indagamos: por que nao compartilhar nossa experiéncia e criar um “manual”
pratico - ou melhor, o “caminho das pedras” — pra quem quiser seguir por esse trilha
e nao sabe como? Ou entdo, pra quem quer tirar essa ou aquela duvida em relagao

a um programa ao Vivo.

E foi assim que surgiu o podcast “Ao vivago: experiéncias com
radiojornalismo”. Nele, juntamos tudo o que se deve considerar ao querer viabilizar

uma programa de radio, contendo os passos, macetes e técnicas a partir de nossa



perspectiva — que foram aprendidas na pratica — e também pela perspectiva de
quem ja tem tempo trabalhando na area. O fundador da radio Metropole, Mario
Kertész, o jornalista Rodrigo Alves, autor do podcast “Vida de Jornalista” e a
fonoaudidloga Rafaella Goes, sdo alguns dos exemplos que podemos citar dos

profissionais que toparam dividir com a gente suas vivéncias na area.

Para explicar o nome do podcast temos que voltar Ia pra 2018, na matéria de
radiojornalismo da faculdade. A ultima atividade do semestre, proposta pelo
professor Mauricio, era justamente fazer um programa ao vivo. Nada mais justo do
que escolher algo que remetesse a proposta do programa e no auge da nossa
criatividade nasceu o “Ao vivago”. Decidimos entdo fechar o nosso ciclo na

faculdade com o mesmo nome que deu inicio a nossa parceria.



2. JUSTIFICATIVA

Enquanto estudantes, nosso trabalho surge na intengcao de explicar, a partir
de pesquisas e de relatos de profissionais da area, como, de fato, é feito o
radiojornalismo hoje. Quais as preocupagdes sobre técnica, linguagem, conteudo,
postura, direcionamento, conducao, entre tantos outros itens que compdem o
formato? Apds conhecimentos tedricos, ou mesmo praticos, adquiridos na faculdade,
de que forma alguém ainda sem muita experiéncia pode preparar um projeto proprio

para a veiculacao profissional?

Portanto, a ideia do projeto surge com o proposito de desvendar os segredos
do “fazer radio”, principalmente quando se trata de um programa ao vivo,
considerado um dos mais assustadores obstaculos, pelo menos durante os
primeiros contatos. Na intencdo de auxiliar estudantes e recém-formados em
Jornalismo, o trabalho se destina aqueles que se interessam e que queiram ter em
maos um manual objetivo de como é produzir um programa de radio no contexto

atual a partir da perspectiva de jovens estudantes que passaram pelo processo.
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3. OBJETIVOS
3.1 OBJETIVO GERAL

O presente estudo tem o objetivo de mostrar os passos e processos para a
criacdo de um programa de radio, no contexto atual, a partir da perspectiva de
jovens estudantes que passaram pela experiéncia e por meio de profissionais e
académicos. O trabalho tem a intengcdo de ser um manual pratico e objetivo para

quem tem interesse em iniciar na area.

3.2 OBJETIVO ESPECIFICO

- Produzir uma série em audio, com 5 episddios, detalhando as diferentes
experiéncias em programas de radiojornalismo.

- Detalhar conteudos sobre técnica, locucéo, condugao, postura e producao.

- Destrinchar os métodos para idealizagdo de um programa

- ldentificar caminhos para lidar com imprevistos, entrevistas, produgéo,
relacionamento com o publico, etc.

- Expor exemplos reais como referéncia
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4. REFERENCIAL TEORICO
4.1. RADIOJORNALISMO HIPERMIDIATICO

O jornalismo impresso foi, por muito tempo, o tipo de veiculo noticioso
dominante no Brasil, 'ainda que suas condigbes de consumo’ o fizessem restrito a
uma parcela da populacdo. A primeira transmissao de radio no pais ocorreu no ano
de 1922, em comemoragdo ao centenario da Independéncia do Brasil, na
inauguragao da Exposig¢ao Internacional do Rio de Janeiro. Na ocasido, houve um
discurso do presidente Epitacio Pessoa e a transmisséo teve alcance a Niterdi, a
Petrépolis e a Sdo Paulo. Ou seja, a primeira grande apari¢gado publica do canal de
comunicacao foi utilizada para fins politicos. Apenas no ano seguinte, em 1923, a
Radio Sociedade do Rio de Janeiro, considerada a primeira emissora oficial do pais,
realizava movimentagdes, dando o pontapé inicial no radiojornalismo brasileiro,
voltado para o setor educacional, unindo-se a divulgacao de informagdes curiosas e
leitura de noticias com a condugado de Edgar Roquette-Pinto, considerado o pai do
radio no pais, com o Jornal da Manha. O programa era veiculado de segunda a
sexta-feira. A partir disso, o jornalismo ganha uma nova formatacdo com a
apropriagdo do texto de jornal impresso para a passagem em audio. Apds a
utilizacdo dessa ferramenta, no entanto, o formato demorou para se tornar um meio

de autoridade jornalistica.

Na década de 40, o Reporter Esso constituiu-se na principal sintese
noticiosa deste veiculo. Inicialmente o repérter de guerra Esso trouxe ao
Brasil uma nova forma de fazer jornalismo em radio, com textos adequados
ao suporte, buscando a objetividade ao produzir seus textos, primando pela
atualizagdo das informagbes e com uma inovagéo que conquistou o publico:
pela primeira vez um programa radiofénico ia ao ar em horarios exatos e
tinha uma duragéo fixa — cinco minutos (KLOCKNER, 2005 apud LOPEZ,
2009)

Os marcos tecnolégicos sao essenciais para se compreender as imposi¢des
que determinaram as constantes evolug¢des e adaptagdes do radio. No ano de 1947,
surge um dispositivo chamado “transistor’. A ferramenta, hoje muito utilizada na
construcao de chips eletrénicos, € usada em processos de amplificagao e producao

de sinais e em operagdes de chaveamento. A tecnologia permitiu a mobilidade dos

' O Censo de 1890, dava para o Brasil a taxa mais alta (82,63% para a populagéo de 5 anos e mais)
entre os paises pesquisados (Ravanello e Kreidlow, 2004)
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aparelhos radiofénicos, dando inicio assim, a relagdo hoje dada entre publico e
veiculo.

A invengdo do transistor (1947) também ajudou o radio a se recuperar
economicamente e fazer frente a televisdo. Juntamente com outras
inovagdes tecnoldgicas, o transistor possibilitou que os aparelhos
receptores se libertassem das tomadas de energia e ganhassem formatos
cada vez mais portateis. Do ponto de vista de alcance da audiéncia, os
comunicadores poderiam levar as mensagens a seus ouvintes em diferentes
horarios, lugares e situagdes. As relagcdes de tempo e espago na emissao e
recepc¢ao radiofénicas foram alteradas (NEUREMBERG, 2009)

O proximo salto da tecnologia se da principalmente com a chegada da
telefonia mével?. Como citado por Lopez (2009), ha, durante a historia, uma série de
inovagdes tecnologicas favoraveis ao renascimento do radio e a transmisséo

jornalistica.

O jornalismo radiofénico, entdo, assumiu um carater mais dindmico e mais
presente no palco dos acontecimentos apds a transistorizacdo. Com isso,
surge uma nova demanda: equipamentos que permitam agilizar o processo
de coleta e transmissdo das informacbes diretamente do palco dos
acontecimentos. O telefone fixo, embora tenha cumprido um papel
essencial, tinha validade parcial, ja que ndo acompanhava o movimento do
fato e exigia que o jornalista, muitas vezes, se ausentasse do palco da agéo
para realizar a transmissdo e, com isso, perdesse informacdes. (LOPEZ,
2009)

A partir da contextualizacdo dos marcos tecnoldgicos trazidos por Lopez
(2009), é possivel notar como o radio tem, em sua raiz, o principio da modificagdo. O
veiculo se relaciona com o contexto historico de cada geragao, adaptando-se de
maneira organica e nao necessariamente a partir de imposicboes. Ha uma
necessidade constante da expansao do produto, além de remodelagcdo de publico
consumidor.

O ultimo e mais importante simbolo da evolugédo tecnoldgica para o fazer
radio e o radiojornalismo da histéria recente, como nao poderia ser diferente, é a

chegada da internet.

A partir de 1995, com a abertura da Internet para a sociedade, o langamento
do Windows e a chegada da web (www) houve necessidade de adequagao
das redes para atender a toda a demanda brasileira emergente na época.
Investimentos progressivos na expansao da rede de “fibra otica, a
exploracéo econdémica da rede, a telefonia mével”, segundo Demi Getschko
(2015), viabilizaram que “o Brasil se tornasse um pais de conectados --ndo
completamente, e muito menos livre de problemas nesse processo’.
(KENSKI, 2015)



13

No contexto atual, a transmissdo via digital, além das ondas de radio, ja é
algo de base para os veiculos do Brasil. Uma empresa radiofénica que nao possui
transmissao pela internet esta limitada ao publico local. O Inside Radio 2022 aponta
o crescimento de 85% do consumo de radio via internet entre os anos de 2019 e
2022. No atual cenario, as principais emissoras de radio do pais ja superaram esse
guesito e se concentram, agora, em se fundir ao formato do audiovisual para integrar
um novo momento para a radio no pais. No entanto, esse audiovisual é* proprio da
linguagem web, ou melhor, de uma linguagem criada a partir do préprio radio na

internet, ndo se confundindo com os produtos de jornalismo de TV, por exemplo.

No jornalismo, a hipermidia promove a unido de varios formatos
midiaticos e expressivos para comunicar a informacdo de acordo com
uma forma propria, que é remodelada a partir do processo de remediacéo.
Os videos que compdem reportagens no ambiente de escrita digital ndo
apresentam so6 a linguagem televisiva, eles sdo construidos em uma outra
l6gica, propria deste espago digital. Também €& possivel perceber o
movimento inverso. (BACCIN, 2017)

Entre as caracteristicas apontadas no estudo por Baccin, ha remodelag¢des
cruzadas entre formatos. O texto contemporaneo, por exemplo, captura tracos da
hipertextualidade como a maior fragmentagdo, com a presencga de textos mais
curtos, a intertextualidade (facilidade para ligar textos sobre acontecimentos
passados, contexto e tematicas), multivocalidade (ampliam-se os espagos de
troca entre autores e leitores, o que potencializa a participacdo do publico
nas narrativas), multimidialidade (valorizacdo das imagens, utilizagdo de videos
e outros elementos digitais nas narrativas impressas). (BACCIN, 2017, p. 8). A
afirmacao dialoga com o inicio deste tépico, sobre o surgimento do radiojornalismo e
a adaptacao do impresso ao falado, apontando assim, um carater ndo linear, mas
ciclico e retroativo dos veiculos de comunicagao e da propria comunicagao.

O estudo de Teixeira (2014) traz o fator industrial, abordado aqui através das
percepg¢des dos marcos tecnoldgicos, como indutor das mudangas comunicacionais
e jornalisticas.

Desse modo, a convergéncia permite a instituicdo de um novo ambiente de
producédo jornalistica, que envolve todos os meios de comunicagao
considerando a tecnologia como um ambiente indutor e os processos
sociais como espago para a producido dessas novas sociabilidades. Isso faz
da convergéncia um processo que nao pode ser compreendido sob apenas
uma visao e sim em multiplos aspectos, essa visdo em conjunto coloca em

2 O primeiro celular do Brasil foi langado em 1990, chamado Motorola PT-55
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debate os sistemas midiaticos e seu desenvolvimento, como uma
consequéncia da digitalizagdo. A aparicao desses meios mais cooperativos,
de novos produtos comunicativos e de novas formas de consumo midiaticos
mais participativos que os proporcionados pelos meios de massa,
favorecem os atributos formadores de meios de comunicacdo da fase da
convergéncia. Desse modo, n&o € possivel pensar um meio de
comunicagao digital que nao esteja inserido nesse espectro. (TEIXEIRA,
2014)

As perspectivas para observar de onde surgem os impulsos das alteragdes na
formatagcdo do radio sao muitas. O consenso € que houve uma grande mudanga,
gerada a partir das transformagdes nas engrenagens do setor. Como nao poderia
deixar de ser citado, o formato do podcast foi uma das grandes recentes forgas de

tragao da area - retornando aos eventos que pressionaram a adaptagao das radios.

4.2 DO RADIO AOS PODCASTS

Por volta dos anos 2000, com a popularizagao da internet e de seus aparatos
tecnolégicos, surgiram as primeiras ferramentas e canais digitais que viabilizaram a
producdo e difusdo de conteudos em formato de &udio, os famosos
audiocasts/podcasts. Comegava ali o processo de digitalizagdo dos materiais que,
até entao, eram transmitidos apenas nos aparelhos radiofénicos. O que hoje parece,
naturalmente, modalidades compativeis, ja foi motivo de calorosas discussoes: a

producao de conteudo em audio € ou nao é uma modalidade radiofénica?

Isso porque o podcasting ndo envolveria transmissao em tempo real, nem
em fluxo continuo, aproximando-se, portanto, da fonografia ou mesmo
configurando um novo meio de comunicagao, inserido numa logica digital.
Outra vertente, no entanto, advogaria a —ampliacao do entendimento do
radio para além das emissdes eletromagnéticas, abarcando ou se
aproximando de novas manifestagbes sonoras associadas a internetll
(Ferraretto, 2007 apud MAGNONI; ALMEIDA; LEITE, 2020)

A principio, a maioria dos audiocasts eram feitos apenas com musicas. A
logistica de produgdo comegou a mudar quando professores, jornalistas e cientistas
viram nesse formato de comunicagdo sonora uma possibilidade de propagar a
divulgagao de seus conhecimentos. Tudo isso porque 0s recursos necessarios para
viabilizar esse tipo de conteudo sdo basicos (microfone, computador e internet),

permitindo que a informacéo circulasse pela internet de uma forma mais econémica.
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O avanco tecnolégico dos smartphones e da qualidade da internet, permitiu que o
formato fosse ainda mais abracado pelo publico. As plataformas que lidam
diretamente com a captacdo de publicidade, impulsionaram os audiocast que,
consequentemente, foram assegurando um maior trafego para os episodios.
(BONINI, 2020)

Os audiocasts deixaram entao de ser um conteudo majoritariamente musical
para se tornarem informativos. Dessa forma, algumas das suas principais
caracteristicas passaram a ser. voz ativa dos locutores e trilhas sonoras. A
instantaneidade, marca registrada do sistema radiofénico, foi ficando para tras.
Todas essas mudancgas e transformacdes na logistica de produgdo nédo poderiam
afetar apenas a "estética" da comunicacdo sonora. O conteudo também foi
significativamente afetado. Mais conhecimento cultural e linguistico era exigido, além
do dominio de técnicas comunicacionais que propiciassem uma conexao com quem
estivesse ouvindo. Ou seja, se fez necessario compreender e dominar algumas
estratégias presentes na construgado de producédo de audio para envolver o ouvinte
na narrativa. Uma técnica pensada em promover uma experiéncia imersiva para o

receptor. Essa técnica € conhecida como storytelling.

Quando voltado para o jornalismo, esse método visa recorrer ao emocional de
quem esta consumindo o conteudo. Tudo com o intuito de sensibilizar e,
consequentemente, aproximar o publico da produgao. A técnica desafia o jornalista a
comunicar de uma maneira mais criativa, sem perder o propésito de informar. Dessa
forma, € preciso manter o interesse na constru¢ao da histéria no inicio, no meio € no

fim da producéo.

Como uma histdria, a técnica do storytelling requer um bom comecgo, para
fisgar o leitor (ou telespectador) como se fosse um anzol, e manter esse
ritmo até a conclusdo do texto. Portanto, storytelling ndo tem a ver com
piramide invertida, mas pode oferecer elementos estéticos a narrativa
jornalistica baseada na piramide invertida com base retangular, cujo final
mantém-se rico em informacdo e elementos atrativos do bom texto.
(CUNHA; MANTELLO, 2014, p. 61 apud VIANA, 2020). “Dao-lhes sentido
pelo valor simbdlico, pelo peso emocional e pelo abrigo afetivo que a elas
concedem, elementos esses habitantes do mundo psiquico interno das
pessoas” (LIMA, 2014, p. 124 apud VIANA, 2020).
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Quando se trata de uma produgéo de audio, o storytelling acaba se apoiando
em algumas particularidades que trazem justamente a imersividade para o ouvinte.
Por exemplo, uma rica e detalhada descricdo de ambientes e situagdes ou a
utilizagao de efeitos sonoros. Nota-se, portanto, que caracteristicas provenientes do
radio sdo fundamentais para potencializar uma determinada sensagcao em narrativas
de podcasts. A experiéncia se torna ainda mais interessante com o continuo
aprimoramento e popularizagdo das tecnologias e dos dispositivos digitais, como por

exemplo, a Realidade Virtual ou da Realidade Aumentada.

A realidade virtual € um ambiente gerado pelo computador em que o usuario
tem disponibilidade de controles tridimensionais de maneira altamente
interativa, podendo manipular e explorar dados em tempo real. (NETTO;
TAHARA; PORTO; FILHO, 1998)

Humanizar os personagens também € um aspecto forte quando o assunto é
prender a atengao de um espectador. Se assemelhando ao jornalismo narrativo, as
histérias apostam no aprofundamento de seus enredos e nos famosos plot twists,
termo usado para se referir a um rumo inesperado que uma histéria toma, um tipo de

reviravolta.

O plot move-se sempre na intengdo de criar mais antecipacbes e
expectativas; € o motor da mudanca dramatica e de novas situagoes, o
nucleo vital do drama. [...]. Num plot a unica légica que interessa é como se
organizam e se entrelagam as ag¢des em que umas partes se ligam as
outras para se conseguir uma intensidade dramatica do conflito final, até o
fim (COMPARATO, 1995, p. 176 e 183).

Vez ou outra, a fala do apresentador em primeira pessoa pode passar
despercebida, mas também compde uma das estratégias usadas para estabelecer
uma relagdo de intimidade com o ouvinte. Se considerarmos que, para ouvir uma
producdo em formato de audio, muito possivelmente o receptor esta utilizando fones
de ouvido, essa condugao do locutor contribui para o maior envolvimento com o
produto. Todos esses elementos fazem com que a histéria contada seja esperada e
admirada, ndo apenas com base em sua técnica, mas também por sua

experiéncia imersiva.

Um podcast tem como base uma construcdo radiofénica, mas nao ha

impedimentos de levar essa produg¢ao de audio para uma narrativa transmidia.
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A narrativa transmidia refere-se a uma nova estética que surgiu em resposta
a convergéncia das midias — uma estética que faz novas exigéncias aos
consumidores e depende da participacdo ativa de comunidades de
conhecimento. A narrativa transmidia é a arte da criagdo de um universo.
Para viver uma experiéncia plena num universo ficcional, os consumidores
devem assumir o papel de cagadores e coletores, perseguindo pedagos da
histéria pelos diferentes canais, comparando suas observagdes com as de
outros fas, em grupos de discusséo on-line, e colaborando para assegurar
que todos os que investiram tempo e energia tenham uma experiéncia de
entretenimento mais rica (JENKINS, 2013, p.47).

E possivel, portanto, que um audiocast possa complementar uma histéria ja
existente, ou seja, permitindo que o ouvinte experimente outras midias e, portanto,
tenha outras perspectivas da mesma narrativa. Entretanto, a maioria dos podcasts
brasileiros ndo faz parte desse conjunto, pois, como apresentado acima, as
producdes apresentam toda uma estrutura para ser autossuficiente, sem, em
nenhum momento, serem prejudicados em relagdo a compreensao da historia. Além,
também, de apresentar certa informalidade e uma linguagem de facil entendimento,

permitindo que se abra méao de outros tipos de midia.
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5. O PRODUTO

Em setembro deste ano, em meio a incertezas politicas e gestos torpes de
celebracao a Independéncia do Brasil, um outro marco se veiculava a esta data: ha
100 anos, em 7 de setembro de 1922, os brasileiros acompanharam, pela primeira
vez, uma transmissao de radio. De la até aqui, dezenas de especulagdes sobre a
possivel morte do veiculo foram langadas. O mais recente produto apontado como
ameaca ao radio foi o podcast. A facilidade que a logistica de distribuigdo do produto
permite foi, certamente, um dos pilares para o consumo em massa. O género, no
entanto, se assemelha muito ao formato utilizado nas radios jornalisticas. Desde a
linguagem a interacdo e relagdo com o publico consumidor. Através dessa
semelhancga, os formatos se unem e, hoje, as principais emissoras se apropriaram
do formato de podcast para diversificar o conteudo e atingir o publico ouvinte de

podcasts.

A partir das semelhangas e caracteristicas complementares entre radio e
podcast, surge a ideia do Ao vivago neste formato. A ideia deste produto de
conclusao de curso € passar, atraveés de relatos de experiéncias, uma introdugao ao
radiojornalismo para estudantes e recém-formados. As configuracbes de um podcast
permitiriam, entdo, além de uma facil distribuicdo, conseguindo assim alcangar o
publico-alvo, citado acima, uma reproducao da performance relatada pelas autoras e
apresentadoras, no trabalho ja realizado pelas mesmas no radiojornalismo. Neste
formato caberia uma linguagem mais informal, acessivel e, por se tratar de um
material em audio, o mesmo tipo utilizado nos casos apresentados durante o
produto, a veiculacdo de trechos para exemplificacdo dos exemplos dados se

tornaria mais viavel.

5.1 ELEMENTOS DA MARCA

O nome do produto, “Ao vivago”, vem de um aumentativo, ndo oficial, do
termo “ao vivo”. No jornalismo, o produto ao vivo € aquele transmitido ao publico no
momento em que acontece, sem gravagbes. O nome “Ao vivago” €& também o

mesmo utilizado no programa realizado pelas apresentadoras, Danielle Campos e
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Kamille Martinho, enquanto estudantes da disciplina obrigatoria de Radiojornalismo
da Faculdade de Comunicagao da Universidade Federal da Bahia, ministrada pelo
professor Mauricio Tavares. A matéria representa o ponto inicial na histéria da
relacdo de trabalho e amizade das autoras. Além disso, a denominagao alude as
caracteristicas de rapidez e agilidade, inerentes ao proprio formato do trabalho ao
Vivo.

A identidade visual do projeto se apresenta nas cores verde e branco, com
um formato retangular, contendo bordas arredondadas. O formato geométrico, unido
a figura circular com linhas de projecao ao lado, propdem uma representacédo da
etigueta comumente utilizada em produtos com veiculagcdo ao vivo. No entanto,
diferente do vermelho, geralmente usado, a opc¢ao pela cor verde quebra a relagao
de atencao excessiva, propondo um olhar leve ao assunto abordado. A tipografia,
circular e sem serifa, tem carater informal, também trazendo o publico para o lugar
da conversa - caracteristica do podcast, como ja citado anteriormente. Na imagem
aplicada em distribuicdo, houve ainda a opcéao pelo efeito plastico, fazendo alusao a

uma capa de disco novo.

Figura 1: identidade visual do Ao vivacgo

5.2 PRODUCAO

O processo de produgao de um podcast em muito se assemelha com o
trabalho de produgdo no radiojornalismo. O levantamento de pauta, a busca das
fontes, o contato, a cobranca pelas respostas, etc. No entanto, ao menos a labuta do

ao vivo acaba no estagio da apresentagdo. Falando em produto gravado, ha ainda a
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roteirizagcdo, que em muito destoa de um roteiro para programa ao vivo, e a fungéo
da edigao - isso, sem falar na distribuicdo. Mas vamos por partes.

ApoOs a decisdo pelo produto de podcast, vem a etapa de montagem de
“‘esqueleto” da obra, isto €, a definicdo dos temas tratados em cada episodio, ainda
de forma mais geral, para que as fontes sejam mapeadas a partir da necessidade de
cada capitulo. No Ao vivaco, um produto de cinco episédios, foram realizadas
entrevistas com 12 fontes, entre comunicadores, estudantes e atores de outras
areas, relacionadas com o tema. As fontes se dividiram entre pessoas que residem
na cidade de Salvador e outras que nao residem. Com a proposta de fazer uma
introdugdo ao radiojornalismo partindo das experiéncias das autoras, o produto

contou, em sua maioria, com a participagao de profissionais da mesma area.

Mauricio Tavares Professor da disciplina de
Radiojornalismo da Faculdade de
Comunicacao da Ufba

Mario Kertész Radialista. Ex-prefeito de Salvador e
fundador da Radio Metropole

Christina Miranda Jornalista. Produtora e apresentadora
da Radio Metropole

Cristiele Franca Jornalista. Produtora e apresentadora
da Radio Metropole

Clerisson Amorim Radialista e Advogado

Clara Rellstab Jornalista e produtora da Radio Novelo

Rodrigo Alves Jornalista. Criador do podcast Vida de
Jornalista

Rafaella Goes Fonoaudidloga

Luciana Soares Ouvinte da Radio Metropole.

Maysa Polcri Estudante de Jornalismo - 6° semestre

Celso Lopez Estudante de Jornalismo - 4° semestre

Inara Almeida Estudante de Jornalismo - 6° semestre

O professor da disciplina de Radiojornalismo da Faculdade de Comunicagao

da Universidade Federal da Bahia (Ufba) Mauricio Tavares € uma importante figura
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do trabalho. Através dele, houve a busca por saber o que € imprescindivel para um
programa de radio e para o profissional que o apresenta, passando pelos principais
erros, além das caracteristicas positivas que, normalmente, um bom programa tem.
Sobre a questdo do “bom programa”, o radialista Mario Kertész, também foi ouvido
acerca do que considera imprescindivel para que aprove um trabalho para ir ao ar. O
ancora da Radio Metropole foi o responsavel por permitir a veiculagéo do projeto das
autoras, o programa Com 2 L, apresentado melhor ao longo dos episédios do
podcast.

Christina Miranda e Cristiele Franga sdo jornalistas da Bahia, com experiéncia
na area e possuem uma dificil missdo em comum: estdo a frente, cada uma, de um
programa de radio, sozinhas, desde sua produgdo a apresentacdo. Durante as
entrevistas, foram questionadas sobre técnicas, imprevistos e demais pontos das
suas experiéncias. Clerisson Amorim € radialista da equipe de esportes da Radio
Metropole e falou na condigdo de ouvinte do programa Com 2 L e profissional da
area.

Clara Rellstab e Rodrigo Alves, ambos jornalistas, possuem experiéncia com
o0 ao vivo e hoje trabalham com o formato gravado, justamente o de podcast, e
falaram sobre a relagao entre os dois formatos e o trabalho de producéo.

Rafaella Goes, fonoaudidloga, trabalha com profissionais da area. Ela é
consultora em comunicagao e preparadora vocal de cantores, atores e jornalistas, e
esclareceu duvidas a respeito do trabalho de locugéo.

Formada em arquivologia pela UFBA, Luciana Soares € ouvinte da Radio
Metropole e participa de praticamente todos os programas, direto da Alemanha.
Buscamos contato com ela para investigar os atrativos que te fazem acompanhar
um programa de radio e a motivagdo para optar por seguir ouvindo o conteudo
soteropolitano em outro pais.

Trés estudantes da area do Jornalismo foram ouvidos para o trabalho. Maysa
Polcri, Celso Lopez e Inara Almeida sao alunos da Faculdade de Comunicagao da
Ufba e estiveram presentes e atuantes em uma palestra realizada pelas autoras em
uma disciplina da universidade. Os questionamentos levantados em sala de aula,
foram trazidos e respondidos durante o podcast.

No caso do Ao vivago, nao houve uma divisdo de entrevistados por episodio.
As participagdes foram distribuidas entre as edi¢des, com encaixe no tema de cada

uma. Desse modo, as fontes apareceram em mais de um episédio.
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A maioria dos contatos foi adquirido por pedidos para fontes em comum com
a pessoa, amigos jornalistas, etc. No caso dos estudantes, a mediagao foi feita
através da monitora da disciplina Malu Vieira. A excecado foi Rodrigo Alves,
contactado pela sua pagina no instagram. Nao houve dificuldade de contato com
nenhum entrevistado.

As entrevistas foram realizadas, em sua maioria, através do Whatsapp.
Durante o contato, as perguntas foram enviadas através de mensagens de textos,
enquanto que para as respostas, havia a exigéncia de mensagens de audio, ja que
estas seriam as inser¢des no podcast. Uma outra opgao, seria combinar um dia com
as fontes locais para a gravagdo. Essa segunda opg¢édo garantiria uma melhor
qualidade de audio e um controle sobre o tema e uma possivel dispersdo do
conteudo abordado. No entanto, pensando na logistica e nas agendas dos
entrevistados, a opgcao do Whatsapp se tornou mais viavel. A partir dessa opcao,
houve um impacto no quesito qualidade de audio. Parte dos arquivos coletados
possuiam ruidos, tomando assim mais tempo na edigcdo. Nenhuma participacao foi
comprometida pela presencga das falhas de qualidade. Ainda sobre as gravagdes de
entrevistas, houveram duas excec¢des: Mario Kertész e Clerisson Amorim. As duas
entrevistas foram realizadas na Radio Metropole, com equipamento improvisado -
um microfone direcional, com entrada P2, conectado a um celular. Apesar de
também capturar algumas falhas de ranhuras no audio, a opg¢ao garantiu uma

melhor qualidade do material.

5.3 ROTEIRIZACAO

De nenhum modo os roteiros seriam aceitos nos padroes estadunidenses de
producdo. Essa etapa foi um calo no processo de producédo do podcast Ao Vivaco.
Isso porque, foi feita a opgao de distribuir todas as entrevistas realizadas entre os
episodios, sem definir uma fonte para cada etapa. Além disso, havia a ideia de
construir o roteiro final com base nas respostas recebidas pelos entrevistados. O
podcast funcionou com as insercdes em uma espécie de documentario, onde as
falas se encaixam no tema da vez, entdo sé6 foi possibilitada a “amarragao” final com
as respostas em mé&o. Houve o erro de realizar as perguntas antes mesmo de
comecgar a roteirizar, o que exigiu mais tempo na edi¢gdo, na hora de catalogar e

distribuir as respostas, recebidas em audios, pelo Whatsapp, e resultou ainda em um
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alto volume de material. A partir da percepcéo do possivel erro de trajeto, uma
solucao encontrada foi a criacdo, a partir dai, de esbogos. A criagcdo dos roteiros se
deu em duas etapas. Primeiro, com a distribuicdo em “esqueletos” dos temas e um
breve desenvolvimento, em topicos, de como abordar cada etapa do episédio. Apds
isso, € sO com todas as respostas dos entrevistados em posse, foi feito o real

processo de roteirizacdo com falas, local de insercdes e demais itens do roteiro.

5.4 EPISODIOS

O Ao vivaco se distribui em cinco episodios: Idealizagao; Producéo; O ao vivo;
Entrevistas e divulgagao; Dicas (bonus track).

O primeiro episédio tem a mais curta duracao do projeto. Nele, as autoras se
apresentam e falam sobre sua experiéncia com radio, contextualizando o veiculo
que estdo inseridas: a Radio Metropole, uma emissora de radio de noticias,
integralmente, que apresenta uma linguagem baiana, informal, com foco em politica
e cultura do cenario estadual. A primeira edicdo do Ao vivago também da conta de
explicar a motivagdo para a escolha do tema do trabalho de conclusédo de curso.
Além disso, neste primeiro momento também ha a explicagdo do surgimento do
programa Com 2 L, passando, a partir disso, pelo processo de criagao de um projeto
escrito e detalhado, apresentagao para a diretoria, o trabalho de divulgacao, etc.

A funcdo da producéo jornalistica é o tema do segundo episédio do Ao
vivago. O capitulo comega falando sobre como pautar um programa jornalistico,
passando pelos conceitos de pauta quente e pauta fria, contato com as fontes,
estrutura do programa e elaboragao de roteiro. No destrinchamento pela estrutura do
programa, o episodio se propde a trazer tipos de conteudos possiveis para o formato
do ao vivo, as caracteristicas, as implicagdes e o processo de preparacédo de cada
um deles.

O momento do ao vivo tem um episddio especifico. Esta € a maior edi¢cao da
série, precisando ser dividida em duas partes (eram quatro episodios no inicio do
processo, se tornando cinco apds isso). No final do episédio anterior, as
apresentadoras dizem a deixa de que o ao vivo tem seu tempo préprio, e € dai que
parte a conversa. Neste estagio do podcast, a proposta é falar sobre a pratica, as
caracteristicas de cada entrevistado, ouvintes e também sobre os imprevistos. O

capitulo comecga buscando desmistificar e esclarecer duvidas a respeito do papel da
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voz no radio, que é um inquietamento comum. E afinal, existe uma voz ideal para
radio? E um dos questionamentos trazidos - e respondidos - no episddio. Além
disso, sao levadas técnicas sobre postura, corpo, e relatos a partir de experiéncias
com a pressao do ao vivo e sobre o relacionamento com a audiéncia.

O quarto episédio, que funciona como uma extensao do anterior, fala sobre
conducao de entrevistas com dicas dos profissionais da area e exemplos de
possiveis imprevistos. A edicdo ainda passa, rapidamente, pelo trabalho de
divulgacao, pensando na conjuntura atual e na relevancia das redes sociais para o
impulsionamento pré e pos veiculagdo ao vivo de um programa.

O ultimo episédio do podcast Ao vivago € uma faixa bénus. Nele, as autoras
abrem mao do texto contextualizado, como € feito nos episddios anteriores, e
distribuem dicas, de forma mais solta e objetiva, dadas pelos profissionais
entrevistados, além de “macetes” que foram coletados e precisavam ser repassados,

ainda que nao houvesse espaco na linha narrativa dos capitulos anteriores.

5.5 EDICAO

O processo de edi¢cdo do podcast foi fruto de um trabalho em conjunto entre
as autoras. Houve facilidade na operagdao técnica da fungdo, por conta da
experiéncia dentro da propria Radio Metropole com o desenvolvimento de matérias
gravadas, edicdo de reprises de programas, decupagem de material, além de
preparacado de arquivo para veiculacdo ao vivo. Os episddios foram editados através
de dois programas: o Audacity e o Sound Forge Pro 10.0. O trabalho, em dupla, foi
realizado em etapas. Comecando pela tarefa da decupagem do material, retirando
0s erros da gravagao proprios, além de separar e catalogar as inser¢des de audio
dos entrevistados. Apos isso, ha o refinamento do conteudo. Nesse momento, os
canais sao equalizados e o volume entre as gravagdes de cada fonte sao ajustados
para que figuem balizados. Foram retirados, também nesta etapa, os ruidos,
respiracdes profundas e pontos de siléncio, para preservar a dinamica do formato
escolhido e entregar uma melhor experiéncia ao usuario. Como citado no trecho
sobre produgao, apesar do recebimento de audios com ruidos e outros aspectos
nesse sentido, nenhuma participacao foi comprometida pela presenca das falhas de

qualidade.
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5.6 DISTRIBUICAO

Considerando os tempos atuais, a forma de veiculagdo mais adequada
seriam as plataformas digitais, mais especificamente, os streamings de musica.
Segundo dados do MIDIA Research, de janeiro de 2022, as plataformas de
streaming de musica atingiram 523,9 milhdes de assinantes em todo o mundo no
segundo trimestre de 2021 — o que representa um aumento de mais de 26% em
comparagao ao mesmo periodo do ano anterior. O podcast Ao Vivago foi distribuido
na plataforma Spotify, lider mundial em streaming de musica, através da distribuidora
Anchor.fm, um recurso gratuito ligado ao Spotify, que foi expandido para o Brasil em
julho de 2022. A distribuicdo do podcast foi realizada junto com a entrega do
trabalho para a banca, ndo sendo possivel assim analisar as métricas da plataforma,
ja que a divulgagdo ndo chegou a ser realizada de maneira aberta ao publico,

ficando restrita aos usuarios com o link direto.
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6. PLANO DE COMUNICACAO

Considerando o tempo habil para entrega do trabalho, a divulgacéo se dara
de forma posterior. Neste topico, abordamos, um plano de comunicacdo para
divulgacao do podcast nas redes sociais, com foco no Instagram e Whatsapp, e em

ambientes académicos.

6.1 MISSAO, VISAO E VALORES

O Ao Vivaco tem como missdo se comunicar com estudantes e
recém-formados na area de Jornalismo, em Salvador, através de um conteudo
pratico e didatico, a partir de troca de experiéncias e recep¢cao de demandas. O
grupo tem como visdo atingir diferentes comunidades dentro da area, ocupar
espacos académicos no estado e estabelecer o podcast enquanto uma marca. Os
valores que norteiam o projeto s&o jornalismo, curiosidade, proatividade,

engajamento e educacéo.

6.2 PRODUTOS E SERVICOS
6.2.1 PODCAST

Além da disponibilizagao gratuita na internet, através dos streamings, a marca
tem a possibilidade de oferecer o podcast como um servigo a ser distribuido em

salas de aula, para o nicho interessado no conteudo.

6.2.2 RODAS DE CONVERSA

A dupla a frente do podcast Ao Vivago participou, em mais de um semestre,
de rodas de conversa, com estudantes de semestres anteriores, planejadas pelo
professor da disciplina de Radiojornalismo da Faculdade de Comunicagdo da
Universidade Federal da Bahia, Mauricio Tavares, para relatar experiéncias com o
trabalho em uma radio. A partir dessas oportunidades, que nortearam, inclusive, o
trabalho de conclusao de curso, nota-se a demanda por eventos do tipo, a serem

realizados no proprio ambiente académico.
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6.3 PUBLICOS RELACIONADOS

Os publicos que dialogam com a proposta de distribuicdo dos produtos e
servigos estabelecidos pela marca sao: a comunidade da Facom, entre professores
e estudantes; alunos de jornalismo de faculdades baianas; estudantes que cursam o
ensino médio, com o objetivo de oferecer uma perspectiva sobre a profissao;

consumidores de podcast.

6.4 ANALISE SWOT
FORGCAS AMEACAS
- NICHO INTERESSADO - CONCORRENCIA
- PRODUTO PRONTO - CONSTANTES ALTERACOES
- CONTEUDO PROPRIO NO MERCADO
- PUBLICO PROPRIO DAS - PROFISSIONAIS
AUTORAS EXPERIENTES COM MESMA
PROPOSTA
FRAQUEZAS OPORTUNIDADES
- BAIXA PRESENCA NAS REDES - REDES SOCIAIS COMO PONTE
- POUCO CONTEUDO DE DIALOGO
DISPONIBILIZADO - COMUNIDADE ENGAJADA
- CURTO TEMPO DE - MUDANCAS NO STREAMING
PRODUCAO

6.5 ACOES DE COMUNICACAO

- AMPLIAR PRESENCA NAS REDES SOCIAIS
Descricao: Criar conteudo relacionado ao produto principal, o podcast, nas
redes sociais, com foco no instagram. Cards divulgando a identidade visual e os

episodios, e videos sobre a historia do podcast.

Justificativa: A rede social Instagram possui 1 bilhdo de usuarios ativos por
més, sendo a 5% rede social mais popular do mundo. Uma das fraquezas
identificadas na analise SWOT é a pouca presencga nas redes sociais, sendo assim,
a acao iria atrair mais publico, consequentemente, para consumir o servico do Ao
Vivago. Com a mesma justificativa, vem o uso da lista de transmissao no Whatsapp,

para fortalecer a marca entre o publico pessoal das autoras.
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Metas: 200 seguidores em um més, apos inicio da divulgacao; video com 500

visualizagdes; card de estreia com, no minimo, 20 compartilhamentos/envios.

- ACESSAR REDE DE CONTATOS
Descrigao: Disparar conteudo, através do Whatsapp, com a rede de contatos
pessoal e profissional de cada uma das autoras. Uma breve mensagem, contendo

resumo e link para episédios do podcast.

Justificativa: De acordo com publicagéo realizada em julho de 2022, no jornal
Folha de S. Paulo, o WhatsApp predomina em todos os estratos sociais e regides do
pais, atingindo a quase totalidade dos que se disseram usuarios de redes sociais,
com 92% de adesdo. Também foi o favorito de 44%, seguido a disténcia pelo

Instagram, que possui 26%.

Metas: Obter 10 retornos de contatos no Whatsapp; aumentar em 25%

numero de reprodugdes no spotify
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7. CONSIDERAGOES FINAIS

N&o, o radio ndao morreu. Mais de 80% da populagéo brasileira utiliza o
veiculo como fonte de informag&o e entretenimento, ainda no ano de 2022. Trés a
cada cinco ouvintes escutam radio diariamente.

Apesar das constantes supostas ameacas, ja citadas no estudo, o radio vem
se apropriando da frenética evolugao dos meios digitais. Nao raro, as emissoras tém
levado, para além das ondas, o conteudo pelas vias digitais, adaptando suas
estruturas, mesclando os formatos de audio com audiovisual, mas mantendo sua
esséncia: a agilidade, o tempo presente, a locugédo, entre outros aspectos
caracteristicos do meio. No Brasil, 7,4 milhdes de pessoas ouvem o meio via web, o
que representa um salto de 85% em relagdo ao ano de 2019 - ano anterior ao
periodo da pandemia. O consumo medio dos ouvintes ultrapassa as 2h, chegando a
2h45 min.

Na Bahia, o fazer jornalistico dentro de veiculos de radio se mantém como
pilar das emissoras, com forte presenga na politica e cultura locais. A relagao com as
redacdes jornalisticas é grande. Basta observar a presenga dos principais veiculos e
profissionais de comunicacao do estado em “horarios nobres” nas ondas da radio.

O podcast Ao vivago almeja, sobretudo, propagar uma paixao das autoras e
despertar o desejo nos estudantes de Jornalismo de conhecer esse mundo que se
reinventa a cada dia. Estar linkado como uma referéncia na busca pelo tema. No
radio, tivemos experiéncias de redacdo, producao e apresentacdo, lidando com
atores determinantes de diversos setores do estado. Pudemos, nele, descobrir o
Jornalismo de uma nova forma e explorar as potencialidades da comunicacgao.

O Ao vivagco é destinado aqueles que, assim como nés, ainda estdo
comegando, mas tém vontade de aprender e trocar ideias, experiéncias e
inquietudes sobre a profissdo. O trabalho foi, justamente, pautado neste propésito.
Ao decorrer dos episédios, tivemos a oportunidade de ouvir profissionais, tirar
duvidas pessoais e responder as perguntas que nos foram feitas. O produto final
deste processo €, tanto deles, quanto nosso. O podcast foi feito por pessoas
diversas, em diferentes posi¢gdes, mas com algo em comum: o amor pela

comunicagao.
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9. APENDICE

ROTEIROS DOS EPISODIOS

EPISODIO 1: IDEALIZAGAO

[INSERCOES DE TRECHOS DO EPISODIO]
[VINHETA]

Kamille: Ol&, minha gente! Eu sou Kamille Martinho

Danielle: E eu sou Danielle Campos

Kamille: E esse é o primeiro episddio do ‘Ao Vivago’ um podcast de introducéo e
experiéncias com o radiojornalismo

Danielle: Vamos comegar do comego e explicar como viemos parar aqui? Somos
estudantes de jornalismo, nos conhecemos na disciplina de radiojornalismo da
faculdade de comunicagéao - a gente estuda na ufba, que é a universidade federal da
Bahia e trabalhamos juntas, na area, desde o ano de 2019. Atualmente,
apresentamos o Programa Ai vém elas, que mescla os formatos de podcast e
talkshow e vai ao ar todas as tergas, ou seja, semanalmente, na Radio Metropole. E
foi na radinha, como ela é popularmente conhecida, onde adquirimos grande parte

da experiéncia com radio.

Kamille: Pois é. Antes do Ai Vém Elas, quando ainda éramos estagiarias,
apresentamos o Com 2 L, um programa de entrevistas, noticias e quadros com
especialistas, que foi idealizado por nés mesmas e que ficou no ar por pouco mais
de um ano. E vale lembrar que, paralelo a isso, realizamos trabalhos internos de

redacao e producgao.

Danielle: Por exemplo, logo quando eu cheguei na radio eu fazia estagio em
producao: fazia marcacdo de entrevistas, edicao de comentarios, decupagem de

material, além de entradas pontuais, ao vivo, com transito e boletins de noticias e
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isso Kamille também fazia. Mas como ela era estagiaria de redagao, também era

responsavel por alimentar o site de noticias da radio.

Kamille: S6 que hoje as demandas s&o diferentes, nossa rotina na radio é outra e
estamos aqui pra contar justamente como foi pra gente esse processo de, enquanto
estagiarias, fazer um programa do zero. Desde o seu projeto, pensando na
estrutura, dinamica e quadros, até a sua realizagdo, aprendendo na pratica os

perrengues e surpresas do ao Vvivo.

Danielle: Entdo s6 pra contextualizar um pouquinho, vamos falar da radio
Metropole. E convenhamos: nada melhor para definir a Metropole do que Mario

Kertész, o préprio fundador da radio:

[INSERCAO - ENTREVISTA MARIO KERTESZ]

Kamille: Por ja estarmos ha algum tempo, inclusive a frente de alguns programas,
surgiram muitas duvidas de amigos, colegas e até de ouvintes sobre os bastidores e

o fazer radio.

Danielle: A convite de Mauricio Tavares, que foi nosso professor de radiojornalismo,
acompanhou nossa entrada e evolugédo na radio, a gente foi conversar com alunos
de semestres anteriores para trocar informagdes e contar um pouco da nossa
experiéncia como estudantes que estagiaram e comegaram a ganhar um pouco

mais de espaco.

Kamille: A partir disso a gente notou que havia um nicho interessado em trocar
essas ideias, pessoas com interesse nessa demanda, mas que nao tinham

referenciais. Dai surge a ideia do nosso tema de TCC.

[INSERCAO - ENTREVISTAS COM ESTUDANTES]

Danielle: O que todas essas perguntas tém em comum? Envolve um programa de
radio, entdo vamos falar do nosso primogénito: o Com 2 L. O Com 2 L é um

programa pensado e desenvolvido por ndés duas, em um momento em que
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queriamos mais autonomia em algo que ja faziamos todos os dias: apresentar e
produzir programas diarios. E como s6 da para adquirir experiéncia experimentando,

fomos atras.

Kamille: Lembrando que na época ainda éramos estagiarias, e ai pra passar
credibilidade e seguranga na hora de apresentar a proposta a gente fez um projeto

super detalhado pra n&o dar brecha

Danielle: [MAIS BAIXO E LONGE DO MICROFONE] Se nao aceitassem era porque

nao queriam a gente no ar, porque tava amarradinho

Kamille: E finalmente o que que tinha nesse projeto? Ele era dividido em duas
partes: a primeira, um texto corrido com um resumo do que seria 0 programa € a
justificativa. Ou seja, por qué a proposta era relevante. Para isso analisamos a
programagao da radio e ja sugerimos horario, dia, duracédo e a tematica.

No caso, esse horario ja sugerido foi no final de semana, mais especificamente aos

domingos, as 08h da manha.

Danielle: Eu sei que vocés estdo se perguntando o que deu na nossa cabega pra
sugerir um horario desses - adeus festinha dia de sabado, acordar super cedo no
domingo e tal - mas tinha um motivo. Como a gente disse, analisamos a grade da
radio e os outros horarios disponiveis eram ocupados eventualmente com o futebol,

que é um produto muito forte nas radios, ou seja, é prioridade.

Kamille: Entdo a gente teria que ceder algumas semanas para a equipe de esportes
e isso iria prejudicar o nosso plano da experiéncia de fazer um programa de radio. E
foram varios meses apresentando as 08h, até que a gente realizou uma mudancga

para o horario de meio-dia, mas a gente detalha melhor isso mais pra frente.

Danielle: Agora vamos passar para a segunda parte do nosso projeto. Esse estagio
era mais objetivo, em tépicos, contendo o formato, os quadros e o tipo de material

que seria utilizado durante o programa, além de algumas referéncias.
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Kamille: Por exemplo, no topico ‘formato’ a gente descreveu assim: Programa
dividido em 2 blocos: um deles destinado ao bate-papo com o entrevistado e o outro
preenchido com conteudo proprio e atualidades. E ai, abaixo, descrevemos o que

seria cada um desses conteudos.

Danielle: A parte mais detalhada do documento foi sobre o material utilizado no
programa, os itens do roteiro. Para o noticiario, nos ja deixamos claro que a ideia era
fugir dos temas semanalmente batidos e trazer noticias relevantes, mas curiosas,

mais leves, de outros nichos.

Kamille: Além disso, nés oferecemos outros trés quadros, mesmo com a
possibilidade de ndo usar todos, ja que estavamos sugerindo um programa de uma
hora. A gente adotou essa estratégia para mostrar nossa versatilidade, o potencial
do programa e, caso algum fosse cortado, ndo ficariamos de maos atadas. No
episédio de produgao a gente vai detalhar melhor esses quadros e o processo de

construgéo deles.

Danielle: Pronto, tudo no papel, fomos correr atras da aprovagao. Vale lembrar que
aqui, antes da gente apresentar o projeto, pedimos a opinido de alguns profissionais
da area, alguns, inclusive, que trabalhavam com a gente, pra ver se tinha algum

ajuste a fazer e a gente recebeu dicas essenciais.

Kamille: Bom, a nossa proposta foi muito bem recebida pela diretoria. Tanto, que
tudo foi pra ontem, uma correria! Fomos convocadas a colocar no ar o mais rapido
possivel e a gente também ficou responsavel por ajeitar os tramites das inser¢des

sonoras e divulgagao. Agora, o mais dificil de tudo foi escolher o nome.

[INSERCAO - ENTREVISTA COM CLERISSON AMORIM]

Danielle: E um nome bem especifico, que poderia gerar estranhamento, ent&o ja

resolvemos esse b.o na vinheta: se apropriando dessa situagao.

[INSERCAO - VINHETA COM 2 L]
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Kamille: Perae, pra gente ndo esquecer de apresentar Clerisson Amorim, esse ai
que falou no audio. Amorim é radialista, trabalha na equipe de esportes, no
comercial e acompanha o nosso trabalho na radio desde o inicio e ainda vai

aparecer por aqui.

Danielle: Certo, ja tinhamos ajustado tudo... vinheta rolando na radio, data de
estreia marcada e divulgacdo nas redes sociais. Pra nossa edicao de estreia,
gueriamos uma participagdo marcante. Que gerasse interesse no publico da radio
Metrépole, que ja acompanhava os programas da grade, mas também com apelo

para o publico que a gente queria trazer - um publico mais jovem e com outro perfil.

Kamille: Além disso, pensamos em uma participacdo que ja mostrasse a cara do
nosso programa. Foi ai que pensamos em Helen Fernandes, mais conhecida como
Malfeitona. E ela topou embarcar nessa com a gente. Entdo, ja tinhamos a primeira
entrevista marcada, os quadros estavam prontos também... e isso tudo faz parte da

produgéo. Mas esse € um assunto pro préoximo episédio. Vamos 1a?

Danielle: Aléem disso, a primeira entrevista estava marcada, os quadros prontos e
isso tudo faz parte da producdo. Mas esse € um assunto pro proximo episodio.

Vamos la?

[VINHETA]

Siga a gente nas redes sociais: @podcastaovivaco no instagram.

O podcast Ao Vivago € um produto de Trabalho de Conclusdao do Curso de
Comunicacgao Social com Habilitagdo em Jornalismo da Faculdade de Comunicagao
da Universidade Federal da Bahia.

O trabalho é realizado por Danielle Campos e Kamille Martinho, sob orientacédo da

professora Livia Vieira.

EPISODIO 2: PRODUGAO
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[INSERCOES DE TRECHOS DO EPISODIO]
[VINHETA]

Danielle: Oi pessoal, eu sou Danielle Campos

Kamille: E eu sou Kamille Martinho.
Danielle: Esta comegando mais um episédio do podcast AO VIVACO: experiéncias

com o radiojornalismo.

Kamille: E hoje, a gente vai falar sobre aquele, o mais temido de todas as edi¢ées: o
trabalho de produgao. [EFEITO GRITO] que é tudo aquilo que a gente prepara para
viabilizar um programa de ir ao ar. A gente perguntou a algumas pessoas que

trabalham na area o que é mais dificil: apresentar ou produzir?

[INSERCAO - ENTREVISTA COM CRISTIELE FRANCA]

Essas sao as jornalistas Cristiele Franga e Christina Miranda. Elas tém uma dificil
missdo em comum: estdo a frente, cada uma, de um programa, desde a producéo,

até a apresentacao. Entao elas tém intimidade com o assunto!

Danielle: Minha gente! Sera que é esse terror todo? Bom, e 0 que é esse trabalho de
producdo? Pensar em pauta, conseguir telefone ou email das fontes, entrar em
contato, elaborar roteiro, ou seja: coletar e organizar todos os materiais que serao
utilizados na programacdo. E a base da piramide do trabalho de radiojornalismo.
Isso, nas palavras de uma outra jornalista que participa aqui com a gente. Clara

Rellstab, jornalista e produtora da Radio Novelo.

[INSERCAO - ENTREVISTA COM CLARA RELLSTAB]

E como um trabalho de bastidor, prévio a “hora do show”. Entdo tudo tem que estar

pronto, ja pensando em possiveis imprevistos, quando o programa vai ao ar.

[INSERCAO - ENTREVISTA COM RODRIGO ALVES]
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Kamille: Esse, que fez uma boa pontuacado, € Rodrigo Alves. Ele é jornalista e autor
de um podcast que conta os bastidores da profissdo, chamado Vida de Jornalista.
[INSERCAO - ENTREVISTA COM RODRIGO ALVES] Quais assuntos ser&o
tratados? E ai vai depender do tipo de conteudo que vocé esta trabalhando. Se for
algo factual, suas pautas serdo quentes. Um jornal diario, por exemplo, tende a
trazer ou repercutir assuntos do dia ou do periodo - uma campanha mensal ou uma

data comemorativa.

Danielle: Mas, se for um conteudo que mantenha sua relevancia mesmo apdés um
periodo de tempo, € uma pauta fria. Esse tipo de material pode ser usado, inclusive,

como coringa. Vocé pode guardar e usar em uma situagao de mais urgéncia.

Kamille: A dica € se manter antenado e com o ouvido atento nesse sentido, notar o
que acontece nas ruas, se atualizar sobre o mundo. E pronto. agora que vocé ja
sabe sobre o que falar, precisamos encontrar as fontes. E talvez essa seja a parte
mais desafiadora: como conseguir os contatos? Vale salientar que vocé pode
conseguir um email ou telefone da propria fonte ou os da assessoria. Qualquer coisa

vale.

Danielle: Orgdos do governo, por exemplo, disponibilizam seus contatos em uma
pagina propria na internet. Pessoas publicas, as vezes, ja colocam na bio do
instagram. Inclusive, redes sociais € um caminho bem acessivel atualmente. Vale

chamar na DM, comentar nas fotos, etc.

Kamille: Nao tenha vergonha também de pedir a um colega jornalista pra salvar com
um contato. Isso € bem normal e, acredite, depois de um tempo vocé também vai

estar fornecendo contatos pra ele. E uma troca.

Danielle: Todo o trabalho tem que ser guiado pelo formato do programa. Se vocé
tem uma hora no ar, com um programa de 2 blocos, vocé precisa definir como os

materiais serao distribuidos durante todo o tempo.

Kamille: Tem que deixar previamente ajustado com o entrevistado a duragédo da

entrada dele, a hora e o assunto a ser abordado. Se tiver noticias, vocé pode
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separar algumas inser¢gdes de audios. E ndo podemos esquecer dos quadros e da

participacado dos ouvintes, se tiver.

Danielle: Depois de pensar o que vai ocupar cada espago do programa, vocé vai
trabalhar para preparar esses materiais. Comecando pelas entrevistas. O ideal é
vocé ter um tempo prévio para elaborar uma pauta com descricao do entrevistado,
que pode pedir a ele ou assessoria, pesquisar na internet, verificar as ultimas

noticias sobre ele ou o0 assunto da entrevista.

Kamille: Na pauta, vocé também pode inserir algumas sugestbes de perguntas ou
abordagens, para ajudar a guiar a pessoa que esta apresentando. O ideal é que
vocé estude o entrevistado para saber se ele se encaixa no que vocé precisa para o

programa.

[INSERCAO - ENTREVISTA COM CLARA RELLSTAB]

Danielle: Chegou a parte das noticias. De acordo com o tema do programa vocé faz
uma pré-selegao de conteudo. No programa Com 2 L, como a nossa proposta era se
diferenciar dos jornais semanais, que traziam um conteudo factual, a gente focava
em noticias mais inusitadas, que nao teriamos acesso facilmente nos noticiarios
diarios. Tipo, “Jovem resolve trés cubos magicos ao mesmo tempo em que faz
malabarismo” ou “Ex-enfermeira da 22 Guerra salta de paraquedas para comemorar

aniversario de 100 anos”.

Kamille: Como a gente falou mais cedo, é possivel colocar inser¢des de audios junto
a noticias, para complementar também. Se € uma noticia sobre o presidente, por
exemplo, e ele deu uma entrevista em video, vocé pode pegar um trecho e converter
em audio para usar. Uma frase que seja, ja cumpre o papel de dinamizar a leitura e

ilustrar.

Danielle: E, se tratando de radio, tem que ter uma adaptagado do texto de site ou

impresso, ndo pode ser aquela noticia formal, burocratica.
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Kamille: Os pontos mais importantes sdo linguagem e hierarquia de informacéo. O
modo de falar pode ser mais informal, estabelecendo uma conversa com o ouvinte,
mas de maneira objetiva. Vocé traz a informacédo mais importante logo de cara e
depois desenvolve. Lembrando também da importancia de uma descricao detalhada
dos elementos, ja que ndo ha o recurso visual no radio. Inclusive, tem um trecho

bem legal da entrevista com Rodrigo, sobre isso.

[INSERCAO - ENTREVISTA COM RODRIGO ALVES]

Danielle: Um outro tipo de material que pode ser usado sdo os quadros ou
comentarios gravados, ou seja, requer edigcdao. Normalmente, ha uma equipe técnica
para ajudar nesse processo de editar, mas além de saber edicdo ser um diferencial
para o profissional, € essencial que se saiba o basico para entender e cobrar uma

boa qualidade do produto final.

Kamille: Outra coisa é que vocé precisa combinar previamente com a fonte o tempo
médio de gravagao, para facilitar esse processo de decupagem e nao ter que cortar
falas. Além disso, a linguagem a ser usada, o assunto que sera abordado, se ele
precisa se apresentar em algum momento durante a fala e o que mais vocé achar

necessario.

Danielle: No programa Com 2 L, a gente usava bastante o recurso de material

gravado. Criamos alguns quadros. Um deles, o Momento de Reflexao.

Kamille: A gente sempre teve a ideia de trazer a participagdo dos ouvintes, entao
neste quadro, eles enviavam seus questionamentos pessoais, e a gente contava
com uma psicologa, para responder. Deixando bem claro, sempre, que, como o
nome ja trazia, ele funcionava apenas de forma superficial, ndo era uma consulta
propriamente dita, e sim um direcionamento. [INSERCAO - TRECHO DO QUADRO
“MOMENTO DE REFLEXAQ’]

Danielle: Outro quadro era o Pergunte pra quem sabe, que também era alimentado
através de perguntas dos ouvintes, enviadas previamente. A partir das duvidas que

mandavam, a gente trazia um especialista da area para esclarecer. Uma das
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perguntas que ja foram ao ar, por exemplo, € “por qué nossos dedos enrugam
embaixo d’agua”. [INSERCAO - TRECHO DO QUADRO “PERGUNTE PRA QUEM
SABE”]

Kamille: Voltando a estrutura do programa. Um outro detalhe para deixar ajustado é
em relagdo aos ouvintes. Tera a participacao deles? Se sim, por telefone ou s6 por
mensagens? Em algum momento especifico do programa? Enfim, o melhor tudo

isso combinado.

Danielle: Calma, ja estamos chegando ao fim! Agora, vocé precisa preparar o
roteiro, que € um guia com tudo que vocé tem disponivel para ser usado. O ideal é
trazer uma linguagem clara e objetiva, com palavras-chave: assunto, tempo e outros
detalhes. Como o volume de materiais € grande em uma emissora, € importante que
os arquivos sempre tenham a data da sua utilizagdo, assim o dialogo entre

operacao, apresentacgao e producao fica certeiro.

Kamille: E lembra que a gente falou sobre hierarquia de informagédo no texto de
radio? Aqui também vale. Abuse dos recursos como negrito e sublinhado para
destacar o que é importante e, se possivel, ja coloque na ordem que cada coisa vai

ser utilizada.

Danielle: E bom também sempre pensar em um plano b e quando der, disponibilizar
mais material do que o basico, ter algum coringa... porque o ao vivo tem seu tempo

préprio. E é disso que vamos falar no préximo episédio.

[VINHETA]

Siga a gente nas redes sociais: @podcastaovivaco no instagram.

O podcast Ao Vivago € um produto de Trabalho de Conclusdo do Curso de
Comunicacao Social com Habilitagdo em Jornalismo da Faculdade de Comunicacéao
da Universidade Federal da Bahia.

O trabalho é realizado por Danielle Campos e Kamille Martinho, sob orientagao da

professora Livia Vieira.
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EPISODIO 3: O AO VIVO

[INSERCOES DE TRECHOS DO EPISODIO]
[VINHETA]

Kamille: Oi meu povo! Bem-vindos mais uma vez. Eu sou Kamille Martinho

Danielle: E eu sou Danielle Campos!

Kamille: Vocé chegou ao terceiro episddio do podcast Ao vivago: experiéncias com o

radiojornalismo. Nesta edicdo a gente vai falar sobre 0 momento do ao vivo.

Danielle: Pois é. Alguns amam, outros odeiam, mas a afirmagao que a gente fez no

fim do ultimo EP é real: o ao vivo tem um tempo proprio.

Kamille: Vale lembrar que vocé s6 vai estar pronto pro ao vivo, fazendo ao vivo. no
comego pode parecer assustador, mas com a pratica vocé vai criando jogo de
cintura para lidar com o ritmo, as caracteristicas de cada entrevistado, ouvintes e

também com os imprevistos. Uma certeza do ao vivo é: terdo imprevistos.

Danielle: A gente comecgou, entdo, buscando trazer algumas comparagdes do
formato gravado para o do ao vivo. Clara Rellstab, jornalista e produtora da Radio

Novelo, aparece aqui com a gente mais uma vez.

[INSERCAO - ENTREVISTA COM CLARA RELLSTAB]

Kamille: Rodrigo Alves, do podcast Vida de jornalista, ou seja, que assim como

Clara, hoje trabalha com o formato gravado, contou sua experiéncia pra gente:

[INSERCAO - ENTREVISTA COM RODRIGO ALVES]

E essa questao ai que ele citou é impressionante, muito real! Se seu corpo sabe que
vocé tem a possibilidade de voltar e corrigir, ele vai te fazer errar. O programa Com 2

L era ao vivo, mas tinham ocasiées onde a gente precisava fazer gravado. Quando
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era um feriado, por exemplo, e a gente precisava deixar pronta a edigdo ou mesmo
em uma reprise, que precisa ser feita uma nova introdugao e encerramento, pelo
menos. Era certo a gente ter que gravar varias vezes, errar palavra, se confundir

com algo... Coisas do cérebro humano.

Danielle: A diferenca é absurda para os dois formatos. // Agora, esse episédio vai
ser todo sobre 0 ao vivo. A gente sabe que nao tem um caminho unico para seguir,
mas queriamos passar aqui 0 que €& essencial em um programa. E a gente foi
perguntar, pra quem ja é das antigas nesse assunto. O professor Mauricio Tavares,

que ja apareceu por aqui, no primeiro episédio, mandou o papo:

[INSERCAO - ENTREVISTA COM MAURICIO TAVARES]

Kamille: Ainda em relagdo ao que é crucial para que um programa va ao ar, Mario

Kertész respondeu pra gente na perspectiva de quem aprova uma ideia.
[INSERCAO - ENTREVISTA COM MARIO KERTESZ]

Danielle: Ta ai! A voz da experiéncia. E por falar em voz, esse € um dos primeiros
pontos que se pensa quando a gente fala de radio, né? E, claro, a voz de quem
apresenta é crucial para o desempenho do programa, e esse € um inquietamento

também trazido por alguns estudantes que conversamos:

[INSERCAO - ENTREVISTA COM MAYSA POLCRI]

Kamille: Ja ja a gente vai falar sobre isso de “sustentar um programa”. Mas ainda no
quesito locugado, sera que existe uma voz ideal para radio? Ninguém melhor para
nos responder do que um profissional da area. Rafaella -Sobrenome- é
fonoaudidloga e trabalha com a area da comunicagao. Na conversa com Rafa, o que
ela mais chama atencéo € para intencionalidade da locugédo e n&o necessariamente

para o tom da voz.

[INSERCAO - ENTREVISTA COM RAFAELLA GOES]
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Danielle: Bom, como a gente falou no inicio, sé se aprende o ao vivo, fazendo. O
que nao quer dizer, que nao exija um estudo prévio, com um um preparo fora do ar

ou técnicas que vocé possa aprender para melhorar a desenvoltura.

Kamille: Por exemplo, a postura. Algo que nao sera visto pelas ondas da radio, mas
que com certeza sera notado. Um apresentador ou apresentadora que ja entra no ar
consciente do papel do seu corpo na projecdo da sua voz, passa mais confianca e
credibilidade.

Danielle: Uma técnica que também me ajudou bastante foi a de comegar a ler tudo
em voz alta. Quando a gente é crianga, € o inverso, né? Pra ndo incomodar, temos
que aprender a fazer aquela leitura silenciosa. Mas para quem vai trabalhar com
comunicagao é essencial ouvir o que se esta falando, pronunciar cada palavra de
uma vez, sem fazer aquela conexao automatica entre uma palavra a outra, como por
exemplo, quando a gente fala “milium” ao invés de falar “mil e um”. Nado é um

problema, mas para estimular a consciéncia na leitura, essa técnica vale muito.

Kamille: Inclusive, em frente ao espelho, né? Ver a articulagcdo de cada palavra
pronunciada também ajuda a aprimorar a locugao. Agora, essa técnica que eu vou
dar é considerada por muitos uma das piores torturas, que é se ouvir. Mas € unico
jeito de perceber falhas e fazer os ajustes. Entdo prepare seu espirito e ouga suas

entradas sempre.

Danielle: Ainda na tematica da voz e da locugao, eu ndo sei se vocés repararam,
mas um ponto em comum nas falas do professor Mauricio Tavares e do radialista
Mario Kertész, foi a recusa, digamos assim, pelo formato mais técnico de se falar - e

que era muito comum antigamente.

[INSERCAO - ENTREVISTA COM CLERISSON AMORIM]

Kamille: De novo, aqui com a gente, Clerisson Amorim. E a gente, inclusive, bateu
nessa tecla quando falamos sobre a adaptagdo de um texto de noticia impressa para
um texto de radio. Justamente porque na radio, hoje em dia, cabe uma locugdo mais

informal, que aproxima quem esta apresentando, de quem ta ouvindo.
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Danielle: E essa aproximacdo € essencial, afinal o publico ouvinte é o ponto-chave
da comunicagdo. E uma duvida que ronda a cabeg¢a e surgiu muito na nossa
pesquisa: Como segurar a audiéncia? Tem técnica pra isso?

Mario, que n&o sé é radialista, como a gente trouxe aqui, mas é o ancora da Radio

Metropole, falou com a gente sobre isso.

[INSERCAO - ENTREVISTA COM MARIO KERTESZ]

Kamille: E esqueca mesmo! O radio tem muito essa caracteristica do ouvinte ser
pego ali por segundos de material. E € um veiculo muito escutado em carros. Entéao
a pessoa ta ali, passando de estacdo em estagao para achar um conteudo, se nao
foi pega pelo primeiro momento, ja foi. Agora, isso, € sobre captacdo de novos
ouvintes, digamos assim. Uma outra questdo € como manter a audiéncia, no sentido

de criar uma comunidade. Como manter esse publico fiel ao seu trabalho?

Danielle: E ai é a resposta de 1 milhdo de ddlares, né? N&o tem receita de bolo pra
isso. E é uma duvida geral. Celso -sobrenome-, um dos estudantes que

conversamos questiona esse ponto.
[INSERCAO - ENTREVISTA COM CELSO LOPEZ]

Kamille: Isso da “relacdo saudavel” com o publico € bem importante. Porque vocé
pode ter um programa que mantém o nivel de audiéncia bem forte, mas nao tem
aquela relagao de troca. Mais uma excelente colega da area que conversamos, foi

Cristiele Franca, que resumiu bem:

[INSERCAO - ENTREVISTA COM CRISTIELE FRANCA]

Danielle: Ainda muito nesse sentido do afeto, Amorim complementa:

[INSERCAO - ENTREVISTA COM CLERISSON AMORIM]

Kamille: Pode parecer meio vaga essa questdo do respeito e do amor a profissao,

mas na verdade € bem 6bvia. E ai a gente entra nessa parte: os ouvintes. Na nossa
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experiéncia € impossivel separar o ao vivo da relagdo com o ouvinte. Inclusive é
deles que vem o feedback mais sincero, mais pautado na realidade, ja que € o
publico consumidor. E da pra perceber que todas as etapas que a gente passou
nesse episddio sdo sempre nesse sentido: de passar credibilidade, aprimorar a
performance, estabelecer uma conversa - tudo para que o publico se sinta

interessado e parte do que a gente produz.

Danielle: Entdo a dica é sempre manter o ouvinte como aliado. Mas, claro, nem tudo

sdo flores. Sera que os perrengues chegam pra todos?

[INSERCAO - ENTREVISTA COM CHRISTINA MIRANDA]

Kamille: Essa foi Christina Miranda, aqui com a gente de novo. Na nossa
experiéncia, no inicio do Com 2 L, como era de praxe, a gente abriu participagado dos
ouvintes através de ligagcées ou pelo whatsapp. Mas ai, logo nas primeiras edi¢oes
vimos que seria mais vantajoso fazer a curadoria do que chegava concentrando a
entrada apenas pelo whatsapp. Isso porque a gente acabava recebendo ligagdes, a
maioria delas, inclusive, sobre assuntos que ndo dialogavam com o que estdvamos

apresentado e tomava muito tempo do programa, que ja era curto.

Danielle: E aqui a gente até relembra aquilo que falamos sobre o ao vivo ter seu
préprio tempo, né! Porque 5 minutos de intervalo € enorme, uma eternidade, da
tempo pra fazer varias coisas. Mas 1 hora de programa ao vivo, no geral, passa
super rapido. Entdo quando a gente permitia essas fugas, digamos assim, do nosso

roteiro, atrapalhava a nossa estrutura.

Kamille: E acontecia muito porque a gente trazia uma proposta diferente de
programa, de abordagem, mas o publico, claro, como n&o conhecia, associava a
programagao semanal da radio, que tem uma outra pegada. Entdo a gente precisou
primeiro ocupar e tornar esse espago com nossa cara para poder os ouvintes

entenderem a tematica daquele horario.

Danielle: Agora, um ouvinte entrar e desviar o assunto um pouco € um perrengue

super leve, né? Convenhamos. Sera que da pra ser mais complicado?
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[INSERCAO - ENTREVISTA COM MARIO KERTESZ]

Kamille: Ta vendo ai? Mas, como a gente falou, tudo é questdo de ocupar um
espago.
[INSERCAO - ENTREVISTA COM MARIO KERTESZ]

Agora, sem querer puxar a brasa pra nossa sardinha, mas, quando a gente comecgou
a fazer o Ao vivaco, pensamos também que seria importante entrar em contato com
ouvintes que acompanham a nossa trajetéria na radio. Alguns deles sao figurinhas
carimbadas da audiéncia. Participam de todos os programas ativamente, ja viram
muitos profissionais passarem pela radio e, como a gente falou, € de onde vem o

feedback sincero.

Danielle: Uma das pessoas que entramos em contato se chama Luciana Soares
Burri. Luciana, formada em arquivologia pela UFBA, participa de praticamente todos
os programas e, detalhe: direto da Alemanha - que tem o fuso horario 5 horas a
frente do nosso. Entdo é aquela ouvinte raiz. A gente perguntou a ela: O que mais

Ihe chamou ateng¢ao no programa COM 2 L? Por qué acompanhava?
[INSERCAO - ENTREVISTA COM LUCIANA SOARES]

Kamille: E esse retorno permite a gente atestar que a nossa proposta foi bem
sucedida, quando a gente observa que os pontos que ela traz, sdo os que a gente

tinha intengcao de passar.

Danielle: A gente falou aqui sobre fidelizagdo de ouvintes. Quando Luciana opta por
seguir ouvinte a radio em um outro pais, é interessante a gente tentar entender

quais sao as motivagdes, né.

[INSERCAO - ENTREVISTA COM LUCIANA SOARES]

Danielle: E é com esse relato que a gente finaliza a edigdo do ao vivo - mas o tema,
em si, ndo acaba por aqui, nao, viu?! No proximo episédio a gente vai falar sobre

condugéo de entrevistas.



50

Kamille: Como se preparar, tipos de entrevistas, o papel do entrevistador... Vamos

juntos?

Danielle: Até la!

[VINHETA]

Siga a gente nas redes sociais: @podcastaovivaco no instagram.

O podcast Ao Vivago € um produto de Trabalho de Conclusdao do Curso de
Comunicacgao Social com Habilitagdo em Jornalismo da Faculdade de Comunicacao
da Universidade Federal da Bahia.

O trabalho é realizado por Danielle Campos e Kamille Martinho, sob orientacédo da

professora Livia Vieira.

4 : ENTREVISTAS E DIVULGAGAO

[INSERCOES DE TRECHOS DO EPISODIO]
[VINHETA]

Danielle: Oi de novo, gente! Sejam bem-vindos a mais um episodio do Ao vivago! Eu

sou Danielle Campos!

Kamille: E eu sou Kamille Martinho. Bom, essa edicdo € como uma extensado do
ultimo EP que foi sobre o ao vivo. Nesse aqui a gente vai passar por duas etapas:
primeiro, vamos dar um foco nas entrevistas e para finalizar o processo que
abordamos ao longo de todo o podcast, vamos dar uma passada sobre divulgacéao,
afinal, o radiojornalismo mudou bastante e o produto ndo se concentra mais so

naquele momento que vai ao ar, né?
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Danielle: Mas, vamos comecar entdo a parte 1. Ha diversas formas de conduzir uma
entrevista, mas um consenso repassado nas aulas de comunicagcdo € que “o

jornalista ndo € a estrela”. Nada mais justo.

Kamille: A gente sabe que tem exemplos classicos de programas que se tornaram
uma performance do entrevistador. Quando ndo importa quem esta sendo
entrevistado - a audiéncia esta la para ver a pessoa que vai conduzir a conversa. E

nao & necessariamente um erro, € s6 uma formatagéo.

Danielle: Bom, para a entrevista, apesar de ter uma pauta como guia, como falamos
no episodio sobre produgado, € importante que a pessoa que vai apresentar o
programa se prepare previamente para levar a conversa. E esse € 0 momento que

mais se confundem, ou se aproximam, os trabalhos do apresentador ao do produtor.

Kamille: Inclusive, as vezes, sdo as mesmas pessoas, né?! No Programa Com 2 L
nos duas trabalhavamos nos dois postos. E ha ainda os casos que apresentamos
aqui, de pessoas que fazem esse papel duplo sozinhas. Mas vamos partir para a

condugao agora.

Danielle: Vamos la! Toda entrevista deve ter o seu objetivo definido. A entrevista
pode ser biografica - ndo necessariamente atrelada a uma pauta factual - onde a
diregdo das perguntas seria a vida e carreira do proprio entrevistado, ou uma pauta
voltada para um assunto em especifico, com o entrevistado como fonte, como uma

autoridade no assunto.

Kamille: Um outro toque que foi trazido nos episddios anteriores € o contato prévio
com a fonte, depois da marcagdo, no sentido de verificar a desenvoltura do

convidado.

Danielle: O ideal € que na pauta contenham uma quantidade de perguntas,
previamente elaboradas, pensando na duragcédo que se pretende manter a entrevista.

E claro que podem haver fugas do planejamento e quebra de expectativas.
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Kamille: O que fazer por exemplo quando um entrevistado ndo rende? Vocé
pergunta, pergunta e ele segue |a, monossilabico. Nesse caso, um numero maior de

perguntas pode ajudar, conseguindo assim extrair mais da fonte.

Danielle: Além disso, em muitos casos, a falta de desenvolvimento esta atrelada a
timidez. Entdo o ideal € quebrar o gelo, fazer uma brincadeira, uma pergunta mais
pessoal, em tom de conversa, para que o entrevistado consiga sair do lugar de

“‘interrogado”, digamos assim.

Kamille: Agora, por incrivel que parega, o mais comum € justamente o contrario.
Aquela fonte que se entrevista sozinha, praticamente, que fala pelos cotovelos e
acaba tirando a dindmica da entrevista, afinal, ndo € um mondlogo, né? E ai, o que

fazer? Como interromper um entrevistado?

[INSERCAO - ENTREVISTA COM MARIO KERTESZ]

Com a gente, novamente, Mario Kertész.

Danielle: E Cristiele Franga também opinou:

[INSERCAO - ENTREVISTA COM CRISTIELE FRANGA]

Kamille: Essa técnica ai € milenar, viu? Quando o convidado der uma respirada,
vocé embala uma pergunta e segue o baba. E por falar em técnica, durante a

entrevista com Christina Miranda, ela também deu um toque pra gente.

[INSERCAO - ENTREVISTA COM CHRISTINA MIRANDA]

Danielle: E essa dica de Christina é 6tima, porque pode até parecer ébvio que vocé
tem que ouvir o entrevistado, mas o que acontece muito sdo situagdes onde o
entrevistador esta tdo preso ao roteiro, as perguntas que elaborou, que perde a
oportunidade de utilizar ganchos das respostas, ignora os detalhes e parte para uma
questdo que ndo necessariamente dialoga com o que o convidado trouxe naquele

momento.
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Kamille: Sim, Dani. Inclusive, € a hora da gente falar do nosso segundo projeto
préprio na radio, que € o programa Ai vém elas. Citamos ele rapidamente no
primeiro episédio. O AVE, como a gente carinhosamente apelidou, mescla os
formatos de podcast e talkshow. Entdo além de prepararmos quadros para o ao vivo,
a nossa proposta de condugdo de entrevista para esse programa € justamente
apresentar sem pautas ou roteiros, estabelecendo assim um formato de conversa.
Nesse tipo de proposta, a escuta ativa € o ponto principal porque é justamente o que

vai nortear a condugéo, ao invés de um caminho pré-estabelecido.

Danielle: Mas, claro, cada caso € um caso. Em uma entrevista onde a fonte esta ali
para prestar esclarecimentos o0 mais acertado € manter esse caminho que vocé

elaborou, para que o desenrolar dos fatos conte a histéria.

Kamille: E ainda! Caso a pessoa se disperse do tema, de alguma forma, vocé pode
repetir a pergunta feita, de uma outra maneira, para manter o objetivo do dialogo. E
preciso estar bem preparado, trazer dados e fatos que contra-argumentam uma

possivel fuga da realidade. Ou seja, quando o entrevistado mente na sua cara.

Danielle: Té lembrando de uma orientagao que recebi e que levo pra mim sempre:
importante lembrar que vocé esta ali para orientar o dialogo, ndo cabe abrir um

debate com o entrevistado - caso ndo seja essa proposta, claro.

Kamille: Sim, Dani. E é o entrevistador quem vai ditar o ritmo e o tom do papo, né?
Se ele parecer combativo, aspero, € provavel que a pessoa entrevistada se coloque
da mesma forma. E partindo aqui para uma outra questdo, € que a gente falou
bastante do preparo, do trabalho de pesquisa, € uma situacdo muito comum de
ocorrer, € quando o jornalista cria um nivel de conhecimento no assunto e acaba
deixando de fazer perguntas mais basicas, se esquecendo do interesse do seu

publico ouvinte.

Danielle: Nao pode ter medo de soar ignorante. Se achar necessario esclarecer

alguma coisa, algum termo, esclarecga, pergunte.
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Kamille: O professor Fabio Henrique Pereira, da Faculdade de Comunicacdo da
Universidade de Brasilia, realizou uma revisdo de estudos sobre a entrevista no
jornalismo brasileiro, e uma citagado que a gente achou importante pra trazer aqui é:
ABRE ASPAS “Uma boa preparacido seria uma forma de demonstrar respeito pela
fonte. Também garantiria originalidade a matéria, pois o reporter poderia abordar
assuntos ainda nao explorados em outras entrevistas. / Além disso, sem uma
preparagao adequada, corre-se o risco de “o entrevistador chegar completamente
desarmado, ingénuo ou autoritario, crente que sabe tudo, diante do seu
entrevistado”

Nessa fala, ele cita dois livros: “Técnicas De Reportagem E Entrevista Em

Jornalismo” e “Entrevista: o Dialogo Possivel”

Danielle: Retornando a base, agora, algumas dicas, bem no formato receita de bolo:
comece apresentado a pessoa que sera entrevistada e a pauta que sera trazida,
para chamar o publico ouvinte para conferir: [TRECHO DE APRESENTACAO DO
COM 2 L] ou um exemplo: “agora a gente vai conversar com fulano de tal, que esta

lancando o livro tal, no proximo dia 10, em Salvador”.
Kamille: Além disso, a radio ndo é como a TV, que tem o videografismo apontando

quem esta falando, entao se faz importante relembrar, entre uma pergunta e outra,

quem é a fonte.

Danielle: Antes de finalizar, caso a pauta seja factual, pega para a fonte convidar o

publico. Ao final, agradeca e repita a fonte e a pauta.

Kamille: Caso o programa tenha disponibilizagao posterior, indique onde a entrevista
completa pode ser conferida, para quem nao conseguiu acompanhar na integra.

Danielle: A partir dessa deixa entdo, Kamille, a gente parte para o tema: divulgacao
e distribuicdo. Como a gente ja sabe, fazer radio hoje em dia ndo é da mesma forma
de anos atras. E muito comum que os programas fiquem disponiveis, na integra,

apo6s a sua veiculagao ao vivo.

Kamille: Pode ser que vocé seja o responsavel por isso, ou hdo, mas ha algumas

coisas basicas para saber. A divulgagéo, por exemplo, pode ocorrer antes e depois.
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Antes, para convidar o publico para conferir o trabalho ao vivo e, depois, para dar os

meios de acesso aquele conteudo.

Danielle: Ainda que vocé seja uma pessoa low profile, ndo tem como se desvincular
das redes nesse caso. Um recurso noés utilizamos bastante, isso desde a época do
Com 2 L, é a lista de transmissdo no whatsapp, convidando a sua rede de contatos

para conferir o programa ao vivo - ja com link, tudo direcionado.

Kamille: O trabalho de divulgagdo tem muito disso, né? De dar tudo mastigado ao
publico. Inclusive, sobre a lista de transmissao, a manha é enviar na hora que o
programa ta de fato comegando, porque se vocé envia 15 minutos antes, ja é tempo

das pessoas se dispersarem.

Danielle: Nesse trabalho de divulgagao pré-programa, e ainda falando sobre redes, é
essencial, no minimo, uma péagina no instagram. E interessante também veicular

cards nas redes sociais com o conteudo de cada edig&o.

Kamille: E agora falando na divulgagao do pds, caso tenha a possibilidade de tirar o
programa na integra, vale muito criar uma playlist com as edigdes. E estudar os
streamings, né? Ver a melhor forma de distribuir, mas tentar ter uma presenca forte,

quanto mais lugar, melhor!

Danielle: Inclusive, as redes sociais funcionam bem como uma retroalimentacgao.
Porque além de vocé estar ali, criando uma comunidade, um relacionamento com o
seu publico, se lembra que a gente falou do feedback sincero? Com o tempo, a partir
desses feedbacks vocé pode realizar adaptacdes - claro, sempre analisando a

validade dos comentarios.

Kamille: Além disso, eles podem ajudar no trabalho de produgéo, indicando
entrevistados, temas, etc. Vale sempre estimular isso, perguntando ou abrindo

caixas de sugestoes.

Danielle: A gente sabe que o trabalho de social media € complexo. Mas, sério,

qualquer presencga fixa nas redes ja cria um habito no consumidor. No Ai vém elas,
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por exemplo, a gente confessa: ndo € nosso forte o trabalho cotidiano nas redes,

mas a gente tem tipos de publicagdo que ja sdo de praxe.

Kamille: Sim, sim! A gente posta sempre cards divulgando previamente o convidado
e um corte posterior, com um trechinho da conversa. Assim, mesmo sem a gente ter
uma super produgdo, a gente consegue um resultado a longo prazo que é um feed

organizado, alimentado, criando assim um portfélio pra quem chega depois.

Danielle: Pois €, mas lembrando que isso aqui é realmente o basico do basico, a
partir da nossa experiéncia pessoal. O trabalho de divulgagcéo é complexo e vale tirar
um tempo pra estudar sobre isso, contratar um profissional da area, enfim, dar uma

atencdo maior a isso.

Kamille: Entdo é isso, pessoal. Inclusive, se quiserem conferir nosso trabalho na
radio, o instagram é o @aivemelas_. Esse episddio de hoje vai ficando por aqui e a
gente aguarda vocés na proxima edicao.

Danielle: Até la!

[VINHETA]

Siga a gente nas redes sociais: @podcastaovivaco no instagram.

O podcast Ao Vivago € um produto de Trabalho de Conclusdao do Curso de
Comunicacao Social com Habilitagdo em Jornalismo da Faculdade de Comunicagao
da Universidade Federal da Bahia.

O trabalho é realizado por Danielle Campos e Kamille Martinho, sob orientacédo da

professora Livia Vieira.

EPISODIO 5: DICAS (BONUS TRACK)

[INSERCOES DE TRECHOS DO EPISODIO]
[VINHETA]
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Kamille: A gente ta de volta, minha galera! Sejam bem vindos e bem vindas a mais

um episodio do Ao vivago.

Danielle: Separe ai a sua pipoca e senta que la vem historia! Porque esse episodio €

uma faixa bénus e ndo tem um tema especifico.

Kamille: Nele, a gente vai trazer mais algumas dicas pra vocés, s6 que de uma
maneira mais solta, direta, sem toda aquela contextualizagdo das ultimas edicdes.
Pontos que ainda ndo abordamos e que a gente foi anotando durante o processo de

criagao do Ao vivago e alguns macetes que pedimos para nossos entrevistados.

Danielle: Antes de tudo, acho que a gente ficou devendo contar como a gente se
conheceu. A gente ja disse que foi na disciplina de radiojornalismo, mas sem os
detalhes, entdo vamo la. N6s n&do entramos juntas na faculdade, éramos de turmas
diferentes. Acontece que a gente pegou essa matéria, que é obrigatoria, fora do

semestre correto, entdo nem a minha turma, nem a de Kamille faziam parte.

Kamille: Pois €, aqueles alunos aleatérios que ficam nas disciplinas, sabe? E ai,
rolou a obrigacao de fazer um trabalho em dupla. A gente foi vendo todo mundo se
arranjando e ai ficou s6 nds duas, soltas, no fundo da sala. Fechou, né?

Comegamos a trabalhar juntas entgo.

Danielle: E deu muito certo, ndo nos largamos nunca mais, como vocés podem ver.
E como a gente falou no primeiro episddio, o professor da disciplina, Mauricio
Tavares, foi quem indicou a gente para o estagio na Radio Metropole. E dai ja vem a

primeira coisa pra gente falar.

Kamille: A gente sabe que ha um entendimento de que ha etapas: primeiro vocé
passa pela faculdade, depois vai encarar o mundo real do mercado de trabalho. S6
gque nao necessariamente as coisas acontecem dessa forma linear. E muitos
materiais que vocé produz, ja podem fazer parte do seu portfélio. Aproveite esse
momento, para usar as disciplinas, principalmente as praticas, nesse sentido. De

criar conteudo de qualidade.
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Danielle: Se lembram de Rodrigo Alves? Ele ja esteve aqui com a gente, € criador
do podcast Vida de Jornalista. Uma das coisas que ele pontuou, foi sobre essa

producgao de conteudo.

[INSERCAO - ENTREVISTA COM RODRIGO ALVES]

Além disso, mas ainda dentro dessa seara, o relacionamento com os professores é
bem importante, né? Ja que eles podem, a partir dessa observagao em sala, te

indicar para uma oportunidade, como rolou com a gente.

Kamille: E ai a gente ja puxa outra coisa importante sobre relacionamento - s6 que
agora, com os colegas de faculdade. Hoje em dia, grande parte dos profissionais
que trabalham na area, esteve conosco em sala de aula. Entdo é bom evitar atritos
com esses colegas de curso, porque depois, certamente, vocé deve se bater com
eles nos bastidores, pelos corredores e muitas vezes, trabalhando diretamente um

com o outro.

Danielle: Vamos aproveitar que a gente ja citou o professor Mauricio por aqui e

trazer as pontuacgdes que ele fez. Primeiro sobre locugao.

[INSERCAO - ENTREVISTA COM MAURICIO TAVARES]

Ainda sobre técnicas para o uso da voz, a gente traz mais uma vez a participagao da

fonoaudidloga Rafaella Goes.

[INSERCAO - ENTREVISTA COM RAFAELLA GOES]

Durante a entrevista com Mauricio, ele citou também alguns dos erros mais comuns
dos estudantes, quando chegam a disciplina e também dos profissionais que ja

atuam na area.

[INSERCAO - ENTREVISTA COM MAURICIO TAVARES]
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Kamille: Essa ultima parte ai de Mauricio, apesar da pedrada, € um detalhe bem
importante: a bagagem do profissional. A locug¢ao é crucial, claro, a gente ja falou
bastante disso aqui no Ao vivagco. Mas, um jornalista que néo tem conhecimento

historico, ndo se atualiza, ndo ouve, ndo |€, ndo se sustenta por muito tempo.

Danielle: Sobre isso, dialoga bastante com o que N Mario falou, quando

perguntamos sobre o seu diferencial.

[INSERCAO - ENTREVISTA COM MARIO KERTESZ]

Danielle: E isso casou bem com um outro adendo que a gente pensou muito em
falar aqui - que é: como foi importante essa sorte que a gente, eu e Kamille, demos,
né... da conjuntura praticamente nos obrigar a trabalhar juntas, e dai descobrirmos

essa quimica, que nao é tao facil de se achar.

Kamille: Sim, e é algo que foi muito natural. A gente acabou descobrindo, uma na
outra, um carater complementar e s6 fomos afiando e desenvolvendo essa dinamica.
E apesar de Dani ter citado a sorte, € muito importante ter esse olhar para quem
pode desenvolver um potencial com vocé, um colega que trabalha no mesmo ritmo,

que é compativel com vocé e pensa no mesmo caminho.

Danielle: Agora a gente volta um pouco para o quesito da bagagem, porque a dica

de Clara Rellstab, jornalista e produtora da Radio Novelo, casa bem com o tema.

[INSERCAO - ENTREVISTA COM CLARA RELLSTAB]

Kamille: Ta ai! E ja pegando ai por uma palavra falada por Clara, que foi
“abordagem”, a gente parte pra uma sugestao que deveria ser lei. Que é a forma de
falar com suas fontes. Ou com qualquer pessoa, na vida, né, pessoal?! Tem que ser
objetivo.

Danielle: Nem me fale! Nada de jogar “oi” e esperar a pessoa responder pra seguir a
conversa. Educacao, sempre, claro, mas com propdsito. No primeiro momento, apos

se apresentar, o ideal € que vocé ja fale seu objetivo com a mensagem: “Oi, fulano,
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boa tarde, como vai? Meu nome € Danielle, sou do veiculo tal, e estou entrando em
contato para isso” - e ja joga o que vocé precisa. Dessa forma, todo mundo sai

ganhando e o tempo de ambos € poupado.

Kamille: Até porque, a chance de vocé ser ignorado ao mandar s6 um “Bom dia” ou
“‘Boa tarde” é grande. Alias, a chance de vocé ser ignorado é grande de qualquer
jeito, e é até bom a gente falar isso aqui. Nao tenha vergonha de ser insistente e até

inconveniente, porque vocé vai trabalhar com prazos.

Danielle: E as vezes ndo é por maldade. Cada um tem suas demandas, seus
afazeres... entdo se vocé pede uma resposta para uma fonte e ela ndo entrega
dentro do tempo que vocé estipulou, vale ir cobrando, pra verificar o andamento e
manter a sua conversa la no topo do whatsapp, né? Quem nio é visto, ndo é

lembrado.

Kamille: E por falar em lembrar, Dani, um grande perrengue do ao vivo é quando o
entrevistado ndo comparece. Acho que € uma dos imprevistos mais complicados,
principalmente quando o seu programa € de entrevistas, entdo depende daquela
fonte para ir ao ar. E bom sempre confirmar com o entrevistado na véspera, ainda

que vocés tenham marcado, deixado tudo ok ha uma semana.

Danielle: E até ligar umas horinhas antes também... Ai pra ndo ser repetitivo, vocé
pode dizer que é pra ajustar alguns detalhes, mas na verdade, é pra fixar ali na
mente da pessoa 0 compromisso. Se vocé marcar com o assessor e ele te passar o
numero do entrevistado para ligar no dia, mesmo que ele diga que esta tudo

ajustado, confirme direto com a fonte.

Kamille: Inclusive, isso ja aconteceu com a gente. Tudo ajustado, bonitinho com a
assessoria e a entrevista seria por telefone. Chega no dia, cadé a entrevistada?
Nada! Nao atendia, nem respondia as mensagens. Depois a assessoria deu uma
desculpa que nem colou, e tanto faz também, né? Porque de qualquer modo,

tivemos que improvisar na hora com outros materiais para o programa.
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Danielle: Pra casos como esse - e até falamos isso no episoédio sobre producgao -
que é sempre bom ter os coringas. Matérias com pautas frias, um noticiario mais

encorpado, enfim... € melhor ter e ndo precisar, do que precisar e nao ter.

Kamille: Vale também chamar os ouvintes para participar. Levantar uma pauta, um
debate, que tragam eles para a conversa e preencham o programa. Agora, 0 que
fazer quando um ouvinte entra xingando ou sendo desrespeitoso de alguma forma?

Acho que é bom a gente falar sobre isso aqui também.

Danielle: E verdade. Bom, tem algumas opcdes nesses momentos. Se for algo
realmente muito pesado, vocé pode utilizar a comunicagao com o operador, fazer um
sinal pra derrubar a ligagdo mesmo. Ou vocé pode deixar o ouvinte falar, esperar ele

terminar e dar uma resposta, caso seja algo que precise ser contestado.

Kamille: No caso de posicionamentos que vocé nao queira reforgar, vocé pode
também ser neutro e finalizar a ligacdo com algo como: “essa ai a participagao do

ouvinte fulano” e tocar o programa.

Danielle: O importante no ao vivo € nao se desesperar, né. // Agora, a gente nao
podia finalizar esse episddio, que foi um misto de tantos assuntos, sem falar sobre a

operacgao.

Kamille: Com certezal Porque o funcionamento de um programa depende
justamente desse tripé de produgao, apresentagao e operagao. Nos ja falamos aqui
de algumas eventualidades envolvendo o apresentador e o produtor. Mas e quando

acontece algo em relagao ao operador?

[INSERCAO - ENTREVISTA COM CRISTIELE FRANGA]

Com a gente aqui, de novo, a jornalista Cristiele Franca.

Danielle: E complementando essa fala de Cris, o radialista Clerisson Amorim:

[INSERCAO - ENTREVISTA COM CLERISSON AMORIM]
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E essa fala de Clerisson se relaciona muito com outras que a gente trouxe, sobre o

profissional estar atento, ser curioso e buscar formas de se diferenciar.

Kamille: E pra gente finalizar esse episodio e a nossa caminhada, juntos, aqui no Ao

vivago, com a palavra, uma das nossas madrinhas no jornalismo, Christina Miranda.

[INSERCAO - ENTREVISTA COM CHRISTINA MIRANDA]

Danielle: E isso, pessoal! Espero que o Ao vivago tenha cumprido o objetivo de, pelo
menos, dar uma luz para quem, assim como a gente, ainda td comegando, mas tem

muita vontade de aprender.

Kamille: A gente adorou a oportunidade de repassar as nossas experiéncias com
vocés e queremos um feedback sincero, ja que vocés sdo 0s nossos ouvintes. Entre
em contato pelo instagram: @podcastaovivaco e diga o que vocé mais gostou, o que

vocé sentiu falta, como encontrou a gente... E até uma proxima vez!

Danielle: Obrigada a todos. Até 1a!

[VINHETA]

Siga a gente nas redes sociais: @podcastaovivaco no instagram.

O podcast Ao Vivago € um produto de Trabalho de Conclusdao do Curso de
Comunicacao Social com Habilitagdo em Jornalismo da Faculdade de Comunicacao
da Universidade Federal da Bahia.

O trabalho é realizado por Danielle Campos e Kamille Martinho, sob orientagao da

professora Livia Vieira.



facem

FACULDADE DE COMUNICAGAO DA UFBA

UNIVERSIDADE FEDERAL DA B&HIA
FACULDADE DE COMUNICAGAO
COLEGIADO DO CURSO DE COMUNICAGCAO

Salvador, 02/11/2022 as 9:00

Ata de defesa publica de Trabalho de Conclusdo de Curso

Nesta data, o Trabalho de Conclusdo de Curso intitulado Ao vivago: um podcast de

introdugao ao radiojornalismo, de autoria de Danielle Soares Feitosa Campos e Kamille

Borges Martinho Amaral de Oliveira, sob orientacido de Livia de Souza Vieira, foi

apresentado em sess3o publica e avaliado pela comissdo examinadora, composta por Maria

Lucineide Andrade Fontes e Nardele Gomes.

Com base em escala de notas de 0,0 (zero) a 10,0 (dez), considerando-se a média

exigida para aprovag¢do de 5,0 (cinco), de acordo com o Regulamento do Trabalho de

Conclusé&o de Curso do Colegiado de Graduagdo da Faculdade de Comunicagio e com o

Regulamento de Ensino de Graduagao e Pés-Graduagdo da Universidade Federal da Bahia,

foram atribuidos ao referido TCC as seguintes notas:

Tabela de avaliagédo | Nota Assinaturas
%. (\l /
Examinador(a) 1 10,0 u M
Q -
Examinador(a) 2 10,0 '
/lfwlndd:; Sovnto ng M
Orientador(a) 10,0

.E:.-..a...e.rnr..w

Média final (valor numérico): 10,0
Média final (por extenso): Dez

Scanned with CamScanner



	MEMORIAL AO VIVAÇO_DANIELLE CAMPOS.docx
	8c3d9879015b1ef133384258e6eb52c08885ae7989cc9207b0a7084747905ee8.pdf

